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SÍLABO 
Periodismo de Datos Digitales 

 
 

Código ASUC01662 Carácter Electivo 

Prerrequisito 140 créditos aprobados 

Créditos 3 

Horas  Teóricas 2 Prácticas 2 

Año académico 2025 

 
  
I. Introducción 

 
Periodismo de Datos Digitales es una asignatura de especialidad, de carácter electivo, de 

la Escuela Académico Profesional de Ciencias y Tecnologías de la Comunicación. Su 

prerrequisito es haber aprobado 140 créditos. Desarrolla, a nivel logrado, la competencia 

específica Investigación Periodística. Su relevancia reside en desarrollar fluidez y eficacia 

comunicativa.  

 
Los contenidos generales que la asignatura desarrolla son los siguientes: acumulación, 

procesamiento y análisis de grandes volúmenes de información (macrodatos) que se 

mueven o analizan a alta velocidad; impacto de los datos en el consumo, viralización y 

posicionamiento (SEO) de contenidos; la interacción por parte de los usuarios; el efecto viral 

a través de las redes sociales; la investigación periodística como un instrumento para 

obtener datos; el periodismo de datos. 

 
 

 
II. Resultado de aprendizaje de la asignatura 

 
Al finalizar la asignatura, el estudiante será capaz de construir productos informativos con 

fluidez y eficacia comunicativa, aprovechando los recursos lingüísticos y literarios más 

adecuados a los distintos medios de comunicación digital. 
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III. Organización de los aprendizajes 
Unidad 1 

Acumulación, procesamiento y análisis de macrodatos 
Duración 
en horas 16 

Resultado de 
aprendizaje de la 

unidad 

Al finalizar la Unidad, el estudiante será capaz de analizar las 
condiciones del periodismo de datos, las fuentes para el trabajo con 
datos abiertos y el procedimiento de recopilación, procesamiento y 
análisis de macrodatos.   

Ejes temáticos 

1. El periodismo de datos. Condiciones necesarias y competencias  
2. La visualización y el periodismo de datos 
3. El papel del big data 
4. Diferencia entre formatos cerrados y abiertos 
5. Fuentes para trabajar con datos abiertos 
6. Procedimiento usual para la recopilación de datos 

 
Unidad 2 

Impacto de los datos en el consumo, viralización y posicionamiento 
(SEO) de contenidos 

Duración 
en horas 16 

Resultado de 
aprendizaje de la 

unidad 

Al finalizar la Unidad, el estudiante será capaz de analizar el impacto 
de los datos en el consumo, viralización y posicionamiento (SEO) de 
contenidos en casos concretos.  

Ejes temáticos 

1. El SEO. Definición y características 
2. Ventajas de implementar  una estrategia SEO 
3. Tipos de búsqueda 
4. Cómo armar una estrategia SEO 
5. El SEO on page y el SEO off page 
6. El SEO técnico 
7. El SEO local 

 
Unidad 3 

La interacción por parte de los usuarios: el efecto viral a través de las 
redes sociales 

Duración 
en horas 16 

Resultado de 
aprendizaje de la 

unidad 

Al finalizar la Unidad, el estudiante será capaz de analizar los efectos 
de la viralización de contenidos en el periodismo digital. 

Ejes temáticos 

1. La noticia en los medios digitales y en las redes sociales. 
Características 

2. La viralización de la noticia: la emotividad y la proximidad 
3. Del usuario pasivo al gatekeeping periodístico mixto y a la 

viralidad como nuevo criterio de noticiabilidad 
4. Los riesgos de las redes: la desinformación 

 
Unidad 4 

La investigación periodística como un instrumento para obtener 
datos 

Duración 
en horas 16 

Resultado de 
aprendizaje de la 

unidad 

Al finalizar la Unidad, el estudiante será capaz de construir productos 
informativos con fluidez y eficacia comunicativa, aprovechando los 
recursos lingüísticos y literarios que sean más adecuados a los distintos 
medios de comunicación digital. 

Ejes temáticos 

1. Proceso de la investigación periodística con base de datos 
2. Papel del cuestionamiento en el trabajo con bases de datos 
3. Importancia del análisis y confrontación de las bases de datos 

con la realidad. Casos concretos 
4. La construcción de  las bases de datos y el proceso de 

verificación. Importancia 
5. El cruce de las bases de datos. ¿Qué tan profundo se quiere 

llegar con una historia? 
6. Alcances de la investigación periodística basada en datos 



 
 

ucontinental.edu.pe 

7. Importancia de la toma de decisiones 
8. Selección de formatos para publicar hallazgos e involucrar a la 

audiencia 

 

IV. Metodología 
 

Modalidad Presencial 

Para el desarrollo de la asignatura, se emplea fundamentalmente la metodología 

experiencial y colaborativa. En cuanto a las estrategias seleccionadas para su 

desarrollo, se va a incidir en: 

- El aprendizaje colaborativo 

- El estudio de casos  

- El aprendizaje orientado en proyectos 
 

 
 
V. Evaluación 

 
Modalidad Presencial 

Rubros Unidad por 
evaluar Fecha Entregable / Instrumento Peso 

parcial 
Peso 
total 

Evaluación 
de entrada Prerrequisito Primera 

sesión 
- Evaluación individual 

teórica / Prueba objetiva 0 % 

Consolidado 
1 

C1 

1 Semana  
1 – 4 

- Evaluación individual 
teórico-práctica / Prueba 
de desarrollo 

40 % 

20 % 

2 Semana  
5 – 7 

- Ejercicios grupales de 
análisis de casos / Rúbrica 
de evaluación 

60 % 

Evaluación 
parcial 

EP 
1 y 2 Semana 

8 
- Trabajo práctico grupal / 

Rúbrica de evaluación 20 % 

Consolidado 
2 

C2 

3 Semana  
9 – 12 

-  Exposición grupal del 
proyecto / Rúbrica de 
evaluación 

40 % 

20 % 

4 Semana  
13 – 15 

- Trabajo práctico grupal: 
avance de proyecto / 
Rúbrica de evaluación 

60 % 

Evaluación 
final 
EF 

Todas las 
unidades 

Semana  
16 

- Exposición grupal del  
proyecto final / Rúbrica de 
evaluación. 

40 % 
 

Evaluación 
sustitutoria* 

Todas las 
unidades 

Fecha 
posterior a 

la 
evaluación 

final 

- Aplica   

* Reemplaza la nota más baja obtenida en los rubros anteriores. 
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Fórmula para obtener el promedio:  

PF = C1 (20 %) + EP (20 %) + C2 (20 %) + EF (40 %) 
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