E Univgrsidad
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

MODALIDAD PRESENCIAL

Nombre de la asignatura Resultado de aprendizaje de la Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de formular objetivos de marketing medibles y factibles, asi
. . . asignatura: como estrategias de marketing de segmentacidén y posicionamiento, coherentes con los objetivos en el
Plan de Marketing Digital o R : SN .
mundo digital. También disena programas de marketing de producto, precio, distribucion y comunicacion
coherentes con las estrategias de marketing.

Periodo 9 EAP Administracién y Marketing
COMPETENCIAS CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DEL LOGRO NIVEL
Plcmeamle.n’ro de C1. Marketing Mix Disena y sustenta progromo§ de morkehng de producto, precio, distribucidén y comunicacion 3
Marketing coherentes con las estrategias de marketing.
Gestién Comercial C1. Marketing Digital Disena y evalua .es’fro’reglo's digitales, relacionadas con la gestion de redes sociales, E- 3
commerce y mobile marketing.

Introduccién al - . ) . .
. S Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de proponer un informe del
q Nombre de la planeamiento digital: N - . P . ) ; s R p
Unidad 1 unidad andlisis v diaanéstico del Resultado de aprendizaje de la unidad diagndéstico situacional, partiendo del andlisis interno y externo de la organizacion, Duracion en horas 16
Y 9 y demostrando claridad y coherencia en la propuesta.
entorno y la empresa
O ~ 0 a.n , S
5 80 :5 z-q Actividades para la ensenanza - aprendizaje Metodologia / G asincronas CO RN FE]2
£ = 0m Temas y subtemas Proposito . Recursos : autonomo
H 0900 (Docente - Estudiante) Estrategias Estudiante — Aula virtual
. I (Estudiante - Aula virtual)
- I: motivacién y propdsito de sesién.
- D: a través de dindmicas activas el docente vy los
estudiantes se presentan asertivamente. -
Comparten expectativas (con dindmica
participativa y activa) docente y estudiantes | . o
respecto al desarrollo de la asignatura (silabo y Silabo . ClosglexposVr‘lvo/
2T demds) - Prueba objetiva leccion magistral
-Al finalizar la  sesion, el | . Se toma la evaluacién diagnéstica. (CE-LM) - Revisién de la guia de aprendizaje
1 - Herramientas de andilisis de informaci estudiante identifica 'l - C:metacognicién, sintesis y retroalimentacion - Leer el capitulo 4, del libro Plan de
funcionalidad de las marketing de Sainz y Vicuna. Ed 19va.
- Guia practica 1 herramientas de andlisis de | EVALUACION DIAGNOSTICA: Evaluacién individual pp (119 a 171)
informacion digital. tedrica /prueba objetiva
- l:motivacion y proposito de sesion. - Bibliografia bdasica: libro Plan o
2p - D: Através de una PPT se explica el tema. de marketing de Sainz y Aprendaqje
- C:seredliza la consolidacion y sintesis del tema VicURG colaborativo
- I: motivacién y propdsito de sesiéon.
- Se visudliza el video para activar la motivacién:
https://www.youtube.com/watch2v=16 W3HfoPX - Video: "“Como hacer un
Nc diagndstico situacional”.
; ; o : https://www.youtube.com/w
- Acorde a lo visuadlizado en el siguiente video - i,
. procede a responder la siguiente pregunta: atchgv=l6W3HIbPXNG Closg’exposmvo /
2T - Procesamiento  de  data sCudles son los pasos para seguir para un leccidon magistral
i . - Aplicacion de un Quizz en :
inferna diagndstico situacional de una Empresc@’ k%hoo‘r sobre la lectura (CE-LM)
- D:Se presentay desarrolla el tema a fravés de una - Leer el capitulo 2 del libro Plan de
2 Al finalizar la sesion, el PPT Marketing de Sainz y Vicuna. Ed. 19
estudiante procesa los datos | - C: metacognicidn, sintesis y retroalimentaciéon PP(57 al 73)
externos del caso propuesto
- I: motivacién y propdsito de sesiéon.
- D: Se propone la conformaciéon de equipos, la
revisién y resolucién de la guia 2 - Bibliografia bd&sica: libro Plan Método de casos
2p - Guia prdctica 2 - Después de las exposiciones redliza la de marketing de Sainz y (MC)
consolidacién y sintesis del tema. Vicuha
- C: metacognicion, sintesis y retroalimentacion

Las actividades de aprendizaje autbnomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.


https://www.youtube.com/watch?v=I6W3HfbPXNc
https://www.youtube.com/watch?v=I6W3HfbPXNc
https://www.youtube.com/watch?v=I6W3HfbPXNc
https://www.youtube.com/watch?v=I6W3HfbPXNc
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- I motivacién y propdsito de sesion. Aplicacion de un Quiz en s
. - . kahoot sobre la lectura Clase expositiva / . , -
- D: Atraves de una PPT se explica el fema g . - Revisidon de la Guia de aprendizaje
2T C: met i6n. sintesi trodl tacic leccion magistral . o .
- : metacognicion, sintesis y retroalimentacion Diapositivas del tema a (CE-LM) - R.ewsor la siguiente ‘Ilecturo Nompre.
- . resentar Sistemas de Informacién de Marketing:
-Al finalizar la  sesion, el S— _ _ P Una visién intearadora
3 - Procesamiento de datos externos estudiante procesa los datos | - I: motivaciony proposifo de sesion. ) Link: 9 :
- Guia prdctica 3 externos del caso propuesto | - D: Se propone la conformacion de equipos, la ] httos: gal df/3887/38
op revision y resolucion de la prdctica 03 a través, de Guia 3 Aprendizaje ps://www.redalyc.org/pdf/3887/
la Guia 3 experiencial 8743884023.pdf
- C: metacognicién, sintesis y retroalimentacion
- |: motivacion y propdsito de sesion. Clase expositiva /
. . -Al finalizar la sesién, el | - D:através de una PPT se explica el tema Diapositivas del fema a > SXPosiT
2T - Informe de diagndstico . . . . . . . . leccion magistral
. . estudiante readliza el informe | - C: metacognicidn, sintesis y retroalimentacion presentar . .
situacional . . . - (CE-LM) - Los estudiantes revisan los temas vy
4 de diagndsticos situacional . . | 5n 1 2
elabora con informacién 7 7 guias revisados en la sesion 1, 2y 3
; h Evaluacion de C1 - SC1: Trabajo practico: propuesta para el desarrollo de su C1-SCI1
L . externa e inferna exfraida R . P . . . .
- Evaluacion de los temas vistos desde . L de informe de diagnodstico situacional / Ribrica de . L Método de casos
2P ! - con herramientas digitales. s Rubrica de evaluacion
la sesion 1 ala sesion 4. evaluacion (MC)
- Seles brinda el feedback respectivo
FC."“:‘UIGC'O".‘ d? los Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de disefiar los objetivos y estrategias
. Nombre de la objetivos y diseno de o . . L ) oz
Unidad 2 . . . Resultado de aprendizaje de la unidad del plan de marketing que soporte la propuesta de valor, posicionamiento y Duracion en horas 16
unidad estrategias de marketing =
digital segmentacion del mercado de la empresa.
O -~ 0 o o s S
5 G 'g :5 Temas v subtemas Propdsito Actividades para la ensenanza - aprendizaje Recursos Metodologia / REIEERES qs::ﬁ(r’)%r;?::e RIS
aE: oo y P (Docente - Estudiante) Estrategias . .
& Tz » (Estudiante - Aula virtual)
- l:se dg a conocer el propésito de aprendizaje de Aplicacién de un Quizz en - Los estudiantes revisan el siguiente
la sesion. kahoot sobre la lectura o .
X : . Clase expositiva / paper:
2T - Declaracion del posicionamiento - D:afraves de. una PFT € explica e'I fema. L fi leccién magistral
- C: metacognicion, sintesis y retroalimentacion. Revision de las PPT de la (CE-LM) - Nombre: IMPORTANCIA Y
semand CONCEPTO DEL POSICIONAMIENTO
UNA BREVE REVISION TEORICA
-Al - finalizar la  sesidn, el - Link:
esfudiante  realza  la https://www.redalyc.org/pdf/4259/
5 propuesta de la declaracion | . |: se da a conocer el propésito de aprendizaje de la 425942331007.pdf
del posicionamiento  del sesion . .
caso expuesto. - D: Através de una PPT se explica el tema. Aprendizaie - Leer  "Bstrategia  funcional Y
2P - Guia prdctica 4 - Se propone la conformacién de equipos, la revisidon Revisidn de la guia prenaizay | Estrategias de Marketing ARDOA
y resolucién de la préctica a través de la guia. expenencia del libro Plan de Marketing Digital
- C: metacognicioén, sintesis y retroalimentacién dellibro Sainz y Vicuna 19va ed. (290
-319)
- Revisan la guia practica
- I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesion Aplicacién de un Quizz en
- Se visudliza el video para activar la motivacién: kahoot sobre la lectura
https://www.youtube.com/watch2v=KxBs-05gsP0 o - Leer “Estrategias de segmentacion,
A il o seson of| - Acorde o lo iwolicde on of saenie video |- ReyulndelesPGRIe | Gego posiiay | poscinomento  Tdetzocor e
3 2T - Segmentacién de mercado objetivo 9 P . e 9 pregunia. Video de Youtube: leccién magistral lioro Plan de Marketing Digital del
de la segmentacidon  de | - sEslo mismo realizar una segmentacion fradicional : viube. lioro Sainz y Vicuia 19va ed. (273 -
i6n didital? 3 ' https://www.youtube.com/ (CE-LM) 4 '
mercados gue una segmentacion digitale gPor qué? ps. -YOUTURE. 289)
- D:Se presentay desarrolla el tema a fravés de una watchgv=KxBs-05gsP0 - Revisidén de Guia Practica
PPT
- C: Seredliza la retroalimentacion, metacogniciéon y
se sintetiza el tema a través de un esquema.

Las actividades de aprendizaje autbnomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.redalyc.org/pdf/3887/388743884023.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/3887/388743884023.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/4259/425942331007.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/4259/425942331007.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=KxBs-05qsP0
https://www.youtube.com/watch?v=KxBs-05qsP0
https://www.youtube.com/watch?v=KxBs-05qsP0
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- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesién
2P - Guia practica 5 - D §eﬂpropone k.], conformogon de equipos, la - Tarea: Guia de prdctica Aprend|ije
revision y resolucién de la guia. colaborativo
- C: Tras las exposiciones readliza la consolidacion y
sintesis del tema.
- I:Se da a conocer el propésito de aprendizaje de | - Aplicacion de un Quizz en
la sesidn Propos! P 'z kahoot sobre la lectura
o7 - Elaboracién de objetivos D Af ) q PPT i It Aprendizaje servicio
empresariales - Do ATraves deuna se explicaelfema - - Revision de las PPT de Ia (AS)
- C: se redliza la consolidacion, metacognicion y semana
sintesis del tema a fravés de un mapa mental.
Al fndlinar o sesién ol - I:Se d.cl1 a conocer el propdsito de aprendizaje de - Leer el capitulo é del libro Plan de
tudiant i " la sesion » ) Marketing Digital del libro Sainz y
7 estuaianie realiza — la | . p: Se propone la conformacion de equipos, la Vicufia 19va ed. (210 a 244)
propuesta | de  objetivos revisién y resolucion de la practica - ribrica de
empresariales. i8 L . o
, L L. e.valuauon "y . -Enviar la Guia de préctica / Método de casos - Revision de la Guia prdctica
2P - Guia practica 6 - C: Eldocente escucha la exposicion de los equipos P L
. . - Ny Robrica de evaluacion (MC)
y brinda la retroalimentacion y metacognicion
respectiva.
EVALUACION C1 - SC2: Trabajo prdctico: disefio de
objetivos y estrategias / Ribrica de evaluacién
- I: se da a conocer el propésito de aprendizaje de | - APlicacion de un Quizz en
Ny kahoot sobre la lectura .
la sesion. Clase expositiva /
2T - Diseno de estrategias -Al finalizar la sesién, el | - D:através de una PPT se explica el tema - Revisién de las PPT de la leccion magistral - Leer del libro Plan de Marketing Digital
8 estudiante disefia estrategias | - C: se redliza refroalimentacion, metacognicion y semana (CE-LM) del libro Sainzy Vicuna 19va ed. (247 a
de marketing competitivas brinda la sintesis del tema a través de un esquema. 272) y anexo 8
en el enforno digifal. EVALUACION PARCIAL Clase expositiva /
2P - Evaluacién Parcial Exposicidon grupal de proyecto / Ribrica de | -Prueba de desarrollo leccion magistral
evaluacién Se les brinda el feedback respectivo (CE-LM)
Nombre de la Plan .de a.cc-:ién en Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de elaborar un plan de marketing
Unidad 3 . medios digitales y Resultado de aprendizaje de la unidad digital, incorporando el plan operativo y presupuesto utilizando herramientas que Duracién en horas 16
unidad presupuesto ] - ! o
demuestren un buen nivel de planificacion y criterio.
o] . - .
5 P % S z Actividades para la ensenanza - aprendizaje Metodologia / ST asincronas COCTEEElEC
£ Sow Temas y subtemas Proposito . Recursos : autonomo
S cQ o (Docente - Estudiante) Estrategias . - .
& Tz » (Estudiante - Aula virtual)
-I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion. . . o Aplicacion de un Quizz en
- Se visualiza el video para activar la motivacion: kahoot sobre Ia lectura
https://www.youtube.com/watch2v=ROP8qgYgeHyk Video:
Acorde alo visualizado en el siguiente video procede https://www.youtube.com/ Clase expositiva / ] .
21 - Plan operativo a responder la siguiente pregunta: En resumen 3Cudl watch2v=ROP8aYaeHyk lecciéon magistral - Leer el capitulo 2 del libro Plan de
Al findlzar la sesion. el | €S la diferencia entre el plan estratégico y el plan (CE-LM) Marketing Digital del libro Sainz 'y
estudiante redliza ' o | operativo? Revisidén de las PPT de la Vicuna 19va ed. (57 - 74)
o |- D: A través de una PPT se explica el tema semana - Leer el capitulo 3 del libro Plan de
9 propuesta del plan operativo Marketi Digital del libro Sai
utilizando herramientas | -C: se realiza retroalimentaciéon, metacogniciéon y \arketing - Ligital. del lioro >ainz -y
digitales. brinda la sintesis del tema a través de un esquema. Vicuha 19vaed. (75-117)
-I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la . . .
sesion - Revisidon de la guia prdactica
-D: A través de una PPT se explica el tema. Aprendizaie
2p - Guia préctica 7 - Se propone la conformacion de equipos, la revisidon y - Tarea: Guia Préctica pl b T.J
resolucién de la préctica a través de la guia. colaborativo
-C: : se redliza la consolidacién, metacognicién y
sintesis del tema.

Las actividades de aprendizaje autbnomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=ROP8qYgeHyk
https://www.youtube.com/watch?v=ROP8qYgeHyk
https://www.youtube.com/watch?v=ROP8qYgeHyk
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-I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion
-Se visudliza el video para activar la motivacion:
https://www.youtube.com/watch2v=b1B0hO4tés4 - Aplicacién de un Quizz en
-Acorde a lo visudlizado en el siguiente video kahoot sobre la lectura o . .
- . Clase expositiva / - Leer la lectura : Prondstico de ventas
2T - Proyeccion de Ventas procede a responder la siguiente pregunta: S Ay leccién magistral del SENA. (pp 1-24)
Y 5Cudl seria el método de proyeccién de ventas que |- Revisidn de las PPT de la 9 - PP .
Utilizarias para la Empresa en andlisis? semana (CE-LM) - Leer el capitulo 8 del libro Plan de
-Al finalizar la  sesién, el _D: Se presenta v desarrolla el tema (;‘ fravés de una Marketing Digital del libro Sainz y
10 estudiante realiza la PE’T P Y Vicuna 19va ed. (321 - 353)
proysccion de ventas - C: Se redliza la retroalimentaciéon, metacognicién y se . .
sintetiza el tema a fravés de un esquema. - Los estudiantes participan durante |a
-I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la clase, foman apuntes del fema
sesion expuesto.
2P - Guia préctica 8 -b: .S.e, propone .l,o conform,oaon de equipos, la - Tarea: Guia de prdctica Aprend|ije
revision y resoluciéon de la guia. colaborativo
-C: Tras las exposiciones redliza la consolidacion,
metacognicidn y sintesis del tfema.
- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje dela |- Aplicacidén de un Quizz en
sesion. kahoot sobre la lectura Clase expositiva /
21 - Presupuesto - - -D: A fravés de una PPT se explica el tema - Revisién de las PPT de la leccién magistral . . .
-Al  finalizar la  sesion, el . - . = s - Estudiar todos los materiales visto en
. ) - C: se redliza la consolidacién, metacognicién y semana (CE-LM) .
11 estudiante realiza la . ) . la unidad.
ropuesta de oresuouesto sintesis del tema a fravés de un mapa mental.
prop presup EVALUACION C2 - SC1: Trabajo prdctico: elaboracion Aprendizaie
2P - Consolidado 2 de plan de marketing / RUbrica de evaluacion Prueba de desarrollo exp erienciJQI
El docente brinda retroalimentacion P
-I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion. Revision de las PPT de la Clase expositiva /
2T - Estado de resultados y KPI -D: a través de una PPT se explica el tema semana leccion magistral
-Al finalizar la  sesion, el |~ g sde IreqllzTo .reérr??hmem(iuor), dme’rocogmaon Y (CE-LM) Leer el siguiente blog:
estudiante identifica los KPI's .r|n ala sinfesis del rema O, .roves eun es.qu.emo. https://unblogdemarketing.files.wordp
12 basados e un enformno digital | I $& da a conocer el propaosito de aprendizaje de la ress.com/2018/09 /kpi-del-content-
a fin de formular el | €SO0 _ marketing-converted-compressed.pdf
2P - Guia practica 9 presupuesto. ?e /;rgg\éiseﬂg zro]?\le:r:n?c%(r? “olceceeé:ﬂer;gglo revision y Métfodo de casos
resolucién de la prdctica a través de la guia. - Tarea: Guia practica 12 (MC)
- C: serealiza la consolidacion, metacognicién y sintesis
del tema.
Indicadores de gestién o ) ) ] f o
Unidad 4 Nomb.re dela del plan de marketing Resultado de aprendizaje de la unidad Al finalizar la Unidad, el estudiante sera capaz de formular los indicadores de Duracién en horas 16
unidad gestion que permitan el control del logro de los objetivos de la empresa.
O ~ 0 oo , A
5 o0 :5 q Actividades para la ensenanza - aprendizaje Metodologia / R asincronas CO e Fe]
£ = 0'» Temas y subtemas Proposito . Recursos X autonomo
H oo (Docente - Estudiante) Estrategias . - .
o T » (Estudiante - Aula virtual)
-I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
se.5|on. . . -Revision de las PPT de la Clase expositiva /
. . -D: a fravés de una PPT se explica el tema . .
2T - Métodos y herramientas de testeo : . . = s semana leccion magistral
o - -C: se redliza retroalimentacion, metacognicion vy (CE-LM)
-Al - finalizar la  sesion, el | brinda la sintesis del tema a través de un esquema.
estudiante  identifica  los L . o
. . — — - Revisidon de la guia practica
13 métodos y herramientas de | _I: se da a conocer el propésito de aprendizaje de la
testeo de campanas piloto | sesidn
utilizando medios digitales -D: A fravés de una PPT se explica el tema. Aprendizaie
2p - Guia prdactica - Se propone la conformacién de equipos, larevisiony | -Tarea: Guia prdctica pren ! |
resolucion de la préctica a través de la guia. expenencia
-C: sereadliza la consolidacion, metacognicién y sintesis
del tema.

Las actividades de aprendizaje autbnomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=b1B0hO4t6s4
https://unblogdemarketing.files.wordpress.com/2018/09/kpi-del-content-marketing-converted-compressed.pdf
https://unblogdemarketing.files.wordpress.com/2018/09/kpi-del-content-marketing-converted-compressed.pdf
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-I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion
-Se visualiza un video para activar la motivacion.
-Acorde a lo visudlizado en el siguiente video - Video: “25 herramientas
procede a responder la siguiente pregunta: esenciales para trabajar el Clase expositiva /
2T - Indicadores de redes sociales 2Qué herramientas consideras la mejor para marketing digital” leccion magistral
-Al findlizar la sesién, el | controlar los objetivos del plang https://www.youtube.com/ (CE-LM)
estudiante identifica y disena | -D: Se presenta y desarrolla el tema a través de una watchev=yéBtdA LDGA
14 indicadores que permitan | PPT - Revision de la guia prdctica
monitorear resulfados en las | -C: Se realiza la retroalimentacién, metacogniciony se
redes sociales. sintetiza el tema a fravés de un esquema.
-I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la
sesion
2P - Guia practica -D: _S_e, propone .Ilo conformocién de equipos, la _Tarea: Gufa de practica Método de casos
revision y resoluciéon de la guia. (MC)
-C: Tras las exposiciones realiza la consolidacion,
metacognicidn y sintesis del tema.
- I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la
sesion. - Revisidn de las PPT de la Clase expositiva /
2T - Indicadores de motores de bUsqueda -D: A través de una PPT se explica el tema semana leccién magistral
-Al finalizar la  sesidn, el | - C: se readliza la consolidacién, metacognicién vy (CE-LM)
estudiante identifica y disena | sintesis del tema a través de un mapa mental.
15 indicadores que permitan | C2 - SC2 - Envio en el aula virtual del proyecto
monitorear resulfados en los | Trabajo grupal: avance del proyecto integrador / L infegrador
. . motores de bUsqueda RUbrica de evaluacion ) _Evoluoaon. Proyecto Aprendizaje
2P - Indicadores de redes sociales integrador .
L . - Rubrica de evaluacién colaborafivo
El docente escucha la exposicion de los equipos y
brinda la retroalimentacién respectiva
Al finalizar la sesién, el | -I: se da a conocer el propésito de aprendizaje de la
estudiante formula objetfivos | sesién. - Revisién de las PPT de la Clase expositiva /
2T - Indicadores de motores de bUsqueda de marketing medibles vy | -D: a través de una PPT se explica el tema semana leccion magistral
factibles, asf como | --C: se realiza retroalimentacién, metacognicion y (CE-LM)
estrategias de marketing de | brinda la sintesis del tema a través de un esquema.
Planeamiento digital: andlisis vy segmentacién y
diagndstico del entorno y la posicionamiento,
16 empresa coherentes con los objetivos - Envio del trabdgijo final
Formulacién de los objetivos vy en el mundo digital. | EVALUACION FINAL
2P d!sgﬁo de estrategias de marketing También djseﬁo programas | Entrega y expo,sic.ién grupal del Ptoyecto (integrador) | Rubrica de evaluacion Aprendiije
digital de marketing de producto, | elaborado / RUbrica de evaluacién colaborativo
Plan de accidén en medios digitales precio, distribucion y | -Se les brinda el feedback respectivo
y presupuesto comunicacion coherentes
Indicadores de gestion del plan de con las estrategias de
marketing digital marketing.

Las actividades de aprendizaje autbnomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=y6BtdA_LDGA
https://www.youtube.com/watch?v=y6BtdA_LDGA

