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I. Introduccidn

Negocios Electrénicos es una asignatura electiva de especialidad de la Escuela
Académico Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informdtica. Con esta asignatura, se
desarrollan, en un nivel logrado, las competencias especificas Disefo y Desarrollo de
Soluciones, Andlisis de Problemas y Uso de Herramientas Modernas. La relevancia de la
asignatura reside en desarrollar los conocimientos y habilidades necesarias para el diseno
e implementacién de un negocio electrénico de acuerdo con el modelo de negocio que

permita la generacién de valor en la organizacion.

Los contenidos generales que la asignatura desarrolla son los siguientes: fundamentos
generales de e-Business. Evolucidon de e-Business. Formulaciéon de la estrategia e-Business.
Colaboracién y participacién como clientes y proveedores. Integracidén con el Sistema

financiero y el Gobierno.

ll. Resultado de aprendizaje de la asignatura

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de disefiar e implementar proyectos de

negocios electrénicos para mejorar las ventajas competitivas de una organizacion.
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Organizacioén de los aprendizajes

El negocio electrénico y tipos de negocio en Internet en horas

Unidad 1 Duracion 16

Resultado de
aprendizaje de la
uvnidad

Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de explicar los
principales conceptos, fundamentos y evolucidén del negocio
electronico.

Ejes temdaticos

1. Introduccién a los negocios electrénicos

Evolucion de e-business

Tipos de e-business

Impacto de e-business en las organizaciones
Componentes del e-business

El e-commerce como parte de los negocios electronicos
Diferencias entre e-commerce y e-business

La tecnologia en los negocios

9. Las industrias on line

10. Las redes sociales y su impacto en los negocios

11.Tipos de negocio en Internet

12. Identificacion del negocio on line

13. Las empresas virtuales, la transformacion a empresas virtuales
14. La Innovacién en los negocios
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Modelos de negocio electronico y el marketing digital

Unidad 2 Duracién 16
en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de definir un modelo
de negocio y diferenciarlo con un plan de negocio, aplicando
estrategias de marketing digital y eligiendo las mejores herramientas
que las soporten.

Ejes temdaticos

1. El modelo de negocio

Caracteristicas de un modelo de negocios

El plan de negocio

Componentes de un plan de negocio

Diferencias entre un modelo de negocio y un plan de negocios
Modelo de negocios Canvas

Ubicuidad, Mobile business

Los e-marketplaces

9. Los mercados electrénicos en el PerU y en el mundo
10. Marketing digital

11. El ecosistema digital

12. Beneficios del marketing digital

13. Estrategias de marketing digital en la web

14. Las herramientas de marketing digital

15. Tecnologias de marketing digitall
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Unidad 3 Duracion

h 16
E-business Plan en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de elaborar un plan de
E-Business, implementando una plataforma E-Commerce, utilizando
herramientas E-Commerce libres de acuerdo a la estructura y
pardmetros de trabajo que se defina en la asignatura.

Ejes temdticos

1. Introduccién al e-Business plan

Metodologia de implantacion de e-Business

Contenido de un e-Business plan

Definicién del proyecto e-Business

Diseno y validacion

Estrategias de implementacion

Desarrollo y prueba piloto

Concepto de Minimum Viable Product (MVP)

9. Verificacion de resultados

10. Herramientas e-commerce libres

11. Identificacién de oportunidades

12. Andlisis del mercado y sector del e-commerce

13. Soluciones de pago tradicionales en linea y nuevos operadores

14. Desarrollo del sitio web - implementacién de plataforma e-
commerce

15. Publicacién plataforma e-Commerce

16. Proveedor del servicio de Internet
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La seguridad, el hosting y el dominio en un e-commerce en horas

Unidad 4 Duracion 16

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de desarrollar un
proyecto aplicado a una empresa, describiendo las amenazas de
seguridad que afrontan los e-commerce, eligiendo también el mejor
dominio y despliegue en un hosting.

Ejes temdticos

1. La ciberseguridad, componentes, beneficios

La ciberseguridad en el e-commerce

Entorno de seguridad en e-commerce

Amenazas a la seguridad en enfornos de e-commerce

Sistemas de pago

Alineacion tecnoldégica del e-commerce con los objetivos

organizacionales

7. Nombre de dominio de una pdgina web de e-commerce,
definicién, consideraciones

8. Ventajas y desventajas de un nombre de dominio
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IV. Metodologia

Modalidad Presencial y Semipresencial-Blended

Para el desarrollo de la asignatura, se empleardn diapositivas de la sesion, lecturas de

textos y documentos especializados. La participacién del alumno es fundamental, se

tomardn controles orales y escritos periddicos. El aprendizaje estard basado en la

metodologia experiencial y colaborativa, haciendo uso de la técnica basada en el
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aprendizaje orientado a proyectos, desarrollando un trabajo prdctico referido a un
proyecto informdtico de un negocio electrénico, que serd desarrollado en grupo y en

el que se aplicardn los conceptos vertidos en las sesiones semanales.

Modalidad A Distancia

Para el desarrollo de la asignatura, se empleardn diapositivas de la sesion, lecturas de
textos y de documentos especializados. La participacién del estudiante es
fundamental, se tomardn controles orales y escritos peridédicos. El aprendizaje estard
basado en la metodologia experiencial y colaborativa, haciendo uso de la técnica
basada en el aprendizaje orientado a proyectos, desarrollando un trabajo prdctico
referido a un proyecto informdtico de un negocio electrénico, que serd desarrollado en

grupo y en el que se aplicardn los conceptos vertidos en las sesiones semanales.

V. Evaluacién

Modalidad Presencial

Rubros Unidad por Fecha Entregable / Instrumento Pe59 Peso
evaluar parcial | total
Evaluacion de brereauisito Primera Evoluoaorj .IﬂdIVIdUCH tedrica / 0%
entfrada q sesién Prueba objetiva o
Semana Trabajo pro.c,hco grupal / Rubrica
1 de evaluacion 50 %
. 1-4
Consolidado 1
- — —— 20 %
Ci S Trabajo prdctico grupal / Rubrica
emana o
2 5.7 de evaluacién 50 %
Evaluacién S Evaluacién  individual  tedrico-
. emana S
parcial Ty2 8 practica / Prueba de desarrolio 25%
EP
Semana Trabagjo pro.c:’rlco grupal / Rubrica
3 ) de evaluacién 50 %
. 9-12
Consolidado 2
— —— — 20 %
C2 S Evaluacién  individual  tedrico-
emana S
4 13-15 practica / Prueba de desarrollo 50 %
Evo;iL:%Tlon Todas las Semana Proylec’rc-),ﬂnol grupal / Rubrica de 35
EF unidades 16 evaluacion °
Fecha
Evaluacién Todas las pos’rTeonor a Aplica
sustitutoria* unidades L
evaluacion
final

* Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores.
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Modalidad Semipresencial-Blended

Rubros Unidad por Fecha Entregable/Instrumento Pes9 Peso
evaluar parcial | total
Evaluacién de - . ., Evaluacién individual tedrica/
Prerrequisito Primera sesion . e 0%
entrada Prueba objetiva
Consolidado 1 Semana Achw'dodesler.uoles 15%
1 Trabaojo prdctico grupal / 20 %
C1 1-3 P .7 85%
RUbrica de evaluacion
Evaluacion Evaluacién individual tedrico-
parcial ly2 Semana 4 practica / Prueba de 25%
EP desarrollo
Consolidado 2 Semana Achv@odes’vﬂ.uoles 15%
3 Trabagjo practico grupal / 20 %
Cc2 5-7 P .3 85%
RUbrica de evaluacion
Evaluacion final ToQos las Semana 8 Proyecto flh9| grupal / Rdbrica 35%
EF unidades de evaluacion
Fecha
Evaluacién Todas las posterior ala Aplica
sustitutoria * unidades evaluacion P
final
* Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores.
Modalidad A Distancia
Rubros Unidad por Fecha Entregable / Instrumento Peso
evaluar total
Evaluacion de o Primera Evaluacién individual tedrica / Prueba
Prerrequisito - C . 0%
enfrada sesion objetiva
Consolidado 1 1 Semana 2 Trabajo . individual/ RUbrica de 20%
Ci evaluacion
Evaluacion . . -
parcial 1y2 Semana 4 Trabajo y individual/ RUbrica de 25 %
EP evaluacion
Consolidado 2 Semana 6 Trabajo individual/ RUbrica de
3 .z 20 %
C2 evaluacion
Evaluacién final Toglos las Semana 8 Proyec’rql final grupal / Robrica de 35%
EF unidades evaluacion
Fecha
Evaluacién Todas las posterior a .
sustitutoria* unidades la . Aplica
evaluacion
final

* Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores.

Férmula para obtener el promedio:

PF = C1 (20 %) + EP (25 %) + C2 (20 %) + EF (35 %)
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