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MODALIDAD PRESENCIAL

Nombre de la Proyectos en Publicidad y Resultado de aprendizaje de la Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de desarrollar planes de marketing
asignatura Marketing Corporativo asignatura: estratégico valorando las necesidades del consumidor.
Periodo 10 EAP Ciencias y Tecnologias de la Comunicacion
COMPETENCIA CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO
Comunicacién corporativa Comunicacioén estratégica Desarrolla planes comunicacionales para el logro de objetivos 3
Lidera y gestiona planes comunicacionales para el logro de interna organizacionales con un enfoque de responsabilidad social.
objetivos organizacionales en contextos corporativos . . s L . . ) ) . - .
. . Comunicacion estratégica Gestiona el riesgo comunicacional y las crisis de las organizaciones
cambiantes que aporten al desarrollo social. ) . . - . 3
externa para la solucién de conflictos con herramientas de comunicacion.
. s . . L. Desarrolla planes de marketing estratégico valorando las
Publicidad y marketing Marketing estratégico P . 9 9 3
L . = A . necesidades del consumidor.
Disena y ejecuta campanas publicitarias y planes de marketing _ _ _ S —
esh’gfégico valorando las necesidades del mercado y las EJeCUTCl creativamente campanas pUb“C”G”QS en mUlTIpleS
tendencias globales. Campanas publicitarias medios, canales y plataformas que brinden valor agregado a la 3
sociedad.
Unidad 1 Nombre de Aplicacion mfegr.ol de Ips Resultado de aprendizaje de Al fmohzqr la unidad, el estudiante sera capaz dg plqnnﬂcor de Duracién en
. . elementos de la industria R . manera integral los elementos de la industria publicitaria para la 32
la unidad: S la unidad: o = A horas
publicitaria gestion integrada de campanas publicitarias.
S Horas Actividades sincronas Actividades de
. Temas y subtemas R . s
e / Tipo (Videoclases) aprendizaje autonomo

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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m de Actividades y recursos Asincronas
a sesion Actividades y recursos para la ensenanza yrecur z (Estudiante — aula virtual)
para el aprendizaje Metodologia
n (Docente) .
G (Estudiante)

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Presentacién del docente y
estudiantes

Presentacién de la asignatura
(silabo)

Realidad vs. percepcion de la
industria publicitaria.
Agencias de red vs. agencias
independientes
Posicionamiento

Tipos de posicionamiento
Propdsito de marca

Territorios de marca

Imagen corporativa

- I: Se redliza la presentacion de la asignatura, del docente y los
principales elementos del Silabo.

- Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesidon.

- Visualiza el siguiente video: sCémo crear un plan de publicidad
para mi empresa?
https://www.youtube.com/watch2v=XJSIKVA-0-o

- Visualiza el siguiente video: :Cémo se arma una estrategia
publicitaria?
https://www.youtube.com/watch?2v=KTh1XQkcXxs

- A partir de los siguientes videos se formulan las siguientes
preguntas: 3Qué pasos debo seguir para desarrollar el plan
publicitario? s Qué debo evitar para crear anuncios efectivos2
3Qué cambios se han dado en la estrategia publicitaria?

- D: a través de dindmicas activas el docente y los estudiantes se
presentan asertfivamente y comparten expectativas (con
dindmica participativa y activa) respecto al desarrollo de la
asignatura (silabo y demds).

- Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: De Mad Men vy el rol de la mujer en
la industria publicitaria:
https://www.youtube.com/watch2v=7BpH1YpBSjU

- Visualiza el siguiente video: 2021: Cambios,
oportunidades de la industria publicitaria.
https://www.youtube.com/watch2v=WC04g8cze Jo

- Visualiza el siguiente video: Agencia de Publicidad zCémo
funciona?
https://www.youtube.com/watch2v=L8msFRECqi0

- Visualiza el siguiente video: Cémo posicionar una marca zQué
es el posicionamiento?
https://www.youtube.com/watch2v=rcBA4KOoHmMY

- Visualiza el siguiente video: Territorios de marca:
https://www.youtube.com/watch2v=Uvg GZP9NAw

- Visualiza el siguiente video: Logo, identidad e imagen de
marca:
https://www.youtube.com/watch2v=cviwMUclpBc

- Se muestra un ejemplo de una agencia de publicidad y cémo
elabora una presentacién efectiva.

- C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema a través de un
esquema.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y
cémo lo aprendieron

retos vy

Evaluacioén diagnéstica
Evaluacién individual teérica / Prueba objetiva

Los estudiantes
interacttan  sobre la
organizacién del silabo,
fanto en los resultados
de aprendizaje,
contenidos, evaluacién,
metodologia, etc.
Desarrollan la
evaluacion diagndstica
para  evidenciar  sus
saberes previos.

Los estudiantes senalan
sus expectativas con
respecto a la asignatura
y se evalua la viabilidad
de su ejecucion.

Los estudiantes junfo con
el docente analizan la
realidad de la industria
publicitaria.

Oftros -
Metodologia
activa
Clase magistral
activa

- Revisidén de las PPT de la
semana

- Lectura complementaria:
Koftler P. & Keller K. (2012)
Direccién de Marketing
(4° ed.).

Naucalpan de Judrez,
México: Pearson.

Cap.10. Estrategias de
posicionamiento de
marcas. Pag. 274-297.

- Tarea: Subir PPT con la
resoluciéon de la guia
préctica 1 al aula virtual
tarea de la Semana 1.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=XJSlKVA-0-o
https://www.youtube.com/watch?v=KTh1XQkcXxs
https://www.youtube.com/watch?v=ZBpH1YpBSjU
https://www.youtube.com/watch?v=WC04q8czeJo
https://www.youtube.com/watch?v=L8msFRECqi0
https://www.youtube.com/watch?v=rcBA4K0oHmY
https://www.youtube.com/watch?v=Uvg_GZP9NAw
https://www.youtube.com/watch?v=cviwMUcIpBc
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3Cudles son los retos y
oportunidades de la industria
publicitaria?

2Cémo desarrollar el propdsito
y territorio de mi marca para
mi agencia de publicidad?

- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién

-El docente explica los elementos que debe incluir la
presentacién de una agencia.

- D: Se propone la conformacion de equipos y la resolucién de la
préctica 1 a través de la Guia 1.

- C: Los equipos exponen el avance elaborado y se lleva a cabo

- . Los equipos de trabajo
revisan la guia de
tfrabajo 1 vy discuten
sobre los elementos de
una presentacién de

2Qué elementos debo incluir . = . agencia. Aprendizaje
. . la retroalimentacioén respectiva. . :
4p en la imagen de marca de mi . " " . . - El docente selecciona orientado a
. o - Se readliza la consolidacién y sintesis del fema.
agencia de publicidad? o - , . los alumnos para cada proyectos
- - Metacognicion: Se formula la reflexion de qué aprendieron y . o
Conformacién de las ) . agencia de publicidad
. como lo aprendieron . ]
agencias y roles de sus - Los equipos de trabajo,
infegrantes presentan en clase el
Modelos de ejemplos de avance de su trabajo a
- - C1-SC1 .
presentacion de agencias . e .z fravés de una PPT.
; - Enfrega de avance proyecto parcial / Rubrica de evaluacion
Guia de trabagjo
- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesidon
- Visualiza el siguiente video: sCdbmo hacer campana
publicitaria en 7 pasose:
https://www.youtube.com/watch2v=s3DUFV8rilw
- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas:
e ~ e s 1
5Qué esuna campana pUblICIT.OI’.IO ..aCL{oIeslsqn los pasos para - Revision de las PPT de la
desarrollar una campana publicitaria? s Qué fipo de objetivos .
I . . ; - - Los estudiantes semana
publicitarios puedo establecer? sPor qué evallo la campana - .
S participan durante la - Lectura complementaria:
publicitaria? P
. . clase, toman apuntes de Garcia-Uceda M. (2015)
~ s - D: Se presenta el tema a fravés de una PPT.
Campana publicitaria ; : - - . . . los tfemas expuestos. Las claves de la
~ - Visualiza el siguiente video: 5 Puntos inolvidables antes de hacer . .
Elementos de una campana = S - El docente asigna el publicidad.
publicitaria una campana publicitaria: N cliente para cada o (8°ed.).
2 47 Identidad corporativa hf’ros.(/www..vo.ufube.‘com./\{vok;h.v—v.zSW6.J]XErs . . agencia de publicidad. Aprendaqle Madrid, Espana:  ESIC
A . - Visualiza el siguiente video: squé es la identidad corporativag: . ; colaborativo o
Elementos de la identfidad de . _ : - Los estudiantes junto con Editorial.
https://www.youtube.com/watch2v=QBJKgVDivg0 . .
marca el docente analizan los Cap.8. Estrategia

Asignacion de clientes

-Visualiza el siguiente  video: Manual de
Comportamiento correcto de la marca.
https://www.youtube.com/watch2v=yzSW64J1XErs

- Se muestra el ejemplo de la identidad de una marca.

- Solicita a los estudiantes que andlicen los elementos de una
campana publicitaria.

- C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema a través de un
listado de aprendizagjes.

- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y
cémo lo aprendieron.

marca:

elementos de una
campana publicitaria y
de la idenfidad de
marca.

publicitaria. P&g. -259.

- Tarea: Subir PPT con la
resoluciéon de la guia
préctica 2 al aula virtual
tarea de la Semana 2.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=s3DUFV8riIw
https://www.youtube.com/watch?v=yzSW6J1XErs
https://www.youtube.com/watch?v=QBJKgVDivq0
https://www.youtube.com/watch?v=yzSW6J1XErs
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3Cudl es el proceso para crear
una campana publicitaria?

- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesidon
- D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdctica 2 a través

- 3Cémo construimos la de la Guia 2. - Los equipos de frabaio
identidad de una marca para | - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 2. revisan la guia préctica 2
nuestra agencia de | -C: los equipos exponen la presentacién de las agencias: y discuten sobre la
publicidad? credenciales,  posicionamiento,  terriforios e  imagen = o
- Presentacién de las agencias: corporativa. Y presentacién del nombre de la agencia. presgn’roaon . de Aprend|zoje
4P . . : . identidad de agencia. orientado a
credenciales, - El docente da la retroalimentacion respectiva a cada grupo. - Los equipos de frabajo proyectos
posicionamiento,  propdsito, | - Se realiza la consolidacion y sintesis del tema. en clase hacen la
territorios e Imagen | - Metacognicion: se formula la reflexién de qué aprendieron y tacio g
corporativa. cémo lo aprendieron. presen.océlon bli (?d dSU
- Presentacién de nombre de agencia de publicidad.
agencia Cl1-sC1
- Guia de trabgjo Entrega de avance proyecto parcial / Ribrica de evaluacién.
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.
- Visualiza el siguiente video: Agencias de publicidad:
https://www.youtube.com/watch2v=-e-x-naWExs
- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: - Revisidon de las PPT de la
3Qué son las agencias de publicidad? ;Qué tipos de agencias semana
- Agencias de publicidad de pupli;idod exis‘(en enel mgrcodo? 2Qué ‘ripo§ de agencias | - Los o estudiantes - Cop‘.l.. El mundo de la
- Funciones y responsabilidad espeqollzodos e?<|s"ren€ 3Cudles son las funciones de las participan durante la pUb|ICId9d . y la
de las agencias agencias de publicidad? ) clase, toman apuntes de promocion integrada de
- Tipos de agencias - D Se presen"fo (?I Temo. a través Qe una PPT. . los Temos' expugs’ros. Io’moco
- Agencias de medios o | Vlsugllgo el siguiente video: gcudl es el rol de una agencia de | - Los esTudlonTeSJumo con Pag. 4-38.
Centrales de medios publicidad? §I docenjfe revisan la . .Cop.2: Estructura ‘d.e la
3 a1 - Agencias BTL https://www.youtube.com/watch2v=NcOéXeOzEPg importancia de la | Clase magistral industria de la publicidad

Agencias de PR

Agencias digitales

Agencias de contenido
Importancia de las agencias
Proceso de trabajo en Ia
agencia

- Visualiza el siguiente video: Tipos de agencia de publicidad:
https://www.youtube.com/watch2v=_1H71dxesHO

- Visualiza el siguiente video: Fuera del brief: La Agencia:
https://www.youtube.com/watch2v=Ldo20N5R5P4

- Se muestra el ejemplo de una agencia publicitaria y cémo es
el proceso de trabajo para desarrollar una campana.

- Solicita la elaboracién de un esquema resumen,

- C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema a través de un
listado de aprendizajes.

- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.

- Metacognicion: se formula la reflexiéon de qué aprendieron y
cdémo lo aprendieron.

agencia de publicidad
El docente explica a
través de ejemplos el
proceso de trabajo de la
agencia de publicidad.
- Elaboran un esquema
resumen del fema

activa

y la promocion:
anunciantes, agencias,
medios y organizaciones
de apoyo.
PAg. 42-74.

- Tarea: Subir PPT con la
resolucién de la guia
préctica 3 al aula virtual
tarea de la Semana 3.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=-e-x-naWExs
https://www.youtube.com/watch?v=NcO6XeOzEPg
https://www.youtube.com/watch?v=_1H71dxesH0
https://www.youtube.com/watch?v=Ldo2oN5R5P4
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3Qué hace una agencia por
las marcas / empresas?
2Cudl es el flujo de trabajo en

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.

- El docente explica algunos puntos importantes en el desarrollo
del proceso de frabajo en las agencias.

- D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdctica 3 a fravés
de la Guia 3.

- El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 3.

- Los equipos de trabajo
revisan la guia practica 3
y discuten sobre los
diferentes fipos de
agencia y el flujo de

objetivo)

Tipos de investigacién de
mercado (del producto, del
mercado, del consumidor).

Herramientas y diseno de
investigacion.

Secuencia de
investigacion

frabajo en

https://www.youtube.com/watch2v=QHsUbD4e%jw

- Visualiza el siguiente video: Proceso de investigacion del
consumidor:
https://www.youtube.com/watch2v=3Tw7QT8NANU

-Se muestra el ejemplo del diseho y herramienta de
investigaciéon de mercado para una marca.

-Solicita a los estudiantes que revisen los elementos,
herramientas y disefio de una investigacién de mercado

- C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema a través de un
listado de aprendizagjes.

- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.

- Metacogniciéon: se formula la reflexiéon de qué aprendieron y
cémo lo aprendieron.

- Los estudiantes junto con

el docente revisan los
elementos, herramientas
y diseno de una
investigacion de
mercado.

colaborativo

4P una agencia de publicidad? ) g: ér?éioiqmpos exponen la presentacion de idenfidad de frabajo dentro de una éﬁ;i?ggglg
- Presentacién de identidad de 9 ) . - . agencia de publicidad.
. - El docente da la retroalimentacion respectiva a cada grupo. . . proyectos
agencias conformadas por los - f - - . - Los equipos de frabajo
- Se readliza la consolidacién y sintesis del tfema.
alumnos o -, . . en clase hacen la
. . - Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y i
- Guia de frabajo . . presentacion de la
cdémo lo aprendieron. : . .
identidad de su agencia
c1-sci de publicidad.
Entrega de avance proyecto parcial / Ribrica de evaluacién.
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.
_;/ggglszfnsé.ﬂgwenm video: brief o briefing sQué es y como - Revision de las PPT de la
https://www.youtube.com/watch2v=6vINADZVQGc e omnos. realizan su
- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: fimera reunion con el
- Clientes y brief 3Qué es el brief2 ;Qué elementos debe incluir un brief? glienfe ara el briefin
- Elementosy caracteristicas del sCudndo se desarrolla un brief2 3 Quién elabora el brief? - Los estudiantes (osincrérf?co) 9
brief - D: Se presenta el tema a través de una PPT. arficioan  durante  la - Lectura complementaria:
- El brief y el debrief - Visualiza el siguiente video: debriefing / debrief en Publicidad: Elose ?omcm apuntes de Clow K Bccpc)k D (20]0)'
- Investigacién del consumidor, 2Qué esy como funciona?: los Teﬁos ox ugs’ros Publicid.od romécién
target o audiencia https://www.youtube.com/watch2v=w3QNjXQV2ag - B docente pmuestré on comunicoéic’?n inte royl
(identificacién de las | - Visualiza el siguiente video: Proceso de investigacion del - . - o 9
. . - L ejemplo de brief de una o de marketing. (4° ed.).
necesidades de |la audiencia consumidor: Aprendizaje :
4 47 marca real. Naucalpan de Judrez,

México: Prentice Hall.
Cap.5. Administracion de
la publicidad. P4g.129-
131.

Cap.15. Evaluacién de un
programa integral de
marketing. Pag.411-433.

- Tarea: Subir PPT con la
resolucién de la guia
préctica 4 al aula virtual
tarea de la Semana 4.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=6vlN4DZVQGc
https://www.youtube.com/watch?v=w3QNjXQV2ag
https://www.youtube.com/watch?v=QHsUbD4e9jw
https://www.youtube.com/watch?v=3Tw7QT8NANU
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s Qué es el debrief?

sPara  qué readliza una
investigacién de mercado?
2Qué elementos debo incluir
en el diseho de una
investigaciéon de mercado?

- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién.

- El docente explica la manera de construir una investigacién de
mercado.

- D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdctica 4 a fravés
de la Guia 4.

- El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 4.

- Los equipos desarrollan en clase el brief para la reunién con el

- Los equipos de trabajo
revisan la guia practica 4
y discuten sobre el
debrief y la investigacion

- cliente Aprendizaje
- Presentacion del proceso de . . - . de mercado. :
4pP ) . - C: Los equipos exponen la presentacion del proceso de frabajo g . orientado a
frabajo de cada agencia. . -Los equipos de trabajo
) de cada agencia. proyectos
- Desarrollo  del brief para . - . en clase hacen la
. - - El docente da la retroalimentacion respectiva a cada grupo. i
reunién con cliente : f L S presentacion del
- . " - Se realiza la consolidacién y sintesis del tfema. .
- Primera reunion con el cliente o 9 . . proceso de frabajo de su
. . - - Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y . A
(brief). Asincrénico a ) . agencia de publicidad.
. como lo aprendieron.
programar con el cliente
- Guia de trabajo C1-sCi
Enfrega de avance proyecto parcial / Ribrica de evaluacién.
Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de diseiar la
. Nombre de Produccién publicitaria y de Resultado de aprendizaje de producgon de un proyep‘ro integral en publicidad y Duracién en
Unidad 2 s X . - R . marketing corporativo considerando fodos los elementos de 32
la unidad: marketing corporativo la unidad: N s : . o - horas
una campana publicitaria  (investigacién, concepcién,
diseno, planificacién, elaboracién y difusién).
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de
m / Tipo ;. aprendizaje auténomo
a de EE §7 B ETEE Actividades y recursos para la ensenanza REITREEEET 5 recursos para z Asincronas
.z el aprendizaje Metodologia . .
n sesion (Docente) . (Estudiante — aula virtual)
a (Estudiante)

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Insights squé son?
Importancia y alcance
de los Insights.

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.

- Visualiza el siguiente video: sQué es un insight? 3Cémo encontrar
insightse
https://www.youtube.com/watch2v=_FS?hxSIDwY

- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: sQué
es un Insight? zPara qué me sirve el insight? sCémo encuentro insights?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Los Insight en el marketing:

Los estudiantes participan
durante la clase, toman

- Estrategias publicitarias https://www.youtube.com/watch2v=HoQOxHaNNxk apuntes de los femas
; . - - o - : - TR - . expuestos.
- Tipos de estrategias | - Visualiza el siguiente video: Estrategia Publicitaria: Publicidad: . . .
o ) - — - Los estudiantes junto con | Aprendizaje
publicitarias https://www.youtube.com/watch2v=lhzmbRTKTAE&t=112s . e -
a1 - - - P TS el docente identifican | colaborativo.
- Los elementos claves | - Diferencia entre estrategia y tactica publicitaria: s -
. - o insights  en  diferentes
de la estrategia de https://www.youtube.com/watch2v=57Fvkv 431w - o
L - - P - : - T . campanas publicitarias.
publicidad - Visualiza el siguiente video: La estrategia publicitaria: Elementos clave:
. _ - Bl docente presenta la
- Estructura de la https://www.youtube.com/watch2v=3mYtEHVyKI estructura de una
estrategia de | -Se muestra el ejemplo de una marca y los elementos claves que . o
L : o 4 . estrategia publicitaria.
publicidad identifico para el desarrollo de su campana publicitaria.
- C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema a fravés de un listado
de aprendizajes.
- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.
- 3Cudles son los tipos
de estrategias
publicitarias que las | -I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.
marcas pueden | -El docente explica la manera de definir el tipo de estrategia
desarrollare publicitaria que necesito y de definir sus elementos claves. - Los equipos de frabagjo
- 3Qué elementos clave | -D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdctica 5 a través de la revisan la préctica 5 vy
deben  considerarse Guia 5. discuten sobre la
para el desarrollo de | - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 5. importancia de los insights
una campana | - C: Los equipos exponen la presentacién del debrief de cada agencia. en la creacién de
publicitaria? Ademds de la presentacién del bosquejo de investigacion de campanas publicitarias y
- Presentacién del mercada de cada grupo (heramienta y diseno — antes de su de los elementos de la | Aprendizaje
4pP debrief de  cada aplicacién) estrategia publicitaria. orientado a
agencia - Se realiza la consolidacién y sintesis del tema. - Los equipos de trabajo en proyectos
- Presentacion del | - Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo clase hacen la
bosquejo de aprendieron. presentacién del bosquejo
investigacion de de investigaciéon de
mercado de cada mercado (herramienta vy

grupo (herramienta y
diseno - antes de su
aplicacion)

Guia de trabadjo

C1-S8C2
Entfrega de avance proyecto parcial / Ribrica de evaluacion

diseno - antes de su

aplicacién).

Revision de las PPT de la
semana

Lectura complementaria:
Garcia-Uceda M. (2015)

Las claves de la
publicidad.

(8°ed.).

Madrid, Espana: ESIC
Editorial.

Cap.8. Estrategia
publicitaria. P&g.. 260-
264.

Tarea: Subir PPT con la
resoluciéon de la guia
préctica 5 al aula virtual
tarea de la Semana 5.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=_FS9hxSIDwY
https://www.youtube.com/watch?v=HoQ0xHaNNxk
https://www.youtube.com/watch?v=lhzmbRTKTAE&t=112s
https://www.youtube.com/watch?v=57Fvkv_431w
https://www.youtube.com/watch?v=3mYtIEHVyKI
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HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

MODALIDAD PRESENCIAL

Investigacion

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.

- Visualiza el siguiente video: Fundamentacién de la investigaciéon
Publicitaria:
https://www.youtube.com/watch2v=djslzli-BPg

- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: sPor
qué realizamos investigacién publicitaria? 3Qué analizamos en la
investigacion publicitaria? ;Qué podemos medir en la investigacion
publicitaria? sCudndo realizamos investigacion publicitaria? s;Qué
finalidad tiene el preteste sQué finalidad fiene el postest?

- D: Se presenta el tema a fravés de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Investigacion Publicitaria spara qué?

Los estudiantes participan

publicitaria https://www.youtube.com/watch2v=FXTZNh 5NOE durante la clase. toman
- Utilidad de la | - Visuadliza el siguiente video: pretest y postest apuntes  de Ios, temnas
investigacion https://www.youtube.com/watch?2v=7Idyé1nPjao ef Uestos Clase
47 publicitaria - Visualiza el siguiente video: pretest Publicitario: ) Losp esTudién’res ‘Unfo con magistral
- Areas de investigacion https://www.youtube.com/watch2v=DUZMiwVr-Rc v activa
. - - — - T . - el docente revisan los
publicitaria - Visualiza el siguiente video: Test Publicitario — Investigacion de .
. ejemplos de pretest vy
- Pretest y postest mercado: postest publicitario
publicitario https://www.youtube.com/watch2v=UUUZ4nEkQys&1t=35s ’
- Visualiza el siguiente video: Pre Test del spot Publicitario de la marca
Cerveza San Miguel:
https://www.youtube.com/watch2v=WMfpgPsUOYO
- Se muestra el ejemplo de un pequeno test aplicado a una campana
6 publicitaria.
- C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema a fravés de un listado
de aprendizajes.
- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.
- 3Cudl es la utilidad de
la investigacién | -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion. - los equinos de trabaio
publicitaria? - El docente explica los factores a tener en cuenta al momento de _equipos o I
- . C . S revisan la guia practica 6y
- 5Qué objetivos tiene desarrollar un Pre-Test publicitario. discuten sobre la
realizar un  pretest | - D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdctica é a través de la importancia de a
o .
PUbIIC'TOHQJ Guia 6. . investigacion publicitaria.
- Presentacién de los | - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 6. - Los equinos de trabaio en
resulfados de | -C: los equipos exponen la presentacién de los resultados de quip I o
. - . . : i . . clase hacen la | Aprendizaje
investigacion de investigacion de mercado realizada por cada grupo (aplicada en el . -
4P . - A ) oo presentacion de los | orientado a
mercado realizada por mercado correspondiente). Ademds de la presentacion de insights
resultados de proyectos

en el
correspondiente)
- Presentacién

la investigacion
cada grupo
Guia de trabajo

cada grupo (aplicada
mercado

de

insights detectados en

de

detectados en la investigacién de cada grupo.

- Se realiza la consolidacién y sintesis del tema.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.

C1-8C2
Entrega de avance proyecto parcial / Ribrica de evaluacién.

investigacién de mercado
(aplicado en el mercado

correspondiente)  y la
presentacién de insights
detectados en la

investigacion.

- Revisién de las PPT de la
semana
Lectura complementaria:

Gbmez B. (2018)
Fundamentos de la
publicidad.

Bogotd, Colombia: Alfa
Omega.

Cap.1. Sobre el estudio
de la teoria de la
publicidad. P&g.17-66.

Lectura complementaria:
Garcia-Uceda M. (2015)

Las claves de la
publicidad.

(8°ed.).

Madrid, Espana: ESIC
Editorial.

Cap.11. Investigacién
publicitaria. Eficacia

publicitaria. P&g.355-368.
- Tarea: Subir PPT con la
resolucién de la guia
préctica 6 al aula virtual
tarea de la Semana 6.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=djsIzli-BPg
https://www.youtube.com/watch?v=FXTZNh_5N0E
https://www.youtube.com/watch?v=ZIdy61nPjao
https://www.youtube.com/watch?v=DUZMiwVr-Rc
https://www.youtube.com/watch?v=UUUZ4nEkQys&t=35s
https://www.youtube.com/watch?v=WMfpgPsU0Y0
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HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

MODALIDAD PRESENCIAL

Andlisis de categoria y
principales
competidores

El producto o servicio
(evaluacion del

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.

- Visualiza el siguiente video: Andlisis de competencia:
https://www.youtube.com/watch?2v=zk 38mLYLsg

- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: sCudl
es la importancia de realizar el andlisis de la competencia2 zPasos
para realizar el andlisis de la competencia? ;Cémo influye digital enla
investigacion de la competencia?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Andlisis de la situacion de la competencia:
https://www.youtube.com/watch2v=dkfiXgLD-IY

- Visualiza el siguiente video: Andlisis de la Situacién de la Competencia:
Planeamiento estratégico:
https://www.youtube.com/watch2v=dkfiXgLD-IY

- Visualiza el siguiente video: El producto y la competencia en el

Los estudiantes participan
durante la clase, toman
apuntes de los femas
expuestos.

Los estudiantes junto con

producto o servicio) mercado: el docenfe revisan 1os Clase
47 - Las marcas https://www.youtube.com/watch?2v=Lm2DRe8uQzo clementos de andlisis de magistral
- Niveles de producto - Visualiza el siguiente video: Niveles de producto de Kofler: cateqoria fincioales activa
- Estrategias de https://www.youtube.com/watch2v=cE35nlIf41Y comgeﬁdorgs e e
producto y marca - Visualiza el siguiente video: Publicidad Social: Campana de | Bl pdoceme. resenta
- Marketing social y la concienciacién del Alzheimer: camoafias de upblicidod
importancia de https://www.youtube.com/watch2v=rYITKyEGLSM de rei onsobilid%d social
humanizar las marcas - Visualiza el siguiente video: Campana Ponle Punche Ponle Hierro — P ’
ALICORP:
7 https://www.youtube.com/watch2v=TzTXBTI?EnA
-Se muestra el ejemplo de una campana publicitaria de
responsabilidad social de co-branding
- C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema a fravés de un listado
de aprendizgjes.
- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y coémo lo
aprendieron.
) glPor g:}zlifslmpgerfonrg - I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la sesién.
- - El docente explica los factores a tener en cuenta para realizar una . .
categoria y los . - g . L . - Los equipos de trabagjo
S investigacion de la categoria y los principales competidores . . .
principales . ) - s - P . revisan la guia practica 7y
- - D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdactica 7 a través de la :
competidores? Guia 7 discuten sobre la
- ¢Cudles son los pasos | El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 7. |mporTor)C|0 de OT‘O".Z‘” la
para desarrollar una . . . . L categoria y los principales o
- o -C: los equipos exponen la metodologia de frabajo. Presentacidon - Aprendizaje
campana publicitaria . S L o > competidores. -
4pP . estrategia publicitaria de cada grupo (diseno, planificacion, . . orientado a
de corte social? elaboracién y difusién) - Los equipos de frabagjo en rovectos
- Metodologia de : Y o . . clase hacen la proy
; > - Se realiza la consolidacion y sintesis del tema. .
frabajo. Presentaciéon S L . . . presentacion de la
. AT - Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y como lo ] o
estrategia publicitaria aprendieron estrategia publicitaria
de cada grupo P ’ (diseno, planificacion,

(disefio, planificacion,
elaboracién y difusién)
Guia de trabajo

C1-SC2
Entrega de avance proyecto parcial / RUbrica de evaluacion.

elaboracién y difusién).

Revision de las PPT de la
semana

Lectura complementaria:
Kofler, P. & Armstrong, G.
(2012). Marketing.
(14° ed.).

México  DF,
Pearson Editorial
Cap 8. Productos,
servicios y marcas.
Creacion de valor para el
cliente (Pag. 222-257)
Tarea: Subir PPT con la
resolucién de la guia
préctica 7 al aula virtual
tarea de la Semana 7.

México:

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=zk_38mLYLsg
https://www.youtube.com/watch?v=dkfjXqLD-IY
https://www.youtube.com/watch?v=dkfjXqLD-IY
https://www.youtube.com/watch?v=Lm2DRe8uQzo
https://www.youtube.com/watch?v=cE35nllf41Y
https://www.youtube.com/watch?v=rYITKyEGLSM
https://www.youtube.com/watch?v=TzTXBTl9EnA
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- 3Qué es creatividad?

- 3COmo generar ideas
creativas?

- Proceso
publicitario

- Concept board

- Estrategia creativa

- Brief creativo

- Plan de
creativo

creativo

frabajo

importancia?:
https://www.youtube.com/watch2v= rOPkY 47 U

- Visualiza el siguiente video: Proceso creativo, la creatividad y sus
etapas:
https://www.youtube.com/watch2v=4BcGLcCMUPxA&t=90s

- Visualiza el siguiente video: sQué hace un creativo publicitario?
https://www.youtube.com/watch2v=ITgSMmXrrbw&t=62s

- Visualiza el siguiente video: La estrategia creativa:
https://www.youtube.com/watch?2v=rEnGrapSM7U

- Visualiza el siguiente video: briefing Creativo Heinz — Mad Men:
https://www.youtube.com/watch2v=s D9gngyuhw

- Se muestra el plan de trabajo creativo de una marcay la Z creativa de
un spot de publicidad.

- C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema a fravés de un listado
de aprendizajes.

- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y coémo lo
aprendieron.

apuntes de los temas
expuestos.

-Los estudiantes conocen
sobre las hipdtesis y rutas
creativas en publicidad.

- El docente presenta
ejemplos de Concept

Board, brief creativo y PTC.

Clase
magistral
activa

V 4
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.
- Visualiza el siguiente video: Top 5 caminos creativos en publicidad - Revision de las PPT de Ia
(imprescindibles): semana
https:.//www.youtube.com/watchgv=qrizAzJb4cU - Los alumnos realizardn la
- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: sQué presentacién  de  su
caminos creativos podemos utilizar para crear piezas publicitarias? to arcial  con
sDe qué depende ir por uno u ofro camino creativo? Elri?r/\fec (osinErénico)
- D: Se presenta el tema a través de una PPT. - Los alumnos realizacion Ia
- Generacion de | - Visudliza el siguiente video: 3 Qué son las hipdtesise Metodologia de la resentacion del
hipotesis y rutas investigacion: P ; dizai
creativas en https://www.youtube.com/watch2v=IQxIbAVDS8LO - Los estudiantes participan g;oy:cj: oregnigrlworegorlwzojeel
publicidad - Visualiza el siguiente video: 3sQué es la creatividad publicitaria y su durante la clase, toman

cliente (en clase)

Lectura
Complementaria: Farran,
E. (2016) 2Cémo
desarrollar ideas
publicitarias creativas?

Barcelona, Espana:
Editorial UOC

Cap.1. El brief

Cap.2. sPor qué es
importante la estrategia?
Cap.3. El proceso
creativo

- Tarea: Subir PPT con la
resoluciéon de la guia
préctica 8 al aula virtual
tarea de la Semana 8.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=qrTzAzJb4cU
https://www.youtube.com/watch?v=IQxIbAVD8L0
https://www.youtube.com/watch?v=_r0PkY_47_U
https://www.youtube.com/watch?v=4BcGLcMuPxA&t=90s
https://www.youtube.com/watch?v=ITgSMmXrrbw&t=62s
https://www.youtube.com/watch?v=rEnGrapSMZU
https://www.youtube.com/watch?v=s_D9gngyuhw
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HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

MODALIDAD PRESENCIAL

sComo genero ideas
creativas?
2En qué consiste el

proceso creativo
publicitario?
2Qué elementos

incluye el brief creativo
y el plan de trabagjo
creativo?

- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién.

- El docente explica el proceso de la estrategia creativa.

- D: Los equipos revisan las indicaciones de la préctica 8 a través de la
Guia 8.

- El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 8.

- Los equipos de trabajo
revisan la guia préctica 8 y
discuten sobre el proceso
creativo publicitario.

- Los equipos de trabagjo en

» . ; - . clase hacen la
- Presentacion ante | - C: los equipos exponen la presentacion del proyecto ante el cliente. .
. ] - - . e L presentacion que s
cliente del proyecto Incluye: credenciales de agencias, identificaciéon del problema, redlizaron ante cliente del Aprendizaje
4pP (asincrénico). Incluye: investigacion de mercado y conclusiones, planeamiento estratégico rovecto de oublicidad orientado a
credencial de como solucién. proy . P proyectos
h ) . - C (Credenciales de
agencia, - Se realiza la consolidacion y sintesis del tema. . ; e -
. P . o - . . . agencia, identificaciéon
identificacion del | - Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo del roblema
problema, aprendieron. ) . - P !
! - > investigacion de mercado
investigacion de conclusiones
mercado y | EVALUACION PARCIAL Y . P
. . s ez - .z planeamiento estratégico
conclusiones, Proyecto parcial y exposicion grupal / Rubrica de evaluacion L.
. como solucién).
planeamiento
estratégico como
solucion
- Guia de tfrabajo
Al finalizar la unidad, el estudiante serd
capaz de crear proyectos de
. Nombre de . - - . comunicacién independientes o en el | Duracion en
Unidad 3 L X Proyectos de comunicacion Resultado de aprendizaje de la unidad: P 32
la unidad: marco de proyectos, programas u horas

organizaciones
desarrollo.

con objefivos de

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m / Tipo .. auténomo
a de USSR §7 S S S Actividades y recursos para la ensehanza LS 57 recursos . Asincronas
.z para el aprendizaje Metodologia . .
n sesion (Docente) . (Estudiante — aula virtual)
- (Estudiante)
- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién.
- Visualiza el siguiente video: 3Como saber las necesidades de mi
clientee:
- Identificacién de la https://www.youtube.com/watch2v=kG3LvF2CtyY
problemdtica de los | - A partir delsiguiente video se formulan las siguientes preguntas: :Cémo | - Los estudiantes
clientes descubrir qué necesita mi cliente2 3 Qué impacto tiene no atender las participan  durante la
- Investigacion y necesidades de mi cliente? clase, foman apuntes de
conclusiones.  3Qué | -D: Se presenta el tema a fravés de una PPT. los femas expuestos.
investigare 2Cébmo | - Visudliza el siguiente video: Las conclusiones de una investigacién: - Los estudiantes
presentar las https://www.youtube.com/watch2v=8UA6GKqV1YY aprenden a identificar la - Revision de las PPT de la
a1 conclusiones y | - Visuadliza el siguiente video: Objetivos publicitarios y su timing: problemdtica de los Estudio de semana
resultados? https://www.youtube.com/watch2v=f35M5Kp3YjY clientes ante ejemplos Casos.. - Lectura complementaria:
- Definicidn de objetivos | - Visualiza el siguiente video: sCOmo hacer un plan de marketing? ;Qué propuestos por el Kotler, P. & Armstrong, G.
- Planeacién es? y claves: docente. (2012). Marketing.
estratégica de https://www.youtube.com/watch2v=tRDnpQK1CXo - Bl docente explica el (14° ed.).
marketing - Se muestra el ejemplo de una marca y cémo identifica la problemdatica proceso de planeaciéon México DF, México:
- Proceso del plan de sus clientes, plantea una hipdtesis y conclusiones. estratégica de Pearson Editorial
9 estratégico de | -C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema a través de un listado marketing. Cap 2. Empresa vy
marketing de aprendizajes. estrategia de marketing.
- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas. Asociaciones para
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo establecer relaciones con
aprendieron. el cliente. (Pag. 36-63)
- I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la sesién. - Tarea: Subir PPT con la
2 . e - El docente explica la planeacién de marketing. - Los equipos de trabajo resolucion de la guia
- 3Como identifico la . g ] - . o . ] . oo P .
-~ . | -D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdctica 9 a través de la revisan la guia practica 9 practica 9 al aula virtual
problemdtica de mi . - o
. Guia 9. y discuten sobre sCoémo tarea de la Semana 9.
cliente¢ . k o
- , . - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 9. identificar la
- 5Qué puntos incluye el . . L. ; . s . -
- - C: los equipos exponen la presentacion del brief creativo y rutas problemdtica de mi | Aprendizaje
plan de marketing? . ’ . -
4P . . creativas de cada grupo. cliente / anunciante? orientado a
- Presentacion de brief . . - . . . .
creativo y wtas | Se realiza Iq plonsol|dOC|on y sintesis gel tfema. ) . ) - Los equipos de frabajo proyectos
. - Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y como lo en clase hacen la
creativas de cada : -, .
UDO aprendieron. presentacion del brief
i %UI,Z de frabaio creativo y rutas creativas
I C2-5C1 de cada grupo.
Entrega de avance proyecto final / RUbrica de evaluacién

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=kG3LvF2CtyY
https://www.youtube.com/watch?v=8UA6GKqVtYY
https://www.youtube.com/watch?v=f35M5Kp3YjY
https://www.youtube.com/watch?v=tRDnpQK1CXo
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MODALIDAD PRESENCIAL

10

Proceso creativo (del
surgimiento de la idea
ala charla creativa)

- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién.

- Visualiza el siguiente video: El proceso creativo:
https://www.youtube.com/watch2v=EJ 8Foi5s9M

- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: ;Qué
fases tiene el proceso creativog 3 Qué son las fres B2 3En qué momento
fe vienen las ideas?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

Los estudiantes
participan  durante la
clase, foman apuntes de
los temas expuestos.

- Formulacion de | - Visudliza el siguiente video: 3Cémo crear el mensaje publicitario? -
. s . . - Los estudiantes
mensajes publicitarios https://www.youtube.com/watch2v=0nX5gTtC4IA Aprenden a desarroliar el
a1 - Produccién - Visualiza el siguiente video: Proceso de Produccidn Publicitaria: r%ceso creativo Aprendizaje
publicitaria https://www.youtube.com/watch2v=46YEA20VsHWg ) EI docente ex iico los colaborativo
- Storyboard - Visualiza el siguiente video: Storyboard 3Qué es y como se hace? elementos P de
- Desglose publicitario https://www.youtube.com/watch2v=8 N3-gap2Sc roduccién publicitaria
- Presupuesto de | -Se muestra la produccidn publicitaria para una campana de ) EI docente presen’ro U.n
produccién publicidad. . P
o ) - . L . . . . ejemplo de desglose y
publicitaria - C: Se realiza la consolidacion vy sintesis del fema a través de un listado S
de aprendizaes. presupuesto publicitario.
- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.
- ¢Que pasos mcluye el . I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.
proceso creativo? . , o
) . . -El docente explica cdmo elaborar el desglose publicitario y . .
- 3Qué fases tiene el = - Los equipos de trabajo
iy presupuesto de produccion. . . P,
proceso  produccién . . . S . o . revisan la guia prdctica
A - D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdctica 10 a través de la .
publicitaria? Guia 10 10 y discuten sobre
- 3Qué informacién ’ . 3Como identificar la
. . - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 10. " . o
debo incluir en el . . - ; . 2 o problemdtica de mi | Aprendizaje
s - C: los equipos exponen la presentacion de investigacion publicitaria h . -
4P desglose publicitario? o . cliente / anunciante? orientado a
2, (problemdatica real y pre test de rutas creativas). . .
- Presentacion de . . g . . - Los equipos de frabajo proyectos
. - 2 - Se readliza la consolidacién y sintesis del tfema.
investigacion s = . . . en clase hacen la
L - Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y como lo i .
publicitaria aorendieron presentacion del brief
(problemdtica real vy P ’ creativo y rutas creativas
pre fest de rutas _ de cada grupo.
creativas) C2-5C1

Guia de trabgjo

Enfrega de avance proyecto final / RUbrica de evaluacion

Revisibn de las PPT de la
semana

Lectura Complementaria:
O'Guinn T. (2013)
Publicidad y promocion
integral de marca

DF, México: Cengage
Learning

Cap.9. Gestion de la
creatividad en la
publicidad y la PIM

Pa&g. 306-331.

Cap.10. Estrategia para un
mensaje creativo

P&g. 334-366.

Cap.11. Ejecucion creativa
Pag. 368-416.

Tarea: Subir PPT con la
resoluciéon de la guia
préctica 10 al aula virtual
tarea de la Semana 10.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=EJ_8Foi5s9M
https://www.youtube.com/watch?v=0hX5gTtC4IA
https://www.youtube.com/watch?v=6YEA2OVsHWg
https://www.youtube.com/watch?v=8_N3-gap2Sc
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1

- Planificacién
medios (de
evaluaciéon
seleccion a
optimizacion
presupuesto)

47

Y

- Criterios de seleccién
de medios para una
campana publicitaria

- Flow y presupuesto de

- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién.

- Visualiza el siguiente video: Plan de medios:
https://www.youtube.com/watch2v=6DdXYV5R3p4&t=135s

- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: ;Qué
objetivo tiene la planificacién de medios2 3Qué pasos deben seguir
para realizar la planificacién de medios? 5 Qué criterios debemos tener
en cuenta a la hora de redlizar el plan de medios? 3De qué depende
qué formatos debo utilizar?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: sComo hacer un plan de medios2 9 pasos:
https://www.youtube.com/watch2v=2g59qvihOUv4

- Visualiza el siguiente video: 5 Criterios bdsicos de seleccidon de medios:
https://www.youtube.com/watch2v=299271zGrkU&t=2s

Los estudiantes
participan  durante la
clase, toman apuntes de
los temas expuestos.

El docente presenta un
ejemplo de planificacién

Aprendizaje

medios - - P - = . = . de medios. colaborativo
. - Visualiza el siguiente video: sQué es un flow chart publicitario?: : .
- Herramientas . - - Los estudiantes junto con
: https://www.youtube.com/watch2v=0pgrweTSuOc .
promociones para - - - - . i L el docente reflexionan
. - Visualiza el siguiente video: Instrumentos de promocion (marketing): .
campanas ) _ sobre las  diferentes
S . https://www.youtube.com/watch2v=CRP4sInt-8Y .
publicitarias: Acciones : 2 . herramientas
- Se muestra el ejemplo de una marca y como desarrolla las diferentes -
BTL, eventos, . . promocionales.
romociones herramientas de promocion.
P - . - C: Se realiza la consolidacion y sintesis del tfema a través de un listado
marketing directo, A
- de aprendizajes.
merchandising, : .
L - Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.
activaciones N - . ; .
- Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.
- 3Cudl es el proceso
para desarrollar la | -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion. - Los equipos de trabajo
planificacién de | -El docente explica cémo elaborar un plan de medios y plan de revisan la guia prdctica
medios? promocion. 11 y discuten sobre el
- 3Qué herramientas de | - D: Los equipos revisan las indicaciones de la préctica 11 a fravés de la desarrollo del plan de
promocion puedo Guia 11. medios y herramientas
utilizar en mi campana | - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 11. de promocion.
de marketing? -C: los equipos exponen la presentacion de mensaje publicitario y | -Los equipos de frabagjo | Aprendizaje
4P - Presentacién de Storyboard de cada grupo. Ademds de la presentacion de produccion en clase hacen la orientado a
mensaje publicitario y publicitaria, desglose y presupuesto. presentaciéon del proyectos

grupo
- Presentacion
produccién

presupuesto
- Guia de tfrabajo

storyboard de cada

de

publicitaria, desglose y

- Se readliza la consolidacién y sintesis del tema.
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.

C2-SC1
Entrega de avance proyecto final / RUbrica de evaluacion.

mensaje publicitario vy
Storyboard. Ademds de
hacer la presentacion
de produccion
publicitaria, desglose vy
presupuesto publicitario.

- Revision de las PPT de la
semana
- Lectura complementaria:
Clow K. Baack D. (2010)
Publicidad, promocion vy
comunicacion integral de
marketing. (4° ed.).
Naucalpan de Judrez,
México: Prentice Hall.
Cap.8. Canales de medios
fradicionales. P&g. 207-218.
- Lectura complementaria:
Kotler P. & Keller K. (2012)
Direccién de Marketing (4°
ed.).
Naucalpan de
México: Pearson.
Cap.18. Gestion de las
comunicaciones masivas.
Pa&g. 510-519.
Lectura Complementaria:
Perlado, M. (2006)
Planificaciéon de medios de
comunicacién de masas.
Madrid, Espana: McGraw-
Hill

Judrez,

Cap.3. La prensa y la
publicidad exterior:
planificacién y
comercidlizacién de sus
espacios.

Cap.4. Medios
audiovisuales 'y medios

interactivos: planificacién y
comercidlizacién de  sus
espacios.

- Tarea: Subir PPT con la
resoluciobn de la guia
prdactica 11 al aula virtual
tarea de la Semana 11.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=6DdXYV5R3p4&t=135s
https://www.youtube.com/watch?v=2g5qvih0Uv4
https://www.youtube.com/watch?v=2q927LzGrKU&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=OpqrweTSuOc
https://www.youtube.com/watch?v=CRP4slnt-8Y
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12

Publicidad digital
Importancia  de la
publicidad digital

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.

- Visualiza el siguiente video: Publicidad digital en el Perd:
https://www.youtube.com/watch2v=P_Wo3ovhmcO

- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: ;Qué
aspectos relevantes encontramos en la publicidad digital2 3Qué
diferencias tfiene la publicidad digital vs la publicidad en medios
fradicionales? 3Desventajas y ventajas de la publicidad digital?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Objetivos y beneficios de las campanas
digitales para los negocios:
https://www.youtube.com/watch2v=4jPHjt-gmOA

- Visualiza el siguiente video: Branding vs Performance:

- Los estudiantes
participan  durante la
clase, foman apuntes de
los temas expuestos.

Objetivos de https://www.youtube.com/watch2v=Aom 6 9show B docente muestra un Clase
a1 publicidad digital - Visualiza el siguiente video: Tipos de publicidad digital: ciemolo de estrateaia magistral
Formatos de https://www.youtube.com/watch2v=TzXHxyEwdjE&t=34s JubliEi’rorio diaital 9 activa
publicidad digital - Visualiza el siguiente video: Tipos de anuncios online segun la forma de ) IS)S esfudionfgs oﬁolizon
Medicion de pago: CPM, CPC, CPL, CPA, RS: g
. _ los diferentes formatos
resultados https://www.youtube.com/watch2v=105vEgCMTec de publicidad digital
- Visualiza el siguiente video: KPI Bdsicas de Marketing digital: e gial.
https://www.youtube.com/watch2v=TXFJvfUrGUs
- Se muestra el ejemplo de una marca y cédmo desarrolla su estrategia
de publicidad digital.
- C: Se realiza la consolidacion y sintesis del tema a través de un listado
de aprendizajes.
- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.
.Por Ué es | - I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.
e N . A - El docente explica cémo elaborar un plan publicitario digital. . .
importante incluir . : - S . P . - Los equipos de frabajo
- D: Los equipos revisan las indicaciones de la prdactica 12 a fravés de la . . Lo
dentro de nuestra Guia 12 revisan la guia prdactica
estrategia la ’ . 12 y discuten sobre el
L - - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 12.
publicidad digital? . : g h . desarrollo del plan de .
- . - o | - C: los equipos exponen la presentacion de estrategia de medios (ATL, L o Aprendizaje
4P 5Cudl elegimos? BTL) publicidad digital. orientado a
3Branding o o . L o -Los equipos de trabajo
- Se realiza la consolidacién y sintesis del tfema. proyectos
Performance? o y . . . en clase hacen la
2 - Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y como lo i
Presentacion de presentacion de la

estrategia de medios
(ATL, BTL)
Guia de trabadjo

aprendieron.

C2-sC1
Entrega de avance proyecto final / RUbrica de evaluacién

estrategia de medios
(ATL, BTL).

- Revision de las PPT de la
semana

- Lectura Complementaria:
Liberos E. (2013) El libro de
marketing interactivo y la
publicidad digital
Madrid, Espana: ESIC
Cap.5. KPIs y métricas
digitales P&g.243-336.

- Lectura Complementaria:
Alonso Coto O. (2008) El
Plan de marketing digital
Madrid, Espana: Pearson
Educacién
Cap.12. Desarrollando el
plan de marketing digital
P&g.184-196.

Cap.13. Cerrando el plan
de marketing digital
P&g.197-230.

Cap.14. Escribiendo el plan
de marketing digital
P&g.231-237.

- Tarea: Subir PPT con la
resoluciéon de la guia
préctica 12 al aula virtual
tarea de la Semana 12.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=P_Wo3ovnmc0
https://www.youtube.com/watch?v=6jPHjt-qmOA
https://www.youtube.com/watch?v=Aom_6_9show
https://www.youtube.com/watch?v=TzXHxyEwdjE&t=34s
https://www.youtube.com/watch?v=105vEgCMTec
https://www.youtube.com/watch?v=TXFJvfUrGUs
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Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de desarrollar
Unidad 4 Nombre de Negociacién y relacién con Resultado de aprendizaje de | buenas prdcticas de negociacién y relacion con el cliente a | Duracion en 30
la unidad: clientes la unidad: fravés de presentaciones efectivas vendiendo ideas vy horas
generando una relacion a largo plazo con el cliente.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m S Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para aurionomo
a de Actividades y recursos para la ensenanza - p Asincronas
.z el aprendizaje Metodologia . .
n sesion (Docente) (Estudiante) (Estudiante - aula virtual)
a
- 1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.
- Visualiza el siguiente video: 7 Trucos de Lenguaje corporal para
vender mds y arrasar con tus objetivos:
https://www.youtube.com/watch2v=3RtIKmIVMDNw
- - Visualiza el siguiente video: Interpretar el lenguaje no verbal: s
- Bxpresion  verbal -y |y o vww.youtube.com/watchgv=7n REoFdeG4 - Revision de las PPT de la
corporal - —-— - P— . . . semana
- Técnicas de | - A p,orhr d.el siguiente video se formulon las siguientes preguntas: | - Los estudiantes participan - Lectura complementaria:
reparacion en 5Como ajustamos nuestro lenguaje verbal y corporal para vender duranfe la clase, toman Flores, G. (2021, 9 'Unio).
prep . mdase 3Qué tan importante son nuestros gestos para persuadir? apuntes de los femas P . . :
presentaciones . . 5COmo vender una idea? la
; - D: Se presenta el tema a fravés de una PPT. expuestos.
efectivas ; - - - - . . . respuesta.com.
- Manejo de crisis en | - Visualiza el §|gLJ|enTe video: Ejemplo de Elevator Pitch para | - Los estudiantes Jup’fo con Geraadpleegd op 27 apii
- presentarte tU o un proyecto: el docente analizan las s .
presentaciones i _ L i Aprendizaje 2022, van https://la-
13 a1 . https://www.youtube.com/watch2v=uv357YzY7-k técnicas de preparacion . -
efectivas - - — - - ; .. . colaborativo.. respuesta.com/contribuyend
- Perfles de clientes | - YISUG|IZO el ‘sl|gwenfe wdeo.. Relacion entre formulacion e en prese.n‘romones o/Como-presentarlas.
. implementacion de la estrategia: efectivas ante clientes. o
(anunciantes) . s : , caracteristicas-de-un-
. https://www.youtube.com/watch2v=AjirM32zLbM - El docente explica cudl es
- Revision de - - - - 7 - 2 . producto/
coherencia entre | Visualiza el siguiente video: sComo vender una idea?: la relacion  entre las -Tarea: Subir PPT con Iq
= : https://www.youtube.com/watch?2v=BB8vfPZRikM acciones implementadas S .
accidn y estrategia resolucion de la  guia

Venta de ideas
5Como vender ideas?

-Se muestra un cuadro donde se ve la relacion entre accién y
estrategia.

- C: Se readliza la consolidacién y sintesis del tema a través de un
listado de aprendizajes.

- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.

Metacognicion: se formula la reflexién de qué aprendieron y cémo

lo aprendieron.

y la estrategia propuesta.

practica 13 al aula virtual
tarea de la Semana 13.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=3RtKmIVMDNw
https://www.youtube.com/watch?v=7n_REoFdeG4
https://www.youtube.com/watch?v=uv357YzY7-k
https://www.youtube.com/watch?v=AjlrM32zLbM
https://www.youtube.com/watch?v=BB8vfPZRikM
https://la-respuesta.com/contribuyendo/como-presentar-las-caracteristicas-de-un-producto/
https://la-respuesta.com/contribuyendo/como-presentar-las-caracteristicas-de-un-producto/
https://la-respuesta.com/contribuyendo/como-presentar-las-caracteristicas-de-un-producto/
https://la-respuesta.com/contribuyendo/como-presentar-las-caracteristicas-de-un-producto/
https://la-respuesta.com/contribuyendo/como-presentar-las-caracteristicas-de-un-producto/
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2Cbémo desarrollar una
relacion coherente
entre accién y
estrategia?

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.

- El docente da tips para vender una idea de manera exitosa.

- D: Los equipos revisan las indicaciones de la practica 13 a través
de la Guia 13.

- El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 13.

- Los equipos de trabagjo
revisan la guia prdctica 13
y discuten sobre larelacién
entre accién y estrategia.
Asi mismo, practican el

Técnicas audiovisuales
de un anuncio
publicitario (para tv y
digital)

Formatos de anuncios
radiales

Formatos de anuncios
de publicidad exterior
y cines

https://www.youtube.com/watch2v=T3gEDHh0%6Q

- Visualiza el siguiente video: Ejemplos de formatos publicitarios
radiofénicos:
https://www.youtube.com/watch?2v=dyZ9Hru0fJs

- Visualiza el siguiente video: Creativas campanas publicitarias de
tamano gigante:
https://www.youtube.com/watch2v=QN?EIgM43T]

- Se muestran diferentes piezas publicitarias de campanas exitosas.

- C: Se readliza la consolidacién y sintesis del tema a través de un
listado de aprendizajes.

- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron vy
cdémo lo aprendieron.

el docente analizan
diferentes textos
publicitarios para

identificar sus elementos.

activa

- 3Qué debo considerar | - C: los equipos exponen la presentacién de estrategia de medios speech de venta de su Aprendizaje
4P para tener una venta digitales. ic?eo orientado a
exitosa de una idea? - Se redliza la consolidacién y sintesis del tema. - Los e’ Uibos de trabaio en proyectos
- Presentaciéon de | - Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y closeq P hacen I la
estrategia de medios cémo lo aprendieron. L q |
digitales presenfqaon e |la
- Guia de frabajo C2-5C2 esfrafegia  de  medios
Entrega de avance proyecto final / RUbrica de evaluacion. digitales.
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.
- Visualiza el siguiente video: Tips para crear gréficas publicitarias
impactantes:
https://www.youtube.com/watch2v=bTug5QjjlZM&t=43s
- . - A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas:
- Elaboracion de piezas . . S - P
. e 5COmo generamos piezas publicitarias creativas? 3Qué tipo de
creativas: grafica, - -
i L elementos visuales son mejores a emplear en el desarrollo de
digital y audiovisual. . TR
- Redaccién publicitaria piezas publicitarias? 32 ) - Revision de las PPT de la
. - D: Se presenta el tema a fravés de una PPT. semana
- Layout de un anuncio ; ) - - . - o . - .
Ublicitario - Visualiza el siguiente video: Redaccion Publicitaria: - Los estudiantes participan - L(?cfuro complemerﬁ.orlo.
) % os de textos https://www.youtube.com/watch2v=AmKRSbg2usU durante la clase, toman Pinas M. (2010) Creatividad
Bbliciforios (para | Visualiza el siguiente video: 3 Qué son los formatos publicitariose: apunfes de los temas Publicitaria y nuevas formas
préfico digital) P https://www.youtube.com/watch2v=GlkmzhYYlbc expuestos. Clase madisiral de comunicacion.
14 47 9 Y g - Visualiza el siguiente video: Formatos en emisoras: - Los estudiantes junto con 9 Madrid, Espana: Universidad

Complutense de Madrid.
Pag. 15-159.

- Tarea: Subir PPT con la
resolucion de la  guia
practica 14 al aula virtual
tarea de la Semana 14.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=bTug5QjjIZM&t=43s
https://www.youtube.com/watch?v=AmKRSbg2usU
https://www.youtube.com/watch?v=G1kmzhYY1bc
https://www.youtube.com/watch?v=T3qEDHho96Q
https://www.youtube.com/watch?v=dyZ9Hru0fJs
https://www.youtube.com/watch?v=QN9EIqM43TI
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- 3Qué debemos tener

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.
-El docente explica con diferentes piezas publicitarias los
elementos para generar piezas creativas.

- Los equipos de trabagjo
revisan la guia prdctica 14

- D: Los equipos revisan las indicaciones de la practica 14 a través y discuten sobre los
en cuenta para v
desarrollar piezas de la Guia 14. ) elementos a tener en
S - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 14. cuenta para desarrollar o
publicitarias . g - L . I Aprendizaje
- - C: Se procede a la revision de presentacion al cliente (sin piezas piezas publicitarias -
4P creativase . : orientado a
S creativas). creativas.
- Revision de . . - . . . proyectos
. . - Se redliza la consolidacion y sintesis del tema. - El docente se reune con
presentacion al cliente o g . .
(sin piezas creativas) —M,etocogmoon..se formula la reflexion de qué aprendieron y co.dgl grupo para hoce.rllo
. - como lo aprendieron. revision de presentacion
- Guia de trabagjo ) . N
final al cliente (sin piezas
C2-5C2 creativas)
Entrega de avance proyecto final / RUbrica de evaluacién
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn.
- Visualiza el siguiente video: 8 casos de publicidad creativa de
marcas famosas:
https://www.youtube.com/watch2v=GZuVQRGyeB8
- A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: | - Los estudiantes participan
2Qué elementos se deben considerar al revisar las piezas durante la clase, toman
creativas? apuntes de los temas
- 3Qué elementos se | -D:Se presenta el tema a través de una PPT. expuestos. o
- . ; ) - - . S . . . . . Aprendizaje
47 consideran al revisar | - Visualiza el siguiente video: Publicidad y marketing de impacto: - Los estudiantes junto con -
. . . _ _ . . colaborativo
las piezas creativas? https://www.youtube.com/watch?2v=Léz1E 12yoA&i=107s el docente identifican los
- - o . . - Revision de las PPT de la
-Se muestran diferentes anuncios publicitarios para revisar su elementos a considerar al semana
efectividad. momento de  evaluar Lectura complementaria:
- C: Se realiza la consolidacién y sintesis del tema a través de un piezas creativas. T P R
- R Pinas M. (2010) Creatividad
listado de aprendizajes. Publicitaria y nuevas formas
- Atiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas. 1y G
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y de comunicacion.
15 P . Madrid, Espana: Universidad
como lo aprendieron. -
- — — — Complutense de Madrid.
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion. L . de trabai Paa. 15-159
-El docente explica la evaluacion final y presentacion del | - Os €equipos de Trabajo ag. 1o-197.
) : revisan la guia practica 15 - Tarea: Subir PPT con la
proyecto final con el cliente " L. .
s ) . . . . oo . y discuten sobre los resolucion de la  guia
- Revision de | -D: Los equipos revisan las indicaciones de la practica 15 a fraves o o .
., . v elementos a tener en practica 15 al aula virtual
presentacion al cliente de la Guia 15.
- . cuenta al momento de tarea de la Semana 15.
(con subsanacion de | - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 15. . . .
: . . > . decidir si  las  piezas A
observaciones). -C: Se procede a la revision de presentacion al cliente (con . . Aprendizaje
g s - . . L creativas son efectivas. -
4p - Presentacion y revision subsanacion de observaciones). Ademas de la presentacion y B orientado a
. N . T . S -El docente se reune con
de piezas creativas: revision de piezas creativas: Grafica, digital y audiovisual. proyectos
e - . : ! . : cada grupo para hacer la
grdfica, digital y | -Se readliza la consolidacion y sintesis del tema. S L
T S g . . revision de la presentacion
audiovisual. - Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron vy

- Guia de frabajo

cémo lo aprendieron.

C2-sC2
Entrega de avance proyecto final / RUbrica de evaluacién

final al cliente (con
subsanaciones) y con las
piezas creativas (gréfica,
digital y audiovisual).

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=GZuVQRGyeB8
https://www.youtube.com/watch?v=L6z1E_l2yoA&t=107s

=

Universidad

estrategia aprobada

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Los estudiantes revisan los
elementos persuasién en

Clase magistral

47 - |dea creativa - Visualiza el siguiente video: Presentacién Hersheys MadMen: las presentaciones activa
- Plan de medios https://www.youtube.com/watch2v=bjEJ8RIHDPQ . -
. - - - - efectivas de campanas
- Piezas creativas - Se muestran ejemplos de presentaciones efectivas. AR
- A . - . - . . . publicitarias.
- Acciones tacticas - C: Se redliza la consolidacion vy sintesis del tema a fravés de un -
. o - Los estudiantes hacen la
- Cronograma y listado de aprendizajes. -
- . presentacion de ]
presupuesto - Afiende las preguntas de los alumnos esclareciendo sus dudas. proyecto final
- Aprendizajes de las | - Metacognicion: se formula la reflexién de qué aprendieron y ’
16 reuniones con el cémo lo aprendieron.
cliente
- I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién.
- 3Cémo realizar una | - Eldocente muestra ejemplos de presentaciones efectivas.
presentacion - D: Los equipos revisan las indicaciones de la practica 16 a través
efectiva2 de la guia 16.
- Presentacion final al | - El docente resuelve las dudas de los alumnos sobre la Guia 16.
cliente  (asincrénico. | - C: Se procede a la presentacion final del curso ante el cliente " L
) o -Los estudiantes hacen la Aprendizaje
Por programar con el (asincronico) ! -
4P - g o . . presentacion de ] orientado a
cliente) - Presentacion de aprendizajes de las reuniones con el cliente (en .
.. proyecto final. proyectos
- Presentacion de clase).

aprendizajes de las
reuniones con el
cliente (en clase)
Guia de trabajo

EVALUACION FINAL
Presentacion y exposicién grupal de proyecto de publicidad final /
Rubrica de evaluacién

H V 4
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

- Presentacion y

sustentacién del | -1:Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion.

frabajo final: - Visualiza el siguiente video: Mad Men Carousel (El Carrusel): - Los estudiantes particioan
- Credenciales https://www.youtube.com/watch2v=vEcg3L%rpb4 durante 1a clospe Torgon - Revision de las PPT de la
- Identificacién y | - A partir del siguiente video se formulan las siguientes preguntas: apunfes  de Iosl temas semana

conclusiones sPor qué resulta impactante esta presentacién? s Qué elementos eE estos los alumnos redlizaran  la
- Revisiéon de la de persuasidn vemos en esta presentacién?e P ’

presentacién de su proyecto
final con cliente (asincrénico)
Los alumnos redlizardn la
presentaciéon de
aprendizajes de las reuniones
con el cliente (en clase)
Lectura complementaria:
Cardona, L. (2022, 19 april).
Campana de publicidad
eficiente: 3cémo hacer una
paso a paso? cyberclick.es.
Geraadpleegd op 27 april
2022, van
https://www.cyberclick.es/n
umerical-blog/como-hacer-
una-campana-de-
publicidad-paso-a-paso
- Tarea: Subir PPT con la
resolucibn de la  guia
practica 16 al aula virtual
tarea de la Semana 16.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=vEcg3L9rpb4
https://www.youtube.com/watch?v=bjEd8RfHDPQ
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/como-hacer-una-campana-de-publicidad-paso-a-paso
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/como-hacer-una-campana-de-publicidad-paso-a-paso
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/como-hacer-una-campana-de-publicidad-paso-a-paso
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/como-hacer-una-campana-de-publicidad-paso-a-paso

