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Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de desarrollar un plan estratégico de marketing a partir
de una idea innovadora, analizando para ello la informacién del mercado en relacién a la competencia
L Resultado de . . . . S Y .
Nombre de la Plan Estratégico de aprendizaie de | ¥ © los consumidores. Del mismo modo aplica el simulador de marketing “Markstrated”, para consolidar los
asignatura Marketing Iz asi nc#ura' conceptos de marketing, el andlisis de informacién de la empresa, de la industria y los estudios de la
g ’ investigacion de mercados, para tomar decisiones de segmentacién, posicionamiento, marketing mix,
equipo comercial, proyectos de I&D, portafolio de marcas y planes de marketing.
Periodo 10 EAP Administracion y Marketing
COMPETENCIA CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO
Direccién Estratégica e Innovacién . o )
L L - =, . . . .z Formula objetivos organizacionales mediante procesos de
Formula objetivos y disena estrategias con vision holistica e infegral mediante procesos de Formulacion de - P ] ?
; . . > . L . . prospectiva estratégica y el aprovechamiento de tecnologias 3
prospectiva estratégica y el aprovechamiento de tecnologias para la innovacion y objetivos . I - .
- . para la innovacion y compromiso con el desarrollo sostenible.
compromiso con el desarrollo sostenible.
.- L Identifica necesidades en los consumidores que constituyen
Gestion Organizacional - . . . =
. . . : . . : oportunidades de negocios, sobre la base de la investigacion
Analiza y evalua las funciones de marketing, finanzas, contabilidad y recursos humanos Marketing . : . - 3
. . . - N o . de mercados; analiza y formula estrategias de marketing
aplicando herramientas e instrumentos de gestion, en organizaciones publicas o privadas. - . ;
estratégico y marketing operativo.
Planeamiento de Marketing L s .. . . .
- - . . . L Formulacion de Formula y sustenta objetivos de marketing medibles y factibles,
Disena y sustenta un plan estratégico de marketing basado en el andlisis de la informacion de la s . . . . -
. . - - L : objetivos y estrategias asi como estrategias de marketing de segmentacion y 3
empresa, del sector y estudios de investigacion de mercados con objetivos, estrategias y . e : -
. de marketing posicionamiento, coherentes con los objetivos.
programas de marketing coherentes.
Gestién Comercial . L. Disefia y evalla la planeacidn, organizaciéon, desarrollo,
L L . . . Direccion de ventas y . - 1 : .
Disena un plan comercial viable y sostenible para establecer relaciones redituables con los N . direccién y evaluacion de los equipos comerciales en forma 3
: . - . ; equipos comerciales S ;
clientes aplicando estrategias para el mercado fisico y on line. coherente con los objetivos de marketing.
. . Resultado de Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de establecer la diferencia entre estrategia qz
. Nombre de Hacia el marketing noo . . L . . Duracion
Unidad 1 . X L. aprendizaje de la de marketing y marketing estratégico; asi como, reconocer la importancia de redactar 24
la unidad: estratégico - . . . L . en horas
unidad: el plan de marketing como herramienta de gestion y desarrollo empresarial.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m e Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para el au,tonomo
a de Actividades y recursos para la ensenanza - - Asincronas
z aprendizaje Metodologia . .
n sesion (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
a (Estudiante)

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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- I: presenta el propédsito de la sesion.
- D: a través de dindmicas activas el docente y los . o
. . - IntferactUan sobre la organizacion
estudiantes se presentan asertivamente. - P
. L L cognitiva, metodolégica y de
- Comparten expectativas (con dindmica participativa y . .
» . . evaluacion del silabo.
- Presentacion del activa) docente y estudiantes respecto al desarrollo de la L.
. : f ! - Desarrollan la evaluacion .
docente y estudiante asignatura (silabo y demas). . o Clase magistral
a1 ., . . . . diagndstica. .
- Presentacion del | - Através de una PPT se da explicacion del silabo < . activa o
. . > L Lo -Senalan sus expectativas con - Revisidon de PPT de la semana
silabo - Aplicacion de la evaluacion diagnostica. : .
) - . L respecto a la asignatura y se - Lecturas complementarias en
- C: refroalimentaciéon y metacognicion. ; Lo .
evalta la viabiidad de su aula virtual
1 EVALUACION DIAGNOSTICA ejecucion. - Zé(ifggosobre el tema de la
Evaluacién individual tedrica / Prueba objetiva
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion prdctica a desarrollar -Los estudiantes resuelven de
L. - D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o manera grupal el caso o
Infroduccion al plan P . . .
L desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico dindmica asignada. Aprendizaje
2pP estratégico de . . - -
; de Marketing - Los estudiantes participan colaborativo
marketing . . . L . .
- C: Se redlizar una retroalimentacién y reflexiones sobre el activamente del proceso de
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan refroalimentacion.
Estratégico de Marketing
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion - Los estudiantes participan durante
- D: A fravés de un PPT se explica el tema de la sesion la clase, toman apuntes del tema
-Se visualiza el siguiente video para motivar la expuesto.
participacién y debate: https://youtu.be/tRDnpQKICXo | - Los estudiantes participan en el
- Se vinculan las participaciones, el video observado vy la debate sobre el tema expuesto .
- Modelo Canvas . - P g ) : Clase magistral
a1 . participacion para llegar a los tépicos mds importantes mediante el video vy la -
(Infroduccién) . = activa
del tema. explicacion del docente
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el | -Los estudiantes reconocen el - Revision de PPT de la semana
tema de la sesidén y se realiza una reflexién sobre lo aporte del tema del modelo - Lecturas complementarias en
2 aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de canvas para el desarrollo del Plan aula virtual
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas vy Estratégico de Marketing - Videos sobre el tema de la
participaciones finales. semana
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la -
sesion practica a desarrollar i
. : ) -Los estudiantes resuelven de
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o manera rwoal el caso o
desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico L grup Aprendizaje
- Modelo Canvas . dindmica asignada. -
2P P de Marketing " . orientado a
(practica y casos) . - - Los estudiantes participan
- Se hace seguimiento a la elaboracion del proyecto. . proyectos
. . . ) ) activamente del proceso de
- C: Se redlizar una refroalimentacion y reflexiones sobre el . !
retroalimentacion.
caso encargado o sobre la enfrega de avances del Plan
Estratégico de Marketing

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion - Los estudiantes participan durante
- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesién la clase, toman apuntes del tema
-Se visudliza el siguiente video para motivar la expuesto.
participaciéon y debate: hitps://youtu.be/yNUD8u5swgb4 | - Los estudiantes participan en el
. s - Se vinculan las participaciones, el video observado y la debate sobre el tfema expuesto .
- Matrices para andlisis - - P g : : Clase magistral
a1 s participacion para llegar a los topicos mds importantes mediante el video vy la .
- Andlisis Pestel . = activa
del tfema. explicacion del docente
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el | -Los estudiantes reconocen el - Revision de PPT de la semana
tema de la sesién y se realiza una reflexién sobre lo aporte de las matrices de andlisis - Lecturas complementarias en
3 aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de para el desarrollo del Plan aula virtual
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas vy Estratégico de Marketing - Videos sobre el tema de la
participaciones finales. semana
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la -
sesion prdctica a desarrollar .
. : ) -Los estudiantes presentan  su
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o o
P avance 1 del Plan Estratégico de o
. s desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico - Aprendizaje
- Matrices para andlisis . Marketing. -
2P PR de Marketing . - orientado a
- Andlisis Pestel - . - Los estudiantes participan
- Se hace seguimiento a la elaboracién del proyecto. . proyectos
i . . = - activamente del proceso de
- C: Se redlizar una retroalimentacién y reflexiones sobre el " 2
retroalimentacion.
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan
Estratégico de Marketing
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion - Los estudiantes participan durante
- D: A fravés de un PPT se explica el tema de la sesidn la clase, toman apuntes del tema
-Se visudliza el siguiente video para motivar la expuesto.
participacién y debate: https://youtu.be/BPNNTIpYUKAQ | -Los estudiantes participan en el - Revision de PPT de la semana
- Se vinculan las participaciones, el video observado vy la debate sobre el tema expuesto . - Lecturas complementarias en
- 5 fuerzas de Porter . - P g - : Clase magistral .
4 a1 ] participacion para llegar a los tépicos mds importantes mediante el video vy la - aula virtual
- Matriz FODA ’ = activa .
del tema. explicacion del docente - Videos sobre el tema de la
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el | -Los estudiantes reconocen el semana
tema de la sesidén y se realiza una reflexién sobre lo aporte de las 5 fuerzas de Porter
aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de para el desarrollo del Plan
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas vy Estratégico de Marketing
participaciones finales.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion practica a desarrollar

- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o
desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico
de Marketing

-Los estudiantes resuelven de

. . manera grupal el caso o o
- Se hace seguimiento a la elaboracion del proyecto. T . Aprendizaje
- 5 fuerzas de Porter . . . , ) dindmica asignada. -
2P . - C: Se redlizar una retroalimentacién y reflexiones sobre el " .. orientado a
- Matriz FODA - Los estudiantes participan
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan . proyectos
activamente del proceso de

Estratégico de Marketing refroalimentacion

C1-SC1
Ejercicios grupales de andlisis de casos / Ribrica de
evaluacién

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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. Nombre de Fases prel{rplnores para la Resultado de aprendizaje de Al finalizar la l{m(;lod, el estudiante serd capaz d.e de’rermlnor Duracién en
Unidad 2 . . elaboracion del plan de R . las fases preliminares de un plan de marketing a fin de 24
la unidad: . la unidad: . horas
marketing concretar la idea emprendedora.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m JuEe Temas y subtemas Actividades y recursos para el i e
a de Y Actividades y recursos para la ensehanza y recursos p z Asincronas
.z aprendizaje Metodologia . .
n sesion (Docente) X (Estudiante — aula virtual)
- (Estudiante)
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion - Los estudiantes participan durante la
- D: A fravés de un PPT se explica el tema de la sesidn P P
. f L . . clase, toman apuntes del tema
-Se visuadliza el siguiente video para motivar la
. - K expuesto.
parficipacion Y debate: | Los estudiantes participan en el
- . https://youtu.be/b JicnF6HOHw particio
- Objetivos de negocio ; oy - . debate sobre el tema expuesto Clase
L - Se vinculan las participaciones, el video observado y - . . . .
47 - Objetivos de - . P . mediante el video y la explicacion magistral
. la participacion para llegar a los tépicos mas .
marketing y ventas . del docente activa
importantes del tema. . s
. . . - - Los estudiantes reconocen el aporte - Revision de PPT de la semana
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre S . -
i . Iy de los objefivos de marketing, ventas - Lecturas complementarias en
el tema de la sesidn y se realiza una reflexion sobre lo . .
- . . y negocio para el desarrollo del Plan aula virtual
5 aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de L . .
. - . Estratégico de Marketing - Videos sobre el tema de la
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y
- . ) semana
participaciones finales. i
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesién prdctica a desarrollar
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o | - Los estudiantes presentan su avance 2
- Objetivos de negocio desarrollo de los puntos encargados del Plan del Plan Estratégico de Marketing. Aprendizaje
2p - Objetivos de Estratégico de Marketing - Los estudiantes parficipan | orientado a
marketing y ventas - Se hace seguimiento a la elaboracién del proyecto. activamente del proceso de proyectos
- C: Se redlizar una retroalimentacion y reflexiones retroalimentacion.
sobre el caso encargado o sobre la entrega de
avances del Plan Estratégico de Marketing

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sgmon . I L Los estudiantes participan durante la
- D: A través de un PPT se explica el fema de la sesidn
L L . - clase, tfoman apuntes del tema
-Se visuadliza el siguiente video para motivar la
articipacion y debate: expuesfo. . -
. . P . . ’ Los estudiantes parficipan en el
- Investigacion https://youtu.be/5zNic4clJoo
Lo - - - . debate sobre el tema expuesto Clase
cualitativa - Se vinculan las participaciones, el video observado y ) . . ! ;
a1 : - - s - . mediante el video y la explicaciéon magistral
- Investigacion la participacion para llegar a los tépicos mas .
cuantitatfiva importantes del fema del docente activa
i C'Fs)e consolidan los cbnocimienfos adauiridos sobre Los estudiantes reconocen el aporte - Revision de PPT de la semana
’ ) . auin de la investigacion de mercado - Lecturas complementarias en
el tema de la sesién y se realiza una reflexion sobre lo | d I | | .
[ aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de para ~ © esarrollo  ~de Plan aula virtual
P 1oy suTe ! . o Estratégico de Marketing - Videos sobre el tema de la
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y semana
participaciones finales. )
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion prdctica a desarrollar
- Investigacion - D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o Los estudiantes resuelven de manera
cuoli’rc?ﬂvo desarrollo de los puntos encargados del Plan grupal el caso o dindmica asignada. | Aprendizaje
2p - Investiaacion Estratégico de Marketing Los estudiantes participan | orientado a
cuonﬂ?oﬂvo - Se hace seguimiento a la elaboracién del proyecto. activamente del proceso de proyectos
- C: Se redlizar una retroalimentacion y reflexiones retroalimentacion.
sobre el caso encargado o sobre la entrega de
avances del Plan Estratégico de Marketing
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion " .
- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesién Los estudiantes parficipan durante la
L L . - clase, foman apuntes del tema
-Se visuadliza el siguiente video para motivar la exouesto
- Segmentaciéon de participacion y debate: LosF,) estuaiomes articivan en el - Revision de PPT de la semana
mercado https://youtu.be/Q46QaELpGwgo P P - Lecturas complementarias en
: . : . debate sobre el tema expuesto Clase .
7 at - Propuesta de valor - Se vinculan las participaciones, el video observado y mediante el video y la explicacién magistral aula virtual
- Determinacién del la participacién para llegar a los tépicos mds del docente activa - Videos sobre el tema de la
puUblico objetivo importantes del fema. Los estudiantes reconocen el aoorte semana
- Posicionamiento - C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre s P -
., . - de la segmentacion y propuesta de
el tema de la sesidn y se realiza una reflexion sobre lo
. . L valor para el desarrollo del Plan
aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de Estratéaico de Marketin
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y g 9
participaciones finales.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion practica a desarrollar
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o
. desarrollo de los puntos encargados del Plan
- Segmentaciéon de P . .
Estratégico de Marketing - Los estudiantes resuelven de manera
mercado s - T - o
- Se hace seguimiento a la elaboracion del proyecto. grupal el caso o dindmica asignada. | Aprendizaje
- Propuesta de valor . ) A Iy - . . -
2P . Py - C: Se redlizar una retroalimentacion vy reflexiones | - Los estudiantes parficipan | orientado a
- Determinacion del .
P S sobre el caso encargado o sobre la entrega de activamente del proceso de proyectos
publico objetivo . . . .
- : avances del Plan Estratégico de Marketing retroalimentacion.
- Posicionamiento
C1-5C2
Trabajo prdctico grupal: Avance 1 del plan de
marketing / RUbrica de evaluacién
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion
- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesidon | - Los estudiantes participan durante la
-Se visuadliza el siguiente video para motivar la clase, foman apuntes del tema
participacién y debate: https://youtu.be/7ée- expuesto.
. |7vryDc - Los estudiantes participan en el
- Presentacion y - . . . -
L . - Se vinculan las participaciones, el video observado y debate sobre el tema expuesto | Aprendizaje
47 sustentacion  parcial - 9 . . ) . h > -
la participacion para llegar a los tépicos mads mediante el video y la explicacién | colaborativo
del PEM .
importantes del tema. del docente
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre | - Los estudiantes sustentan su informe
el tema de la sesién y se realiza una reflexion sobre lo parcial del Plan Estratégico de
aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de Marketing - Revision de PPT de la semana
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y - Lecturas complementarias en
8 participaciones finales. aula virtual
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la - Videos sobre el tema de la
sesion practica a desarrollar semana
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o
desarrollo de los puntos encargados del Plan . .
- - - Los estudiantes presentan su informe
Estratégico de Marketing ; .
. o . parcial del Plan Estratégico de A
- Presentacion y | -Se hace seguimiento a la elaboracion del proyecto. Marketin Aprendizaje
2P sustentacion  parcial | - C: Se realizar una retroalimentacion y reflexiones 9 . . orientado a
- Los estudiantes participan
del PEM sobre el caso encargado o sobre la entrega de . proyectos
. . . activamente del proceso de
avances del Plan Estratégico de Marketing . .
retroalimentacion.
EVALUACION PARCIAL
Trabajo prdctico grupal: Avance 2 del plan de
marketing / RUbrica de evaluacién

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de reconocer
. Nombre de Proceso de elaboracion del Resultado de aprendizaje de | los diferentes tipos de planes de marketing y elaborar un plan | Duracién en
Unidad 3 3 X - R X ] . 24
la unidad: plan de marketing la unidad: de marketing para una empresa determinada como horas
herramienta de gestion empresarial.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m / Tipo .. auténomo
a de HEITEE 57 S B Actividades y recursos para la ensenanza AEEEEE Y ref:ur's SRERE o Asincronas
. 2 aprendizaje Metodologia . .
n sesion (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
a (Estudiante)
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion - Los estudiantes participan
- D: A fravés de un PPT se explica el tema de la sesidn durante la clase, toman apuntes
-Se visualiza el siguiente video para motivar la del tema expuesto.
participacién y debate: https://youtu.be/ImJ2ru2VgcQ - Los estudiantes participan en el
. . - Se vinculan las participaciones, el video observado vy la debate sobre el fema expuesto .
- Fijacion de precio . - P . - : Clase magistral
a1 . . participacion para llegar a los tépicos mds importantes mediante el video vy la -
- Estrategia de precios . = activa
del tema. explicacion del docente
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el | - Los estudiantes reconocen el Revision de PPT de la semana
tema de la sesién y se realiza una reflexién sobre lo aporte las politicas de precios :Lec’ruros complementarias en
9 aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de para el desarrollo del Plan aula virtual P
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas vy Estratégico de Marketing \/'Udeo; LsJobre el tema de la
participaciones finales. ) selmono
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion prdctica a desarrollar .
. : ) - Los estudiantes resuelven de
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o manera rwoal el caso o
. . desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico L grup Aprendizaje
- Fijacion de precio . dindmica asignada. ;
2P . . de Marketing ) - orientado a
- Estrategia de precios . - - Los estudiantes participan
- Se hace seguimiento a la elaboracion del proyecto. . proyectos
. . . ! - activamente del proceso de
- C: Se redlizar una refroalimentacion y reflexiones sobre el . !
retroalimentacion.
caso encargado o sobre la enfrega de avances del Plan
Estratégico de Marketing

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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V 4
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
-1 S.e, da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Los estudiantes participan
sgmon . . ., durante la clase, toman apuntes
- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesion del tema expuesto
-Se visudliza el siguiente video para motivar la Los estudiantes pdrﬁcipon en el
- Desarrollo de participacién y debate: https://youtu.be/haslLF Zgcw4 debate sobre el tema expuesto
productos - Se vinculan las participaciones, el video observado vy la mediante el video y la | Clase magistral
47 - Estrategia . de participacién para llegar a los tépicos mds importantes explicacion del docente activa
producto. existente y d?' fema. . . - Los estudiantes reconocen el .
nuevo - C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el aporte de las estrategias de - Revision de PPT de la semana
tema de la sesidén y se redliza una reflexién sobre lo desarrollo de productos para el - Lecturas complementarias en
10 aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de desarrollo del Plan Esfratégico de aula virtual
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas vy Marketing - Videos sobre el tema de la
participaciones finales. semana
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la -
sesion prdctica a desarrollar Los estudianfes presentan su
- Desarrollo de | -D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o avance 3 del Plan Estratégico de
productos desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico Marketing Aprendizaje
2pP - Estrategia de de Marketing i . -
. . L Los estudiantes participan colaborativo
producto existente y | -Se hace seguimiento a la elaboracién del proyecto. activamente del proceso de
nuevo - C: Se redlizar una retroalimentacién y reflexiones sobre el retroalimentacién
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan ’
Estratégico de Marketing
-1 S.e, da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Los estudiantes participan
segon . . . durante la clase, toman apuntes
- D: A tfravés de un PPT se explica el tema de la sesion del tema expuesto
-Se visuolizg el siguiente video para motivar la Los estudiantes pdrﬁcipon en el
- Candles de porficipocion ydeb.oTe: h‘[Tos://vou‘r.u.be/-BVr8mLthQ debate sobre el tema expuesto
distribucion -Se vmculonllos parficipaciones, ,el video Qbservodo yla mediante el video y la | Clase magistral
ar - Estrategias de canales participacion para llegar a los fopicos mas importantes explicacién del docente activa
de distribucién del tema. Los estudiantes reconocen el
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el . .
tema de la sesidén y se realiza una reflexién sobre lo aporte de el b‘ue‘n manejo de los - Revision de PPT de la semana
. - - canales de distribuciéon para el - Lecturas complementarias en
1 opreno!ldo y su rglevoncm en e] Plan Esfrategico de desarrollo del Plan Estratégico de aula virtual
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y Marketing - Videos sobre el tema de la
participaciones finales. semana
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion prc’:c‘ricoodesorrpllor Los estudiantes resuelven de
- Canales de | - D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o manera  grupal el caso o o
distribucion desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico dindmica asignada Aprendizaje
2 - Estrategias de canales de Marketing Los estudiantes . participan orientado a
- Se hace seguimiento a la elaboracién del proyecto. proyectos

de distribucion

- C: Se redlizar una retroalimentacién y reflexiones sobre el
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan
Estratégico de Marketing

activamente del
retroalimentacion.

proceso de

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://youtu.be/hasLF_Zgcw4
https://youtu.be/-BVr8mLhQvQ
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Estratégico de Marketing

C2-sC1
Ejercicios grupales de andlisis de casos / Ribrica de
evaluacién

activamente del
retroalimentacion.

proceso de

H V 4
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
-1: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la - Los estudiantes particioan
sgmon . . ., durante la clase, toman apuntes
- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesion del fema expuesto
-Se visudliza el siguiente video para motivar la Los es’rudionr?res drﬂci an en el
participacién y debate: https://youtu.be/LRzo7PérTWA debate sobre elp’remopex vesto
- Mezcla - Se vinculan las participaciones, el video observado vy la mediante el video X la | Clase magistral
47 comunicacional participacién para llegar a los tépicos mds importantes explicacion del docente Y oc’rivg
- Estrategia de medios del tema. -Los estudiantes reconocen el
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el aporte de la mezcla
tema de la sesién y se realiza una reflexién sobre lo cgmunicocionol para ol
oprend.|do y su rglevonao en e.l Plan Esfratégico de desarrollo del Plan Estratégico de - Revision de PPT de la semana
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y Marketing - Lecturas complementarias en
participaciones finales. .
12 — — aula virtual
-1: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la - Videos sobre el tema de Ia
sesion prdctica a desarrollar semana
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o
desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico Los estudiantes resuelven de
de Marketing
- Mezcla - Se hace seguimiento a la elaboracidn del proyecto. g;r?griri?:o ci,riuagldo el caso o Aprendizaje
2P comunicacional - C: Se redlizar una retroalimentacién y reflexiones sobre el Los esTudi%nTes ’ articioan orientado a
- Estrategia de medios caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan P P proyectos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://youtu.be/LRzoZP6rTwA

(E Univqrsidad
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

MODALIDAD PRESENCIAL

Nombre de Reflexiones para los nuevos Resultado de aprendizaie de Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de adaptar los Duracién en
Unidad 4 s . emprendedores respecto al 1P . J planes de marketing al constante cambio del mercado 24
la unidad: - la unidad: L . horas
plan de marketing dindmico y complejo.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m / Tipo .. auténomo
a de USTIEDS 780 A e D Actividades y recursos para la ensenanza Achvndqd:sr)érzziczl?: SEETE Metodologia Asincronas
n sesion (Docente) (E’;udiqntje) 9 (Estudiante - aula virtual)
a
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidon . -
; . . - - Los estudiantes participan
- D: A fravés de un PPT se explica el fema de la sesidon
- . A . - . L durante la clase, toman apuntes
- Se visualiza el siguiente video para motivar la participacion del tema expuesto
y debate: https://youtu.be/RTi4C13UrCA - Los estudiantes drtici an en el
- Se vinculan las participaciones, el video observado vy la debate sobre elp‘remopex vesto
a1 p participacién para llegar alos tépicos mds importantes del N : P Clase magistral
- Presupuesto (parte 1) tema mediante el video vy la activa
N I . L explicacién del docente
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el | Los estudiantes reconocen la
tema de la sesidon y se readliza una reflexién sobre lo imoortancia  del resupuesto - Revision de PPT de la semana
aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de opr)o el desorrollop delp Plan - Lecturas  complementarias
13 Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y Es’rro’ré ico de Marketin en aula virtual
participaciones finales. 9 9 - Videos sobre el tema de la
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion semana
DTOCT'C.O a desarrollar " - Los estudiantes presentan su
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o avance 4 del Plan Estratéaico de
desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico Marketin g Aprendizaje
2p - Presupuesto (parte 2) de Marketing - Los egr.udiontes articioan orientado a
- Se hace seguimiento a la elaboracion del proyecto. . P P proyectos
X : = . activamente del proceso de
- C:Se realizar una retroalimentacion y reflexiones sobre el . -
retroalimentacion.
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan
Estratégico de Marketing

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.


https://youtu.be/RTi4C13UrCA
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HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

- Diagrama de Gantt

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion

- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesién

- Se visualiza el siguiente video para motivar la participacion
y debate: https://youtu.be/kgxHPUIMZHo

- Se vinculan las participaciones, el video observado y la
participacién para llegar alos tépicos mds importantes del

Los estudiantes participan
durante la clase, toman apuntes
del tema expuesto.

Los estudiantes participan en el
debate sobre el tema expuesto
medioante el video y Ia

Clase magistral

47 - Calendarizacién y ; = .
" tema. explicacion del docente activa
responsabilidades . . . . .
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el Los estudiantes reconocen la
s . g . . - Revision de PPT de la semana
fema de la sesion y se realiza una reflexiéon sobre lo importancia de desarrollar un Lecturas  complementarias
aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de diagrama de Gantt para el ) v . P !
. . . P en aula virtual
14 Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y desarrollo del Plan Estratégico de .
Ay . - 5 - Videos sobre el tema de la
participaciones finales. Marketing
— — — semana
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn )
prdctica a desarrollar .
. ] . Los estudiantes resuelven de
-D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o manera woal el caso o
- Diagrama de Gantt desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico \anera - grup Aprendizaje
A, . dindmica asignada. -
2p - Calendarizacion y de Marketing ) .. orientado a
- . . Los estudiantes participan
responsabilidades - Se hace seguimiento a la elaboracién del proyecto. - proyectos
. h A - . activamente del proceso de
- C: Se realizar una retroalimentacion y reflexiones sobre el . 2
retroalimentacion.
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan
Estratégico de Marketing
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion
- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesién Los estudiantes participan
- Se visualiza el siguiente video para motivar la participacion durante la clase, foman apuntes
y debate: del tema expuesto.
https://www.youtube.com/watch2v=dzh7faTkHCk Los estudiantes participan en el
- Indicadores de gestion | - Se vinculan las participaciones, el video observado vy la debate sobre el tema expuesto .
. . - L L N : Clase magistral
a1 comercial participacion para llegar alos tépicos mas importantes del mediante el video vy la activa
- Acciones de control tema. explicacién del docente
- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el Los estudiantes reconocen el
tema de la sesidon y se realiza una reflexion sobre lo aporte de los indicadores de
aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de gestion para el desarrollo del Plan s
. . . L - - Revision de PPT de la semana
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y Estratégico de Marketing Lecturas  comolementarias
participaciones finales. ) v . P !
15 - — — en aula virtual
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn .
P - Videos sobre el tema de la
prdctica a desarrollar
f " semana
- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o
desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico .
. Los estudiantes resuelven de
de Marketing manera rupal el caso o
- Indicadores de gestion | - Se hace seguimiento a la elaboracién del proyecto. \anera - grup Aprendizaje
. . . . - . dindmica asignada. -
2P comercial - C: Se realizar una retfroalimentacion vy reflexiones sobre el ) .. orientado a
. Los estudiantes participan
- Acciones de control caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan proyectos

Estratégico de Marketing

C2-5sC2
Trabajo practico grupal: Avance 3 del plan de marketing /
RUbrica de evaluacién

activamente del
retroalimentacion.

proceso de

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://youtu.be/kgxHPUiMZHo
https://www.youtube.com/watch?v=dzh7faTkHCk
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47

- Presentacién
sustentacién final del
PEM

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion

- D: A través de un PPT se explica el tema de la sesién

- Se visualiza el siguiente video para motivar la participacion
y debate:
https://www.youtube.com/watch2v=dHxj0BfC vA

- Se vinculan las participaciones, el video observado vy la
participacién para llegar alos tépicos mds importantes del
tema.

- C: Se consolidan los conocimientos adquiridos sobre el
tema de la sesidon y se realiza una reflexién sobre lo
aprendido y su relevancia en el Plan Estratégico de
Marketing. Se brinda un espacio para preguntas y
participaciones finales.

EVALUACION FINAL
Trabajo préctico grupal: entrega final del plan de marketing
/ Ribrica de evaluacién

- Los estudiantes participan

durante la clase, toman apuntes
del tema expuesto.

Los estudiantes participan en el
debate sobre el tema expuesto
mediante el video y Ia
explicacion del docente

Los estudiantes sustentan su
informe final del Plan Estratégico
de Marketing

Clase magistral
activa

2P

- Presentacién
sustentacién final del
PEM

Presentacion y sustentacién final del PEM

- |: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesién
préctica a desarrollar

- D: Revisa con los estudiantes el caso de la semana o
desarrollo de los puntos encargados del Plan Estratégico
de Marketing

- C: Se realizar una retroalimentacién y reflexiones sobre el
caso encargado o sobre la entrega de avances del Plan
Estratégico de Marketing

EVALUACION FINAL
Trabajo prdctico grupal: entrega final del plan de marketing
/ Ribrica de evaluacién

Los estudiantes presentan su
informe final del Plan Estratégico
de Marketing.

Los estudiantes participan
activamente del proceso de
retroalimentacion.

- Revision de PPT de la semana

- Lecturas  complementarias
en aula virtual

- Videos sobre el tema de la
semana

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=dHxj0BfC_vA

