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. Introduccién

Plan de Negocios Internacionales es una asignatura de especialidad de cardcter
obligatorio; se ubica en el décimo periodo para los estudiantes de Administracion vy
Negocios Internacionales. Tiene como prerrequisito haber aprobado 160 créditos. La
asignatura desarrolla, en un nivel logrado, la competencia general Mentalidad
Emprendedora, las competencias transversales Direccion Estratégica e Innovacion, Gestion
Organizacional y las competencias especificas Gestiobn de Empresas Internacionales vy

Gestion Comercial Internacional.

Los contenidos que la asignatura desarrolla son los siguientes: andlisis del potencial
exportador peruano, plan estratégico y organizacional, andlisis del producto en el mercado

objetivo, andlisis de la gestion exportadora y andlisis y plan financiero.

Il. Resultado de aprendizaje de la asignatura

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de diseiar un plan de negocios
internacionales, formulando sus objetivos organizacionales, a través de procesos de
prospectiva estratégica y de aprovechamiento de tecnologias para la innovacién y
compromiso con el desarrollo sostenible; estableciendo estrategias con vision global, a
través de procesos de prospectiva estratégica y del aprovechamiento de tecnologias para
lainnovacion y el compromiso con el desarrollo sostenible, desarrollando ideas de negocios
de productos y servicios para mercados internacionales, determinando la apertura de

nuevos mercados de productos y servicios.
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lll. Organizacién de los aprendizajes

Andlisis del potencial exportador peruano

Unidad 1 Duracidén 24
en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de analizar el potencial
exportador del pais, utilizando las principales herramientas y/o
plataformas de inteligencia de mercados internacionales.

Ejes temdaticos

1. Megatendencias de los negocios internacionales
2. Andlisis del potencial exportador del pais

3. Inteligencia de mercados internacionales

4. Iniciando una idea de negocio

Plan estratégico y organizacional

Unidad 2 Duracioén 24
en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de evaluar un plan

estratégico y un plan operacional para una empresa que hace
negocios internacionales.

Ejes tematicos

1. Antecedentes de la empresa

2. Visidon, misidn y valores

3. Andlisis inferno y externo de una organizacion
4. Objetivos y estrategias

5. Plan organizacional de una empresa

Andlisis del producto en el mercado objetivo

Unidad 3 Duracidén 24
en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de evaluar los
principales mercados internacionales para la elaboracion de un plan
comercial de una empresa que hace negocios internacionales.

Ejes temdaticos

1. El perfil del mercado objetivo

2. Seleccién del mercado objetivo internacional
3. Medicién del mercado internacional

4. Andlisis de la competencia y benchmarking

Andlisis de gestion exportadora y plan financiero

Unidad 4 Duracion 24
en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la Unidad, el estudiante serd capaz de disefar una
estructura de costos y precios de exportacidén, una cotizacion
internacional, identificando las principales ratios financieros para la
mejora en la toma de decisiones empresariales.

Ejes temdticos

1. Plan operacional de una empresa exportadora

2. Elaboraciéon de estructura de costos y precios de exportacion

3. Adecuacién a normas y requerimientos técnicos internacionales
sobre empaque y embalaje

4. Implementacion de modelo de cotizaciones y contrato de
compraventa internacional y manejo documentario

5. Tipos y formas de pagos internacionales

6. Plan financiero
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IV. Metodologia

La presente asignatura utilizard la metodologia experiencial y colaborativa, promoviendo

la participacion constante de los estudiantes.

Modalidad Presencial
- Aprendizaje colaborativo
- Estudio de casos
- Aprendizaje orientado en proyectos
- Clase magistral activa

Modalidad Semipresencial
- Clase magistral activa
- Aprendizaje colaborativo
- Estudio de casos
- Flipped classroom
- Aprendizaje orientado en proyectos
- Aprendizaje experiencial

V. Evaluacién

Modalidad Presencial

Rubros Unidad por Fecha Eniregable / Instrumento Pes9 Peso
evaluar parcial | total
Evaluacion Prermequisito | Primera sesion | - Evaluacidon individual tedrica / 0%
de entrada “ Prueba objetiva °
- Exposicién grupal sobre las mega
Semana tendencias de los negocios
1 . . L, 50%
. 1-4 infernacionales / Rubrica de
Consolidado .z
evaluacion
1 - T - 20 %
c1 - Trabajo practico grupal: avance de
5 Semana proyecto del plan de negocios 50 %
5-7 internacionales / Ruibrica de °
evaluacion
. - Exposicién grupal sobre el avance
Evaluacion .
arcial 1y2 Semana del plan de _ negocios 20%
P EP 8 infernacionales / Ribrica de
evaluacién
- Trabajo prdctico grupal:
Semana elaboracién de la matriz de
3 9-12 seleccién de mercados 50 %
Consolidado internacionales / Ribrica de
2 evaluacion 20 %
C2 - Trabajo prdctico grupal: avance de
4 Semana proyecto: plan de negocios 50 %
13-15 internacionales / Rébrica de °
evaluacion
Evaluaciéon - Entrega vy expo'smon. grupal del
) Todas las Semana proyecto terminado: plan de
final . T - L 40 %
EF unidades 16 negocios internacionales/ Rubrica
de evaluacién
Evaluacion Todas las gelgheovglos;ggr: Apli
sustitutoria® unidades fin(;JI - Aplica

* Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores.
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Modalidad Semipresencial

Rubros Unidad por Fecha Entregable / Instrumento Pe59 Peso
evaluar parcial | total
Evaluacién de . Primera - Evaluacién individual tedrica /
Prerrequisito - . e 0%
enfrada sesion Prueba objetiva
- Actividades virtuales 15%
Consolidado 1 Semana - Trabagjo prdactico grupal: avance
1 de proyecto del plan de 20 %
C1 1-3 . . . 85%
Nnegocios infernacionales /
Rubrica de evaluacién
Evaluacion - Exposicion  grupal  sobre _eI
. avance del plan de negocios
parcial Ty2 Semana 4 . . . 20 %
EP internacionales / Rubrica de
evaluacién
- Actividades virtuales 15%
- Trabajo prdctico grupal:
Consolidado 2 3 Semana elaboracién de la matriz de 20 %
Cc2 5-7 seleccién de mercados 85% °
internacionales / Rlbrica de
evaluacién
- Entrega y exposicidén grupal del
Evaluacion final Toglos las Semana 8 proyec_’ro ’re.rmlnodo.: plan de 40 %
EF unidades negocios internacionales /
Rubrica de evaluacién
Fecha
Evaluacién Todas las pos’rle;rloro _ Aplica
sustitutoria™ unidades - P
evaluacion
final

* Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores.

Férmula para obtener el promedio:

PF=C1 (20 %) + EP (20 %) + C2 (20 %) + EF (40 %)
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