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RESUMEN

El objetivo principal de este trabajo de investigacion es analizar como se ha
producido la apropiacion del espacio publico contemporaneo en la avenida
Ferrocarril, especificamente en el tramo que abarca desde el parque Infantil hasta
el puente Giraldez, durante el afio 2021 en los distritos de El Tambo y Huancayo,
en el contexto de la pandemia de la Covid-19. Para ello, se emple6 el método
cientifico en general, y de manera mas especifica, se utilizé el método

observacional, de nivel descriptivo y basico, con un disefio no experimental.

El estudio se llevé a cabo a lo largo de la mencionada avenida Ferrocarril,
identificando seis puntos con mayor afluencia de personas mediante fotografias
aéreas. Ademas, se aplicaron y analizaron 400 cuestionarios y se utilizaron seis
fichas de observacion. Los resultados obtenidos revelaron que existe una marcada
apropiacion del espacio publico contemporaneo, caracterizada principalmente por
actividades individuales en comparacién con las actividades colectivas, como
resultado directo de la pandemia de la Covid-19. Ademas, se observé una debilitada
conexion de los ciudadanos con su entorno y una casi inexistente identidad con el

mismo.

En conclusién, se puede afirmar que, si bien existe una apropiacion del espacio
publico, esta se desarrolla mayormente de manera individual y carece del sentido
de identidad con el entorno. La pandemia ha dejado una huella en la forma en que
las personas se relacionan con el espacio publico, y es importante reflexionar sobre
como fomentar una mayor participacion de los ciudadanos y promover una

identidad mas soélida con el entorno.

Palabras clave: apropiacion, espacio publico contemporaneo, Covid-19,
identidad con el entorno, pandemia.
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ABSTRACT

The main objective of the research work is to describe how the contemporary
public space is appropriated in the avenida Ferrocatrril, section of parque Infantil -
puente Giraldez, during the Covid-19 pandemic in the districts of El Tambo and
Huancayo, 2021. The method Generally used is the scientific method, and the
specific one is the observational method, at a descriptive level - basic and with a
non-experimental design. The study was carried out along the avenida Ferrocarril,
section parque Infantil - puente Giraldez, where the six points with the highest influx
of people were identified through aerial photographs, after the application and
analysis of 400 questionnaires and six observation sheets, it was obtained as a
result that there is a strong appropriation of the contemporary public space with
mostly individual activities compared to the collective ones as a consequence of the
COVID-19 pandemic, in addition the identity with the environment has been
weakened and almost now is almost non-existent. Therefore, it is concluded that
appropriation is existing but does not actively involve citizens, here individual

activities predominate and the feeling of identity with the environment is lacking.

Keywords: appropriation, contemporary public space, Covid-19, identity with the

environment, pandemic.
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INTRODUCCION

El trabajo de investigacion plantea interrogantes en torno a la apropiacion del
espacio publico contemporaneo en la ciudad de Huancayo, especificamente en los
distritos de Huancayo y El Tambo en tiempos de pandemia. Surge de la necesidad
de comprender cémo estan funcionando los espacios publicos a raiz de los
problemas evidenciados principalmente durante este periodo. Se indaga de qué
manera se manifiesta este fenobmeno y como se estan utilizando los espacios

publicos en estas circunstancias.

Para abordar esta cuestion, se adopta un enfoque que considera el concepto de
espacio publico contemporaneo, tal como lo define Rangel Mora (2002). Este
enfoque permite contrastar los espacios publicos clasicos con los nuevos espacios
publicos. Por lo tanto, la investigacion se centra en seis areas especificas dentro
del tramo de estudio: escalera, puente, centro comercial, esquina, terminal terrestre
y grifo. El analisis de la apropiacion del espacio publico en lugares de alta afluencia
de personas es de gran relevancia, ya que la apropiacion implica la interaccion de
grupos de individuos. Por tanto, analizar cobmo estas areas son utilizadas y
experimentadas por la comunidad resulta esencial para adquirir una compresion de

los procesos que ocurren en los espacios publicos contemporaneos.

Ademas, el estudio de la apropiacion reviste una gran importancia al
proporcionarnos una comprension de como ha evolucionado el comportamiento de
las personas durante la pandemia. Este conocimiento permitira disefiar nuevos
espacios publicos o potenciar los existentes, a fin de abordar las necesidades y
desafios actuales. Para visualizar el futuro de la ciudad, es crucial comprender el

presente.

Esta investigacion busca describir y capturar un momento sin precedentes en el
siglo XXI como lo es una pandemia. Al analizar la apropiacion del espacio publico
durante este periodo, se espera obtener una vision clara de los cambios y

adaptaciones que han experimentado los ciudadanos al interactuar con contexto
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urbano. Este conocimiento guiara al momento de tomar de decisiones informadas
y en la generacion de entornos mas resilientes y adaptados a las necesidades

emergentes.
El estudio actual se estructura en IV capitulos siguiendo este orden:

CAPITULO I: Planteamiento de la investigacion, donde se elabora la pregunta
de investigacion, que da vida a los objetivos y las hipétesis principales y especificas;

también se explica la importancia y justificacion que posee el estudio.

CAPITULO II: Marco Tedrico, donde se especifican los antecedentes del
problema tanto a nivel internacional como nacional, bases tedricas y definicion de

términos basicos.

CAPITULO IlI: Metodologia, se definen los métodos y alcance, como también, el
disefio de la investigacion, la poblacion y muestra para después aplicar una o varias
de las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos existentes, y finalmente el

procesamiento de datos.

CAPITULO IV: Resultados y discusion, se tienen los resultados del tratamiento
y analisis de la informacion a partir de los datos obtenidos por los instrumentos,

luego se procede con la discusion de los resultados con diferentes autores.

Al final del documento se cuentan con las conclusiones de la investigacion, las
recomendaciones elaboradas de acuerdo con el anadlisis de los resultados
obtenidos en el capitulo 1V, las referencias bibliograficas utilizadas, y anexos del

autor.
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL ESTUDIO

1.1.Planteamiento y formulacion del problema
1.1.1 Planteamiento del problema

A nivel mundial, la pandemia de la Covid-19 ha ocasionado una
transformacion en la manera en que habitamos nuestros espacios. Este
fendmeno ha evidenciado las grandes deficiencias existentes en cuanto al
espacio publico, especialmente en Latinoamérica, poniendo en relieve las
consecuencias negativas que la falta de areas al aire libre tuvo para los
peruanos. Esto no solo afectd su vida cotidiana, sino también su salud mental y

su percepcion del espacio.

Ademas, las ciudades han experimentado importantes cambios en su
estructura urbana, ya que el espacio publico ha pasado a ser un hibrido para
satisfacer las nuevas necesidades de los habitantes, como el distanciamiento
social y la vacunacion, entre otros aspectos. En consecuencia, el
comportamiento de las personas al apropiarse del espacio publico también ha
sufrido modificaciones, ya que las interacciones sociales han disminuido y la
identificacion de espacios abiertos donde las personas se sientan comodas y

seguras ha sufrido los efectos de la pandemia.

Por tanto, es crucial identificar de qué manera se esta produciendo la
apropiacion del espacio publico durante la pandemia de la Covid-19, con el fin
de evaluar la situacion actual del espacio publico contemporaneo. A partir de

este analisis, se podran elaborar recomendaciones para el disefio futuro de estos
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espacios, buscando mejorar su adaptabilidad y promover una apropiacion mas

efectiva por parte de la comunidad.

A continuacion, se presentan diversos casos a nivel internacional, nacional y
regional que ejemplifican las modificaciones en el uso de la infraestructura

urbana durante la pandemia de la Covid-19.

En Bolonia, Italia, un espacio destinado a ferias fue transformado en una
escuela debido a la emergencia sanitaria. EI 15 de septiembre de 2020 se
inauguro el pabellon 34 de la Fiera de Bolonia, el cual se convirtié en una gran
escuela con 75 aulas para albergar a 1600 alumnos de tres institutos locales. El
disefio de este espacio se asemeja a una ciudad, con areas intermedias abiertas
como espacios publicos para compartir y aprender, logrando asi un lugar que, a
pesar de encontrarse dentro de un pabellon de exposiciones, brinda momentos

de libertad, como menciona (1).

Por otro lado, se destaca la inauguracion de un albergue temporal llamado
Casa de Todos, ubicado en la Plaza de Acho y realizado por la municipalidad de
Lima en colaboracién con la Beneficencia de Lima. Durante la primera
cuarentena, cuando se aplicaba el distanciamiento social y la inmovilizacion
obligatoria, este espacio fue utilizado como refugio para las personas sin hogar.
Segun Rosas (2), esta iniciativa fue posible gracias a un trabajo social de cuatro
dias, donde se comprendieron las complejidades del espacio y se intervino con

respeto en un lugar declarado como patrimonio cultural.

En referencia a la ciudad de Huancayo, se pueden destacar algunas
caracteristicas significativas en el contexto de la pandemia de la Covid-19. La
concentracion de zonas comerciales, la escasez de areas verdes, las aceras
estrechas y la falta de suficientes ciclovias no contribuyeron a mantener un
distanciamiento fisico adecuado para prevenir la propagacion del virus, como

menciona Hinostroza (3).
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Durante la pandemia, se implementaron restricciones en el acceso a las zonas
comerciales para controlar la capacidad y garantizar el distanciamiento social.
Esto genero filas de personas afuera de los centros comerciales como Plaza Vea
y Open Plaza, donde los vendedores ambulantes aprovecharon la oportunidad
para ofrecer diversos productos en las aceras, la escalera del puente Giraldez o

incluso en las vias del ferrocarril.

Asimismo, el distanciamiento social y el temor a utilizar el transporte publico
concurrido impulsaron a muchos ciudadanos a optar por la bicicleta como medio
de transporte. Cientos de ciclistas se aduefaron de las calles para cumplir con
sus responsabilidades diarias. Sin embargo, la falta de ciclovias en Huancayo

dificultd a los ciclistas mantenerse en el carril exclusivo para ellos.

Estos casos ilustran como la pandemia de la Covid-19 ha provocado cambios
sustanciales en la manera en que utilizamos y nos apropiamos del espacio
publico, planteando nuevos desafios y la necesidad de adaptar nuestras
ciudades de tal forma que garantice la seguridad y el bienestar de los

ciudadanos.

1.1.2 Formulacién del problema

La lectura de este fendmeno nos indica que existe un cambio en la conducta
de las personas y en su estilo de vida, esto afecta la apropiacion del espacio
publico contemporaneo en la ciudad de Huancayo, el cual necesita ser estudiado
y analizado.

Por lo tanto, se formuld la siguiente pregunta de investigacion:

¢,De qué manera se da la apropiacion del espacio publico contemporaneo en
la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Girdldez, durante la

pandemia de la Covid-19 en los distritos de El Tambo y Huancayo, 20217
También surgen las siguientes preguntas especificas:

e ;COMo cambia la accion (transformacion) en el espacio publico

contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente
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Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de El Tambo y
Huancayo, 20217

e (/COmMo se caracteriza la identificacion (simbdlica) del espacio publico
contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente
Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de El Tambo y

Huancayo, 20217

1.2 Objetivos
1.2.1 Objetivo general

Describir de qué manera se da la apropiacibn del espacio publico
contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez,
durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de EI Tambo y Huancayo,
2021.

1.2.2 Objetivos especificos

e |dentificar como cambia la accidon (transformacién) en el espacio publico
contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente
Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de El Tambo y
Huancayo, 2021.

e Describir las caracteristicas de la identificacion (simbdlica) del espacio
publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil -
puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de El

Tambo y Huancayo, 2021.

1.3 Justificacion e importancia

El entendimiento de la apropiacion del espacio publico contemporaneo es
importante para la buena comprension del accionar humano; para saber en qué
medida estamos preparados para otro fenOmeno: una pandemia 0 una crisis
mundial. Es de gran relevancia social preparar los espacios publicos para que
estos sean mas versétiles y modulares. Los espacios publicos no pueden ser
estaticos; estos necesitan ser dinamicos como también cambiantes con el tiempo

y las necesidades del ahora.
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Por lo que, la metodologia aplicada en la presente investigacion sera de gran
aporte al entendimiento de los espacios publicos contemporaneos en el contexto
de la pandemia de la Covid-19 en el afio 2021, para poder asi ser punto de
partida y referente en la elaboracion de soluciones a los problemas que surgen

a partir de este fenomeno de estudio.

La viabilidad de esta investigacion es indudable, ya que es necesario
examinar y exponer minuciosamente la manera en que se apropian los espacios
publicos y analizar sus dimensiones con el fin de determinar como deben ser
disefiados y gestionados en el futuro. Esto permitird desarrollar estrategias
urbanas mas efectivas y adaptadas a las necesidades de las comunidades,

garantizando asi una vida mas satisfactoria a los ciudadanos.

1.4 Hipotesis y descripcion de variables
1.4.1 Hipo6tesis

Segun Hernandez et al. (4), las investigaciones descriptivas no formulan
hipétesis a menos que se esté pronosticando un hecho o dato especifico, e
incluso sugieren gue el investigador deberia acercarse a cifras concretas. Dado
gue el objetivo de esta investigacion no se centra en el pronéstico de una cifra,

prescindiremos de la formulacién de hipétesis.

En este caso, el enfoque descriptivo se utilizara para examinar y describir
detalladamente la apropiacién del espacio publico contemporaneo durante la
pandemia de la Covid-19 en el afio 2021. El objetivo principal sera comprender
cdmo los espacios publicos se han adaptado y utilizado durante esta crisis
sanitaria, con el proposito de desarrollar soluciones urbanisticas efectivas para

garantizar la seguridad y el bienestar de los ciudadanos.
Asi, en lugar de hipétesis, se utilizaran herramientas y técnicas descriptivas

para recopilar informacién y generar un panorama completo de la situacion

estudiada. Esto permitira obtener un conocimiento detallado sobre la apropiacion
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del espacio publico en el contexto de la pandemia y sentara las bases para
futuras acciones y decisiones urbanisticas informadas.
1.4.2 Descripcion de variables

Para poder definir la variable de estudio necesitamos comprender primero qué
es el espacio publico, ya que no existe apropiacion sin espacio publico y
viceversa; por lo tanto, en palabras de Bellet-Sanfeliu (5) el espacio publico es
un lugar multidimensional que se caracteriza por su forma, siendo un espacio
libre, abierto o de transicion. También se puede definir por su naturaleza, ya sea
de dominio publico o privado, y por su uso o funcion, que esta dirigido al colectivo
o comunidad. Ademas, el espacio publico se define por la variedad de relaciones
establecidas en él, como la democracia, la protesta o la celebracién. Todas estas
dimensiones del espacio publico implican la presencia de personas que, al llevar
a cabo estas actividades, se apropian del lugar. Esto refuerza el concepto
planteado por Fonseca (6), quien sostiene que la apropiacion se refiere a la
manera en que los habitantes de una ciudad realizan actividades culturales o
colectivas en lugares que no fueron necesariamente disefiados para ser el
escenario de dichas actividades, pero que la poblacion les otorga esa cualidad,

fortaleciendo asi la apropiacion.

En base a lo expuesto, podemos definir la variable de estudio como la
"apropiacién del espacio publico contemporaneo”, la cual se refiere a la accién
mediante la cual los ciudadanos de una urbe utilizan un espacio publico y le
otorgan significado mientras llevan a cabo actividades sociales individuales o
colectivas de diversas indoles, tales como actividades civicas, culturales,

festivas o tradicionales.

Se utiliza la definiciébn de "apropiacién del espacio publico contemporaneo”
para comprender como los habitantes de una ciudad utilizan y les dan significado
a los espacios publicos dentro del marco actual de la sociedad y las ciudades. El
espacio publico y las formas de apropiacion han evolucionado a lo largo del
tiempo, influidos por diversos factores como la cultura, la tecnologia, los cambios

sociales y las necesidades de la comunidad. Al estudiar la apropiacion del
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espacio publico contemporaneo, se busca comprender como las personas
interactdan con estos espacios, cOmo los transforman y les otorgan significado,
y como estas actividades contribuyen al desarrollo de la identidad individual y
colectiva de los habitantes de una ciudad.

Asi mismo la variable de estudio, presenta las siguientes dimensiones segun
Vidal y Urratia (7).

e Dimension de accion (transformacion)

e Dimension de identificacion (simbdlica)
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes del problema

2.1.1 Antecedentes Internacionales

a) Tesis titulada: «La produccion del espacio social en la apropiacion del espacio
fisico urbano por las préacticas sociales en el Paseo de la Reforma de la Ciudad
de México». En la investigacion realizada por Serrano (8), se indica que el
espacio urbano se define por la vinculacién socioespacial, donde las
relaciones reciprocas entre los actores se apropian del espacio publico para
representar de esta forma su identidad. La construccién del espacio fisico es
el medio para la produccién del espacio social, que a su vez vincula los
diferentes modos sociales de actuar y organizar el espacio en la apropiaciéon
del espacio publico. Estas construcciones fisicas siguen lineamientos de
utilidad, funcionalidad e intereses politicos y econdémicos, privilegiando los
beneficios de la clase dominante y excluyendo a una clase dominada. Los
diferentes modos de apropiacion del espacio publico son determinados por los
actores, quienes crean identidad, sentido de pertenencia y significado en el
lugar construido (8).

En el trabajo de investigacion, se analiza la apropiacion del espacio fisico
urbano en el Paseo de la Reforma de la Ciudad de México como una
manifestacion del espacio social en accion mediante practicas sociales. El
estudio concluye que el espacio publico se construye cotidianamente,

experimentando cambios constantes que evidencian un espacio de conflicto y
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lucha, con expresiones que cambian de acuerdo con las exigencias de cada
época. La apropiacion del espacio parte de la vinculacion socioespacial y de sus
transformaciones. Toda préctica social estd intrinsecamente ligada a los hitos
historicos, los procesos econdémicos y los cambios politicos que modifican tanto

el entorno fisico como el social del pais (8).

b) Articulo cientifico titulado: «Ciudadanos y espacio publico: apropiacion y
participacion en dos vecindarios al sur de Mérida, Yucatan». En la
investigacion, para Anduze (9) los espacios urbanos se perciben como partes
de un ente vivo: el aparato circulatorio (calles), el sistema nervioso
(instituciones) y la estructura ésea (parques, jardines, corredores y servicios
gue le dan forma) de las ciudades. Las células serian los ciudadanos, quienes
pertenecen a la vida del cuerpo en el que habitan. Esta analogia refleja la

forma en que se interpretan las dinamicas y fenémenos urbanos.

La investigacién concluye en que la relacién entre la ciudad y sus espacios
define la ciudad misma, estos espacios solo existen cuando los ciudadanos
participan en su construccion y se apropian de ellos. Se encuestaron dos
vecindarios, uno de ellos Socorrito, donde la gente escribia su entorno urbano,
en cuanto el apego al lugar y al affordance (neologismo inglés que se entiende
como posibilidad de accién) como un sitio de tradiciones. Sin embargo, los
habitantes no participaban en actividades que se desarrollaban en los espacios
publicos, lo que genera una paradoja entre la afirmacion de los habitantes y la

realidad de sus acciones, convirtiéndolos en un objeto de estudio subjetivo (9).

c) Articulo cientifico titulado: «Espacio publico y participacion ciudadana:
resignificaciones en tiempos de Covid». En la investigacion, Schroeder y Vilo
(10) senalan que su articulo se basa en una encuesta virtual difundida en
redes sociales, con el objetivo de analizar la percepcion de las relaciones del
barrio de la ciudad de Neuquén (Argentina), y como el espacio se
redimensiona y la comunidad y las instituciones reaccionan, proponen y

cambian para adaptarse a la cuarentena obligatoria y al distanciamiento social
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impuestos por la pandemia. Aunque el espacio fisico ya no es una opcion,
surge el espacio virtual donde se produce el intercambio sociocultural, asi
como las interacciones laborales y educativas. Lo cual evidencia la
desigualdad del espacio material, es decir, todos los ciudadanos no tienen
acceso a este espacio virtual, donde se necesita estar conectado a la red de
internet. Sin embargo, el espacio publico termina siendo el lugar donde se da
el desplazamiento de bienes y servicios para ayudar a las diferentes
diligencias sociales (10).

d) Articulo cientifico titulado: «Analisis del espacio publico frente a la pandemia
en una urbanizacion informal Argentina». Segun Rodriguez et al. (11), los
espacios publicos desempefian un papel importante en la economia de las
comunidades que residen en urbanizaciones informales, debido a que son
utilizados para la recreacion y socializacion de los ciudadanos. Tras la
pandemia de la COVID-19, se analizan las funciones, requisitos Yy
peculiaridades del espacio publico, lo que lleva a reflexionar sobre las nuevas
realidades que surgen a raiz de este fenbmeno. El proposito de la
investigacion es identificar las caracteristicas distintivas de los espacios en las
urbanizaciones informales y como deben adaptarse teniendo en cuenta las
necesidades de su poblacién, especialmente en concordancia con la

pandemia de la COVID-19 y el futuro de la comunidad.

Para ello, se analiz6 el barrio Puente de Fierro, ubicado en la periferia sureste
del Partido de La Plata, Buenos Aires. La metodologia empleada se baso en el
analisis de diferentes tipos de espacios publicos. Sobre la base de los datos
obtenidos, el estudio ratifica que estos espacios son fundamentales para la
ocupacion cotidiana de los habitantes del barrio. Ante la insuficiencia y las
deficiencias existentes, se plantean nuevos desafios que, a través de
intervenciones y acondicionamientos del espacio, puedan atender las

necesidades de sus habitantes vulnerables (11).
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2.1.2 Antecedentes nacionales

a) Tesis titulada: «Apropiacion de espacios publicos y comercio informal en el
Jirbn Tayabamba, y entorno del mercadillo de la ciudad de Cajamarca». En la
investigacion se afirma que los efectos de la apropiacion también pueden
darse de manera negativa Becerra (12). En el jiron Tayabamba y a los
alrededores del mercadillo de la urbe de Cajamarca, las consecuencias de la
apropiacion de espacios publicos perjudicaron la imagen de la urbe, debido a
actividades como el comercio informal que deterioran dichos espacios (12).

Sin embargo, en el centro de las ciudades, se encuentran espacios donde se
congregan habitantes desempleados y con dificultades econémicas, que buscan

recuperarse econémicamente mediante el comercio informal (12).

b) Tesis titulada: «La vivienda informal y el espacio publico en laderas. Grados
de consolidacién de la vivienda y patrones de apropiacion de la calle. Casos
de estudio de la Avenida San Marin, San Juan de Lurigancho». El trabajo de
investigacion establece que puede tener una connotacion positiva cuando la
apropiaciéon involucra al colectivo, y una connotacién negativa cuando
segregan o usurpan el uso del espacio. En este sentido, se menciona el
attachment, que se refiere al apego al lugar, y el affordance, que implica el
cambio de uso (13).

El estudio concluye en que los patrones de apropiacién del espacio publico
estan en estrecho vinculo con la pendiente del terreno y el nivel de consolidacion
de la vivienda por los siguientes motivos: el primero, es porque la apropiacion y
el uso varia de acuerdo con la pendiente de la calle; segundo, porque la
apropiacion del espacio publico varia con el nivel de consolidacion de la vivienda
(13).

c) Articulo cientifico titulado: «Derecho urbanistico, planificacion territorial y otros

retos trazados por la pandemia del Covid-19». La investigacion identifica,

clasifica y analiza como la vivienda informal se apropia del espacio publico.
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Se aplicaron patrones de acontecimiento del espacio publico, asi como
patrones de apropiacion del espacio publico, clasificados en consolidacion,
decorativo o comercial. Se observa que, a menor nivel de consolidacion de la
vivienda, mayor es el nivel de apropiacion del espacio publico. Por otro lado,
a mayor nivel de consolidacion, menor es el nivel de apropiacion del espacio
publico (14).

En la investigacion se presentan seis puntos relevantes sobre los desafios
surgidos a consecuencia de la pandemia de la COVID-19 para el derecho
urbanistico. Uno de ellos aborda la baja calidad de vida que experimenta la
mayoria de los peruanos, con limitacion en la accesibilidad de agua potable y
saneamiento, carencia de espacios publicos adecuados para la recreacion o
insuficiencia de areas verdes, ausencia de garantias laborales, baja calidad
educativa, un fragil sistema de salud y limitaciones significativas en transporte y
accesibilidad. Ante estas problematicas, el articulo propone cambios legislativos
para asegurar el bienestar de los ciudadanos peruanos, obligando al Estado a
replantear la estructura de la gobernanza y asegurar el derecho de cada
ciudadano a tener una nueva normalidad, donde las ciudades estén mas

protegidas y sean justas (14).

2.1.3 Antecedentes locales

a) Tesis titulada: «Uso y apropiacion de los espacios publicos del borde del rio
Shullcas tramo Casa de la Juventud - Malecon Salcedo». El trabajo de
investigacion tuvo como objetivo: reconocer la manera en la cual se presenta
el uso y apropiacion en el contexto del espacio publico la orilla del rio Shullcas.
Lo cual conlleva la suposicién de la existencia de componentes no favorables
en el uso y apropiaciéon de los espacios publicos. Después del estudio de cinco
espacios publicos con peculiaridades diferentes, se reconoce, en cada uno de
los espacios, la existencia de componentes no favorables para las condiciones
de uso y apropiacion, por lo tanto, no se originan escenarios de actividades

sociales e identificacién de las personas con su entorno (15).

34



b) Tesis titulada: «Apropiacion del espacio publico entre el sector Ca-1y el sector
Ce del distrito de Huancayo». La investigacion tiene como objetivo principal
identificar las disparidades en la apropiacién del espacio publico entre ambos
sectores. Se estudian las siguientes dimensiones: identificacion y huellas
simbdlicas, que determinan la forma en que este fendmeno social se
manifiesta en el espacio publico segun el sector. La investigacion concluye
afirmando que "existe una notable disparidad en la apropiacién del espacio
publico entre el Sector Ca-1 y el Sector Ce del distrito de Huancayo". En
resumen, el estudio también sugiere la necesidad de explorar el fenbmeno
desde diversas perspectivas, incluyendo las formas de apropiacion, el uso del

suelo y el espacio, entre otros aspectos (16).

2.2 Bases teoricas
2.2.1 Apropiacién del espacio publico

El estudio de la apropiacion del espacio publico permite analizar el espacio
publico desde su dimension social, ya que se considera que la apropiacion se da
a raiz de los usos y significados atribuidos a diferentes lugares de dominio
publico. En palabras de Paramo y Burbano (2014), el andlisis de como las
personas utilizan y atribuyen significados a diferentes lugares de dominio publico
nos permite comprender hasta qué punto el espacio publico contribuye a la

construccion de una democracia social (17).

Los autores enfatizan que no basta con considerar Unicamente la
funcionalidad original de los espacios publicos, sino que es crucial comprender
de qué manera las personas reinterpretan y redefinen su funcién en el contexto
de su vida cotidiana. Por ejemplo, un pargue puede convertirse en un lugar de
encuentro, un espacio de expresion artistica o un espacio de protesta politica.
Estos usos y significados atribuidos por las personas son fundamentales para

comprender el papel del espacio publico en promocién de la democracia.

Asi se crea una simbiosis entre el concepto de apropiacion del espacio publico

y la concepcidn del espacio publico en si. Los dos conceptos no pueden existir
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por separado, ya que la existencia de uno le otorga cualidad al otro y viceversa.
En este sentido, los autores y protagonistas son las personas, y la ausencia de
actividades e interacciones sociales resulta en la inexistencia de apropiacion o

espacio publico.

Por otra parte, para Vidal y Urrutia (2005) la nocidén de apropiacion del espacio
se precisa de dos formas principales como se muestra en la figura 1: accién —
transformacion y la identificacion simbdlica (7). ElI primer concepto es
territorialidad y espacio personal, el cual esta relacionado con el proceso de
reconocer al entorno a través de las acciones a las cuales damos un significado
emotivo y cognitivo. Como consecuencia del comportamiento o interaccion de
las personas en un espacio especifico, se generan "marcas" en forma de signos

y huellas con significado simbdlico.

En segundo lugar, en términos de identificacion simbolica, las personas
perciben su entorno y establecen una conexion emocional con ciertos elementos
representativos que se convierten en parte de su identidad colectiva; es decir, de
manera colectiva se ponen de acuerdo para identificar los lugares con mayor
relevancia en la urbe. La primera forma de apropiacion se da mas en los espacios
privados y entre la gente joven; mientras que la segunda se da mayormente en

los espacios publicos y entre la gente adulta.

Apropiacion

Accion —
trasformacion

Identificacion
simbaolica

Territorialidad y
espacio personal

Procesos cognitivos,
afectivos e
interactivos

Huellas

del entorno

Reconocimiento

Marcas

Definicién de
identidad

Figura 1. Concepto de apropiacion del espacio segun Vidal y Pol
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En este contexto aparece el concepto del apego al lugar (place attachment),
ya que la apropiacion se entiende también como el vinculo que se llega a tener
con el lugar y sobre todo con la comunidad. En este sentido, la relacion social
desempeiia un papel fundamental, ya sea a nivel interpersonal, comunitario o
cultural. Los lugares, que son cambiantes en su dimension, materialidad y
limitaciones, se entienden en el tiempo de manera lineal (presente, pasado y
futuro) y ciclica, con significados y dinamicas repetitivas.

Por otra parte, Ortiz (2006) trabajo en los espacios publicos de la ciudad de
Barcelona utilizando dos ideas clave: sentido de pertenencia y sentido de lugar,
como sinénimos. En este contexto, el sentido de lugar es una construccion social
o subjetividad del lugar, donde a través de acciones personales, el espacio se
convierte en un lugar lleno de significado y contenido, a medida que las personas
lo utilizan y le otorgan sentido en su vida cotidiana. Por otro lado, la pertenencia
se define como una combinacién de sentimientos, percepciones, deseos y
exigencias que surgen de las practicas y actividades diarias en el espacio
cotidiano. Se puede ver como una forma de conexién emocional y afectiva hacia

un lugar (18).

En sintesis, para el estudio en cuestion, la apropiacién se entiende como se
observa en la figura 2, donde el apego al lugar es producto de la apropiacion, el
cual es un proceso que se da a través de dos factores: la accién y la
identificacion. Ademas, se establece una relacion entre las personas y los

espacios en un contexto sociocultural y en una dimension temporal.
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3 Y . gu . . Rt A-/
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- L
. ™
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Figura 2. Conceptualizacion de la apropiacién del espacio
Tomada de Vidal 2002

Desde la perspectiva marxista, citado por Martinez (2014), la apropiacion es
la transformacion de lo natural en el proceso de dominar la naturaleza y crear
relaciones sociales; la apropiacién es lo opuesto a la propiedad privada, se
acerca a lo que seria propio del hombre, sin embargo, bajo el capitalismo, el

hombre ya no es lo que produce (19).

Partiendo de ese concepto, Lefebvre afirma que apropiarse no es ser
propietario, de lo contrario, es realizar una obra, modelar y formar aquel producto
para ponerle un sello propio. Para el autor apropiacion significa habitar el espacio

desde la vida cotidiana, desde la actividad rutinaria, creativa y multiple.

De consecuencia, Lefebvre (20) conceptualiza dos maneras de apropiacion
del espacio: una negativa y otra positiva; la primera hace referencia a la
dominacion del espacio, lo que implica relaciones de poder y lucha de clases; en
cambio, la segunda se refiere a las diferentes formas de respuesta y accion

espontanea de los ciudadanos frente al espacio publico.

En la apropiacion negativa, los usos posibles ya se encuentran establecidos y
definidos por las entidades y los especialistas a cargo desde la perspectiva del
espacio concebido; esto limita la presencia de los usuarios del espacio y

restringe su uso. De esta manera, se organiza el espacio desde un discurso
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técnico, donde los arquitectos proponen intervenciones urbanisticas que no

consideran la participacion ciudadana.

En contraste, la apropiacibn positiva, segun Lefebvre, implica la
(re)apropiacion de espacios dominados por el poder politico e ideologico, donde
se prioriza el valor de uso sobre el valor de cambio. Aqui, los espacios son
finalmente disfrutados y vividos por el colectivo social, y los habitantes tienen el
poder de decision sobre como intervenir en el espacio sin cohibiciones ni
represiones. Por lo cual la apropiacion se da desde una escala de la cotidianidad
(individuo), en referencia al uso y transformaciones del espacio en pequefia
escala, hasta una escala de transformacion social (colectivo), en referencia a la

revolucion urbana y movimientos sociales.

Mientras tanto, Lefebvre estudia el espacio desde su caracter politico, dejando
atrds su concepcion vacia y pasiva. El autor menciona la importancia de una
repolitizacién del espacio, donde se actualice el rol del ciudadano en el espacio
urbano (20).

Para el presente estudio, entenderemos la apropiacion de los espacios
contemporaneos como se observa en la Tabla 1. como procesos de accion e

identificacion; estas dos representan las dimensiones del estudio.

Tabla 1. Operacionalizacién de la variable
VARIABLE DIMENSIONES

o : Accion (transformacion)
Apropiacion del espacio

pablico contemporaneo | 4o yiiticacin (simblica)

2.2.2 Teorias relevantes
Dentro de las teorias relevantes al estudio tenemos la conceptualizacion del
espacio publico, el cual se intenta delimitar de manera concisa para fines de la

presente investigacion.
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Toda actividad humana para su realizacion requiere un espacio. Este puede
abarcar: el espacio privado (intimo e individual) y el espacio publico. La Agencia
de proteccion Ambiental (2008) menciona que la diferencia entre estos dos tipos
de espacios: el espacio publico es el lugar por el cual todas las personas poseen
la potestad de transitar, en contraste al espacio privado, en el cual el ingreso
suele ser limitado, generalmente debido a reglamentaciones de propiedad
privada, areas reservadas por el gobierno u otras restricciones (21). En
resumen, el espacio publico es aquel que esté destinado para la pertenencia, el

dominio y el uso por parte del publico en general.

Sin embargo, esta definicibn queda demasiado corta al discutir en materia del
espacio publico porque es necesario mencionar también los espacios dindAmicos
de caracter antropoldgico y existencial: el publico es el de la praxis social. De
modo que se analizaron los conceptos de diferentes autores para llegar a la

conceptualizacion del espacio publico.

Desde la definicion mas clasica del espacio publico dicha por Borja y Muxi
(22), el espacio publico es donde se exhibe la sociedad y se hace notar. Segun
el autor el concepto nace en el agora de los griegos y se desarrolla hasta llegar
a las plazas de armas donde se realizan las manifestaciones politicas en el siglo
veintiuno; son estos espacios los cuales relatan la historia de la ciudad. De tal
manera, cuando se dialoga sobre espacio publico no se hace referencia al
espacio sobrante entre calles y edificaciones; tampoco a un espacio libre de
acceso publico por razones legales; ni mucho menos a un espacio

“especializado”, como un museo 0 a una explanada.

Dichos espacios mencionados son considerados por Borja (22), como
espacios publicos potenciales, los cuales carecen de una caracteristica mas para
ser reconocidos como espacios publicos, y esta caracteristica esencial son las
personas. Es decir, son las relaciones entre los habitantes, las actividades y el
compromiso civico las que dan forma y expresan la configuracion del espacio

publico.
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Por otra parte, Gehl (23) no los considera espacios publicos potenciales, por
lo contrario, explica porque en una ciudad saludable los espacios publicos, mas
no los centros comerciales, son el punto de reunion. El autor resalta que el
espacio publico se considera de calidad cuando es escenario para actividades
no indispensables, es decir, cuando los habitantes van al espacio sin un fin en
particular, van a disfrutarlo. En este caso los centros comerciales quedan
descartados de la clasificacion como espacios publicos, ya que fueron
construidos para que los habitantes formen parte del consumismo y del

capitalismo.

Segun Lefebvre (20), es con el capitalismo que el espacio asume una forma
visiblemente contradictoria. El capitalismo hace que la ciudad crezca
desproporcionalmente, hace que desaparezca la creatividad y provoca la
disolucion de las relaciones sociales. El espacio de tiempo libre se separa del
espacio de produccién, donde vivir se convierte en un suburbio y el centro se

convierte en un centro direccional de poder y comercio.

El espacio como producto, presupone una actividad material che lo genere y
ésta se codifica segun el modo de produccién especifico en el que se inscriben
estas relaciones sociales. El espacio es un producto social, entonces seria
erréneo descuidar la accién social, dado que es un requisito esencial para que
se den las relaciones sociales.

El espacio es el territorio privilegiado donde se dan las practicas y
experiencias sociales, no es un objeto vacio o concreto que poco a poco se llena
de la accion social. Mas, bien por el contrario, Henri afirma que el espacio es un
producto del hombre, donde él se proyecta, se encuentra, se construye y se
refleja.

Sin embargo, es de gran valor aclarar el motivo por el cual el autor utiliza el
término “producto” entre tantos otros. Lefebvre toma prestado el concepto de la
produccion marxista, que define el término como el proceso a través el cual el
hombre se apropia de la naturaleza y la transforma, generando como

consecuencia una determinada organizacion social y un conjunto de relaciones.
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Entonces, el espacio puede definirse como “producto” porque es manipulado
desde la materia prima, el territorio natural; este es modelado a través de la
accion consciente de una actividad con un objetivo final, donde después de una
serie de acciones conscientes se llega a la culminacién de una idea inicial
preexistente. Aquella idea se concretiza, y el autor ahora contempla el producto
final de su trabajo, separado de ello, pero a su vez se ve reflejado en ello, y es
parte de ello. Ademas, en el espacio se dan las relaciones de poder que

contribuyen a la supremacia de una clase social.

Para poder comprender mejor la produccion del espacio, Lefebvre introduce
una triada conceptual: las practicas espaciales (espacio percibido),
representaciones del espacio (espacio concebido) y espacios de representacion
(espacio vivido).

e Las practicas espaciales estan formadas por las relaciones de produccion y
reproduccion las cuales se asocian a la percepcion exterior de espacios en
concreto, a través de la performance, el cual se refiere al uso del cuerpo y de
las manos para realizar un trabajo. Esta practica esta relacionada con la vida
cotidiana y la realidad urbana, como también con la separacion y segregacion
de los espacios para el tiempo libre y el trabajo. Por ejemplo: redes, rutas,
lugares de trabajo.

e Las representaciones del espacio se pueden definir como el paradigma
ideoldgico-cientifico de la sociedad, donde los maestros o expertos planifican
y manejan el espacio a partir de un conocimiento. Estos expertos conciben el
espacio y lo representan y codifican con simbolos. Por ejemplo: un plan de
desarrollo urbano.

e Los espacios de representacion son aquellos que son vividos por los
habitantes y usuarios, contienen acciones espontaneas con fuerte caracter
simbdlico. Estos espacios vividos son dominados por los espacios
concebidos. Ademas, en estos espacios es donde radica la historia de un
pueblo o un individuo, se caracterizan por la carga emotiva y afectiva
relacionada con las pasiones y acciones. Por ejemplo: una plaza donde se

celebre el aniversario de la ciudad.
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La triada conceptual de Lefebvre se da bajo el concepto del espacio abstracto-
instrumental, que se caracteriza por la homogeneidad, va de la mano con las
relaciones de poder, visto que lucha contra las diferencias y quiere dominar a la
sociedad bajo el caracter politico e ideoldgico del espacio, a partir del poder que
tiene el estado. Es aqui donde el valor de cambio prevalece sobre el valor de
uso, es decir, se priorizan proyectos de beneficio econdmico impuestos por el

estado; este espacio es dominado por el capitalismo.

Por otra parte, tenemos el espacio diferencial que permite la realizacion del
momento cotidiano: donde la diferencia rompe y traspasa el espacio
emancipandose del espacio homogéneo. Este es el terreno perfecto donde las
diferencias aun no han sido dominadas o reprimidas, dando una posibilidad a
una revolucién urbana. Es aqui donde el habitar se impone sobre el habitat, y el
valor de uso se sobrepone al valor de cambio; donde predomina el espacio de
lucha y la apropiacion del espacio, desde el espacio vivido, gozado y disfrutado.
Lo cual conlleva a pensar sobre el derecho a la ciudad, donde se reclama la
existencia de un espacio diferente, finalmente apropiado, donde se logre superar
la alienacion, impuesta por el modo de preproduccién capitalista, y se recupere
la estrecha conexion entre el hombre y su espacio. Esta alienacion sera
superada cuando la actividad de producir deje de ser productiva y se convierta
en poética.

Por otra parte, Rangel define las tipologias del espacio publico, donde agrega
nuevas formas de espacios que satisfacen con varios de los requerimientos
fisicos y responden a muchas de las siguientes funcionalidades: establecer el
vinculo entre el espacio arquitecténico privado y su utilidad con otros espacios
urbanos o rurales; facilitar el movimiento de personas, bienes y servicios;
proporcionar areas para diversas actividades productivas y, ser el componente

primordial para la consolidacion fisica urbana (24).

De modo que Rangel (25) menciona las siguientes tipologias tradicionales: la
plaza, la calle, el parque y el frente de agua; a las cuales agrega dos tipos de

espacios dentro la categoria de espacios contemporaneos: el espacio publico
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exterior y el espacio informal; el resumen de las tipologias de los espacios por

categoria, tipos, concepto y subtipos se encuentra en la Tabla 2.

Tabla 2. Tipologias de espacios publicos

TIPOLOGIAS DE ESPACIOS PUBLICOS

CATEGORIA

TIPOS

CONCEPTO

SUBTIPOS

TRADICIONAL

PLAZA

Estar urbano testimonio de la historia
y la cultura; lugar de referencia que
relaciona diferentes componentes de
la estructura urbana

central, simbdlica - civica,
corporativa, de mercado, de
barrio, plazoleta, plaza -
parque

PARQUE

Espacio libre destinado a la
recreacion, el embellecimiento
espacial, el deporte, el descanso, el
contacto con la naturaleza

nacional, metropolitano,
central, deportivo, tematico,
vial, estacionamiento,
cementerio, vecinal

CALLE

Lugar utilitario, fundamental para la
movilidad y estructuracion fisica.
Limita lo publico de lo privado y
propicia iluminacion y ventilacion
natural. Lugar de  encuentro
espontaneo.

autopista, avenida, local,
acera, de trafico restringido,
vereda, cerrada o peatonal

FRENTE DE
AGUA

Franja costera, ultima calle urbana,
soporte de diversos servicios
asociados

de intercambio comercial,
industrial, recreativo,
protector

CONTEMPORANEO

ESPACIO
PUBLICO
INTERIOR

Conformante de otras edificaciones y
equipamientos con ciertos niveles de
control, que cumplen funciones
publicas para poblaciones asociadas

Atrios, corazones de
edificaciones, clubes
privados, éareas comunes
residenciales, iglesias,
teatros, casas culturales o
comunales, edificios
patrimoniales, fuentes de
soda, centros recreativos y
centros comerciales, en
general.

ESPACIO
INFORMAL

Uso espontaneo de otro espacio, por
la inexistencia (o] precarias
condiciones de disefio de los espacios
tradicionales

escaleras, pasillos, portales
urbanos, esquinas, calles,
paradas de transporte,
terrenos vacantes o sectores
de otros espacios publicos,
estacionamientos, aceras
amplias, sombras de arboles,
terrenos baldios, espacios
residuales, etc.

Tomado del libro de Rangel Moral 2002

Por consiguiente, en la esta investigacion se estudia el espacio publico

siguiendo la categorizacion de Rangel (25); sobre todo se analizaran y

describiran, mas adelante, la apropiacion del espacio publico contemporaneo en

el tramo parque Infantil — puente Giraldez.

Los objetos de estudio que se

consideraran seran: el espacio publico interior (el centro comercial Open Plazay

el terminal terrestre Los Andes) y el espacio informal (la esquina del centro
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comercial Open Plaza, la escalera del puente Giraldez, el puente Giraldez y el
grifo Petro América). En la tesis se trabajara con la clasificacion de la tipologia
de estos espacios, pero no sera tema principal de estudio, dado que nos ayudara
a limitar el estudio dentro del espacio publico contemporaneo. El tema principal
es la apropiacion, ademas que este se da dentro del espacio y a su vez es

producto y productor de ello.

Otra teoria relevante al estudio es la temporalidad, es este caso la pandemia
de la Covid-19. Segun el testigo de la vida comunitaria y las necesidades
insatisfechas es el espacio publico y, en esta crisis sanitaria, surge la crisis del
abastecimiento del espacio publico. Siendo el hombre un ser social, este valor lo
condiciona en todas sus actividades y aspectos de su vida cotidiana, el espacio
publico se entiende como lugar destinado a la socializacién y a la vida publica,
pero en este contexto se transforma y toma mas funciones para las que fue

disefiada.

La temporalidad de una pandemia nos ayuda a comprender que existen
cambios en las ciudades cuando estas acontecen, son como cronicas
temporales que modifican completamente la vida cotidiana del ciudadano
promedio. Por lo tanto, la pandemia de la Covid-19 no puede ser una variable de
estudio, dado que no se analiza la pandemia en si, sin embargo, se estudia y

analiza el impacto que tiene en los espacios publicos de la ciudad.

Para Pereira et al. (26) es necesario analizar las maneras de ocupacion tanto
del espacio publico como del doméstico, para comprender los cambios de uso y
las ponderaciones de los espacios, asimismo, los modos de la praxis social
remanente, los sentidos desarrollados y las disparidades en las condiciones
urbanas y de vivienda; visto que, se han modificado debido a las politicas
publicas impuestas a lo largo la pandemia. El estudio recibio financiamiento del
Ministerio de Ciencia y Técnica argentino para poder comprender la relacion que

existe entre la ciudad y salud, para la gestién publica durante la pandemia.
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El andlisis de la salud publica y las herramientas utilizadas para examinar los
factores de salud y enfermedad son fundamentales para la recuperacion de las
condiciones socioculturales. Por otra parte, la investigacién dio como resultado
gue las brechas se definen principalmente por la dimension de las viviendas y el
género de las personas, donde el género femenino se encuentra en desventaja,
desvinculado con el barrio y fuera de la jerarquia social, dejando huellas

emocionales en el espacio.

Sin embargo, la existencia de diferentes tipologias de espacios publicos no
avala la calidad de estos, ni mucho menos el buen desarrollo de sus funciones,
la capacidad inadecuada o el cambio del modo de vida, pueden hacerlos
obsoletos, inapropiados o inexistentes. Esto fue confirmado con la llegada de la
Covid-19, el virus que puso en crisis al espacio publico y cambioé la manera de
vivir de toda la poblacién. El espacio publico conocido como lugar de
expresividad y representacion social, civil y colectiva, ya no es el Unico soporte
de la vida social, ahora tenemos espacios privados que satisfacen las
necesidades sociales de los individuos, tales como centros comerciales, clubes

sociales, aeropuertos, estaciones de tren, entre otros.

Al respecto, se piensa estudiar la apropiacion del espacio publico
contemporaneo durante la pandemia de la Covid-19; dado que, los habitantes
modificaron su comportamiento y el espacio a su alrededor, ciertas edificaciones
gue cambiaron de funcionalidad pueden llegar a tener una diferente

representacion simboalica.

2.2.3 Historia e identidad de la ciudad de Huancayo

La investigacion estudia la apropiacion del espacio publico contemporaneo en
la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez, en los distritos de
El Tambo y Huancayo que forman parte del Valle del Mantaro. Por lo tanto, para
proporcionar un mayor contexto sobre el tramo de estudio, es necesario
mencionar la historia de la ciudad de Huancayo. Ademas, se debe investigar

sobre la cultura y, sobre todo, tratar de definir la identidad huanca.
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En los siguientes paragrafos, se adentrara en la interesante historia de la
ciudad de Huancayo, desde sus primeros pobladores hasta la actualidad,
poniendo un énfasis especial en la cultura Wanka y como ha afectado el progreso
de la zona. Mediante el estudio de fuentes histéricas y estudios arqueoldgicos,
se exploraréa el legado preincaico, la llegada de los incas y la era colonial, para
comprender cOmo estas etapas han dejado una profunda huella en la identidad

arquitectonica y cultural de Huancayo.

La historia de Huancayo se remonta a tiempos ancestrales, cuando diversos
pueblos indigenas habitaban la region central de Peru. Entre ellos, destacan los
Wankas, una cultura preincaica que prosperoé a lo largo del Intermedio Tardio,
aproximadamente desde el siglo XlI hasta el siglo XV d.C. El legado de la cultura
Wanka es de relevancia significativa para comprender la historia y la identidad
de la regién del Valle del Mantaro. Esta antigua cultura precolombina dejé un

impacto significativo en el arte, la arquitectura y las tradiciones de la zona.

Segun estudios realizados por Topalaya, la cultura Wanka desarroll6 una
arquitectura distintiva, destacandose por la construccién de complejos sistemas
de terrazas agricolas y la edificacion de monumentos ceremoniales en forma de
pirAmides escalonadas. Estas estructuras arquitectonicas reflejan la habilidad y
conocimiento de los Wankas en el manejo del terreno y su estrecha relacion con

la agricultura (27).

Ademaés, la cultura Wanka fue conocida por su expresion artistica,
especialmente en la ceramica. Segun los hallazgos de Santillana (2008), los
Wankas desarrollaron un estilo ceramico caracterizado por la representacion de
figuras humanas y animales estilizados, con detalles finamente elaborados.
Estas piezas ceramicas no solo eran utilizadas para fines decorativos, sino
también para rituales y expresiones religiosas. Estas creencias religiosas

influyeron en su cosmovision y en la forma en que organizaban su sociedad (28).
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En resumen, los Wankas se destacaron por su sofisticado sistema agricola,
su dominio en la construccion de sistemas de riego y terrazas agricolas, asi como
por su organizacion social y politica avanzada. Estos avances tecnologicos les
permitieron aprovechar eficientemente los recursos naturales de la region y

establecer un floreciente sistema econdémico y cultural.

El siguiente periodo importante para la historia de la ciudad es el arribo de los
incas en el siglo XV, durante el gobierno de Pachacutec, representé un momento
crucial en la historia de Huancayo. Luego de dos expediciones, los incas lograron
conquistar los pueblos del valle del Mantaro. Mediante la direccion de lideres
como Capac Yupanqui, Huaina Yupanqui, Topa Inca Yupanqui y Topa Capac, el
ejército cuzquefio avanz6 hacia el Chinchaysuyo, obteniendo importantes
victorias. Durante estas campafas, diversas malcas se rindieron pacificamente,
mientras que otras, como los sefiorios de Hatun Malca y Siquillapucara,
resistieron, pero finalmente fueron sometidas por el poderio militar inca. De esta
manera, los incas expandieron su imperio incorporando a los Wankas y otras
culturas locales en su dominio, como mencionan los autores Topalaya Bricefio y
Topalaya Rojas (27). Esta fusiébn de culturas dio lugar a la interaccion y
sincretismo entre las tradiciones de los pueblos del valle y las costumbres incas,

dejando una profunda influencia en la identidad cultural de la region.

Por ejemplo, en el valle de Ricran, segun Perales (29), la presencia de
elementos arquitectonicos y cerdmica inca sugiere una influencia e integracién
de la cultura inca en estos asentamientos. Se han observado diferencias en la
distribucién de restos de cultura material inca, asi como cambios evidentes en la
configuracion interna de algunos sitios. Particularmente en la seccién central mas
elevada, se pueden encontrar edificios con una arquitectura rectangular que

claramente no coincide con el estilo arquitectonico local.
Segun el Diagnéstico Urbano del Plan de Desarrollo Urbano de Huancayo

(2016), que cita a Varallanos, el origen del nombre de Huancayo se remonta al

nombre que los incas le dieron al lugar: Huncayok. Se afirma que en este sitio
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se llevaba a cabo el culto a la piedra sagrada y la plaza era conocida como
Huamanmarca, la cual actualmente se encuentra en el centro de la ciudad. A
pesar de ello, la ciudad de Huancayo no existi6 hasta la llegada de los
conquistadores.

Con la venida de los esparfioles en el siglo XVI, la historia de Huancayo
experimentd una nueva transformacién. La conquista espafiola trajo consigo la
destruccion y reorganizacion de la region. En 1572, el capitan Jerénimo de Silva
funddé oficialmente la ciudad de Huancayo como entidad colonial,
estableciéndose como un centro de control y explotacion de los recursos locales.
Durante este periodo, la arquitectura colonial espafiola se impuso en la ciudad,
con la construcciéon de iglesias, casas coloniales y plazas, que configuraron el

paisaje urbano colonial de Huancayo.

Segun Salmavides (30),durante la época de la fundacién espafiola, Toledo
guedd maravillado por las excelentes condiciones geogréficas y climaticas del
Tambo de Huancayo en 1570, por lo cual se sorprendié de que no se hubiera

fundado previamente un pueblo de indigenas en ese lugar.

Huancayo surge mucho después de Jauja, la primera capital del Peru, lo que
genera una rivalidad entre las dos ciudades por la hegemonia sobre el valle del
Mantaro a lo largo del periodo republicano. En este periodo, se evidencia el papel
comercial de Huancayo debido a su posicién central estratégica. Por un lado, se
incrementaba la comercializacion de los productos originarios de la selva central

(Tarma) y por otro lado, llegaban los productos agricolas de Huancavelica.

La ciudad de Huancayo crece en el periodo republicano y su origen se debe
al camino inca, que hoy corresponde a la calle Real; sus plazas que antes
poseian una funcién mas religiosa, ahora se convirtieron en lugares para el
comercio. Con las nuevas necesidades de los ejércitos de la época se forma la

feria Dominical que conserva su relevancia hasta el dia de hoy.

49



La arribada de los conquistadores y la imposicion de su arquitectura y
urbanismo llevaron a la destruccion y el reemplazo de muchos elementos
culturales autéctonos. Las tradiciones, practicas y cosmovision de los Wankas y
otras culturas locales fueron desplazadas y subordinadas a la cultura y la religion
espafola. Esto se evidencié en la demolicion de templos y huacas indigenas, asi

como en la supresion de rituales y festividades tradicionales.

En cuanto a la cultura material, la llegada de los espafioles también tuvo un
impacto en la artesania y la produccién arquitectonica local. Asi mismo, se
introdujeron nuevas técnicas y materiales de construccion, como la introduccion
de ladrillos y tejas, que reemplazaron las técnicas tradicionales de construccion
con adobe. Ademas, la produccién artesanal se vio influenciada por la estética y

los motivos europeos, alejandose de las expresiones autdctonas.

Més adelante, Jauja y Huancayo fueron de las primeras ciudades en firmar la
Constitucion Espafiola de Cadiz en 1812, consolidando la importancia de la
Plaza Constitucion, que surgio tras la expropiacion de una manzana. Por este
motivo, durante la Independencia en 1822, Torre Tagle otorgé el titulo de "Ciudad

Incontrastable" a Huancayo.

Segun Salmavides (30), en este periodo se produjeron los acontecimientos y
fendmenos mas relevantes para el crecimiento politico, social y urbano. Algunos
ejemplos incluyen la construccion del hospital EI Carmen en 1847 y el colegio
Santa Isabel, la fundacion de la provincia de Huancayo en 1864, la construccion
de la avenida Girdldez en 1902, la creacion de importantes carreteras que
conectaban las ciudades cercanas vy, finalmente, la llegada del ferrocarril en

1908, que trajo consigo la industrializacion de la ciudad.

Este periodo marco el auge del capitalismo, como lo describe Santillana. La
construccion de carreteras que unian las ciudades cercanas promovio el
crecimiento de la poblacion y, a su vez, el mercado de consumo. Las migraciones

de otros pueblos hacia Huancayo satisfacian la alta demanda de trabajadores,
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lo que impulsé el crecimiento de la produccion comercial. Asi, se consolidé el
desarrollo urbano, social y econdomico. Como consecuencia, a principios de
1944, el ingeniero Oswaldo Raez Patifio formulé el primer Plan Regulador de la
ciudad.

Finalmente, se hara referencia al periodo contemporaneo, donde la Guerra
del Pacifico también marco un hito importante en la historia de Huancayo. Segun
Bonilla (2010), en la Campafa de la Brefia, el ejército de Caceres y sus avelinos
lograron vencer al ejército invasor chileno, un hecho histoérico que alimenté el
imaginario de los pueblos del valle, quienes recuerdan esta historia con heroismo
y patriotismo. Sin embargo, afios después, el autor comprendié que esta guerra
amenaz6 fuertemente la prospera economia del valle del Mantaro (31).

Ademas, Bonilla afirma que Huancayo no tuvo importancia ni en su fundacion
ni en su origen, ya que solo era considerado un simple caserio. Sin embargo, la
ciudad adquirié importancia en el periodo republicano, convirtiéndose en una
urbe debido a su rol comercial y su papel como punto de conexion entre la sierra,
la selva y la costa. El autor menciona que en Huancayo solo importa el presente,
donde prevalece la l6gica del comerciante en busca de rentabilidad a corto plazo.
Esto se refleja en su arquitectura, donde los edificios se transforman y se
adaptan a las necesidades comerciales, especialmente en las primeras plantas.

Segun Bonilla (31), la ciudad se mueve como un puesto de feria, donde todo
ocurre efimeramente y las personas estan de paso, sin la idea de permanecer
en un espacio. Para el autor, esto seria la razén por la cual la densidad
poblacional es tan baja, debido a la falta de consolidacién. Como resultado, el
valor patrimonial de la ciudad no se aprecia como en otras ciudades del pais.
Los huancainos tienen pocos espacios historicos que romanticen, prefiriendo el

cambio, la novedad y la modernidad en las construcciones.

El autor menciona que a muchos huancainos les cuesta explicar el atributo de

"Incontrastable”. Muchos se identifican con una cancion folclorica que dice: "soy
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huancaino por algo”. Sin embargo, nadie puede explicar claramente qué significa
ese "algo". Para el autor, la identidad del huancaino quizds aun esta en
formacion y no se ha consolidado completamente. Siendo Huancayo una ciudad
relativamente joven, se considera que su identidad aun esta en proceso de

establecimiento. Sin embargo, esto no significa que no exista.

Es alentador observar como las nuevas generaciones de huancainos estan
redescubriendo sus raices y celebrando el folclore andino, lo que indica un
renacimiento gradual de la identidad huanca. No obstante, se percibe una falta
de conocimiento sobre la historia de Huancayo en muchos casos, lo cual puede

explicar la pérdida de esta identidad.

Recuperar la identidad huanca es un desafio colectivo que requiere el
compromiso de todos. Mediante este proyecto de investigacion, se espera
generar interés por la historia de Huancayo, inspirando a mas personas a unirse
a esta labor de recuperacion y promoviendo un sentido de orgullo huanca.
Conocer la historia propia es un acto de amor hacia uno mismo, hacia la
comunidad y hacia las generaciones futuras. Trabajando juntos, se podra
fortalecer el legado cultural de Huancayo y preservarlo para las futuras

generaciones, consolidando asi una identidad arraigada y enriquecedora.

2.2.4 Situacion del tramo de estudio

El propdsito de este estudio de investigacion es analizar la manera en que el
espacio publico contemporaneo es utilizado en la avenida Ferrocarril,
particularmente en el tramo que se extiende desde el parque Infantil hasta el
puente Giraldez. Se analizaron seis espacios dentro de este tramo: la escalera,
el puente, el centro comercial, la esquina, la terminal terrestre y el grifo. Dado
gue no se encontraron estudios previos sobre la apropiacion en estos puntos
especificos, en esta seccion se pretende describir la condicion de apropiacion de
cada espacio antes de la pandemia de Covid-19, utilizando fotografias obtenidas

del dominio de Google a través de la plataforma Google Maps.
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1. Escalera del puente Giraldez: en este espacio se observa una gran actividad
social en este espacio. Por un lado, hay personas en movimiento que transitan
por el lugar hacia otras destinaciones, por otro lado, se encuentran personas
estacionarias que venden diversos productos de forma ambulante. A simple
vista, podriamos suponer que el Unico cambio es el uso de mascarillas en los
lugares publicos debido a la pandemia. Sin embargo, los usuarios deben
cumplir con nuevas normas de conducta al utilizar este espacio, impuestas
por la Covid-19. Estas normas incluyen mantener al menos un metro de

distancia, higienizar las manos y prevenir el contacto fisico.

Al observar el espacio de la escalera del puente Giraldez, se puede notar que
presenta una apariencia gris y carente de color, lo cual crea una sensacion de

anonimato y tristeza.

Figura 3. Apropiacion en la escalera del puente Giraldez antes de la COVID-19

Nota: Fotografia de Google tomada en febrero del 2014, donde se observa la apropiacién en la

escalera del puente Giraldez.

2. Puente Giraldez: este espacio exhibe una actividad social moderada, siendo
mayormente utilizado como paso por las personas. Ademas, es notable la
presencia de una propaganda masiva debido al gran nimero de personas que
transitan por el lugar. Los muros de las paredes estan cubiertos de numerosos

afiches publicitarios de diversas teméaticas, desde conciertos y festivales hasta
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candidaturas politicas. La situacion llega a ser tan extrema que incluso el
cartel de sefalizacion de altura maxima permitida ha sido retirado de su
ubicacion original para dar paso a un cartel de propaganda. Esto deja en
evidencia que el comercio y la rentabilidad de ciertos espacios prevalecen
sobre la seguridad vial. Estos carteles no solo generan distraccion, sino que
también obstruyen la visibilidad de las sefiales de transito, pudiendo ocasionar

accidentes tragicos.

-
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Figura 4. Apropiacion en el puente Giraldez antes de la COVID-19

Nota: Fotografia de Google tomada en febrero del 2014, donde se observa la apropiacion debajo

del puente Giraldez.

3. Esquina del centro comercial Open Plaza: solia ser la esquina de la
Cooperativa Industrial Manufacturas del Centro LTDA hasta el afio 2016,
como se aprecia en la fotografia 3. En dicha esquina, se observa la actividad
del comercio ambulante, donde se evidencia la venta de alimentos en un
triciclo y en bancos improvisados. Ademas, en el otro lado de la esquina se

puede notar la presencia de un quiosco de venta de periodicos.

En el afio 2014, los ex obreros de la Cooperativa presentaron una demanda
contra la Municipalidad Provincial de Huancayo para anular la licencia de
construccion otorgada a Open Plaza S.A., debido a un conflicto de propiedad del
terreno. Sin embargo, los ex obreros perdieron la demanda en 2021, y a pesar
de ello, siguen considerando que la justicia les fallo y que la corrupcion

prevalecié.
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Figura 5. Apropiacion en la esquina de la Cooperativa Industrial Manufacturas del Centro
LTDA

Nota: Fotografia de Google tomada en septiembre del 2014, donde se observa la apropiacion en

la esquina de la Cooperativa Industrial Manufacturas del Centro LTDA.

Afios mas tarde, como se puede observar en la fotografia 4, tomada en febrero
de 2020, justo antes del inicio de la pandemia, se puede notar que el comercio
ambulante aun persiste en la esquina del centro comercial. Incluso se puede
afirmar que la actividad comercial ha aumentado tanto en la esquina como en los
alrededores de la infraestructura. Con la llegada de la pandemia, la presencia de
vendedores ambulantes se incrementd considerablemente, ya que la mayoria de
ellos no contaban con ahorros para sobrevivir durante la cuarentena y dependian
de las ganancias diarias. Ademas, los productos que se ofrecian también
experimentaron cambios debido a temas de salubridad y el temor al contagio. La
venta de alimentos disminuy6, mientras que la venta de productos como
mascarillas, vestimenta, accesorios para celulares y otros articulos se

incremento.
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Nota: Fotografia de World Orgs tomada en febrero del 2020, donde se observa la apropiacion en

la esquina del centro comercial Open Plaza.

4. Grifo Petro América: en este espacio las actividades presentes previas a la
pandemia parecen no haber sufrido modificaciones significativas. Este punto
de la ciudad es de paso tanto para automéviles como para peatones, quienes
utilizan los servicios del grifo y contintan su recorrido. Ademas, es comun
encontrar artistas callejeros que se exhiben para luego recolectar monedas,

asi como vendedores informales que ofrecen diversos productos.

Por otro lado, se puede observar la falta de infraestructura vial adecuada, lo
gue provoca que las personas crucen la avenida de manera insegura e
improvisada. Agregando la escasez de vegetacion y la presencia de
contaminacion en esta area, se obtiene un paisaje urbano poco atractivo que

reduce la calidad de vida de los habitantes.
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Figura 7. Apropiacion en el grifo Petro América antes de la COVID-19, vista desde la
avenida Ferrocarril

Nota: Fotografia de Google tomada en febrero del 2014, donde se observa la apropiacion en

el grifo Petro América.

En la fotografia 6, es evidente el problema de los cruces viales, donde las
rampas de acceso de los vehiculos son invadidas por las personas, por la falta

de una correcta sefalizacion de atravesamiento peatonal.

Figura 8. Apropiacion en el grifo Petro América antes de la COVID-19, vista desde el
parque Infantil

Nota: Fotografia de Google tomada en febrero del 2014, donde se observa la apropiacion en la

escalera del puente Giraldez.

5. Centro comercial Open Plaza: este espacio, como ya se mencioné

anteriormente, fue por muchos afios la Cooperativa Industrial Manufacturas
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del Centro LTDA, ver fotografia 7, sin embargo, la corporacion Open Plaza
adquirio el inmueble y prosiguié con la construccion del centro comercial en el
afo 2016.

Figura 9. Fachada de la Cooperativa Industrial Manufacturas del Centro LTDA

Nota: Fotografia de Google tomada en septiembre del 2014, donde se observa la apropiacion

en la escalera del puente Giraldez.

El Open Plaza introdujo una variedad de servicios, incluyendo puestos de
comida rapida y un patio de comidas donde se podia disfrutar de alimentos en
compafiia de amigos o familiares. Ademas, se ofrecian actividades sociales
como conciertos, transmisiones de partidos o desfiles de moda. Sin embargo,
con la llegada de la pandemia, todas estas actividades sociales se suspendieron.
Durante los primeros meses de cuarentena, todo estaba cerrado, a excepcion
del supermercado Tottus. Los cines también cerraron y no era posible consumir

alimentos dentro de los restaurantes.
Con el paso de los meses, gradualmente se fueron reabriendo todas las

actividades, pero su uso esta sujeto a estrictas normas de salud publica con el
fin de evitar la propagacion de la COVID-19.
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Figura 10. Apropiacién en el patio de comidas del centro comercial Open Plaza

Nota: Fotografia de World Orgs tomada en enero del 2020, donde se observa la apropiacion en

el patio de comidas del centro comercial Open Plaza.

6. Terminal terrestre Los Andes: este espacio, como se puede observar en la
fotografia 9, se puede apreciar la presencia de algunos vendedores
ambulantes en la entrada principal de la terminal. Sin embargo, es importante
destacar que esta fotografia es del afio 2014, cuando aun no existian los
estantes comerciales adyacentes al ingreso de la terminal. La presencia de
estos estantes se debe al centro comercial Open Plaza, que ha generado un

aumento en el comercio en sus alrededores.

Por otro lado, es importante mencionar que la terminal no cuenta con un
ingreso vehicular publico, lo cual provoca que los automadviles se aparquen en la
avenida Ferrocarril, generando congestion vehicular en la zona. Esto también
causa incomodidad para los usuarios, ya que deben transportar sus pertenencias

hasta la acera.
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Figura 11. Apropiacion afuera del terminal terrestre Los Andes

Nota: Fotografia de Google tomada en septiembre del 2014, donde se observa la apropiacion en

el terminal terrestre Los Andes.

2.2.5 Cronologia de la Covid-19
A continuacién, se presentan las fechas mas relevantes a nivel global,

nacional y local para contextualizar la pandemia. Las fuentes utilizadas fueron la

Organizacion Mundial de la Salud (OMS) y las publicaciones de la Agencia

Peruana de Noticias Andina (2021).

v El 31 de diciembre de 2019 se detectaron casos de una neumonia viral en
Wuhan, China.

v El 1 de enero de 2020, las autoridades de China informan que el brote se
origina debido a un nuevo tipo de coronavirus. Diez dias después, el 11 de
enero, Wuhan reporta la primera muerte relacionada con el coronavirus.
Apenas dos dias después, el 13 de enero, se confirma el primer caso de
coronavirus fuera de China, siendo Tailandia el pais donde se registra este
caso.

v El 11 de febrero, la Organizacién Mundial de la Salud (OMS) nombra al nuevo
virus como COVID-19 para evitar confusiones con otros tipos de coronavirus.
Luego, el 26 de febrero, se reporta el primer caso de COVID-19 en
Latinoamérica, especificamente en Brasil.

v' El 6 de marzo, se confirmé el primer caso de COVID-19 en el pais, lo que llevo
al presidente Martin Vizcarra a poner en marcha el Plan Nacional de
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Preparacion y Respuesta Frente al Riesgo de Introduccion del Coronavirus en
Peru.

El 11 de marzo, debido a la rapida propagacién del virus a nivel global, la
Organizaciéon Mundial de la Salud (OMS) declaré oficialmente a la COVID-19
como una pandemia mundial. En respuesta a esta situacion, el Peru declaré
estado de emergencia sanitaria a nivel nacional durante 90 dias, y se
impusieron medidas como el retraso del inicio de clases y la cuarentena
obligatoria de 14 dias para personas que llegaran de paises afectados,
incluyendo lItalia, Espafia, Francia y China.

El 12 de marzo, en el Perq, se tomaron medidas preventivas adicionales,
como la prohibicion de reuniones de méas de 300 personas y la suspension de
clases en universidades e institutos.

El 13 de marzo, Europa se convirtio en el epicentro de la pandemia.

El 15 de marzo, Peru declar6 el estado de emergencia nacional, lo que implico
un aislamiento social obligatorio durante 15 dias y el cierre total de sus
fronteras.

El 17 de marzo, el Gobierno peruano implementd un bono econémico de S/
380 para ayudar a las familias vulnerables.

El 18 de marzo, se establecid la inmovilizacidon social de forma obligatoria
desde las 8:00 pm hasta las 05:00 am en todo el territorio nacional.

El 20 de marzo, se confirmaron los primeros 10 casos de COVID-19 en la
ciudad de Huancayo.

El 26 de marzo, el estado de emergencia y la cuarentena en Peru se
extendieron hasta el 12 del préximo mes.

El 27 de marzo, se anunci6 un segundo bono destinado a las familias
vulnerables en el pais.

El 31 de marzo, las clases presenciales en Peru fueron reemplazadas por
clases a distancia, sin fecha de retorno establecida.

El 2 de abiril, la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) advirtié que el virus
podria transmitirse por una persona presintomatica, en otras palabras, antes

de que aparezcan los sintomas.
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v' El 3 de abril, aproximadamente 7,000 peruanos varados en el extranjero
debido al cierre de fronteras pudieron regresar al pais. Ademas, se establecid
la ley que obligaba el uso de mascarillas al salir de los hogares y estar en
espacios publicos.

v El 8 de abril, se ampli6 la cuarentena en Perl hasta el 26 del mismo mes, y
los trabajadores independientes recibieron un bono de s/ 380 como apoyo
econdmico.

v El 11 de abril, se habilité la villa deportiva del Callao como refugio para el
personal médico con COVID-19, con el fin de prevenir contagios en sus
familias.

v El 14 de abril, se anunci6 que las elecciones generales en Perl se
pospondrian hasta abril de 2021 debido a la situacion de emergencia.

v El 16 de abiril, se asign6 un bono de 760 soles destinado a mas de un millén
de viviendas rurales.

v El 20 de abril, se realiz6 un traslado humanitario para llevar a mas de 2,250
personas a sus regiones de origen.

v El 23 de abril, se extendio el estado de emergencia hasta el domingo 10 del
préximo mes.

v' El 2 de mayo, el gobierno peruano aprobé la reanudaciéon de las actividades
econdmicas en cuatro etapas, como parte de los esfuerzos para mitigar el
impacto econémico de la pandemia.

v El 12 de mayo, el Ministerio de Transportes y Comunicaciones (MTC)
establecio nuevas reglas para el uso del transporte publico, con el objetivo de
garantizar la seguridad de los pasajeros frente al virus.

v' El 22 de mayo, el estado de emergencia en Pert se amplié hasta el 30 del
siguiente mes, en un esfuerzo por controlar la propagacion del virus.

v El 4 de junio, el estado peruano postergé el estado de emergencia sanitaria
por 90 dias y aprobo la fase 2 de la reanudacion de actividades econdmicas,
buscando balancear la reactivacion economica con las medidas preventivas.

v' El 26 de junio, se dispuso una cuarentena focalizada hasta el 31 de julio,
focalizando las restricciones en areas con alta incidencia de COVID-19 del

Perd.
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El 11 de agosto, Rusia anunci6 que tenia la primera vacuna aprobada contra
el coronavirus, denominada Sputnik V, generando expectativas sobre el
desarrollo de vacunas.

El 23 de agosto, una intervencion policial en una discoteca clandestina en Los
Olivos resultd en la muerte de 13 personas, evidenciando los desafios en el
control de la pandemia.

El 28 de agosto, la vacuna CoronaVac del laboratorio chino fue aprobada para
uso de emergencia en China, como parte de sus esfuerzos para inmunizar
grupos de alto riesgo.

El 3 de septiembre, llegaron al Peru vacunas para el ensayo clinico del
laboratorio chino Sinopharm, dando paso a la evaluacion de su eficacia y
seguridad.

El 5 de octubre, se anunci6 que la vacuna contra la COVID-19 seria aplicada
primero al personal de salud, reconociendo su labor esencial durante la
pandemia.

El 9 de noviembre, el Congreso de la Republica aprob6é la vacancia
presidencial de Martin Vizcarra por incapacidad moral permanente,
desencadenando una crisis politica en el pais.

El 10 de noviembre, Manuel Merino asumio la Presidencia de la Republica en
contra de la voluntad del pueblo peruano, lo que desat6 protestas sociales en
Lima y provincias peruanas.

El 14 de noviembre, durante las manifestaciones en Lima, murieron los
jovenes Inti Sotelo y Bryan Pintado en enfrentamientos con las fuerzas del
orden, lo que llevo a la renuncia de Manuel Merino un dia después.

El 17 de noviembre, el congresista Francisco Sagasti asumié la Presidencia
del Per después de que Manuel Merino dejara el puesto, estableciéndose
como presidente interino.

El 2 de diciembre, se aprobo la vacuna Pfizer-BioNTech por la MHRA,
representando un hito en la aprobacion de vacunas en distintas partes del

mundo.
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En resumen, la situacion de Peru durante la pandemia de Covid-19 estuvo
marcada por la implementacion de diversas medidas para contener el virus, asi
como por desafios politicos y sociales. La llegada de vacunas y el inicio de la
vacunacién representaron un paso crucial para enfrentar la emergencia sanitaria

y buscar una solucion a la crisis.

2.2.6 Dimensiones

La medicion de la apropiacién del espacio publico se basa en la cantidad de
veces que es utilizado y disfrutado con propositos recreativos o de
entretenimiento, para el desplazamiento o realizacion de actividades
comunitarias por motivos tanto intrapersonales como socioculturales. Esto se
concuerda con Vidal y Urratia (7), cuando el autor divide el concepto de accién
(transformacién) del espacio en tres componentes: las acciones cotidianas que
las personas desarrollan en el lugar, las acciones orientadas hacia el lugar y las
gue son dirigidas hacia el futuro del lugar; de acuerdo a lo evidenciado en la
figura 3.

Accion

Acciones orientadas
hacia el barrio

Acciones relativas a
los proyectos futuros
del barrio

Identificacion

Figura 12. Modelo teérico de analisis de la apropiacion en un barrio de Barcelona
Tomada de Vidal, Pol, Guardia y Perd, 2004

De tal manera, la dimensién accion-transformacion tiene dos indicadores, las
interacciones sociales y las marcas. La primera es definida a través de las
acciones tomadas e interpretadas de la abla 3: acciones cotidianas, como ir al
trabajo, ir a estudiar, hacer el mercado y pasear; acciones inusuales, como irse
de viaje, vacunarse, ir de compras, hacerse una prueba rapida de Covid-19 o ir
al banco; y acciones colectivas, como reunirse con amigos o familia, participacion

a eventos sociales, cuidado del espacio publico, asistir al vacunatén o protestar.
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Tabla 3. Indicador: Interacciones sociales, de la dimensioén - Accidn (transformacion)

INDICADOR: MEDICION
Acciones ¢, Qué tipo de acciones cotidianas realiza en el espacio publico?
cotidianas Trabajar Estudiar Hacer el Pasear De paso | Otros
mercado
Acciones ¢, Qué tipo de acciones inusuales realiza en el espacio publico?
inusuales Viajar Ir al banco Ir de Vacunarse | Prueba | Otros
compras COVID-
19
Acciones ¢, Qué tipo acciones colectivas realiza en el espacio publico?
colectivas Reunirse | Participacion | Cuidado | Vacunatdn | Protestar | Otros
con en eventos del grupal
amigos o sociales espacio
familia publico

Al respecto, también se piensa registrar las marcas del espacio publico
contemporaneo durante la pandemia de la Covid-19, hechas por colectivos o
como parte de una estrategia urbanistica para asegurar la protecciéon de la salud

publica colectiva.

En palabras de Gonzales (32), al hablar de marcas se refiere a las imagenes
gue proporciona la ciudad, expresadas en: publicidad, grafitis, escaparates o
vitrinas. El autor toma como referencia a Silva (1992), el cual explica que las
marcas son una especie de "tatuajes” de la ciudad, que se analizan a partir de:

las intervenciones urbanisticas, las vitrinas y los nombres.

Las intervenciones urbanisticas se conforman por marcas significativas en la
arquitectura y el espacio que podrian transformarse en simbolos del territorio
partiendo de la incorporacion del valor que se les da. Por otra parte, las vitrinas
son un conjunto de varios elementos, donde se desarrollan juegos de miradas
entre los que observan y los que quieren ser observados, como también
evidencia el comercio mercantil, las estrategias de venta al colocar los objetos

mas usados por los habitantes en las vitrinas para su venta 0 consumo.
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En fin, los nombres mencionan que el territorio no puede definirse ni
apropiarse unicamente a través de imagenes visuales, también se constituye a
partir de un dialogo entre los habitantes y su espacio. De acuerdo con lo

evidenciado a manera de sintesis en la figura 4.

l MARCAS I - Imagenes que
proporciona la ciudad
v
Publicidad, grafitis, “tatuajes”
: escaparates 0 Silva, 1992
se analizan a vitrinas.
partir de:
Las intervenciones I Las vitrinas I Los
urbanisticas nompres
refiefe a: relacion relacion|dialoga
b e !
Apropiacién Unica o Muestray Ven y quieren Individuos
exduyente observa ser vistos 2 Esgacm
l interrelacion l
De los espacios - Nombrar | _
existentes Los objetos y el espacio
°°b' iasmiradas | o S—— -1
e conel ﬁn‘l 1 [ Expresar gustos J..L
arquitectonicas y Comercio : :
especiales mercantil " Percibir porsi g o
l y 1 i mismos I
: | I
Emblemas del Estrategias de
territorio venta x Modqs de :
1 | reconocimiento [«+
) | |
S - - - o
Ancla la memoria l
lecti
it Percepcion del
territorio

Figura 13. Conceptualizacién de las marcas por Gonzales (2014) basado en Silva (1992)
Tomada de Gonzales, P. (2014).

Para el estudio en cuestion se dividen las marcas en tres categorias: grafitis,
intervenciones urbanisticas y vitrinas comerciales, ver tabla 4. En la primera se
consideran: los carteles publicitarios, la expresion cultural (murales), el
vandalismo y la publicidad politica. En la segunda se hallan pertinentes: la
sefalizacion de transito y la sefializacion por la Covid-19. En fin, en la tercera se

considera: Vitrinas con protocolos contra Covid-19 y el mercado informal.
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Tabla 4. Indicador:

Marcas, de la dimensién - Accién (transformacién)

INDICADOR: Marcas

MEDICION

Grafitis

Vandalismo

Pésteres

Carteles

Expresion cultura

politicos
Sefializacion por COVID-19

publicitarios

Intervenciones urbanisticas Sefializacioén de transito

Vitrinas con protocolos contra Mercado informal

COVID-19

Vitrinas comerciales

Segun Vidal y Urratia (7) en la identificacion destacan 3 procesos principales:
identificar el entorno, ser identificado por el entorno e identificarse con el entorno.
El primero esta asociado con reconocer las caracteristicas fisicas del entorno
gue se habita, tales como: estado de la infraestructura urbana, paisaje y areas

verdes y las ciclovias, segun lo apreciado en la tabla 5.

Tabla 5. Indicador: Identificar el entorno, de la dimensién - Identificacién (simbdlica)

INDICADOR: MEDICION
Identificar el entorno
Estado de la infraestructura Pésimo Malo Regular | Bueno | Excelente
Nivel de contaminacion acustica Muy bajo Bajo Medio Alto Muy alto
Paisaje y areas verdes No presente Presente
Ciclovias No presente Presente

El segundo esta relacionado con el reconocimiento por parte del entorno a
través del mobiliario urbano y la accesibilidad universal, conforme se visualiza

en la tabla 6.

Tabla 6. Indicador: Ser identificado por el entorno, de la dimensién - Identificacién

(simbdlica)
INDICADOR: .
. » MEDICION
Ser identificado por el entorno
Accesibilidad universal Pésimo Malo Regular Bueno Excelente
Mobiliario urbano Pésimo Malo Regular Bueno Excelente

El tercero esta relacionado con los sentimientos hacia el entorno, tales como:
el apego, satisfaccion, seguridad, salubridad y pertenencia, de acuerdo con lo

mostrado en la tabla 7.
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Tabla 7. Indicador: Identificarse con el entorno, de la dimensién - Identificacion
INDICADOR MEDICION

¢, Siente apego hacia este espacio?
Apego

No Me es indiferente Si

. B ¢ Se siente satisfecho con este es espacio?
Satisfaccion

Insatisfecho | Me es indiferente Satisfecho

. ¢ Se siente seguro en este espacio?
Seguridad

Inseguro Me es indiferente Seguro

_ ¢ Siente que este espacio es salubre?
Salubridad

Insalubre Me es indiferente Salubre

) ¢ Se siente perteneciente a este espacio?
Pertenencia

No Me es indiferente Si

En resumen, el estudio tiene 2 dimensiones que se definen a través de los

indicadores conforme se visualiza en la Tabla 8.

Tabla 8. Dimensiones del espacio publico contemporaneo
VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES ITEMS

Acciones cotidianas

Interacciones sociales Acciones inusuales

Acciones colectivas
Grafitis

Accién

(transformacion)

Marcas Intervenciones urbanisticas

Vitrinas comerciales

Estado de la infraestructura

Apropiacion del Nivel de contaminacion acustica
Identificar el entorno

espacio publico o
; Paisaje y areas verdes
contemporaneo

Ciclovias

Identificacion Ser identificado por el Accesibilidad universal

(simbolica) entorno Mobiliario urbano

Apego

Satisfaccion

Identificarse con el i
Seguridad

Salubridad

entorno

Pertenencia
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2.3 Definicion de términos béasicos

a) Comercio informal: se refiere a la actividad econdmica que se lleva a cabo
fuera del marco legal o sin cumplir con los requisitos formales establecidos
por las autoridades. Los comerciantes informales venden productos o brindan
servicios en espacios publicos de forma ambulante o transitoria, sin contar con
un establecimiento comercial fijo. Este tipo de comercio puede incluir
vendedores ambulantes, vendedores callejeros o aquellos que ocupan
espacios publicos de manera temporal.

b) Vitrinas comerciales: son espacios de exhibicion utilizados por los
comerciantes para mostrar sus productos de manera atractiva. Las vitrinas
suelen estar ubicadas en establecimientos comerciales, tiendas o locales, y
se disefian con el propdsito de captar la atencion de los clientes potenciales.
Mediante la presentacion visual de los productos, se busca despertar el interés

y aumentar las ventas.

¢) Huellas simbdlicas: se refiere a las marcas o signos visibles que se encuentran
en el entorno urbano, como en las paredes, suelos, ventanas u otros
elementos arquitectonicos.  Estas marcas pueden ser resultado de
expresiones artisticas, mensajes politicos, grafitis o cualquier otra
manifestacion simbdlica que refleje las emociones, ideas o identidades de las
personas hacia ese lugar en particular. Las huellas simbdélicas contribuyen a

la identidad cultural y estética de un espacio.

d) Pertenencia hacia el lugar: es el sentimiento de conexién emocional y sentido
de identidad que una persona experimenta hacia un lugar especifico. Implica
sentirse parte de una comunidad local, de un barrio, distrito o localidad. La
pertenencia hacia el lugar puede surgir a través de la interaccion social, las
experiencias compartidas, la historia o la relacion con los espacios fisicos y

simbolicos del lugar.

e) Apego hacia el lugar: son los vinculos afectivos y emocionales que una

persona desarrolla hacia un lugar determinado. El apego implica tener una
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conexion profunda, valorar el lugar y experimentar emociones positivas
asociadas a él. Puede surgir a partir de experiencias personales significativas,
la sensacion de seguridad, la familiaridad, los recuerdos y la sensacion de

pertenencia.

f) Accesibilidad universal: se refiere a la capacidad de un espacio o entorno para

ser utilizado de manera plena y eficaz por todas las personas, sin importar sus
capacidades fisicas o discapacidades. La accesibilidad universal busca
eliminar las barreras arquitectonicas, comunicativas y sociales, y garantizar la

equidad de oportunidades y la inclusién de todos en la sociedad.

g) Mobiliario urbano: son los elementos y objetos disefiados e instalados en el

espacio publico de las ciudades con el propésito de brindar comodidad,
utilidad y servicios a los ciudadanos. Esto incluye bancos, paradas de autobus,
papeleras, postes de iluminacion, sefiales de trafico, fuentes de agua, juegos
infantiles y otros elementos que contribuyen a la funcionalidad y estética de

las areas urbanas.

h) Covid-19: enfermedad ocasionada por el virus SARS-CoV-2 originada Wuhan,

)

china que se expandié por todo el mundo y causé una pandemia global y

estado de emergencia en diferentes paises.

Pandemia: evento se da a nivel mundial, sin embargo, en el siglo veintiuno se
ha utilizado para referirse a la propagacion de una enfermedad a gran escala.
En el 2019 se produjo una pandemia de la Covid-19 que surgié con un nuevo
virus y se propago por todo el mundo y afectd gravemente la poblacion adulta

mayor.

Distanciamiento social: hace referencia a la accién de mantener una distancia
hacia otra persona de al menos dos metros para evitar contagiarse de la

Covid-19, de tal manera se disminuye la aceleracion de los contagios.
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CAPITULO I
METODOLOGIA

3.1 Método, y alcance de la investigacion
3.1.1 Método general

En el contexto de este estudio se utiliza el método cientifico que en su empleo
conduce una verdad subjetiva a una verdad objetiva, proporcionandonos de tal
manera un conocimiento libre de distorsiones e ilusiones. Por lo tanto, se
consideran las cinco etapas fundamentales del método cientifico: formulacion del
problema, construccion del marco tedrico, elaboracion de la hipotesis,

verificacion de la hipotesis y extrapolacion de los resultados.

3.1.2 Método especifico

En este estudio de investigacion, se emplean dos métodos principales, siendo
uno de ellos el método descriptivo. Este enfoque implica el estudio de fendmenos
0 eventos en su contexto natural, a través de observaciones, como lo mencionan

Reyes y Sanchez (33).

El método observacional consiste en que el investigador observa, realiza una
descripcion detallada y luego analiza las caracteristicas o peculiaridades de las

variables sin arribar a manipularlas.

3.1.3 Alcance de la investigacion
El alcance de la investigacion esta determinado por las estrategias adoptadas,
lo que implica que el disefo, los procedimientos y otros elementos pueden

cambiar de acuerdo con dicho alcance.
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En el presente trabajo se aplica el alcance descriptivo de tipo basico, se centra
en detallar las propiedades o atributos de los fenbmenos que son sometidos a
analisis por parte del investigador, como menciona Hernandez et al. (4).

3.2 Disefio de lainvestigacion

El disefio se refiere al plan o estrategia empleada para obtener la informacién
deseada, proporcionando al investigador una guia para lograr sus objetivos,
responder las preguntas de investigacion y verificar la veracidad de las hipétesis
planteadas. En este estudio, se utiliza el disefio descriptivo, transversal - no

experimental, siguiendo las pautas establecidas por Hernandez et al. (4).

3.3 Poblacion y muestra
3.3.1 Poblacion

Es la agrupacion de las unidades a analizar que coinciden con un namero de
especificaciones, denominada también universo. En esta investigacion la
poblacién es la avenida Ferrocarril, una de las mas importantes en la ciudad de
Huancayo, donde suceden los diferentes fendmenos pertinentes al estudio en

cuestion de la apropiacion del espacio contemporaneo.

3.3.2 Muestra

Es el subconjunto de la poblacién, en este estudio se empled una muestra no
probabilistica, donde se escogi6 el tramo parque Infantil — puente Giraldez de la
avenida Ferrocarril, por criterios en concordancia con la naturaleza del objeto de
estudio, en este caso los espacios publicos contemporaneos.
3.3.3 Unidad de analisis

La unidad de analisis de la investigacién es el espacio publico contemporaneo,
el cual tiene dos tipologias: el espacio informal y el espacio publico interior
conforme se visualiza en la

Tabla 9.
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Tabla 9. Unidad de analisis de la investigacion
Escalera del puente Giraldez

Puente Giraldez

TIPOLOGIA DEL Espacio informal

ESPACIO
CONTEMPORANEO

Esquina del centro comercial Open Plaza

Grifo Petro América

o Centro comercial Open Plaza
Espacio publico

interior Terminal terrestre Los Andes

En lo especifico se analizardn los siguientes espacios publicos
contemporaneos dentro del tramo parque Infantil — puente Giraldez de la avenida

Ferrocarril, conforme se visualiza en la figura 5.

Tramo —

i Grifo @

|| Escalera®
Esquina del Open&w
Puente Giraldez @

! Centro Comercial @
Terminal Terrestre @

RN N s ~
5

Figura 14. Esquea de unts de la unidad de analisis

Esta unidad de analisis se medira con los siguientes indicadores e items como
se observa en la
Tabla 10, a través de fichas de observacién y cuestionarios.
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Tabla 10. Indicadores e items de la unidad de andlisis

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
Acciones cotidianas
Interacciones sociales Acciones inusuales
Acciones colectivas

Accién (transformacion) Grafitis

Marcas Intervenciones urbanisticas

Vitrinas comerciales

Estado de la infraestructura

. Nivel de contaminacién acustica
Identificar el entorno

Paisaje y areas verdes

Ciclovia

PP - Accesibilidad universal
Identificacion (simbolica) | ger jgentificado por el entorno

Mobiliario urbano
Apego
Satisfaccion
Identificarse con el entorno Seguridad
Salubridad
Pertenencia

3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

La recopilacion de datos es una etapa importante para la investigacion, dado
gue la eleccién adecuada de las técnicas para la obtencion de datos y la validez
de los instrumentos aplicados garantizan la calidad de la informacion obtenida
tras el procesamiento de datos.

3.4.1 Técnicas de recoleccion de datos

En el estudio actual, se utilizan dos técnicas de recoleccion de datos: la
observacion y la encuesta. La observacion es el registro sensorial de lo que pasa
en un evento de la realidad, se clasifica y brinda datos concordes con algun
esquema previsto; esta metodologia permite la captura de datos tanto
cualitativos como cuantitativos, lo que posibilita la identificacion de diversas
caracteristicas, propiedades y condiciones de los fenOmenos bajo estudio.

La encuesta se basa en sacar datos de los sujetos de estudio, brindados por

ellos mismos mediante preguntas y un dialogo.
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3.4.2 Instrumentos de recoleccidn de datos

En este estudio se utilizan dos instrumentos: la ficha de observacion directa y

el cuestionario semiestructurado, conforme se visualiza en resumen en la tabla

11.
Tabla 11. Técnicas e instrumentos de la variable de estudio
DIMENSIONES INDICADORES ITEMS TECNICAS INSTRUMENTO
Acciones cotidianas
Interacciones - - cuestionario
; Acciones inusuales encuesta ;
sociales semiestructurado
Accion Acciones colectivas
(transformacion) Grafitis
Marcas Intervenciones urbanisticas | observacién ficha d(.a,
observacion
Vitrinas comerciales
Estado de la infraestructura
\dentif | Nivel de contaminacion ficha d
entificar e . L icha de
acustica
entorno . , observacion observacion
Paisaje y areas verdes
Ciclovias
s i ifi Accesibilidad universal ;
[dentificacién Ser identificado observacion ficha de_z'
por el entorno Mobiliario urbano observacion

(simbdlica)

Identificarse con el
entorno

Apego

Satisfaccion

Seguridad

Salubridad

Pertenencia

encuesta

cuestionario
semiestructurado

La ficha de observacion directa es un recurso que permite consignar

minuciosamente la descripcién de los lugares que constituyen el objeto de

estudio en esta investigacion.

Para medir la dimensiéon accion — transformacion, se utilizé la ficha de

observacion para identificar las marcas en el espacio (3 items). Mientras que

para medir la dimensién identificacion (simbdélica), se investigd identificacion del

entorno (3 items), y el ser identificado por el entorno (2 items); como se observa

enla

Tabla 12, con su respectiva escala de medicién y significado.
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Tabla 12.Escalas de medicién de la ficha de observaciéon

E. DIMENSION 1: ACCION - TRANSFORMACION

Items Escala Significado
No invasivo No existen carteles publicitarios
" @ | Poco invasivo | Existe 1 cartel publicitario Se consideran: Publicidad de
o % |Invasivo Existen 2 carteles publicitarios toda indole, banners en
e ij Medianamente | Existen de 3 a 4 carteles publicitarios | edificios, afiches pegados en
8 < [Invasivo muros o postes, personas que
S | Muv invasivo | EXisten de 5 a mas carteles emiten volantes.
y publicitarios
No existen muestras de expresion
— No presente
© cultural
2 Poco presente | Existe 1 muestra de expresion cultural
3 Existen 2 muestras de expresion Se consideran: Grafitis, bailes,
= Presente - :
S cultural espectaculos callejeros,
n © | Medianamente | Existen de 3 a 4 muestras de musica, muestras de arte
= ; presente expresion cultural
o ] Existen de 5 a mas muestras de
< Abundante S
04 expresion cultural
O No presente No existen muestras de vandalismo
g Poco presente | Existe 1 muestra de vandalismo Se consideran: Escrituras o
o | Presente Existen 2 muestras de vandalismo o : ~
< Medianamente | Existen de 3 a 4 muestras de dIbU!OS obsqen_os, dan_o ala
° resente vandalismo propiedad publico o privada,
& P : = alteracion del orden publico
> Existen de 5 a mas muestras de
Abundante q
vandalismo
No invasivo No existen pésteres politicos
o ¢ |Pocoinvasivo | Existe 1 pésteres politico . . ’
) , . - = :
) ,8 Invasivo Existen 2 posteres politicos S GUER AT Publlqdad i
= : : z = a la propaganda politica cerca
3 S | Medianamente | Existen de 3 a 4 posteres politicos ael g
g8 | . el espacio
nvasivo
Muy invasivo | Existen de 5 a mas pdsteres politicos
No presente No existe sefializacién peatonal Se consideran: sefales
2 3 Poco presente | Existe 1 sefializacion de transito horizontales (lineas cebra para
g S o |Presente Existen 2 sefializaciones de transito cruce peatonal, lineas de
® | §@ |Medianamente | Existen de 3 a 4 sefializaciones de estacionamiento) y sefiales
> N.g |presente transito horizontales (semaforos,
5| &7 Existen de 5 a mas sefalizaciones de | carteles de cruce peatonal,
% & Abundante transito indicaciones para lugares
0 principales de la ciudad)
2 . No presente | No existe sefializacion por COVID-19
@) S Poco presente | Existe 1 sefializacion por COVID-19
O =3 Existen 2 sefializaciones por COVID- | Se consideran: Adhesivos para
zZ ©© % | Presente . L ;
w sQ 19 el distanciamiento social,
§ N 8 Medianamente | Existen de 3 a 4 sefializaciones por recordatorios de higienizacion
|LI_J I O |presente COVID-19 de manos y uso de mascarilla
z | & Abundante Existen de 5 a mas sefializaciones
por COVID-19
wn (@) (%, H _ f 5
<zl g % No presente No existe protocolos contra COVID Se cqn3|deran. Uso de
Zuw cs3 19 mascarilla, protector facial,
,’3_5 % £ O 2 Poco presente | Existe 1 protocolo contra COVID-19 guantes, higienizacion de
S O = g Presente Existen 2 protocolos contra COVID-19 | manos Y billetes. Protectores
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Medianamente

Existen de 3 a 4 protocolos contra

fisicos entre vendedor y

presente COVID-19 comprador.
Existen de 5 protocolos contra
COVID-19
Abundante
E. DIMENSION 1: ACCION - TRANSFORMACION
items Escala Significado
nl No presente No existe el mercado informal
0 = % Poco presente | Existe 1 puesto de venta ambulante Se consideran: Personas con
G = Presente Existen 2 puestos de venta ambulante . . X
£ 8 ‘o | Medianamente | Existen de 3 a 4 puestos de venta ML C) CEIES ENE] P
4 o i
FWl 2 |presente ambulante 0 manos, venta de comida en
S = 5] - - recipientes o en carritos
(@) 5 Existen de 5 a méas puestos de venta
O| s |Abundante
ambulante
F. DIMENSION 2: IDENTIFICACION (SIMBOLICA)
Items Escala Significado
- Esté& sucio, deteriorado y falla sus
Pésimo .
g 8 funciones
o g Malo Esta sucio y falla sus funciones
'g = Regular Esta un poco sucio, pero cumple con | Se consideran: Pistas, aceras
23 sus funciones y areas verdes si existentes.
e E g Bueno Esta limpio y cumple sus funciones
Z £ Esta limpio, cumple sus funciones y
14 Excelente
[®) es agradable
E c Muy bajo Es un lugar tranquilo sin ruidos
L e} . Es un lugar tranquilo con un poco de
1 o G o Bajo . . .
o |sg§ ruidos Se consideran: ruidos del
g(: § E 9 Medio Es un lugar medio tranquilo con trafico vehicular, parlantes de
O |ZE88 ruidos mdsica, bullicio de la gente.
L S Alto Es un lugar ruidoso
E Muy alto Es un lugar extremadamente ruidoso
w =
2 | © 2 @ Nopresente | No tiene areas verdes ' :
T §g P Se consideran: plantas en
259 macetas, grass u otros
g - p
a Presente Tiene areas verdes
2 No presente | No tiene ciclovias Se considera: carriles
S & ) — exclusivos con sefializacién
O Presente Tiene ciclovias para ciclistas
- No cuenta con rampas, barandas o
o Pésimo L : ;
Z e sefalizacion para discapacitados Se consideran: rampas de
% 8§ |Malo Cuenta con rampas en mal estado acceso y deécens% de
E 3 2 [Regular n n ram n n .
2 | 32 (o [Cuenaconampeserbuenssato | veredas, haci ugares
“ | 8 |Bueno pasy interiores o cualquier otro
i 2 S buen estado -
4 Excelente Cuenta con rampas, barandas y
g_) sefializacion vial para discapacitados
o Pésimo No cuenta con mobiliario urbano
9( e Malo Cuenta con mobiliario urbano en
S) g malas condiciones Se considera: postes de
LL 5 Cuenta con mobiliario urbano en alumbrado publico, bancas,
E o |Regular .
= = regulares condiciones barandas, paradero de
"éJ ;‘_E Bueno Cuenta con mobiliario urbano en transporte, tachos de basura,
x = buenas condiciones juegos para nifios.
w = Cuenta con mobiliario urbano en
0 Excelente

excelentes condiciones
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Como menciona Vara (2012), el cuestionario estructurado es una herramienta de

naturaleza cuantitativa usado para la medicion de diferentes eventualidades y contextos;

este es denominado asi debido a que presenta opciones predefinidas para cada

pregunta, lo que facilita su aplicacién y analisis (34).

Al respecto, para medir la dimensién accién — transformacion, se utilizé el

cuestionario estructurado para definir las acciones cotidianas de los ciudadanos que

habitan ese espacio (3 items), como se observa en la Tabla 13.

Tabla 13. Preguntas y alternativas del cuestionario (Dimension 1)

DIMENSION 1: ACCION (INTERACCIONES SOCIALES)

N° | items /Preguntas .
Alternativas
¢, Qué tipo de
1 |@cciones cotidianas Trabajar Estudiar Hacer el Pasear Estar de Otros
realiza en el mercado Paso
espacio publico?
gc(:gclijgnttlagoir?jsuales Ir de Prueba
2 . Viajar Ir al banco Vacunarse | COVID- |Otros
realiza en el compras
T 19
espacio publico?
o~ . . .. .. | Cuidado
¢ Que tipo acciones Reunirse| Participacion .
. . . del Vacunaton
3 | colectivas realiza en | con amigo| en eventos . Protestar | Otros
S o . espacio grupal
el espacio publico? | o familiare| sociales piiblico

Mientras que para medir la dimension identificacion (simbdlica), se investigo el nivel

de identificacion con el entorno (5 items), de acuerdo con la Tabla 14.

Tabla 14. Preguntas y alternativas del cuestionario (Dimension 2)

DIMENSION 2: IDENTIFICACION (IDENTIFICARSE CON EL ENTORNO)

N° items / Preguntas Alternativas

. . . Me es g

1 | ¢ Siente apego hacia este espacio? No indiferente Si

> .Se s[ente satisfecho con este No . Me es Sj
espacio? indiferente

3 | ¢ Se siente seguro en este espacio? No . Me es Si
indiferente

4 ¢ Siente que este espacio es No . Me es Sj
salubre? indiferente

5 ,Se si_ente perteneciente a este No _ Me es Sj
espacio? indiferente
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3.5 Procesamiento de datos

Segun Vara (34), las técnicas de procesamiento de datos se fundamentan en el uso

de la estadistica, la cual permite describir, graficar, analizar, comparar, establecer

relaciones y resumir la informacién recolectada mediante los instrumentos utilizados.

Para procesar las encuestas se utilizardn los porcentajes y para procesar las fichas

de observacion se obtendran gréficos de barras, ver tabla 15.

Tabla 15. Principales técnicas estadisticas de andlisis de datos

Usos

Descripcién

Técnicas de estadistica

Describir variables

Se usa para caracterizar una

muestra,
variable.

variable por

e Distribucién de frecuencias

e Porcentajes

e Promedios

e Desviacion estandar

e Graficos de barras, sectores,
histogramas

Tomada de “Los 7 pasos para una tesis exitosa’’ de Vara (2012)
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Resultados del tratamiento y andlisis de la informacion
4.1.1. Dimensién 1: accion (transformacion)
4.1.1.1. Indicador X1: Interacciones sociales
a) Acciones cotidianas:
Los resultados se muestran en base al total de 420 respuestas obtenidas en
400 encuestas realizadas en 6 puntos del tramo de estudio, que responde a la

pregunta: ¢Qué tipo de acciones cotidianas realiza en el espacio publico?

Tabla 16. Frecuencias X1 - Acciones cotidianas

Pregunta: ¢ Qué tipo de Respuestas Porcentaje de
acciones cotidianas realiza en casos
el espacio publico? A Folesiz]e

Acciones Trabajar 78 18,6% 19,5%

Cotidianas
Hacer el 28 6,7% 7,0%
mercado
Pasear 114 27,1% 28,5%
De paso 199 47,4% 49,8%
Otros 1 0,2% 0,3%

Total 420 100,0% 105,0%
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Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X1 -

Acciones cotidianas", obtenidos de la base de datos del investigador.

Porcentaje

Trabajar Estudiar Hacer el Pasear De paso Otros
mercado

Acciones Cotidianas

Figura 15. Porcentaje X1 - Acciones cotidianas

Nota: El gréfico de barras presenta los resultados del indicador "X1 - Acciones Cotidianas”,

extraidos de la Tabla 16.

En relacion con los resultados obtenidos del indicador Interacciones Sociales
en la figura 6; se evidencia que un 47,4 % de las personas encuestadas utiliza el

espacio publico de paso, mientras que en un 27,1 % lo utiliza para pasear.

Ademas, es importante analizar los resultados por espacios para entender su

naturaleza y origen, como se visualiza de manera comparativa en la tabla 17.
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Tabla 17. Frecuencias X1 - Acciones cotidianas por espacio

Pregunta: ¢ Qué Espacio publico Tot.
tipo de acciones |Escalera | Puente |Esquina | Centro Terminal Grifo
cotidianas del Giraldez |del C.C. |comercial | terrestre | Petro
realiza en el puente Open Open Los América
espacio Giraldez Plaza Plaza Andes
publico?

Trabajar N° 12 4 10 17 25 10 78
% 21,8% 7,8% 20,0% 15,7% 23,8% 19,6%

Hacerel | N° 1 0 1 25 1 0 28

mercado | 9% 1,8% 0,0% 2,0% 23,1% 1,0% 0,0%

Pasear N° 12 17 5 48 23 9 114
% 21,8% 33,3% 10,0% 44,4% 21,9% 17,6%

De paso | N° 30 30 34 18 56 31 199
% 545% | 58,8% | 68,0% 16,7% 53,3% 60,8%

Otros N° 0 0 0 0 0 1 1
% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0%

Total N° 55 51 50 108 105 51| 420

N°: Recuento %: Porcentaje en el espacio

Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas

realizadas.

Por lo tanto, considerando la naturaleza de los espacios el resultado
mayoritario era previsible, por ello se considera necesario relevar el segundo
resultado con mayor porcentaje para obtener de esta forma mejor lectura de los

resultados, como se muestran a continuacion:

e En la escalera del puente Giraldez, el 54,5 % de las personas utilizan el
espacio de paso, mientras que el 21,8 % lo utiliza para trabajar y otro 21,8 %
lo utiliza para pasear. El primer porcentaje refleja la funcion de la escalera que
conecta la avenida Giraldez con la avenida Ferrocarril, es por ello que es muy
concurrido de paso; por otra parte, en la avenida Ferrocarril transcurre el
transporte publico que lleva a las personas a diferentes puntos de la ciudad a

trabajar, esto explica el segundo porcentaje, mientras que el tercero se da
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porque esta cerca del centro comercial Real Plaza, y la mayoria de las

personas se dirige a establecimientos como estos para paseatr.

En el puente Giraldez, el 58,8 % de las personas utilizan el espacio de paso,
mientras que el 33,3% lo utiliza para pasear. El puente Giraldez funciona como
un enlace hacia el centro historico, conectando con la calle Real y el parque
Constitucion. Las personas transitan por este puente y también disfrutan de
pasear en la zona. Ademas, la avenida Giraldez alberga una variedad de

tiendas y restaurantes que pueden ser atractivos para los transeuntes.

En la esquina del centro comercial Open Plaza, el 68 % de las personas
utilizan el espacio de paso, mientras que el 20 % lo utiliza para trabajar. Siendo
esta esquina el lugar puesto en la entrada del centro comercial es légico
pensar que se usa mayormente de paso, sin embargo, vemos un espacio
también de trabajo como el comercio ambulante que se desarrolla en este
espacio, las personas aprovechan el gran flujo de personas para poder ofrecer
productos o servicios.

En el centro comercial Open Plaza, el 44,4 % de las personas utilizan el
espacio para pasear, mientras que el 23,1 % lo utiliza para hacer el mercado.
La gran mayoria de individuos muestran una preferencia por realizar paseos
en centros comerciales, por la variedad de tiendas y servicios que ofrecen,
mientras que otras personas utilizan el espacio para hacer mercado en el

supermercado Tottus.

En el terminal terrestre Los Andes, el 53,3 % de las personas utilizan el
espacio de paso, mientras que el 23,8 % lo utiliza para trabajar. Siendo este
un lugar de punto de llegada o partida hacia otros lugares, se explica el uso
de paso; por otra parte, este lugar esta lleno de puestos comerciales por lo

cual se explica el uso para trabajo.

En el grifo Petro América, el 60,8 % de las personas utilizan el espacio de

paso, mientras que el 19,6 % lo utiliza para trabajar. Estando al lado de un
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cruce peatonal y siendo una isla en medio de las pistas donde transcurren los

automoviles, las personas pasan por ahi para dirigirse hacia otros puntos;

ademas, se observa actividad de comerciantes ambulantes que trabajan en

esa zona aprovechando el alto trafico vehicular.

b) Acciones inusuales:

Los resultados se muestran en base al total de 447 respuestas obtenidas en

400 encuestas realizadas en 6 puntos del tramo de estudio, que responde a la

pregunta: ¢Queé tipo de acciones inusuales realiza en el espacio publico?

Tabla 18. Frecuencias X1 - Acciones inusuales

Pregunta: ¢ Qué tipo de acciones Respuestas Porcentaje de
inusuales realiza en el espacio N° Porcentaje casos

publico?

Acciones Viajar 83 18,6% 20,8%

Inusuales M3 banco 85 19,0% 21,3%
Ir de compras 168 37,6% 42,0%
Vacunarse 51 11,4% 12,8%
Prueba COVID-19 30 6,7% 7,5%
Otros 30 6,7% 7,5%

Total 447 100,0% 111,8%

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X1 -

Acciones Inusuales", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Porcentaje

I 18,57% | |
I | :
0

Prusba Otros

Viajar Ir al banco  Irde compras  Vacunarse
CoVID-19

Acciones Inusuales

Figura 16. Porcentajes X1 - Acciones inusuales

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "X1 - Acciones inusuales”,
extraidos de la Tabla 18.

En la figura 7, se observa que entre las actividades inusuales que realizan los
encuestados, el 37,6 % de las personas utilizan los espacios para ir de compras,
mientras que 19 % de las personas transitan por el espacio para ir al banco,
siendo esta la segunda actividad inusual mas realizada; también se destaca que
el acto de viajar no ha sido impactado por la pandemia de la COVID-19, ya que

el 18,6 % de las personas aun lo realizan.
Seguidamente, en la Tabla 19 se visualizan los resultados de las encuestas

por espacio, para entender de qué manera se distribuyen las respuestas del

indicador X1- Acciones Inusuales en los 6 puntos del tramo de estudio.
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Tabla 19. Frecuencias - Acciones inusuales por espacio

Pregunta: ¢Qué Espacio Publico Tot.

tipo de acciones |Escalera | Puente Esquina Centro |Terminal | Grifo

inusuales realiza del Giréldez | delc.c. comercial |terrestre | Petro

en el espacio puente Open Open Los América

publico? Giraldez Plaza Plaza Andes

Viajar N° 1 0 5 2 74 1 83
% 1,7% 0,0% 9,4% 1,9% 60,2% 2,0%

Ir al banco N° 21 18 11 24 4 7 85
% 36,2% 31,6% 20,8% 22,9% 3,3% 13,7%

Ir de N° 34 38 20 49 13 14 | 168

compras % 58,6% 66,7% 37,7% 46,7% 10,6% 27,5%

Vacunarse N° 0 0 13 26 1 11 51
% 0,0% 0,0% 24,5% 24,8% 0,8% 21,6%

Prueba N° 0 0 0 1 29 0 30

COVID-19 % 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 23,6% 0,0%

Otros N° 2 1 4 3 2 18 30
% 3,4% 1,8% 7,5% 2,9% 1,6% 35,3%

Total N° 58 57 53 105 123 51 | 447

N°: Recuento %: Porcentaje en el espacio

Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas

realizadas.

Por lo tanto, considerando la naturaleza de los espacios el resultado
mayoritario era previsible, por ello se considera necesario relevar el segundo
resultado con mayor porcentaje para obtener de esta forma mejor lectura de los
resultados, como se puede apreciar en seguida:

e En la escalera del puente Giraldez, el 58,6 % de las personas utilizan el
espacio para ir de compras, mientras que el 36,2 % lo utiliza para ir al banco.

El primer porcentaje se explica debido a la presencia del centro comercial Real

Plaza y los mercados de abastos como: Mayorista, Malteria, Raez Patifio y

Nueva Esperanza. Por otro lado, el segundo porcentaje se explica por la

presencia de Bancos como: Banco Continental, Interbank, Banco de Crédito

del Peru y Scotiabank. Estas dos actividades no se vieron afectadas con la

pandemia ya que son de necesidad basica.
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En el puente Giraldez, el 66,7 % de las personas utilizan el espacio para ir de
compras, mientras que el 31,6 % lo utiliza para ir al banco. Estando cerca al
mismo punto anterior, se explica la similitud en porcentajes, pero el aumento
en la actividad ir de compras se debe a que en la avenida Giraldez existen

puntos de venta de ropa, electrodomésticos y productos de belleza.

En la esquina del centro comercial Open Plaza, el 37,7 % de las personas
utilizan el espacio para ir de compras, mientras que el 24,5 % lo utiliza para
vacunarse. Siendo esta esquina el lugar puesto en la entrada del centro
comercial es l6gico pensar que se usa mayormente para ir de compras en el
lugar, ademas, en esta esquina se encuentra la entrada al Centro de

vacunacion Open Plaza, lo cual explica el segundo porcentaje.

En el centro comercial Open Plaza, el 46,7 % de las personas utilizan el
espacio para ir de compras, mientras que el 24,8 % lo utiliza para vacunarse.
La mayor parte de los individuos se dirigen a este punto para ir de compras,
sin embargo, con la llegada de la pandemia este centro comercial se convirtid
en centro de vacunacion, el cual lo convierte en un punto de referencia para

realizar dicha actividad inusual.

En el terminal terrestre Los Andes, el 60,2 % de las personas utilizan el
espacio para viajar, mientras que el 23,6 % lo utiliza para prueba de Covid-19.
El primer porcentaje se explica por el hecho de ser una terminal terrestre hacia
destinos nacionales, mientras que el segundo porcentaje se debe a que la
clinica San Pablo habilito un espacio donde es posible realizarse la prueba

antigénica.

En el grifo Petro América, el 35,3 % de las personas utilizan el espacio para
realizar otro tipo de actividades, mientras que el 27,5 % lo utiliza para ir de
compras. Estando cerca del centro comercial Open Plaza y del mercado de El

Tambo, se explica el segundo porcentaje.
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c) Acciones colectivas:

Los resultados se muestran en base al total de 418 respuestas obtenidas en

400 encuestas realizadas en 6 puntos del tramo de estudio, que responde a la

pregunta: ¢Qué tipo de acciones colectivas realiza en el espacio publico?

Tabla 20. Frecuencia X1 - Acciones colectivas

Pregunta: ¢Qué tipo de acciones colectivas Respuestas Porcentaje
realiza en el espacio publico? NG Porcentaje de casos
Acciones Reunirse con amigos o familia 160 38,3% 40,0%
colectivas Participacion en eventos sociales 28 6,7% 7,0%
Cuidado del espacio publico 12 2,9% 3,0%
Vacunaton grupal 19 4,5% 4,8%
Protestar 5 1,2% 1,3%
Otros 194 46,4% 48,5%
Total 418 100,0% 104,5%

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X1 -

Acciones Colectivas”, obtenidos de la base de datos del investigador.

Porcentaje

en eventos

] espacio
sociales

amigos o
publico

familia

{ 7] [

Reunirse con Participacion  Cuidado del  Vacunaton

4,55%

grupal

Protestar

Acciones Colectivas

Ctros

Figura 17. Porcentajes X1 - Acciones colectivas

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "indicador X1 - Acciones

colectivas", extraidos de la Tabla 20.
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En la figura 8 las personas marcaron la opcion “otros” porque las personas no
realizan actividades colectivas en estos tiempos de pandemia, llegando asi hasta
a un 46,4% de personas que no realizan actividades colectivas. Por otra parte,
existe un sesgo de la poblacién que adn se retine con amigos y familiares a pesar

de la pandemia, el cual representa el 38,3% de los encuestados.

Para poder comprender mejor la distribucion de las respuestas por los
espacios donde se encuestaron a las personas, se analiza la Tabla 21.

Tabla 21. Frecuencias X1 - Acciones colectivas por espacios

; Espacio Publico Tot
Pregunta: ¢ Qué tipo i i i
: Escalera | Puente |Esquina | Centro |Terminal | Grifo
de acciones : :
; ; del Giraldez | del C.C. | comercial |terrestre | Petro
colectivas realiza en »
L puente Open Ppen Plaza| Los América
el espacio publico? o
Giraldez Plaza Andes
Reunirse con N° 17 16 17 56 26 28 | 160
amigos o % 32,7% | 32,0% | 30,4% 53,3% | 25,2% | 53,8%
familia
Participacion N° 0 0 14 11 0 3 28
en eventos % 0,0% 0,0% | 25,0% 10,5% 0,0% 5,8%
sociales
Cuidado del N° 0 0 1 5 4 2 12
espacio % 0,0% 0,0% 1,8% 4,8% 3,9% 3,8%
publico
Vacunatén N° 0 0 6 8 4 1 19
grupal % 0,0% 0,0% | 10,7% 7,6% 3,9% 1,9%
Protestar N° 0 0 0 0 0 5 5
% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 9,6%
Otros N° 35 34 18 25 69 13 | 194
% 67,3% | 68,00 | 32,1% 23,8% | 67,0% | 25,0%
Total N° 52 50 56 105 103 52 | 418
N°: Recuento %: Porcentaje en el espacio
Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas
realizadas.
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Por lo tanto, considerando la naturaleza de los espacios el resultado

mayoritario era previsible, por ello se considera necesario relevar el segundo

resultado con mayor porcentaje para obtener de esta forma mejor lectura de los

resultados, como a continuacion se presenta:

En la escalera del puente Giraldez, el 67,3 % de las personas utilizan el
espacio para hacer otro tipo de actividades, mientras que el 32,7 % lo utiliza

para reunirse con amigos o familiares.

En el puente Giraldez, el 68 % de las personas utilizan el espacio para hacer
otro tipo de actividades, mientras que el 32 % lo utiliza para reunirse con

amigos o familiares.

En la esquina del centro comercial Open Plaza, el 32,1 % de las personas
utilizan el espacio para hacer otro tipo de actividades, mientras que el 30,4 %

lo utiliza para reunirse con amigos y familiares.

En el centro comercial Open Plaza, el 53.3 % de las personas utilizan el
espacio para reunirse con amigos o familiares, mientras que el 23.8% lo utiliza

para hacer otras actividades.

En el terminal terrestre Los Andes, el 67 % de las personas utilizan el espacio
para hacer otro tipo de actividades, mientras que el 25,2 % lo utiliza para

reunirse con amigos o familiares.

En el grifo Petro América, el 53,8 % de las personas utilizan el espacio para
reunirse con amigos o familiares, mientras que el 25 % lo utiliza para hacer

otro tipo de actividades.

De todos los espacios analizados solo dos fueron reconocidos por la mayoria

de las personas como punto de encuentro para reunirse con amigos o familiares

y estos son: el centro comercial Open Plaza y el grifo Petro América ubicado al

frente del parque Infantil. Por otra parte, en los espacios restantes predomina el
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uso individual al uso colectivo, siendo esta una de las consecuencias principales

de la pandemia: el aislamiento social.

e Indicador X1: Interacciones sociales — Agrupado

Con el arribo de la pandemia de la Covid-19 se han modificado las
interacciones sociales, por una parte, una de las acciones cotidianas que no se
realiza mas es ir a estudiar; por otro lado, las acciones inusuales a la cotidianidad
se han modificado un poco, con la llegada de actividades como ir a vacunarse 0
hacerse una prueba para detectar la Covid-19. Sin embargo, los espacios no
pierden la caracteristica comercial de la ciudad de Huancayo, a pesar de la
llegada de estas nuevas actividades. Finalmente, si hablamos de las acciones
colectivas, estas si han sido afectadas por la pandemia, dado que no se realizan
con gran frecuencia, de las personas que toman el riesgo de salir solo lo hacen

para reunirse con familiares o amigos cercanos.

Por lo tanto, se afirma que: las interacciones sociales (indicador x1) en los
espacios publicos contemporaneos de la avenida Ferrocarril, tramo parque
Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de
El Tambo y Huancayo, 2021, han sido alteradas de manera moderada por la

pandemia, sin embargo, la ciudad no pierde su caracter comercial.

4.1.1.2. Indicador X2: marcas
a) Grafitis
e Carteles publicitarios
En la Tabla 22, se evidencian los resultados totales de los seis espacios
analizados con fichas de observacion en el item carteles publicitarios.
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Tabla 22. Frecuencia X2 - Carteles publicitarios

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos No presente 0 0 0
Poco presente 0 0 0
Presente 0 0 0
Medianamente 0 0 0
presente

Abundante 6 100,0 100,0

Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X2

— Grafitis (Carteles publicitarios)”, obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 18. Porcentajes X2 - Carteles publicitarios

Nota: El gréfico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Grafitis (Carteles

publicitarios)", extraidos de la Tabla 22.
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En la Figura 18, se muestra que el 100 % de los espacios del tramo de estudio
tienen carteles publicitarios de manera abundante, es decir, existen de cinco a
mas carteles publicitarios. De todos los espacios, el caso de la terminal terrestre
Los Andes es el mas relevante, visto que, existiendo varias empresas de
transporte, los carteles suelen ser muy invasivos, estos cuentan con iluminacion
propia, caracteres grandes y colores llamativos, ver Figura 19; por su parte las
personas que trabajan en cada empresa tratan de llamar la atencion de los
clientes gritando precios y ofertas, lo cual puede resultar extenuante.

Figura 19. Interior del terminal terrestre Los Andes

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcén, donde se observan los

carteles publicitarios en la terminal, tomada en octubre 2021.

e Expresion cultural
En la Tabla 23, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item expresién cultural.

93



Tabla 23. Frecuencia X2 — Expresién cultural

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vélidos | No presente 3 50,0 50,0
Poco presente 0 0 0
Presente 3 50,0 100,0
Medianamente 0 0 0
presente
Abundante 0 0 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X2

— Grafitis (Expresion Cultural)”, obtenidos de la base de datos del investigador.

Porcentaje
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Figura 20. Porcentaje X2 - Expresioén cultural

Nota: El gréafico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Grafitis (Expresion

Cultural)", extraidos de la Tabla 23.
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En la Figura 20, se evidencia que el 50 % de los espacios presentan 2
muestras de expresion cultural y el otro 50 % no presenta alguna muestra de

expresion cultural.

Dentro de los seis espacios analizados, solo 3 de ellos son espacios donde
se encuentran presentes al menos 2 formas de expresion cultural: el puente
Giraldez con 2 murales, el centro comercial Open Plaza con muestras de pinturas
artisticas y el grifo Petro América con personas que realizan acrobacias o tocan

musica en los seméaforos.

El caso mas relevante para analizar es aquel del puente Girdldez, donde se
pintaron 2 murales en las paredes de la avenida Giraldez, estos murales estan
ubicados a lado de las veredas por donde circulan las personas; en el proceso
se quitaron grafitis y viejos afiches de propaganda pegados en las paredes, ver
Figura 20, de esta manera se restauro la imagen del espacio y reafirmd la cultura
de la identidad huanca.

&

Figur 21. Mural de Identidad “Incontrastable” en proceso

Nota: Fotografia perteneciente a la cofradia artistica "En Blanco", donde se observan el proceso

del mural ubicado debajo del puente Giraldez.

Los murales que fueron realizados por la cofradia artistica En Blanco son dos:
el primero fue realizado en diciembre del 2019, ver Figura 21, en homenaje a
Victor Alberto Gil Mallma, reconocido popularmente como Picaflor de los Andes,
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el cual fue un cantante huancaino de musica folclorica. La fotografia es de
octubre de 2021 y demuestra que han pasado 22 meses de la inauguracion del
mural y este se mantiene libre de propaganda o grafitis, por lo tanto, podemos
decir que los ciudadanos aprecian la obra de arte y quieren seguir manteniendo

una buena imagen de la ciudad.

Figura 22. Mural de Identidad “Incontrastable”

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcon, donde se observan el
mural de la cofradia artistica "En Blanco", tomada en octubre 2021.

El segundo mural fue realizado en mayo del 2021, por lo cual lleva 5 meses
en la ciudad y aun preserva su integridad, el concepto del mural fue retratar a
Flor Pucarina, otra exponente de la musica folclérica del Valle del Mantaro, ver
Figura 23.
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Figura 23. Mural "Flor Pucarina"

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcon, donde se observan el

mural "Flor Pucarina" de la cofradia artistica "En Blanco", tomada en octubre 2021.

e Vandalismo
En la Tabla 24, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item vandalismo.

Tabla 24. Frecuencias X2 - Vandalismo

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos No presente 4 66,7 66,7
Poco presente 1 16,7 83,3
Presente 0 0 83,3
Medianamente 1 16,7 100,0
presente

Abundante 0 0 100,0

Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X2

— Grafitis (Vandalismo)", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 24. Porcentaje X2 — Vandalismo

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Grafitis (Vandalismo)",

extraidos de la Tabla 24.

En la Figura 24, se muestra que el 66,7 % de los espacios del tramo de estudio
no presentan vandalismo; mientras que en el 16,7 % de los espacios el
vandalismo esta poco presente, es decir, existe una muestra de vandalismo; por
ultimo, en el 16,7 % de los espacios el vandalismo estd medianamente presente,
es decir, existen de tres a cuatro muestras de vandalismo. De los espacios
analizados, el grifo Petro América es el espacio donde el vandalismo esta
medianamente presente, a los alrededores se muestran varios grafitis en los
muros, personas en estado de ebriedad durmiendo en escaleras o parques, ver
Figura 24, ademas no es considerado un lugar seguro a causa de la

delincuencia.
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Figura 25. Persona en estado de ebriedad

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcén, donde se observa una

persona en estado de ebriedad durmiendo en el parque Infantil en el distrito de EI Tambo,

tomada en octubre 2021.

e Poésteres politicos

En la Tabla 25, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item poésteres politicos.

Tabla 25. Frecuencia X2 - Pésteres politicos

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos No presente 4 66,7 66,7
Poco presente 0 0 66,7
Presente 0 0 66,7
Medianamente 1 16,7 83,3
presente
Abundante 1 16,7 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X2

— Grafitis (Pésteres politicos)", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 26. Porcentaje X2 - Pésteres politicos

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Grafitis (Pdsteres

politicos)", extraidos de la Tabla 25.

En la Figura 26, se muestra que el 66,7 % de los espacios del tramo de estudio
no presentan poésteres politicos, mientras que en el 16,7 % de los espacios los
posteres politicos estan medianamente presente, es decir, existen tres a cuatro
posteres politicos y en el 16,7 % de los espacios los posteres politicos son
abundantes, es decir, existen de cinco a mas posteres politicos. El caso mas
relevante es el grifo Petro América, donde en sus alrededores se muestra
propaganda politica por la alcaldia 2022, sin embargo, no solo los candidatos
promueven su candidatura, el mismo alcalde del distrito pone su nombre en
carteles donde afirma: jEl tambo, ciudad donde se vive mejor!, ver Figura 25,
para reafirmar que en su gestion ElI Tambo, es una ciudad limpia, segura y

ordenada, lo cual favorece su reeleccion.
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Figura 27. Propaganda politica del distrito de El Tambo

Nota: Fotografias pertenecientes al acervo fotografico de Kharem Alarcén, donde se observan

carteles de propaganda politica a favor del alcance del distrito de EI Tambo, tomada en octubre

2021.

b) Intervenciones urbanisticas
e Sefalizacion de transito
En la Tabla 26, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item Sefalizacién de transito.
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Tabla 26. Frecuencias X2 - Sefializacién de transito

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
acumulado
Validos | No presente 1 16,7 16,7
Poco presente 0 0 0
Presente 0 0 0
Medianamente 3 50,0 66,7
presente

Abundante 2 33,3 100,0

Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X2
— Intervenciones urbanisticas (Sefializacion de transito)", obtenidos de la base de datos del

investigador.

Porcentaje
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presene

Sefializacion de transito

Figura 28. Porcentaje X2 — Sefializacion de transito

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Intervenciones urbanisticas

(Sefalizacion de transito)", extraidos de la Tabla 26.

En la Figura 28, se muestra que en el 50 % de los espacios las sefializaciones
de transito estdn medianamente presente, es decir, existen de tres a cuatro
sefalizaciones de transito; mientras que el 33,3 % de los espacios presentan
sefalizaciones de transito de manera abundante, es decir, existen de cinco a

mas sefalizaciones de transito; finalmente, en el 16,7 % de los espacios las
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sefalizaciones de transito no estan presente. Dentro de los espacios analizados,
los espacios que poseen sefializaciones en buen estado son: el terminal terrestre
Los Andes y el centro comercial Open Plaza. Por otro lado, el caso més relevante
donde la falta de sefializacion de transito de calidad ha causado accidentes es
el puente Giraldez, donde se tienen anuncios publicitarios en lugar de carteles
de maxima altura que impide a los vehiculos de cierta altura pasar por debajo
del puente, de esta manera se evitarian accidentes que comprometeria la

estructura del puente, ver Figura 26.

Figura 29. Accidente de transito en 2018 en el puente Giraldez
Tomada de Junior Meza en el diario El Comercio

e Sefializacion por Covid-19
En la Tabla 27, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item Sefalizacion por COVID-19.
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Tabla 27. Frecuencia X2 — Sefializacién por Covid-19

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vélidos | No presente 2 33,3 33,3
Poco presente 0 0 33,3
Presente 1 16,7 50,0
Medianamente 1 16,7 66,7
presente
Abundante 2 33,3 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "X2

— Intervenciones urbanisticas (Sefializacion por COVID-19)", obtenidos de la base de datos del

investigador.
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Figura 30. Porcentaje X2 — Sefalizacién por Covid-19

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Intervenciones urbanisticas

(Sefalizacion por COVID-19)", extraidos de la Tabla 27.
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En la Figura 30, se muestra que en el 33,3 % de los espacios las
sefalizaciones por Covid-19 no estan presente; mientras que el 33,3 % de los
espacios presentan sefalizaciones por este mal de manera abundante, es decir,
existen de cinco a mas sefalizaciones; por otra parte, en el 16,7 % de los
espacios las sefalizaciones por esta enfermedad estan medianamente presente,
es decir, existen de tres a cuatro sefializaciones; finalmente, en el 16,7% de los
espacios las sefializaciones por Covid-19 estan presente, es decir, existen al
menos 2 sefalizaciones. Dentro de los espacios analizados, los espacios que
poseen sefalizaciones que incitan a la vacunacién son los que se ubican en la
entrada del distrito de EI Tambo en la avenida Ferrocarril, donde se muestra
propaganda de invitacién hacia los ciudadanos a vacunarse, ver Figura 31, como
también, cuidarse con medidas de lavado de manos, distanciamiento y uso de la
mascarilla. Esta iniciativa fue por parte de la municipalidad, sin embargo, también
tiene un gran impacto que el centro comercial Open Plaza se transformé en un
punto de vacunacién, convirtiendo el centro comercial en un hito de la ciudad en

tiempos de pandemia.

COMSTANTF

S usooBLiGaToRic

-

Figura 31. Propaganda de vacunacién y cuidado contra la Covid - 19

Nota: Fotografias pertenecientes al acervo fotogréfico de Kharem Alarcén, donde se observan

las sefializaciones por COVID-19 en el distrito de EI Tambo, tomadas en octubre 2021.

c) Vitrinas comerciales

¢ Vitrinas con protocolos contra la Covid-19
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En la Tabla 28, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item Vitrinas con protocolos contra la

Covid-19.
Tabla 28. Frecuencias X2 - Vitrinas con protocolos contra Covid-19
Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos No presente 0 0
Poco presente 66,7 66,7
Presente 1 16,7 83,3
Medianamente 0 0 83,3
presente
Abundante 1 16,7 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los

resultados descriptivos del indicador "X2

— Vitrinas comerciales (Vitrinas con protocolos contra la COVID-19)", obtenidos de la base de

datos del investigador.

Porcentaje
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Figura 32. Porcentajes X2 - Vitrinas con protocolos contra Covid-19

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Vitrinas comerciales

(Vitrinas con protocolos contra la Covid-19)", extraidos de la Tabla 28.
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En la Figura 32, se muestra que el 66,7 % de las vitrinas comerciales tienen
poco presente los protocolos contra la Covid-19, es decir, existe solo un
protocolo contra este mal; mientras que el 16,7 % de las vitrinas comerciales
tienen protocolos contra esta enfermedad de manera abundante, es decir, existe
de cinco a mas protocolos contra la Covid-19; por otra parte, el 16,7 % de las
vitrinas comerciales tienen presente los protocolos, es decir, existen al menos
dos, contra la Covid-19. Las vitrinas comerciales de los espacios publicos
interiores manejan una mayor cantidad de protocolos a comparacion de vitrinas
comerciales ubicadas en los espacios publicos al aire abierto, dado que en estos

espacios la propagacion del virus es menor.

Dentro de los espacios analizados, el espacio que posee mayor nimero de
vitrinas con pocos protocolos contra la Covid-19 es el terminal terrestre Los
Andes, en la parte interior se encuentran vitrinas comerciales de productos
alimenticios donde el Unico protocolo aplicado es el uso de la mascarilla, el
aspecto positivo es que no es un ambiente cerrado y cuenta con ventilacion

natural, ver Figura 33.

Figura 33. Vitrinas comerciales dentro del terminal terrestre Los Andes

Nota: Fotografias pertenecientes al acervo fotogréfico de Kharem Alarcén, donde se observan

las sefializaciones por COVID-19 en el distrito de El Tambo, tomada en octubre 2021.

e Mercado informal
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En la Tabla 29, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item Mercado informal.

Tabla 29. Frecuencia X2 - Mercado informal

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos No presente 1 16,7 16,7
Poco presente 0 0 16,7
Presente 1 16,7 33,3
Medianamente 0 0 33,3
presente
Abundante 4 66,7 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador

"X2 — Vitrinas comerciales (Mercado informal)*, obtenidos de la base de datos del

investigador.
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Figura 34. Porcentaje X2: Mercado informal

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "X2 — Vitrinas comerciales

(Mercado informal)", extraidos de la Tabla 29.
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Figura 34En la Figura 34, se muestra que el 66,7 % de los espacios tienen
mercado informal de manera abundante, es decir, existe un puesto de venta
ambulante; mientras que el 16,7 % de los espacios tienen presente el mercado
informal, es decir, existen al menos dos puestos de venta ambulante; por otra
parte, el 16,7 % de los espacios no tienen presente el mercado informal. Mas
del 50 % de espacios publicos contemporaneos del tramo de estudio tienen
presente el mercado informal, la llegada de la pandemia Unicamente intensifico
estas practicas agregando nuevas formas de hacer comercio, tales como: venta

de mascarillas, alcohol en gel o desinfectante para manos.

Por otro lado, alrededor del grifo Petro América los comerciantes que trabajan
con la venta ambulante de productos ponen sus vidas a riesgo no solo de
contagio de la Covid-19, también se arriesgan a accidentes de transito en las
calles de la avenida Ferrocarril, ver Figura 35.
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Figura 35. Mujer vendiendo productos en la avenida Ferrocarril

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcén, donde se observa la

venta ambulante de productos a medios de transporte, tomada en octubre 2021.

e Indicador X2: marcas - Agrupado
El Indicador X2: marcas se analizé en 6 espacios publicos contemporaneos
del tramo de estudio, con 3 items y escalas de medicién, del cual se obtuvo, en

resumen, la Tabla 30.

Tabla 30. Frecuencias INDICADOR X2: marcas - Agrupado

- Intervenciones Vitrinas Valor
Grafitis urbanisticas | comerciales | Total
= 0 ~ o =
0| 5| 8|8 |8, |c8,| E
85| 3|5| g |8g|87 |87 €
O = c % o % I % 9 % P 9 =
2|9 |z2| 8 |g|S82|ce2| 38
62| 3| &8| & |€5|s8|£388| &8
2| & | > @ 'S = ©|s 8 o 5
b g | © 0 e =
Escalera del puente Giraldez 4 0|0 0 0 2 1 4 11
Puente Giraldez 4 2 |1 3 3 0 1 4 18
Esquina del c.c. Open Plaza 4 0|0 0 3 4 1 4 16
Grifo Petro América 4 2|3 4 3 2 1 4 23
Centro comercial Open Plaza 4 210 0 4 4 4 0 18
Terminal terrestre Los Andes 4 0|0 0 4 3 2 2 15
Leyenda:
0: No presente
1: Poco presente
2: Presente
3: Medianamente presente
4: Abundante
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Nota: Resultado generado con base en los datos recolectados en las fichas de observacion del

investigador.

Con los datos de la tabla anterior se muestran que el grifo Petro América es

el lugar con mayor numero de marcas, mientras que la escalera del puente

Giraldez es el lugar con menor nimero de marcas.

Por lo tanto, de los valores totales se cre6 una nueva escala de medicion para

obtener el resultado definitivo del Indicador X2: marcas, segun lo apreciado en

la Tabla 31.
Tabla 31. Escalas de medicién INDICADOR X2: marcas - Agrupado
0O |0a8 (8al6|17a24|25a32
©
+— [¢)] ()
(@) [45) — =
TIE|§ |2 |gg | £
i 3 g < E ¢ Il
S |9 | 5 b E 3 2
> | a = D s 9 3
o o o T a Q
Z o [} <
o =
Escalera del puente
Giraldez 11 X
Puente Giraldez 18 X
Esquina del C.C. Open
Plaza 16 X
Grifo Petro América 23 X
Centro comercial Open
Plaza 18 X
Terminal terrestre Los
Andes 15 X
Estadisticos del Valor Total
Rango 12
Media aritmética 16,8
Moda 18

Nota: Resultado generado con base en los valores de la Tabla 30.

Por lo tanto, se afirma que: las marcas (indicador X2) se encuentran

medianamente presente, es decir, existen de tres a cuatro marcas en los

espacios publicos contemporaneos de la avenida Ferrocarril, tramo parque
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Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de

El Tambo y Huancayo, 2021.

e Resultado Dimension 1

La accion (transformacion), en el espacio publico contemporaneo en la

avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia

de la Covid-19 en los distritos de El Tambo y Huancayo, 2021; presenta un

cambio moderado en las Interacciones sociales, donde se agregaron nuevas

actividades, sin embargo, se mantuvo el caracter comercial del espacio; ademas

se limitaron las actividades colectivas y predominaron las individuales, mientras

gue en el espacio aparecieron nuevas marcas que recuerdan al ciudadano que

se encuentra en medio de una pandemia.

4.1.2. Dimensién 2: identificacion (simbdlica)

4.1.2.1.Indicador Y1: identificar el entorno

a) Estado de la infraestructura

En la Tabla 32, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item carteles publicitarios.

Tabla 32. Frecuencias Y1 - Estado de la Infraestructura

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje

acumulado
Vaélidos | Pésimo 0 0 0
Malo 1 16,7 16,7
Regular 4 66,7 83,3
Bueno 0 0 83,3
Excelente 1 16,7 100,0

Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y1

— Estado de la infraestructura”, obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 36. Porcentajes Y1 - Estado de la infraestructura

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y1 — Estado de la

infraestructura”, extraidos de la Tabla 32.

En la Figura 36, se muestra que el 66,7 % de los espacios tienen
infraestructura en estado regular, mientras que el 16,7 % de los espacios tienen
infraestructura en estado excelente; por otro lado, el 16,7 % de los espacios
tienen infraestructura en mal estado. El estado en general de la infraestructura
de los espacios publicos es regular, sin embargo, las pistas son las que en peor
estado se encuentran, ademas se encuentra acumulacion de basura en algunos

puntos.

El Unico espacio en estado excelente es el centro comercial, lo cual es
razonable siendo de administracion privada, por otro lado, el grifo Petro América
es el espacio que en peor estado se encuentra. El estado de la pintura de la
infraestructura es precario, existen también baches y huecos en la acera, ver
Figura 37 y 38.
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Figura 37. Vista aérea del grifo Petro América

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcén, donde se observa las

grietas del asfalto cerca al grifo Petro América, tomada en octubre 2021.

o

Figura 38. Baches del gi Petro América

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcén, donde se observa los

huecos en el asfalto dentro del grifo, tomada en octubre 2021.

b) Nivel de contaminacion acustica
En la Tabla 33, se evidencian los resultados totales de los seis espacios
analizados con fichas de observacién en el item Nivel de contaminacion acustica.
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Tabla 33.

Frecuencias Y1 — Nivel de contaminacién acustica

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
acumulado
Validos Muy bajo 0 0 0
Bajo 0 0 0
Medio 1 16,7 16,7
Alto 5 83,3 100,0
Muy alto 0 0 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y1

— Nivel de contaminacién acustica", obtenidos de la base de datos del investigador.

Porcentaje

Muy bajo

Bajo Medio Alto Muy alto

Nivel de contaminacion acustica

Figura 39. Porcentaje Y1 - Nivel de contaminacién aculstica

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y1 — Nivel de contaminacién

acustica", extraidos de la Tabla 33.
En la Figura 39, se muestra que el 83,3 % de los espacios tienen un alto nivel

de contaminacion acustica, mientras que el 16,7 % de los espacios tienen un

nivel de contaminaciéon acustica medio; el alto nivel de contaminacién acustica
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se justifica con la presencia del gran trafico vehicular que pasa en la avenida

Ferrocarril, ver Figura 40.

Figura 40. Tréafico vehicular en la avenida Ferrocarril

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcon, donde se observa el
trafico que se forma en el encuentro vial de avenida San Carlos con avenida Ferrocarril, tomada
en octubre 2021.

Los efectos negativos que tiene el estar expuestos en continuacion a ruidos
son el estrés, fatiga al concentrarse y puede llegar hasta perder de manera
parcial o total el sentido del oido; como también se agregan otras consecuencias
como el deterioro del sistema inmunoldgico y cardiaco. Para Jossy Cuellar,
coordinadora de la Unidad de vigilancia de calidad de aire y ruido de la Diresa,
este fenomeno es causado por la carencia de procesos y leyes que multen la
contaminacién sonora a nivel municipal. Como también a la falta de delimitacion
de zonas, dado que, en la ciudad de Huancayo no existe una diferenciacion entre
zonas comerciales o residenciales, debido al crecimiento desordenado de la
ciudad, todo se encuentra mezclado, por ejemplo, se tiene un colegio donde
también hay zonas comerciales, por lo cual los habitantes se encuentran

expuestos a ruidos en continuacion, incluso en los espacios interiores.

Por lo tanto, la salud publica estd en riesgo por los altos niveles de

contaminacion acustica en la ciudad, ver Figura 41.
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Figura 41. Taxista cubriéndose los oidos en la avenida Ferrocarril

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcon, donde se observa un
taxista aturdido por los altos niveles de contaminacién acustica en la avenida Ferrocarril, tomada

en octubre 2021.
c) Paisaje y areas verdes
En la Tabla 34, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item Paisajes y areas verdes.

Tabla 34. Frecuencias Y1 - Paisajes y areas verdes

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vélidos | No presente 4 66,7 66,7
Presente 2 33,3 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y1

— Paisajes y areas verdes", obtenidos de la base de datos del investigador.




Porcentaje
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Figura 42. Porcentajes Y1 — Paisajes y areas verdes

Nota: El gréafico de barras presenta los resultados del indicador "Y1 — Paisajes y areas verdes",

extraidos de la Tabla 34.

En la Figura 42, se muestra que el 66,7% de los espacios no tienen presente
areas verdes, mientras que el 33,3% de los espacios tienen presente areas
verdes; mas de la mitad de los espacios carecen de areas verdes, por otro lado,
a lo largo de la avenida Ferrocarril se tienen areas verdes que se encuentran en

mal estado, ver Figura 43.

Figura 43. Areas verdes en la avenida Ferrocarril

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcon, donde se observa la

predominancia del concreto en la avenida Ferrocarril, tomada en octubre 2021.
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d) Ciclovias
En la Tabla 35, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item Ciclovias.

Tabla 35. Frecuencias Y1 — Ciclovias

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vélidos | No 5 83,3 83,3
presente
Presente 1 16,7 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y1

— Ciclovias", obtenidos de la base de datos del investigador.

Porcentaje

Mo presents Presente

Ciclovias

Figura 44. Porcentaje Y1 - Ciclovias

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y1 — Ciclovias", extraidos de la
Tabla 35.

En la Figura 44, se muestra que el 83,3 % de los espacios no tienen ciclovias,
mientras que el 16,7 % de los espacios tienen ciclovias, el Unico espacio en la
avenida Ferrocarril en tener una ciclovia es el tramo de la avenida San Carlos a

la calle Truijillo, dicha ciclovia se encuentra obstaculizada por los comerciantes
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ambulantes ubicados a las afueras del terminal terrestre Los Andes; teniendo
este espacio un alto flujo de personas que hacen uso de los medios de
transporte, da lugar a que los viajantes invadan la ciclovia para poder abordar su
transporte de preferencia, ver Figura 45.

Figura 45. Ciclovia invadida por los viajantes — Ciclovias

Nota: fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcon, donde se observa el uso

gue las personas hacen de la ciclovia, tomada en octubre 2021.

e Indicador Y1: identificar el entorno — Agrupado

A la hora de identificar el entorno, se observé que: el estado de la
infraestructura se encuentra regular, con grietas y huecos en las pistas; los
niveles de contaminacion acustica son altos, poniendo en riesgo la salud publica;
los paisajes y areas verdes carecen de tratamiento y hace falta aumentar su
implementacion en el paisaje urbano; finalmente, las ciclovias, si existentes, no
cumplen con las necesidades basicas de los ciclistas, cuyas vidas se encuentran

en riesgo.
Por lo tanto, se afirma que: al identificar el entorno (indicador Y1) en los
espacios publicos contemporaneos de la avenida Ferrocarril, tramo parque

Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de
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El Tambo y Huancayo, 2021, se revela que nuestro paisaje urbano carece de

infraestructura en buen estado, lo cual afecta la salud publica y pone en riesgo

la vida de los ciudadanos que la habitan.

4.1.2.2.Indicador Y2: ser identificado por el entorno

a) Accesibilidad universal

En la Tabla 36, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observacion en el item: Accesibilidad universal.

Tabla 36. Frecuencias Y2 - Accesibilidad universal

Frecuencia Porcentaje Porcentaje

acumulado
Vélidos Pésimo 1 16,7 16,7
Malo 3 50,0 66,7
Regular 0 0 66,7
Bueno 2 33,3 100,0
Excelente 0 0 100,0

Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y2

— Accesibilidad universal”, obtenidos de la base de datos del investigador.

Porcentaje
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Accesibilidad universal

Ezcelerte

Figura 46. Porcentaje Y2 - Accesibilidad universal

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y2 — Accesibilidad universal",

extraidos de la Tabla 36.
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En la Figura 46, se muestra que en el 50 % de los espacios la accesibilidad
universal es mala, mientras que en el 33,3 % de los espacios la accesibilidad
universal es buena; por otro lado, en el 16,7 % de los espacios la accesibilidad
universal es pésima. En los espacios publicos interiores como el terminal
terrestre Los Andes o el centro comercial Open Plaza, la accesibilidad es buena,
mientras que, en los espacios publicos informales, la accesibilidad universal es
mala o pésima. Este hecho se debe a que, segun el Reglamento Nacional de
Edificaciones los espacios cerrados necesitan criterios minimos de accesibilidad
para personas con discapacidad para funcionar, sin embargo, para los espacios
publicos, aunque las normas existan, estos no cumplen con los estandares
basicos o simplemente estan en pésimo estado. Por ejemplo, en el puente
Giraldez tenemos la rampa de acceso a la vereda que no llega al nivel de la pista,
por lo tanto, no cumple su funcion de facilitar la movilizacién de personas en silla
de ruedas, ver Figura 47. Otro ejemplo es el caso de la esquina del centro
comercial Open Plaza, donde se observa una rampa que llega hacia un charco

de agua empozada.

Nota: Fotografia perteneciente al acervo fotografico de Kharem Alarcén, donde se observa la

ineficiencia de las rampas de acceso para personas discapacitadas, tomada en octubre 2021.
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b) Mobiliario urbano
En la Tabla 37, se evidencian los resultados totales de los seis espacios

analizados con fichas de observaciéon en el item: Mobiliario urbano.

Tabla 37. Frecuencias Y2 - Mobiliario urbano

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vélidos Pésimo 2 33,3 33,3
Malo 1 16,7 50,0
Regular 2 33,3 83,3
Excelente 1 16,7 100,0
Total 6 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y2
— Mobiliario urbano”, obtenidos de la base de datos del investigador.

Porcentaje

Reguiar Bueno Excelerie

Mabkiliarie urbano

Figura 48. Porcentajes Y2 — Mobiliario urbano

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y2 — Mobiliario urbano",
extraidos de la Tabla 37.

En la Figura 48, se observa que el 33,3 % del mobiliario urbano es regular, asi
también, otro 33,3 % del mobiliario urbano es pésimo, mientras que el 16,7 % es

bueno y solo el 16,7 % es excelente.
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En las escaleras de puente Giraldez hacen falta pasamano en la parte del
muro y también mayor iluminacién nocturna ya que puede llegar a ser peligroso
de noche, por el otro en la esquina del centro comercial Open Plaza y en todos
los espacios publicos informales hacen faltan los tachos de basura para el
reciclaje, mientras que en los espacios publicos interiores si poseen tachos de
basura. Esto se debe a la baja inversion en la infraestructura urbana y su
mantenimiento en el tiempo, los alcaldes de cada distrito podrian hacer mas
coémodos los espacios publicos agregando mobiliario urbano de calidad.

e Indicador Y2: ser identificado por el entorno — Agrupado

A la hora de ser identificado por el entorno, se observo que: la accesibilidad
universal es mala, ya que las rampas existen, pero no cumplen bien su funcion;
por otra parte, el mobiliario urbano se encuentra pésimo, malo o regular en casi
90 %, lo cual muestra la carencia y falta de mantenimiento del mobiliario, de tal

manera no cumple con las necesidades del ciudadano.

Por lo tanto, se afirma que: en los espacios publicos contemporaneos de la
avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia
de la Covid-19 en los distritos de EI Tambo y Huancayo, 2021, el ciudadano no

es identificado por el entorno de manera eficaz (indicador Y1).

4.1.2.3. Indicador Y3: identificarse con el entorno
a) Apego hacia el lugar - ¢ Siente apego hacia este espacio?
Los resultados generales de las 400 encuestas que responden a la pregunta

del cuestionario a lo largo del tramo de estudio se muestran en la Tabla 38.

Tabla 38. Frecuencia Y3 - Apego hacia el lugar

Pregunta: ¢ Siente apego hacia Frecuencia Porcentaje Porcentaje
este espacio? acumulado
Vélidos | No 138 34,5 34,5
Me es indiferente 130 32,5 67,0
Si 132 33,0 100,0
Total 400 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y3 -

Apego hacia el lugar", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 49. Porcentajes Y3 — Apego hacia el lugar

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y3 - Apego hacia el lugar",

extraidos de la Tabla 38.

En la Figura 49, se muestra que el 34,5 % no siente apego hacia el lugar,
mientras que el 33 % de las personas sienten apego, y el 32,5 % se siente
indiferente. Por lo cual se puede determinar que existen tres sesgos entre los
encuestados: personas que sienten apego, las que no y las que se sienten
indiferentes. Por otra parte, para comprender la distribucién de los resultados de
las respuestas se obtiene la Tabla 39, donde se tienen los porcentajes y

frecuencias.
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Tabla 39. Frecuencia Y3 - Apego hacia el lugar dentro del espacio publico

Espacio Publico Total
Pregunta: : : :
: Escalera | Puente | Esquina | Centro | Terminal |Grifo Petro
¢ Siente apego . : o
; del puente| Giraldez | del C.C. | comercial | terrestre | América
hacia este o
: Giraldez Open Open PlazalLos Andes
espacio?
Plaza
No N° 26 24 10 21 47 10 138
% 52,0% 48,0% 20,0% 21,0% 47,0% 20,0% 34,5%
Me es N° 18 16 20 39 28 9 130
indiferente | % 36,0% 32,0% 40,0% 39,0% 28,0% 18,0% 32,5%
Si N° 6 10 20 40 25 31 132
% 12,0% 20,0% 40,0% 40,0% 25,0% 62,0% 33,0%
Total N° 50 50 50 100 100 50 400
% |100,0%0 |100,0% |100,0% [100,0% |100,0% |100,0% [100,0%

N°: Recuento

%: Porcentaje dentro del espacio publico

Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas

realizadas.

A continuacioén, se presenta una sintesis de los resultados obtenidos en el

espacio publico:

En la escalera del puente Giraldez, el 52 % de las personas no sienten apego,

mientras que al 36% le es indiferente el espacio.

En el puente Giraldez, el 48 % de las personas no sienten apego, mientras

gue al 32 % le es indiferente el espacio.

En la esquina del centro comercial Open Plaza, el 40 % de las personas

sienten apego, mientras que al 40% le es indiferente el espacio.

En el centro comercial Open Plaza, el 40 % de las personas sienten apego,

mientras que al 39 % le es indiferente el espacio.

En el terminal terrestre Los Andes, el 47 % de las personas no sienten apego,

mientras que al 28 % le es indiferente el espacio.
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e En el grifo Petro América, el 62 % de las personas sienten apego, mientras

gue al 20 % no siente apego hacia el espacio.

Del conjunto de espacios publicos contemporaneos, las personas sienten
apego por la esquina del centro comercial Open Plaza, el centro comercial Open
Plaza y el grifo Petro América, cerca al parque Infantil. Por otra parte, las
personas no sienten apego hacia la escalera del puente Giraldez, el puente

mismo o el terminal terrestre Los Andes.

Es casi irénico que lugares como el puente Girdldez que poseen 2 murales de
expresion cultural de la identidad huanca no logren generar el apego hacia el
lugar, por otra parte, lugares como el grifo Petro América que se encuentran en

pésimo estado si llegan a tener este impacto en las personas.

b) Satisfaccién - ¢ Se siente satisfecho con este espacio?
Los resultados generales de las 400 encuestas que responden a la pregunta

del cuestionario a lo largo del tramo de estudio se muestran en la Tabla 40.

Tabla 40. Frecuencia Y3 - Satisfaccidn del lugar

Pregunta: ¢ Se siente Frecuencia Porcentaje Porcentaje
satisfecho con este espacio? acumulado
Validos No 43 10,8 10,8

Me es 111 27,8 38,5
indiferente

Si 246 61,5 100,0
Total 400 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y3 -

Satisfaccién del lugar", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 50. Porcentaje Y3 - Satisfaccién por el lugar

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y3 - Satisfaccién del lugar",

extraidos de la Tabla 40.

En la Figura 50, se muestra que el 61,5 % se siente satisfecho con el espacio,

mientras que el 27,8 % se siente indiferente, y solo el 10,8 % se siente

insatisfecho con el espacio. Por otra parte, para comprender la distribucion de

los resultados de las respuestas se obtiene la Tabla 41, donde se tienen los

porcentajes y frecuencias.

Tabla 41. Frecuencia Y3 — Satisfaccién del lugar dentro del espacio publico

Espacio Publico Total
Pregunta: ¢Se Escalera| Puente | Esquina| Centro Terminal | Grifo
siente satisfecho | del puente| Giraldez | del C.C.| comercial | terrestre | Petro
con este espacio? | Girdldez Open [Open Plaza Los Andes | América
Plaza
No N° 6 12 5 2 14 4 43
% 12,0% 24,0% | 10,0% 2,0% 14,0% 8,0% | 10,8%
Me es N° 22 27 5 18 30 9 111
indiferente | % 44,0% 54,0% | 10,0% 18,0% 30,0 | 18,0% | 27,8%
Si N° 22 11 40 80 56 37 246
% 44,0% 22,0% | 80,0% 80,0% 56,0% | 74,0% | 61,5%
Total N° 50 50 50 100 100 50 400
% 100,0% | 100,0% |100,0% 100,0% | 100,0% |100,0% |100,0%

N°: Recuento

%: Porcentaje dentro del espacio publico

Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas realizadas.
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A continuacion, se presenta una sintesis de los resultados obtenidos en el

espacio publico:

En la escalera del puente Giraldez, el 44 % de las personas no se sienten

satisfechas, mientras que al 44 % le es indiferente el espacio.

En el puente Giraldez, el 54 % de las personas le es indiferente, mientras que

el 24% no se siente satisfecho con el espacio.

En la esquina del centro comercial Open Plaza, el 80 % de las personas se
sienten satisfechos, mientras que al 10% le es indiferente el espacio.

En el centro comercial Open Plaza, el 80 % de las personas se sienten
satisfechos, mientras que al 18 % le es indiferente el espacio, y solo el 2 % no

se siente satisfecho.

En el terminal terrestre Los Andes, el 56 % de las personas se sienten

satisfechos, mientras que al 30 % le es indiferente el espacio.

En el grifo Petro América, el 74 % de las personas se sienten satisfechos,
mientras que al 18 % le es indiferente el espacio.

Del conjunto de espacios publicos contemporaneos, las personas se sienten

satisfechos con la esquina del centro comercial Open Plaza, el centro comercial

Open Plaza, el terminal terrestre Los Andes y el grifo Petro América; mientras

gue no se sienten satisfechos con la escalera del puente Giraldez o con el puente

en si. La satisfaccién hacia los lugares de administracion privada es notable,

mientras que los lugares publicos informales abiertos de administracion publica

no satisfacen a los ciudadanos.

c) Seguridad - ¢ Se siente seguro en este espacio?

Los resultados generales de las 400 encuestas que responden a la pregunta

del cuestionario a lo largo del tramo de estudio se visualizan en la Tabla 42.
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Tabla 42. Frecuencia Y3 - Seguridad en el lugar

Pregunta: ¢ Se siente seguro | Frecuencia | Porcentaje Porcentaje

en este espacio? acumulado

Vélidos | No 131 32,8 32,8
Me es indiferente 122 30,5 63,3
Si 147 36,8 100,0
Total 400 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y3 -

Seguridad en el lugar", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 51. Porcentaje Y3 — Seguridad en el lugar

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y3 - Seguridad en el lugar",

extraidos de la Tabla 42.

En la Figura 51, se muestra que el 36,75 % se siente seguro en el espacio,

mientras que el 32,75% no se siente seguro, y el 30,5% se siente indiferente.

Por otra parte, para comprender la distribucion de los resultados de las

respuestas se obtiene la Tabla 43, donde se tienen los porcentajes y frecuencias.
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Tabla 43. Frecuencia Y3 — Seguridad en el lugar dentro del espacio publico

Espacio Publico Total
Escalera | Puente |[Esquina | Centro |Terminal | Grifo
Pregunta: ¢ Se . ;
: del Giraldez |del C.C. | comercial | terrestre | Petro
siente seguro en .
. puente Open (Open Plaza [Los Andes |América
este espacio?
Giraldez Plaza
No N° 32 29 19 2 27 22 131
% 64,0% 58,0% | 38,0% 2,0% 27,0% | 44,0% | 32,8%
Me es N° 15 20 25 13 24 25 122
indiferente | 9% 30,0% 40,0% | 50,0% 13,0% 24,0% | 50,0% | 30,5%
Si N° 3 1 6 85 49 3 147
% 6,0% 2,0% | 12,0% 85,0% 49,0% 6,0% | 36,8%
Total N° 50 50 50 100 100 50 400
% |100,0% | 100,0% |100,0% 100,0% | 100,0% |100,0% [100,0%

N°: Recuento %: Porcentaje dentro del espacio publico

Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas

realizadas.

A continuacién, se presenta una sintesis de los resultados obtenidos en el

espacio publico:

En la escalera del puente Giraldez, el 64 % de las personas no se sienten

segura, mientras que solo el 6 % se siente segura.

En el puente Girédldez, el 58 % de las personas no se sienten seguras,

mientras que solo el 2 % se siente segura.

En la esquina del centro comercial Open Plaza, el 38 % de las personas no

se sienten seguras, mientras que solo el 12 % se siente segura.

En el centro comercial Open Plaza, el 85 % de las personas se sienten

seguras, mientras que solo el 2 % no se siente segura.

En el terminal terrestre Los Andes, el 49 % de las personas se sienten

seguras, mientras que solo el 27 % no se siente segura.
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e En el grifo Petro América, el 44 % de las personas no se sienten seguras,

mientras que solo el 6 % se siente segura.

Del conjunto de espacios publicos contemporaneos, las personas se sienten
seguras con el centro comercial Open Plaza y el terminal terrestre Los Andes;
mientras que no se sienten seguras con los deméas espacios, esto puede ser
explicado por el hecho de que estos espacios estan dentro de la tipologia de
espacio publico interior, siendo un area cercada y con control regulado de
ingreso por horarios las personas se sienten mas seguras en este tipo de

ambientes.
d) Salubridad - ¢ Siente que este espacio es salubre?
Los resultados generales de las 400 encuestas que responden a la pregunta

del cuestionario a lo largo del tramo de estudio se visualizan en la Tabla 44.

Tabla 44. Frecuencia Y3 - Salubridad en el lugar

Pregunta: ¢ Siente que | Frecuencia | Porcentaje Porcentaje

este espacio es acumulado

salubre?

Vélidos | No 112 28,0 28,0
Me es 150 37,5 65,5
indiferente
Si 138 34,5 100,0
Total 400 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y3 -

Salubridad en el lugar", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Figura 52. Porcentaje - Salubridad en el lugar

Nota: El grafico de barras presenta los resultados del indicador "Y3 - Salubridad en el lugar",

extraidos de la Tabla 44.

En la Figura 52, se muestra que el 37,5 % se siente indiferente respecto a la
salubridad, mientras que el 34,5 % siente que el espacio es salubre, y el 28 %
opina que el espacio no es salubre. El porcentaje mayoritario dice que existe un
porcentaje considerable de las personas que no toman en cuenta la salubridad

de un espacio y no toman en cuenta el riesgo de contagio de la Covid-19.

Por otra parte, para comprender la distribucién de los resultados de las
respuestas se obtiene la Tabla 45, donde se tienen los porcentajes y frecuencias.
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Tabla 45. Frecuencia Y3 — Salubridad en el lugar dentro del espacio publico

Espacio Publico Total
. Escalera | Puente [Esquina | Centro |Terminal | Grifo
Pregunta: ¢ Siente . .
_ del Giraldez pdel C.C. |comercial [terrestre | Petro
que este espacio .
puente Open Open Los América
es salubre? L
Giraldez Plaza Plaza Andes
No N° 19 26 15 4 22 26 112
% 38,0% 52,0% | 30,0% 4,0% 22,0% 52,0% | 28,0%
Me es N° 16 23 30 12 47 22 150
indiferente | 9 32,0% | 46,0% | 60,0% 12,0% | 47,0% | 44,0% | 37,5%
Si N° 15 1 5 84 31 2 138
% 30,0% 2,0% | 10,0% 84,0% 31,0% 4,0% | 34,5%
Total N° 50 50 50 100 100 50 400
% |100,0% | 100,0% (100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% [100,0%

N°: Recuento %: Porcentaje dentro del espacio publico

Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas

realizadas.

A continuacion, se presenta una sintesis de los resultados obtenidos en el
espacio publico:
e En la escalera del puente Giraldez, el 38 % de las personas opinan que este

espacio no es salubre, mientras que al 32 % le es indiferente.

e En el puente Giraldez, el 52 % de las personas opinan que este espacio no es

salubre, mientras que al 46 % le es indiferente.

e En la esquina del centro comercial Open Plaza, al 60 % le es indiferente,

mientras que al 30 % de las personas opinan que este espacio no es salubre.

e En el centro comercial Open Plaza, el 84 % de las personas opinan que este
espacio es salubre, mientras que solo el 4 % opina que el espacio no es

salubre.
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e En el terminal terrestre Los Andes, al 47 % le es indiferente, mientras que al
31 % de las personas opinan que este espacio es salubre.
e En el grifo Petro América, el 52 % de las personas opinan que este espacio

no es salubre, mientras que al 44 % le es indiferente.

Del conjunto de espacios publicos contemporaneos, las personas opinan que
el espacio mas salubre es el centro comercial Open Plaza, es probable que lleve
dicha connotacion por servir como centro de vacunacion y las personas lo
asocian con salubridad, ademéas el control de acceso como el control de
temperatura e higienizacion de manos le da mayor seguridad a las personas de

gue el espacio es salubre.
e) Pertenencia - ¢Se siente perteneciente a este espacio?
Los resultados generales de las 400 encuestas que responden a la pregunta

del cuestionario a lo largo del tramo de estudio se visualizan en la Tabla 46.

Tabla 46. Frecuencia Y3 - Pertenencia al lugar

Pregunta: ¢ Se siente Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
perteneciente a este acumulado
espacio?

Validos No 163 40,8 40,8
Me es 197 49,3 90,0
indiferente
Si 40 10,0 100,0
Total 400 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y3 -

Pertenencia al lugar", obtenidos de la base de datos del investigador.
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Porcentaje

M Me B3 ircifarenie =]

£Se siente perteneciente a este espacio?

Figura 53. Porcentaje Y3 - Pertenencia al lugar

Nota: El gréfico de barras presenta los resultados del indicador "Y3 - Pertenencia al lugar",

extraidos de la Tabla 46.

En la Figura 53, se muestra que el 49,25 % se siente indiferente respecto al
espacio, mientras que el 40,75 % no se siente parte del espacio, y solo el 10 %
se siente perteneciente al espacio. Por lo tanto, existe un sentido de pertenencia
muy bajo en los espacios analizados. Por otra parte, para comprender la

distribucion de los resultados de las respuestas se obtiene la Tabla 47.

Tabla 47. Frecuencia Y3 — Pertenencia al lugar dentro del espacio publico

Espacio Publico Total
Pregunta: ¢,Se i i i
- Escalera | Puente |Esquina | Centro Terminal Grifo Petro
siente
; del Giraldez |del C.C. | comercial |terrestre | América
perteneciente a
. puente Open DOpen Plaza Los Andes
este espacio? ;
Giraldez Plaza
No N° 29 24 13 26 56 15 | 163
% 58,0% 48,0% | 26,0% 26,0% 56,0% 30,0% | 40,8%
Me es N° 16 24 35 54 38 30 | 197
indiferente | % 32,0% 48,0% | 70,0% 54,0% 38,0% 60,0% | 49,3%
Si N° 5 2 2 20 6 5 | 40
% 10,0% 4,0% 4,0% 20,0% 6,0% 10,0% | 10,0%
Total N° 50 50 50 100 100 50 | 400
% |100,0% | 100,0% |100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% [L00,0%

N°: Recuento %: Porcentaje dentro del espacio publico

Nota: Los porcentajes y totales reflejan las respuestas recopiladas de las encuestas realizadas.
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A continuacion, se presenta una sintesis de los resultados obtenidos en el

espacio publico:

En la escalera del puente Giraldez, el 58 % de las personas no se sienten
parte del espacio, mientras que al 32 % le es indiferente el espacio y

finalmente el 10 % no se siente perteneciente al espacio.

En el puente Giraldez, el 48 % de las personas no se sienten parte del espacio,
mientras que al 48 % le es indiferente el espacio, y finalmente el 4% no se
siente perteneciente al espacio.

En la esquina del centro comercial Open Plaza, el 26 % de las personas no
se sienten parte del espacio, mientras que al 70 % le es indiferente el espacio,

y finalmente el 4% no se siente perteneciente al espacio.

En el centro comercial Open Plaza, el 26 % de las personas no se sienten
parte del espacio, mientras que al 54 % le es indiferente del espacio, y
finalmente el 20 % no se siente perteneciente al espacio.

En el terminal terrestre Los Andes, el 56 % de las personas no se sienten parte
del espacio, mientras que al 38 % le es indiferente el espacio, y finalmente el

6% no se siente perteneciente.

En el grifo Petro América, el 30 % de las personas no se sienten parte del
espacio, mientras que al 60 % le es indiferente el espacio, y finalmente el 10%

no se siente perteneciente al espacio.

Del conjunto de espacios publicos contemporaneos, ninguno de ellos supera

el 20% de personas que se sienten pertenecientes al lugar; los lugares como la

esquina del centro comercial Open Plaza y el mismo mall son los que mayor

porcentaje de indiferencia generan, dado que, no son espacios donde las

personas pueden expresarse, estos espacios se rigen bajo normas y conductas

aceptadas socialmente.
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¢ Indicador Y3: identificarse con el entorno — Agrupado

En sintesis, s6lo un tercio las personas muestran apego hacia el lugar, mas
de la mitad de los ciudadanos esta satisfecho con los espacios, sobre todo en el
distrito del Tambo, y no tanto en el distrito de Huancayo; por otra parte, sélo un
tercio de la poblacion se siente segura en los espacios, sobre todo en los
espacios publicos interiores; mientras que a solo a un tercio de los encuestados
consideran salubres los espacios publicos; finalmente, la mayoria de los
encuestados afirman que le es indiferente el espacio publico y no tienen

sentimiento de pertenencia.

Para poder definir los resultados del INDICADOR Y3: Identificarse con el
entorno se agrupo los resultados de los 5 items, tal y como se observa en la
Tabla 48; donde el 67 % de las personas no se sienten identificados o le es

indiferente el entorno.

Tabla 48. Frecuencias Indicador Y3 - Agrupado
¢ Se identifica con el Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
entorno? acumulado
Validos | No 152 38,0 38,0
Indiferente 116 29,0 67,0
Si 132 33,0 100,0
Total 400 100,0

Nota: Los datos presentados en la tabla muestran los resultados descriptivos del indicador "Y3:

identificarse con el entorno”, obtenidos de la base de datos del investigador.

Por lo tanto, se afirma que: los ciudadanos no se identifican con el entorno
(indicador Y3) de los espacios publicos contemporaneos de la avenida
Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la

Covid-19 en los distritos de El Tambo y Huancayo, 2021.
e Resultado Dimension 2

La identificacion del espacio publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril,

tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en
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los distritos de El Tambo y Huancayo, 2021, se caracteriza por su carencia de
infraestructura en buen estado que arriesga la salud publica por sus deficiencias
en la contaminacidon acustica, por ciudadanos que no son correctamente
identificados por el entorno, dado que la pandemia incentivé a los ciudadanos a
utilizar bicicletas pero la ciudad no contaba con ciclovias, ademas de no tener
suficientes accesos eficientes para personas discapacitadas; conlleva que los
habitantes no se identifican con el entorno, por su falta de seguridad, salubridad
y calidad.

e Resultado variable

La apropiacion del espacio publico contemporaneo, en la avenida Ferrocarril,
tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la COVID-19 en
los distritos de El Tambo y Huancayo, 2021, se da entre los ciudadanos y el
entorno mediante una relacion que existe pero que no involucra a los
ciudadanos, donde predominan las actividades individuales a las colectivas por

la pandemia y carece el sentimiento de identidad con el entorno.

4.2 Discusion de resultados
La apropiacion del espacio se refleja en la interaccion de los habitantes con el
espacio publico, a través de emociones y comportamientos que surgen de su

arraigo y participacion ciudadana en dicho espacio.

El presente estudio tuvo como objetivo describir de qué manera se da la
Apropiacion de espacio publico contemporaneo en la en la avenida Ferrocatrril,
tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en
los distritos de ElI Tambo y Huancayo, 2021; mediante el estudio de 2
dimensiones, que definen la manera de manifestacion de la apropiacién en el
espacio publico contemporaneo del tramo, y sucesivamente describir e

interpretar los resultados.

El tramo de estudio, se definen fisicamente por la presencia de actividades

relacionadas al comercio y transporte, donde existen espacios publicos
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contemporaneos que son concurridos por los habitantes para realizar diferentes
actividades; a lo largo del tramo se identificaron los 6 puntos con mayor afluencia
de personas a través de fotografias aéreas, donde se aplicaron 400 cuestionarios
distribuidos en todo el tramo de acuerdo con el aforo y concurrencia de dichos

espacios.

Luego de procesar los datos y analizar los resultados, se determiné que la
apropiacion del espacio publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo
parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la CoviD-19 en los
distritos de EI Tambo y Huancayo, 2021, se da entre los ciudadanos y el entorno
mediante una relacion que existe pero que no involucra a los ciudadanos, donde
predominan las actividades individuales a las colectivas por la pandemia y carece

el sentimiento de identidad con el entorno.

Los resultados contrastan la premisa: "El espacio publico ciudadano no es un
espacio residual entre calles y edificios" Borja y Muxi (22); mediante la
investigacion se identifico que los espacios residuales entre esquinas, escaleras
y los centros comerciales son los espacios que mayor apropiacién presentan, a
través de interacciones sociales y marcas en el entorno. Dentro del tramo se
identificaron los espacios con mayor afluencia de personas, donde se analizo la
existencia de apropiacion por medio de fotografias y encuestas, se logré concluir
gue los espacios de mayor apropiacion son los de caracter comercial, donde el
comercio informal es una de las formas de apropiacion del espacio mas comunes
de la ciudad de Huancayo. Tal vez, Borja (22) se refiere a los espacios publicos
de calidad, aunque de todas maneras los centros comerciales han suplantado a
las iglesias, plazas como centros de reunion social. Con la llegada de la
pandemia, el hecho de que se haya preferido escoger un centro comercial a una
plaza como centro de vacunacion nos dice mucho sobre la valoracion de los hitos

de la ciudad moderna.

Por otra parte, el tipo de apropiacion se podria considerar como negativa en

un cierto sentido, siguiendo la linea propuesta por Lefebvre (20); ya que segun
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la teoria lefebvriana la apropiacion negativa es aquella dominada por el
capitalismo, fendmeno que domina el espacio huancaino, donde prevalece el
valor de cambio. Este es un espacio disefiado para maximizar las ganancias
econOmicas, exhibir las propagandas politicas de los alcaldes y priorizar el
vehiculo al transelnte. Sin embargo, dentro de todo ello podemos ver que los
espacios analizados en el trabajo de tesis también muestran formas de
apropiacion positiva, donde los espacios son vividos, gozados y disfrutados, pero
estos son muy pocos, asimismo, aunque existen no generan ese sentido de

identidad caracteristico de los espacios de representacion.

Parece que los ciudadanos se encuentran encasillados a las normativas del
espacio concebido, y las pocas actividades que rompen el espacio abstracto-
instrumental, son de caracter productivo y econdmico; lo cual se evidencia con
la fuerte presencia del comercio informal o las actividades artisticas en las calles
con fines lucrativos. De la misma manera el espacio diferencial ha sido apagado
por el temor de contraer la Covid-19, se ha visto una baja en los movimientos y

luchas sociales durante la pandemia.

Ademas, los resultados de la investigacion afirman que: La accion
(transformacién), en el espacio publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril,
tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en
los distritos de EI Tambo y Huancayo, 2021, presenta un cambio moderado en
las Interacciones sociales, donde se agregaron nuevas actividades, sin embargo,
se mantuvo el caracter comercial del espacio; los resultados concuerdan con lo
dicho por el presidente de la Camara de Comercio de Huancayo, Marco Cajas,
qguien afirmé que la ciudad de Huancayo constituye el eje comercial del centro
del pais porque vive una suerte boom de centros comerciales o malls. Lo cual no
se vio afectado por la pandemia, siendo esta una caracteristica muy

predominante de la ciudad.

Del mismo modo se concuerda con Pereira et al. (26), quien afirma que las

formas de ocupar el espacio publico y privado han experimentado cambios
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debido a las medidas gubernamentales adoptadas durante la pandemia. De
acuerdo con los resultados se limitaron las actividades colectivas y predominaron
las individuales, mientras que en el espacio aparecieron nuevas marcas que

recuerdan al ciudadano que se encuentra en medio de una pandemia.

Por otra parte, el cambio moderado en el espacio publico presentado por la
dimension: accion (transformacion), hace referencia a lo propuesto por Lefebvre
(20) sobre la alienacién de la vida cotidiana. La alienacion es un producto del
capitalismo, y nace a partir de las relaciones de poderes, donde la clase
dominante quiere homogeneizar las relaciones sociales y apagar las luchas. Los
cambios de la vida cotidiana, como resultado de la pandemia, en un primer
momento acerco al hombre con su espacio privado, dentro de su hogar; y en un
segundo lugar acerco al hombre con su espacio publico, valorando los espacios
percibidos, ya que estos espacios de rutina diaria estuvieron ausentes por meses
a causa de la cuarentena. Sin embargo, después de volver a la nueva normalidad
este cambio no fue suficiente fuerte para cambiar el valor de cambio por el valor
de uso, haciendo de los habitantes unos consumidores del espacio mas no
protagonistas; es por lo que el espacio no perdié su caracter comercial, que viene

arrastrando desde el periodo republicano.

Concierne a los resultados de la dimensién dos se dice que: La identificacion,
del espacio publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo parque
Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la Covid-19 en los distritos de
El Tambo y Huancayo, 2021, se caracteriza por su carencia de infraestructura
en buen estado que arriesga la salud publica, por ciudadanos que no son
correctamente identificados por el entorno, dado que la pandemia incentivo a los
ciudadanos a utilizar bicicletas pero la ciudad no contaba con ciclovias, ademas
de no tener suficientes accesos eficientes para personas discapacitadas; todo

ello conlleva a que los habitantes no se identifiquen con el entorno.

Los resultados obtenidos sobre la identificacibn encontrada en la ciudad

concuerdan con Bonilla (31), el autor nos dice que la ciudad esta regida por la
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I6gica del mercado capitalista, que el verdadero patrimonio esta siendo
construido en los ultimos afos y el ahora, por lo cual la identidad del huancaino
aun no se ha forjado al completo, es una identidad que no reconoce
romanticamente muchos espacios fisicos, sin embargo, esta muy orgulloso de
las tradiciones y la cultura. El autor lo compara a una feria nbmade donde todo

es efimero y se encuentra en constante transformacion.

La ciudad, que esta bajo numerosos cambiamientos y bajo el proceso de la
modernizacion, ha ido modificando la identidad del huancaino; desde la llegada
de la industrializacion de la ciudad con el ferrocarril, el hombre huancaino se
convirtié de un hombre andino agricultor a un hombre comerciante y capitalista.
Se podria decir que el enfoque de planeamiento de la ciudad es victima del
acelerado crecimiento capitalista, tal vez esta identidad basada en el rol
comercial de la ciudad no sea el deseado por autores como Lefebvre. Pero los
paradigmas cambian y la ciudad se acerca cada vez més a una ciudad moderna
y cosmopolita, con problemas mas alla de su identidad, al ciudadano huancaino

le agrada la modernidad y no se opone al cambio.

Por lo cual las autoridades locales pertinentes deberian de cambiar la vision
a la hora de intervenir en la ciudad, se tiene que encontrar el equilibrio perfecto
entre la armonia natural del valle y el crecimiento urbano bajo el capitalismo;
donde se prioricen los espacios a escala del ciudadano y se promuevan la
alianza con las otras ciudades del valle para generar no solo ejes econémicos

sino también culturales.

Los resultados también concuerdan con San Vicente (35), quien sugiere que,
si bien la pandemia no provocé un cambio de paradigma en las ciudades, ciertos
temas latentes han cobrado fuerza durante la cuarentena, generando un amplio
espacio para el debate. Esto implica que la identificacién simbolica con el entorno
urbano ha disminuido debido al debilitamiento de las relaciones personales y al
predominio de las interacciones virtuales. Sin embargo, se ha observado un

renovado y positivo interés en el tema de la sustentabilidad urbana.
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CONCLUSIONES

1. La apropiacion del espacio publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril,
tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la COVID-19
en los distritos de El Tambo y Huancayo, 2021 es existente, pero no involucra
de manera activa a los ciudadanos, aqui predominan las actividades

individuales y carece el sentimiento de identidad con el entorno.

2. La accién - transformacion, en el espacio publico contemporaneo en la
avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la
pandemia de la COVID-19 en los distritos de EI Tambo y Huancayo, 2021,
presenta un cambio moderado manteniendo casi intacto el rol comercial

caracteristico de la region Junin.

3. Laidentificacién del espacio publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril,
tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la COVID-19
en los distritos de El Tambo y Huancayo, 2021, se caracteriza por su carencia
de infraestructura en buen estado que arriesga la salud publica, por
ciudadanos que no son correctamente identificados por el entorno y que no

se identifican con el entorno.

4. Esta investigacion ha visibilizado que a nivel estructural hay fallas
preexistentes a la pandemia, ain mas, esta potencié su incompetencia en
cuanto uso y salubridad; lo cual es evidente hacia los ciudadanos, y en esta

investigacion es analizado bajo el método cientifico.
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Anexo 1

Matriz de consistencia

Matriz de consistencia

La apropiacion del espacio publico contemporaneo en la avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez, durante la pandemia de la COVID-19 en los
distritos de El Tambo y Huancayo, 2021.

Problema general Objetivo general Hg;zzte?zlls Variables Metodologia
Enfoque de Investigacion
X: Apropiacion del Cualitativo
; 4 iacié - ; L espacio publico Método de Investigacion
‘e’geagge mlﬁ;};? sgog{aerf sgr?g(')augz dg Describir de qué manera se da la apropiaciéon del coﬁtemprc)nréneo Observacional g
pa P . P . | espacio publico contempordneo en la avenida } . - - ——
avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - . . .y X1: accién Tipo de investigacién
iy - Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez, ., L
puente Giraldez, durante la pandemia de la . T (transformacion) Explicativa
S durante la pandemia de la COVID-19 en los distritos de - - - —
COVID-19 en los distritos de EI Tambo y El Tambo v Huancavo. 2021 X2: identificacio Nivel de investigacion
Huancayo, 20217 y Yo, ' (sir.nlbgl?cial)camon Descriptiva
Disefio de investigacion
Descriptivo — explicativo
Problemas especificos Objetivos especificos e';;)pe%tl,?iilss
G -0
¢Como cam_bla I,a accion (transfgrmamon) Identificar como cambia la accion (transformacion) —
en el espacio publico contemporaneo en la G= muestra

avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil -
puente Giraldez, durante la pandemia de la
COVID-19 en los distritos de ElI Tambo y
Huancayo, 2021?

en el espacio publico contemporaneo en la avenida
Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente Giraldez,
durante la pandemia de la COVID-19 en los distritos de
El Tambo y Huancayo, 2021.

¢.Cémo se caracteriza la identificacion
(simbdlica) del espacio publico
contemporaneo en la avenida Ferrocarril,
tramo parque Infantil - puente Giraldez,
durante la pandemia de la COVID-19 en los
distritos de El Tambo y Huancayo, 2021?

Describir las caracteristicas de la identificacion
(simbdlica) del espacio publico contemporaneo en la
avenida Ferrocarril, tramo parque Infantil - puente
Giraldez, durante la pandemia de la COVID-19 en los
distritos de El Tambo y Huancayo, 2021.

O= observacion de la
muestra

Poblacion: Av. Ferrocarril

Muestra: 400 personas que
realizan actividades en la
avenida Ferrocarril tramo
parque Infantil - puente
Giraldez




Anexo 2

Operacionalizacion de variables

Operacionalizacion de variables

VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES DEFINICION INDICADORES ITEMS TECNICAS | INSTRUMENTO
Acciones cotidianas
Segun_vldal y Ppl (2005) se Interacciones Acciones inusuales encuesta cuestionario
define a través de las sociales semiestructurado
son || Mericsones scees cciones cooct
(transformacion) . cciones colectivas
define por las marcas que
son una especie de Grafitis
"tatuajes” de la ciudad - )
Intervenciones L ficha de
Marcas P observacion -
» . urbanisticas observacion
es la accion mediante Vitri ial
la cual los habitantes de itnnas comerciales
una ciudad utilizan un Estado de la
Apropiacién del espacio publico y le dan Infraestructura
eg agio ablico significado mientras Nivel de
pt Ut realizan actividades Identificar el contaminacion observacion ficha de
contemporaneo |- oo jales individuales o entorno acustica observacion
colectivas de diversas Paisaje y areas verdes
indoles (civico, cultural, L - -
festividad o tradicion). Segun Vidaly Pol (2005) en Ciclovias
la identificacion destacan 3
Identificacion procesos principales: Ser identificado | Accesibilidad universal _, ficha de
(simbolica) identificar el entorno, ser por el entorno observacion observacion
identificado por el entorno e Mobiliario urbano
identificarse con el entorno. Apego
Satisfaccion
Identificarse con : cuestionario
Seguridad encuesta .
el entorno semiestructurado
Salubridad

Pertenencia




Anexo 3

Instrumento 1 - Cuestionario Universidad
‘= .
Continental

I CUESTIONARIO SEMIESTRUCTURADO - CIUDADANOS ]

Introduccion: La presente encuesta tiene por finalidad recoger informacion importante con fines académicos
sobre el tema "APROPIACION DEL ESPACIO PUBLICO CONTEMPOREANEQ",

|DATOS GENERALES:

Sexo: Masculino |:| Femenino D Otros :]

Edad:  Menora20 | | De20a30[ | De31a50[ | De51a70[ | Demasde71[ |

Formacién Académica: Sin estudios [ |  Primaria completa [ |  Secundaria completa [ |
Técnico superior E] Universidad D Postgrado l:]
Ocupacion: Trabajador D Trabajador E] Estudiante \:] Ama de casa ||
independiente dependiente

Jubilado D Desempleado D Comerciante Ambulante [ | Otros E]
&s—é&%‘%‘m Escalera Puente Esquina Centro Terminal J Grifo
£s1d Siendo Giraldez del Open Comercial Open Terrestre |
encuestado:

DIMENSION 1: ACCION (INTERACCIONES SOCIALES)
INSTRUCCIONES: A continuacion, le presentamos las siguientes preguntas, las cuales marcara con un aspa (x) las
alternativas que le identifique (puede ser mas de una). Le agradecemos por anticipado su gentil colaboracion.

1. ;Qué tipo de Acciones cotidianas realiza en el espacio publico?
a) Trabajar b) Estudiar c) Hacer el mercado d) Pasear €)Depaso f) Otros

2. ;Queé tipo de Acciones inusuales realiza en el espacio publico?
a) Viajar b)lIral banco c)lIrdecompras d)Vacunarse e)Prueba COVID-19 f) Otros

3. ;Qué tipo Acciones colectivas realiza en el espacio publico?
a) Reunirse b) Participacién  ¢) Cuidado del d) Vacunaton e) Protestar f) Otros
con amigos 0 en eventos espacio publico  grupal
familia sociales

DIMENSION 2: IDENTIFICACION (IDENTIFICARSE GON EL ENTORNO)

INSTRUCCIONES: A continuacién, le presentamos las siguientes preguntas, las cuales marcara con un aspa (x) la
alternativa que crea correcta (solo una). Le agradecemos por anticipado su gentil colaboracion.

1. ¢Siente apego hacia este espacio?
a) No b) Me es indiferente c) Si
2. ¢;Se siente safisfecho con este es espacio?
a) Insatisfecho b) Me es indiferente c¢) Satisfecho

® ©

3. ;Se siente seguro en este espacio?
a) Inseguro b) Me es indiferente c) Seguro

© ©

4. ¢Siente que este espacio es salubre?
a) Insalubre b) Me es indiferente c) Salubre

© ©

5. ;Se siente perteneciente a este espacio?
a) No b) Me es indiferente c)

Si
© ©



Conti

Universidad

Anexo 4

Instrumento 2 — Ficha de observacion

&E

A. Identficacion

Espacio Informal

Grifo

Espacio pdblico interior

Centro Comorcial
Terminal Terrestre

geogrifica

-12.08649, .75 2063

0fNo presente

Eotogralia; Resarnpoon;

No existen carleles
publicitarios

™ 1|Poco presenta

Estando cerca del
centro comercial
asta circundada de

Exista 1 cartal publiciterio

Carteles publicitarios

propaganda

Existon do 5 8 mas

GRAFITIS

carfoles publcivanios
No existen muestras de
O[iNoF . expresion cultural
® Existe 1 muasta de
b
» pres:
2 SR Poco prassnts axpresion cultural
=
5]
(~
S no se ragisré
@
I
a
b3
w
Extaton de 50 més
muestras de expresion
cultural
Fatogralia; BSCrIPCEN,
olNo presente No existen muestras de
M vandalismo " Iw i
-
J En los paredes
& 1|Poco presente Ermet e ) | intemas de la
g - vandatismo J = escalera fueron
% 2 . hochos grafitis. los
. Existan 2 muestras de - cuales van siendo
(] Presants .
° vandalismo borrados cada
@ = cierto tiempo, sin
> Medianamente embargo vuelven a
presente 2 v ma aparecer.
Abundante
olNo to No existen posters

politicos

W 1iPoco presente

Exists 1 poster politico

Existan 2 posters politicos

no s registro

Posters politicos
-

Existon de 55 mas posiers
politicos




E DIMENSION 1: ACCION - TRANSFORMACION
INDICADOR: Marcas

No exisle sefializacion de
o ) OjNo presento transito
2
Existe 1 sefializacion de
@
@ =) '™ 1{Poco presente ransito
< 3
8 5 0 2| Presente no se registré
) 3
= N Medianamanta
<L © esente
m 'S
x n
=) Abundante _
wn
= No existe sefializacion por
=] ®)
% = OfNopresente lcayin.10
s [m]
O =
> Existe 1 sefializacion
z por
& 8 % 1{Poco presents CoVIDA9
& 5
w Q 2|Presente ; s no se registré
= c |
el
= K
=
e
®

Descripcién;

© No existe prolocolos contra
i
.§- ) O|No presente COVID-19
T Las personas solo
g ™ 1|Poco presents (el pgm!ocolo ECN utilizan mascarillas
oo COVID-1 para vender sus
§ g productos.
P o S Presente
w c8
:(l 8 Medianamente
6 o presente
N <
w 3 Existen de 5 protocolos
= ; R buridents contra COVID-19
O z
(&) ) 0lNo presents No existe el mercado Dus o n
P . .
% Eiste:d fod l El comercio
= ™ 1|Poco presente :ulamm b fi ! ambulante es
[am e intenso, con la
. i venta de variedad
> Existen 2 puestos de venta e ] de productos y

Presente -
lambulante L alimentos.

Medianamente
presente

Mercado informal

Existen de 5 a mas
&l Abundante puestos de venia
ambulante

F. DIMENSION 2: IDENTIFICACION (SIMBOLICA)

© . Esta sucio, deteriorado y

5 al |Pésimo falla sus funciones

=
! | o

= Las escaleras
w “u=) A Imao Esta sucio y falla sus sl or estado
o % 2 funciones regular, cumplen
5 & g : con su funcion pero|
= = 3 el aspecio no da un

o ol |Regular Esta un poco sucio, parg |

w =t ; €8 lcumpb con sus funciones buen aspectoa la
= > - - ciudad.
Z G 3 . Esté limpio y cumple sus
w ° ﬂ Bueno clones:
= 8

=

uw.l Excelnis Esta limpio, cumple sus

funciones y és agradable




o}
Zz
74
O
=
=
w
-
w
14
<
O
=
—
z
L
=]

SER IDENTIFICADO POR EL ENTORNO

Fotogratia: Descripcion:
Es un lugar tranguilo sin — 2. ot
Muy bajo
c ruidos ot

° m——

P - : Los niveles de
8 Bai Es un lugar tranguilo con ) \--. by
c 2jo R da riidcs contaminaci

g © s acustica son altos
@ O debido a los
<% Medio |Es un lugar medio tranquilo i ; io
8 '8 jcon ruidos ambulante y
o © [ ‘ centros

% Alto : comerciales.

= ’ =

oz

Muy alto sy . X
»
()
B
g No presente No tiene reas verdes
©
o no se registro
‘@
>
2
© Presente P
2
©
o

No presente No tiene ciclovias
»
3
§ no se registrd
L
(&)

Presente 0

Fotografia: Descripcion.
No cuenta con rampas,

Pésimo barandas o sefalizacién
_ para discapacitados
©
p c No existe una
2 Malo uentacon rarripas en mal manera directa de
= Seinde llegar del avenida
- Giraldeza la
® Regular Cuenta con rampas en avenida Ferrocarril
Aot [buen estado para las personas
3 = en silla de ruedas.
§ Bueno
[*]
<

Excelente

Descripcion:
Pésimo No cuenta con mebiliario
urbano
o Cuenta con mobiliario Un tratamiento con
5 Malo urbanc en malas barandas y éreas
Qo condiciones verdes en las
~ ;
3 Cuenta con mobiliario partes residuales
) Regular urbano en reguiares 0::"'3:";‘::‘2 4
< condiciones P !
% ~ aspeclo de la
; lera.

(=] Bueno escal
=

Excelente




UNIVERSIDAD CONTINENTAL N" DE FICHA
Universidad LTAD DE INGENIERIA
Continental - ARQUITECTURA
FICHA DE OBSERVACION l
A. Identificacion D. Ubicacién y localizacion
Escalera §
Puente Giraldez
Espacio infarmal
Esquina dei Open
Grifo
Z Centro Comercial
acio publico interior
Eapaolo piblica ftert Terminal Temrestre
_ B. Ubicacion gecgrafica
[Coordenadas geograficas ~12.05916, -75.21091
C. Ubicacién politica
|Provincia Junin Distrite 2 ENSNCRYG
. : El Tambo
Direccion; Av. Ferrocarril, Huancayo 12001, Perd
INDICADOR: Marcas
Descripcion;
| 0[No presente No gx!s|efa carteles
publicitarios
o
2 Estando cerca del
© (% 1|Poco presente  |Existe 1 cartel publicitario cantro comercial
S
2 Existen 2 carteles
3 Presente
0
<o
[T}
p =
©
o
Existen de 5 a mas
i AR sxldnts carfeles publicitarios
-y olNo pr " No existen muestras de
@ proNGitE expresion cultural
= Tiene dos murales
© 2
5 'S 1|Poco presente Fen mu:ﬁ:lde pintados: el mural
5 N 2 identidad
(¥} Ex "INCONTRASTABL
= )| Presente sion 2 ruestras do E"y el mural de
2 D 2 [eresion aultes) "FLOR PUCARINA"
[
s
o
>
L 2
Existen de 5a mas
Ed Abundante muesiras de exprasion
cultural
= No existen muestras de .
0 esen N
D OfNopr e vandalismo A
Exicls 4 d ; | 4 Eslando cerca del
™ 1|Poco presente e UL eskC e | centro comercial
g T | esta circundada de
= Existen 2 muestras de i ——
s mues|
g 2|Presente | =
c
©
> | Medianamente
i presente
Existen de 5 a mas
jiAbundants muestras de vandalismo
Des on:
! 0|No presente No existen posters vestpcon.
E s politicos
» | Aun se mantiene
8 ™ 1}Poco presente Existe 1 poster politico una parte del muro
= g donde se observa
B propaganda
o 2|Presente politica
o
[
=
17}
o
o
M Abundante Existen de 5 a mas posters
politicas




INTERVENCIONES URBANISTI

VITRINAS COMERCIALES

IDENTIFICAR EL
ENTORNO

E. DIMENSION 1: A
INDICADOR: Marcas

ON - TRANSFORMACION

) O|No presente

No existe sefializacion de
transito

Existe 1 sefializacion de
Il‘énsda

No existe sefializacion por
COoVID-18

Existe 1 sefializacion por
COVID-19

Vitrinas con protocolos contra
COVID-19

o]
=
@
(=
‘g (% 1|Poco presente
(]
©
[~
0
o
©
N
©
p =
[T
n
B Abundante

O‘T’ No presente
Q
8 % 1{Poco presente
O
)
Q[P 2|Presente
c
Nl
(8]
© Medianamenta
Ll‘ presente
©
=
(})) Abundante

) D|No presente

Descrigcién:

Existen pocas
sefializaciones, de

No existe protocolos contra
COoVID-19

™ 1jPoco presente

Existe 1 protocolo contra
COVID-19

Presente

Medianamente
presente

Existen de 5 protocolos
contra COVID-19

Mercado informal

Estado de la Infraestructura

) O|No presente

las cuales se
encuentran en
pésimo estado.
no se registré
Folografia: crpeion;

Las personas solo
utilizan mascarillas
para vender sus
productos.

No existe el mercado
informal

(™ 1}Poco presente

Existe 1 puesto de venta
Iambulame

Presente

H Abundante

Medianamente
presente {

Existen de
puestos de venla
ambulante

F. DIMENSION 2: IDENTIFICACION (SIMBOLICA)

Esta sucio, deteriorado y

dl |Pésimo falla sus funciones
Esta sucio y falla sus
[
al |Malo funciones

Estd un poco sucio, paro
Icumple con sus funciones

Est4 limpio y cumple sus

Esta limpio, cumple sus
funciones y es agradable

Descripcién;

Es una zona de
intenso comercio
ambulante.

Descripeion:

El espacio tiene

buena imagen por

los murales, sin
embargo la
estructura del
puente tiene
grietas,




O
r 4
(4
O
=
<
w
e |
w
x
<
O
=
oo
Z
L
(=)

SER IDENTIFICADO POR EL ENTORNO

afia: Descny :
Muy bajo Es un lugar tranquilo sin Lentnth B
c ¥ ruidos
0 Los niveles de
S Bai Es un lugar tranguilo con N el
c ajo i o rados | contaminaci
E o F acustica son altos
debido a los
‘g _S,:) Medio un lugar medio tranquilof i i
Q: ruidos ; = > ambulante y
o T D -
o © SRR e centros
= Alto ruidoso’ i comerciales.
2 -
=
Muy alto %
»n
()
B
g No presente No tiene dreas verdes
n
o
.g no se registrod
>
2
© Presente P
2
©
o
No presente No tiene ciclovias
»
S
§ no se registrd
L
o
Presente
F afia: Descripcion:
No cuenta con rampas,
Pésimo barandas o sefializacién
_ para discapacitados
©
n
- Las rampas
g isio S:?::: i il cuentan con
= desniveles muy
3 altos y llegan a
©
I Regular ICuenta con rampas en ofras rampas
° buen estado donde la pendiente
i dificulta la
‘© B 9 circulacion de
8 vene = personas en silla
“(’ - de ruedas.
Excelente
Descri
3 No cuenta con mobiliario A
Pésimo
urbano
o Cuenta con mobiliario No esxise ningun
5 Malo urbano en malas tipo de mobikario
Fel i de descanso, sin
5 Cuenta con mobiliario embargo se mejoro)
2 Regular urbano en regulares la lluminacion del
5 condiciones puents por las
= = — noches,
-g Bueno n
= i

Excelente




UNIVERSIDAD CONTINENTAL

N” DE FICHA

Universidad FACULTAD
‘ (— i y X
Continental |__ . _
FICHA DE OBSERVACION l
A. Identificacién D. Ubicacién y localizacion
Escalera
3 d Puente Girdldez <
Espacio
Esquina del Open
I Grifo
i Centro Comercial
Vel e
U Espacio publico interior Torminal Teestio
B. Ubicacion gecgrafica
-12.062086, -75.20881
C. Ubicacién politica —
Junin [ 3 HUsheaio
_ |El Tambo 1] v
eccion; Av. Ferrocarril, Huancayo 12001, Pery a5
INDICADOR: Marcas
H0N;
. No existen carteles Deserpcion:
| D|No presente
s publicitanos
)
K] Siendo una parte
§ % 1lPocopresente |Existe 1 cartel publicitario del centro
S comercial donde se
= observan los
= 0 - careles
(=% v publicitarios.
"
)
[]
=
©
o
Existen de 5 a mas
carteles publicitarics
' olNo to No existen muestras de
¢ expresicn cultural
© ; Existe 1 muestra de
=
2 % 1{Poco presente ng i cudtura)
=
o
= p Existen 2 muestras de .
:g ) bl no $6 registré
L
o Medianamente
u’j presente
Existen da 5 a més
Ll Abundante mueslras de expresion
cultural
~ No existen muestras de
0
Ojise praxtine vandalismo
A Existe 1 muestra de
6 B 1|Pocopresente | e o
g |
(7] ;
= Existen 2 muestras de .
§ 0 2|Presente iR no se registré
©
> Medianamente
presente
Abundante ) . = " oy .
0[N pr te No existen posters
o politicos
7]
8 % 1|Poco presente  |Existe 1 poster politico
=
g
s no se regstrd
44
[
=
173
o]
o

Existen de 5 @ mas poslers
politicos

e Abundante




E. DIMENSION 1: ACCION - TRANSFORMACION
INDICADOR: Marcas

No existe sefializacion de

No presente trdnsito

Existen

Existe 1 sefializacion de sefalizaciones en

Poco presente

]
L=
7]
&
= IN"SM‘y buen estado, por
-8 otra parte, la policia
4 c esta presente a
= ‘0 dirigir el tréfico
R} g vehicular.
: K
- :
x n
=) B Abundante
78]
(48] Descripcion;
=z P2 NG prssnts No existe sefializacion por Sescnacion:
®) i £ COVID-19
(O] S X G Siendo el centro
e 8 Poco presente et | welinkicncidn po comercial un punto
w O eoviIs de vacunacion en
é b= - cercania del
L 8. Presents Sh sk s N Ingreso existen
= = ! carteles indicativos
bd N sobre la COVID-19.
= g
N
©
e
[
2]
crpeion;
g N prédants No existe protocolos contra Descripeon:
c P COVID-19
o 7 Las personas solo
"_o" Poco presente (E:gf/‘:; ‘pgm(ocolo contr utilizan mascarillas
8 (=] para vender sus
o 7 productos.
88 Presente Existen 2 protocolos contra
&z COVID-18
£3 b= .-
8 4| Modianamente
) |presente
g e
‘s Existen de 5 protocolos
5
§ e contra COVID-19
Descripcién:

No existe el mercado
informal

No presente

Las personas no
solo venden
productos en las

R 2 f ; veredas, también
Existen 2 puestos de venta » se apropian de las
ambulante | 5 y pistas.

Existe 1 puesto de venla

Poco presente PRI

VITRINAS COMERCIALES

Presente

Medianamente
presente

Mercado informal

|—

Existen de § L
S Abundante puestos de venla
ambulante -~

F. DIMENSION 2: IDENTIFICACION (SIMBOLICA)

Descr !
Esta sucio, deteriorado y ReEScipon;

Pesina falla sus funciones

Veredas y pisias se|
encuentran en
estado regular, con
desniveles no aptos|
Esta un poco sucio, paro que pueden ser

[cumple con sus funciones \ incomodos.

Esta sucio v falla sus
funciones

ENTORNO

Est4 limpio y cumple sus

IDENTIFICAR EL

Esta limpio, cumple sus
funciones y es agradable

Estado de la Infraestructura

Excelente
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ICADO POR EL ENTORNO

Fotogratia: Descripeion:
Es un lugar tranquilo sin
- Muy bajo iidos m
) 3
© - Los niveles d
8 Bai Es un lugar tranguilo con Y ,;
< g un poco de ruidos ~— COMAm Ak
g © acustica son altos
@ O debido a los
€t % Medio [Es un lugar medio tranquilo) vehicuios, comercio|
8 '3 con ruidos ambulante y
o © 7 = centros
% Alto = comerciales.
= ! =
.
Muy alto iR - .
»
@
B
g No presente No tiene areas verdes
n
(]
2 no se registro
‘@
>
&2
© Presente P
2
©
o
No presente No tiene ciclovias
»
3
§ no se registrd
L2
(&)
Presente 0
Descripcion:
No cuenta con rampas,
Pésimo barandas o sefializacién
_ para discapacitados
©
n
= Las rampas llegan
g Malo S;:':: SO Lafpas o Ml a cunetas que no
= tienen en
3 tratamiento
- ! |Cuenta con rampas en adecuado se
la
fs Aesver buen estado encuentran con
S B charcos de agua ©
§ Bueno basura.
Q
<
Excelente
Descripcion:
Pésimo No cuenta con mebiliario
urbano
o Cuenta con mobiliario No existe
g Malo urbanc en malas tratamiento en la
Q condiciones zona de conexién
3 Cuenta con mobiliario entre el espacio
) Regular urbano en regulares publico y el
§ lcondiciones semipuiblico.
%
Bueno
=

Excelente

£o biliatio




N” DE FICHA

UNIVERSIDAD CONTINENTAL
FACULTAD DE INGENIERIA

Universidad
<§ Continental ]\1‘7

FICHA DE OBSERVACION l
A. Identificacién D. Ubicacién y localizacion
Escalera =
Expacic ik 2 Puente Girdldez
Esquina dei Open
] Grifo
\ Espacio publico interior ?:rnn‘:;alc:":ac:e

B. Ubicacion gecgrafica
-12,05916, -75.21091
C. Ubicacién politica <

Junin ) HUsheaio {
: |El Tambo

Av. Ferrocarril, Huancayo 12004, Perd

INDICADOR: Marcas

Descripcion;

No existen carteles

) ONopresente | viicitarios

[
g Los espacios estan
© (% 1|Pocopresente  |Existe 1 cartel publicitario llenos de carteles
.‘5 publicitarios a un
= radio visivo de 360
=3 2 rados.
a 2|Presente g
7]
<
[] Medianamente
E presen
o

Descripcion;

No existen muestras de

). ONo presents expresion cultural

Los espacios son
escenarios de
artistas de la calle
que muestran su
arte a cambio de

Existe 1 muestra de

% 1{Poco presente Iexpr ion cultural

Expresion cultural
-

2|Presente
un par de
monedas.
Medianamente
presente
Existen de 5a mas
Ll Abundante muesiras de exprasion
cultural
T Descripcion;

O olNo p te No existen muestras de
24 see vandalismo

Los espacios tienen)

Existe 1 muestia de grafitis, personas

™ 1|Poco presente

g Ivmdallsrno s bl e
2 ebriedad y
E (D 2|Presente delincuencia.
e
©
> Medianamente
presente
Existen de 5 a mas
R Abundants muestras de vandalismao
Des on:
' olNo te No existen posters Hesenpcion:
. p politicos )

7] £ * ' -|Los espacios estan
8 &) Poco presente  |Existe 1 poster politico llenos de
= / propaganda politica
_6 i por parte de
Q. [) 2|Presente postulantes como
2 ; 5 también por parte
2 ) de |a municipalidad
8 (=4 , del dislrito de El
o

Tambo

Medianamenie
presente

Existen de 5 a mas posters
politicos —p ' .




IDENTIFICAR EL

INTERVENCIONES URBANISTICAS

VITRINAS COMERCIALES

ENTORNO

E DIMENSION 1: AC - TRANSFORMACION
INDICADOR: Marcas

Seiializacion de transito

No presente

No exisle sefializacion de
transito

Poco presents

Las sefalizaciones
se encuentran en
regular estado, los

Existe 1 sefializacion de
Itrinsito

Presente

semaloros
funcionan, pero los
desniveles no son
recomendable para

s de transito

Senalizacion por COVID-19

No presente

Descripcién:
No exisle sefializacion por Descripcion:
COVID-19

Poco presents

2 AU D Carteles que invitan|
Existe 1 sefializacion por 4 la vacunacion y
COVID-19

| 2|Presente

Vitrinas con protocolos contra
COVID-19

No presente

Descripcién;

Poco presents

Las personas solo
utilizan mascarillas
para vender sus

Existe 1 protocolo contra
COVID-19

Presente

Medianamente
presente

&) Abundante

- productos.
[Existen 2 protocolos contra
COVID-18

Existen de 5 protocolos
contra COVID-19

Mercado informal

Estado de la Infraestructura

No presente

No existe el mercado Des e n

Poco presente

Las personas no
solo venden
productos en las

Existe 1 puesto de venta
[ambulante

Presente

|

&1 Abundants

y \ " > § veredas, también
Existen 2 puestos de venta - = se aproplan de las
lambulante

r SR - ” pistas.

Existen de 5 a mas

puastos da venia

ambulante
F. DIMENSION 2: IDENTIFICACION (SIMBOLICA)
Esta sucio, deteriorado y o Descupedn;
falla sus funciones - ‘4
HORAs

Los baches son
Esta sucio y falla sus muy profundos y en

funciones < “ i — tiempo de luvias se

Regular

llenan de agua
Esta un poco sucio, paro
Icumpla con sus funciones

Bueno

Excelente

Est4 limpio y cumple sus
ciones

Esta limpio, cumple sus
funciones y és agradable
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SER IDENTIFICADO POR EL ENTORNO

afia: Descripcion:
al [Muybaje Es un lugar tranquilo sin tolugalia. —
c Y ruidos
2 Los niveles de
8 Bai Es un lugar tranguilc con nkarhinasién
c 3jo i 4o radae contaminaci
E o L 5iahs acustica son altos
23 Es un lugar medio tranquilo ol
< ’ un m i i
c o
8 3 al [Medio e muidon ambulante y
o ® T centros
o Alto i comerciales.
2
=
Muy alto R o :
»n
()
B
g 3¢ |No presente No tiene dreas verdes
(2]
(]
.g no se registro
>
2
© Presente P
2
©
o
3 |No presente No tiene ciclovias
]
5
_3 no se registrd
2
o
Presente
Descripcion:
No cuenta con rampas,
4l |Pésimo barandas o sefializacién
_ para discapacitados
©
) Cuenta 1 Las rampas de
g 4l [Malo ‘;;:omm FAS Sxie ACCHS0 58
‘c encuentran con
S baches y grietas.
o [Cuenta con rampas en
:s dll [Regular A e
(3]
<
Cuenta con rampas,
barandas y sefalzacion
visl pata discapacitados
Descripcion:
A |pésimo No cuenta con mobiliario
urbano
o Cuenta con mobiliario La iluminacién es
5 Malo urbanc en malas escarsa, no existe
el i un espacio seguro
5 Cuenta con mobiliario para el cruce de
o dll |Regular peatones, como
5 tampoco tachos de
= basura,
e}
[=)
=
urbano en excelentes
condiciones




E

Universidad [
Continental |

A. Identificacion

Escalera d
3 AN o - -
Espacio Puente Girdldez A L o
Esquina del Open SRR+
Grifo
SHE Centro Comercial
Espacio publico interior Terminal Teestre
B. Ubicacion gecgrafica
-12.06231, -75.20967
C. Ubicacién politica
Junin Husncs;o
El Tambo

Av. San Carlos 107, Huancayo 12001, Pert

INDICADOR: Marcas
o
0[N presente No existen carteles Descrpzon;
publicitarios
]
g Cada moédulo
< (% 1|Poco presente  |Existe 1 cartel publicitario comercial tiene sus
B carteles
3 B publicitarios para
= llamer |a atencién
ot de los clientes.
8 siendo esta la
[} naturaleza de un
= centro comercial.
o
Existen de 5 a mas
carleles publcitarios
D =
' 0lNo presente No existen muestras de
P expresion cultural
= Crearon el
4 Existe 1 muestra de
= A
% 1{Poco presente programa Open
% I" o0 oultural Lab donde apoyan
o con la educacion
_S 2|Presente de nifos de 1'_a 3
‘B en colaboracion
[ con ONGs y las
a Direcciones
Ll>.<l Regionales de
— Junin
Existen de 5a mas
Ll Abundante muesiras de exprasion
cultyral
, No existen muestras de
O i vandalismo
3 Existe 1 muasta de
o (™ 1|Poco presente I Cinars
E
2
© no se registro
- reg
E
©
>
-~ No existen postars
) D[Nopresente 1 jicos
7]
8 (™ 1|Pocopresente  |Existe 1 poster politico
=
°
Q. Presente Existen 2 posters politicos no se registro
& _
=
2 Medianamente 45
o presente .

Existen de 5 a mas posters
politicos

£l Abundante




INTERVENCIONES URBANISTICAS

VITRINAS COMERCIALES

IDENTIFICAR EL
ENTORNO

E DIMENSION 1: ACCION - TRANSFORMACION
INDICADOR: Marcas

) 0|No presente

No exisle sefializacion de
trénsito

Existe 1 sefializacion de
transito

No existe sefializacion por

COVID-19

Existe 1 seflalizacion por
COVID-19

2
2
‘@ ™ 1{Poco presente
=
[}
© |
:S Q 2|Prosente
g
N Medianamenta
© presente
p =
)
Abundante

97’ "1 O0|No presente
Q
8 ™ 1{Poco presente
&)
1<}
Q. [’ 2|Presente
c A
1)
§ Medianamenta
= presente
©
'S
(] Abundante

_ ) OfNo presente

No existe protocolos contra

COVID-12

'™ 1|Poco presents

Existe 1 protocolo contra
COVID-19

Mercado informal

Estado de la Infraestructura

©
=
8
7]
L2
§2
o A g
=0 Existen 2 protocolos contra
o= § 2
‘58 D 2|Presente CoViD-18
c
8 = Medianamente
) presente
©
€
= Abundanta Z
>
, 0lNo te .N? e)us?e el mercado

™ 1|{Poco presente

Existe 1 puesto de venta
Iambulante

Presente

Medianamente
presente

Existen 2 puestos de venta

. Esta sucio, deteriorado y
all |Pésimo falla sus funciones
Esta sucio y falla sus
al [Malo funciones
& |Regular Esta un poco sucio, parg

Icumpla con sus funciones LSS

Esté mpi y cumple sus m »

Esta limpio, cumple sus
funciones y és agradable

‘otografi
=5,
[
olograf]
olografl:
no se registrd

Desarineion:

Las sefales al
interior son claras,
legibles y se
encuentran en
buen estado.

Descripcion;

Las sefializaclones
no solo estan en
los muros o
carteles, también
en los pisos y
objetos como
lavaderos o sillas.

crpcion;

La regulacion del
Ingreso con el
conirol de la
temperatura e
higenizacién de
manos son buenos
protocolas para
espacios cerrados.

Descripeion:

El personal de
limpieza se
encarga de

mantener limpio el
lugar
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SER IDENTIFICADO POR EL ENTORNO

afia: Descripcion:
Es un lugar tranquilo sin ‘ologeli —
Muy bajo
c ruidos
b=l Los niveles d
Q e
g Bajo s un lugar trjmqullo S contaminacion
E o Un poco de rados acustica son altos
@ O debido a los
% Medio Es un lugar medio tranquilo| vehiculos, comercio
8 k] con ruidos ambulante y
o ® centros
% Alto | comerciales.
= -
=
Muy alto ey Ry
» Descripcion:
()
B
g No presente No tiene areas verdes
(2]
(]
o
@ | | Plantas verdaderas
> y artificiales.
2
© Presente P
2
©
o
No presente No tiene ciclovias
]
5
E no se registrd
2
o
Presente 0
Fotoarafia: Descripcion:
No cuenta con rampas,
Pésimo barandas o sefializacién
_ para discapacitados
©
p !
= ngresos a todos
g Malo S;::: con tarmpes si el los niveles con
= facilidad para
2 personas con
© [Cuenta con rampas en discapacitadas
:s Regular N 1ad
§ Bueno
(3]
<
Excelente
Descripcion:
Pésimo No cuenta con mebiliario
urbano
o Cuenta con mobiliario Mobiliario en buen
5 Malo urbano en malas estado y con
o condiciones distanciamiento
=t
= Cuenta con mobiliario social.
.g urbano en requlares
© condiciones
3
[=)
=
Cuenta con mabiliano
urbano en excelentes
condiciones




E

Universidad [
Continental |

N” DE FICHA

A. Identificacién
Escalera
Puente Girdldez ¥
Espacio
Esquina del Open
Grifo
Zodi Centro Comercial
Espacio publico interior erminal Tomests
B. Ubicacion geografica
-12.06065, -75.20903
C. Ubicacién politica
Junin Hisneso
El Tambo

Av San Carlos, Huancayo 12001, Pert

INDICADOR: Marcas
o
olno te No existen carteles Resepen:
PaEes publicitarios
]
g Existen diferentes
& % 1|Pocopresente |Existe 1 cartel publicitario caneles
S publicitarios con las|
3 W = B o ofertas de viaje de
S s 5 isten 2 cartel las empresas de
2 [RPreconts publicitarios b
» T
@
[3] Medianamente
E presente
o
Abundante
No existen muestras de
) OjNopr = expresién cultural
w Existe 1 muestra de
b4
E % 1{Poco presente |" ion cultural
3
c no se ragistro
2
»n
[
fut
o
X
Lo = e =
Existen de 5a mas
LY Abundante muesiras de expresion
cultural
- No existen muestras de
O D[RS vandalismo
’ Existe 1 muesta de
& (™ 1|Poco presente I Salismo
E L
E ) 2Presente Existen 2 T‘“m do no se registro
e i
©
> Medianamente
presente
Abundante
3 No existen posters
_1 D|No presente oliticos
7]
8 (™ 1|Pocopresente | Existe 1 poster politico
=
° |
a >
@ Q Presente no se registro
[ 2
=
2 Medianamente :
o presente

£l Abundante

Existen de 5 a mas posters
politicos




INTERVENCIONES URBA

VITRINAS COMERCIALES

IDENTIFICAR EL
ENTORNO

E. DIMENSION 1: ACCION - TRANSFORMACION
INDICADOR:

0|No presente

No existe sefializacion de
trdnsito

'+l

Vitrinas con protocolos contra
COVID-19

]
o
2
a Existe 1 sehalizacion de
g (™ 1{Poco presente i
[
© ¥
:5 O 2|Presente
8
N Medianamenta
‘g presente
)
Abundante

e No existe sefializacion por
< O|No presente COVID-19
Q
8 1|Poco presente 2;37311?’“06" i
o
s |
Q  |'p 2Presente
c B
Nl
8 Medianamente
N presente
©
e
$ Abundante

) 0|No presente No existe protocolos contra

COVID-19

Existe 1 protocolo contra

Mercado informal

Estado de la Infraestructura

Descrigcién:

Las senales al
interior son claras,
legibles y se
encuentran en
buen estado.

Descripcion;

No existe
requlacion del
ingreso, pero si hay|
gel para
desinfectarse las
manos y las
personas usan
mascarilas

Las personas solo

™ 1|Poco presente utilizan mascarillas
COVID-19 para vender sus los
) - viajes.
() 2lPresante mfsm contra
Medianamente
resente
= Existen de 5 protocolos
RAbwdants contra COVID-19
Fol fla Descripcién:
) 0|No presente No existe el mercado lesetrlpcum:
informal
El mercado

1{Poco presente

Existe 1 puesto de venta
Iunbulante

Presente

Medianamente
presente

B Abundarite

Existen 2 puestos de venta
ambulante

xisten de 5 a mas
pues de vanla
ambulante

F. DIMENSION 2: IDENTIFICACION (SIMBOLICA)

Esta sucio, deteriorado y

dl |Pésimo falla sus funciones
Esta sucio v falla sus
il |Mslo funciones

Regular

Esta un poco sucio, paro
cumple con sus funciones

Excelente

Esté lmpio y cumple sus

Esta limpio, cumple sus
funciones y 6s agradable

informal no es tan

fuerte en esta zona,|

visto que compiten
con las vitrinas

] comerciales que
§ dan hacia Ia calle

Descripcion:

Se encuentra limpio|
y ordenado.
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SER IDENTIFICADO POR EL ENTORNO

F i Descripcion:
Es un lugar tranquilo sin Eolegratia, el
Muy bajo .
c ruidos
0
‘S Los niveles de
8 Bai Es un lugar tranquilo con Eontaminaan
c 4 un de ruidos
‘g s acistica son altos
8 8 deblido a los
c % Medio Es un lugar medio franquilo S icul i
8 ~8 can ruidos . smbulante y
o © centros
% Alto mmmm. comerciales.
= _
oz
Muy alto . A v
@ Descripcion:
B
g No presente No tiene areas verdes
2}
(]
s
‘@ Arboles en canlidad)
> moderada.
2
© Presents P 06
2
©
o
Fotografia: SCripcion:
No presente No tiene ciclovias
7}
=
3
o Ciclovia
'5 obstaculada por
caros,
Presente a comerciantes y
peatones.
Descri n:
No cuenta con rampas,
Pésimo barandas o sefializacién
_ para discapacitados
©
4 B : Elaccesoala
g Malo uenta con rampas en ma torminal esibuens,
'g' estado cuenta con rampas.
=] Cuenta con rampas en
% Regular buen estado
-
§ Bueno
Q
<
Excelente b F
Pési No cuenta con mebiliario AL,
ésimo pdaes
o Cuenta con mobiliario Se puede mejorar
5 Malo urbano en malas los espacios de
e condiciones espera parala
= 2=
3 Cuenta con mobiliario salida de viajes con
2 urbano en regulares mobiliario mas
© condiciones y mwo y
= = distanciado para
4 cumplir con los
= protocolos de
sanidad.

Cunnta con maobiliario
wbano en excelentes
condicionas




Anexo 5

Validacion de instrumentos

EICHA DE VALIDACION DE EXPERTO

El presente instrumento tiene como objetivo recoger las opiniones y sugerencias de los amuitectos dedicados a la
investigacion y especialistas en relacidn al contenido del modelo de ficha de observacion realizada. Sus opiniones y
sugerenclas constituiran en valiosos referentes de juido que permitira, de ser el caso, efectuar los reajustes necesarios.

1. DATOS GENERALES:

TITULO DE LA INVESTIGACION: "Aproplacién del espacio piiblico contemporaneo en la Av. Ferrocarril tramo
Parque Infantil - Puente Girdldez durante la pandemia de la COVID-19 en los distritos de El Tambo y Huancayo
2021."

AUTOR(ES) DEL INSTRUMENTO: Kharem Caroline Alarcon Rubio

TIPO DE INSTRUMENTO: Ficha de Observacion

2, IDENTIFICACION DEL EXPERTO

NOMBRES Y APELLIDOS: Esau Jhon Huari Sanabria

GRADO ACADEMICO: Arquitecto

AREAS DE EXPERIENCIA PROFESIONAL: Docencia Universitaria, Tramit icipales, Trabajos de
campo

TRABAJO ACTUAL: Universidad Continental

INSTITUCION DONDE LABORA: Universidad Continental

3. INSTRUCCIONES:

Marque con una "X" seqin considere la valoracion de acuerdo a cada item.

INDICADORES DE | CRITERIOS DE | Deficiente Regular Bueno Muy Excelente

EVALUACION DEL | VALORACION 00-20% 21-40% 41-60% | Bueno 81-100%

INSTRUMENTO 61-80%

1. CLARIDAD Se entiende el lenguaje X
formulado.

2. OBJETIVIDAD Esta expresado en X
estdndares cbservables

3. ACTUALIDAD Adecuado d avance y aportes X
del estudio.

4. ORGANIZACION Exigte una X
organizadon ordenada.

5. SUFTCIENCIA Comprende los aspectos en X
cantidad y calidad.

6. INTENCIONALIDAD Adeauado para cumgplir con X
los objetives de la
investigacion.

7. CONSISTENCIA Basado en aspedios tednoos - X
cientificos.

8. COHERENCIA Entre las variables, X
dimensiones e indicadores.

9. METODOLOGIA Apropiados  seqin  los X
lineamientos metodologicos.

10. PERTINENCIA Oportuno, adecuado vy X
conveniente.

4, PROMEDIO DE VALORACION (%):

80%

OPINION DE APLICABILIDAD: La presente ficha realizada por la Bach. Arg. Kharem Caroline Alarcon Rubio,
retine los requisitos suficientes y necesarios para ser considerado valido y confiable y, por tanto, aptos para ser
aplicados en el logro de los objetivos que se plantee en la investigacion.

NO APLICABLE] APLICABLE: X

Firma del Experto
DNI N°: 72908113
N° Celular: 958938828
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FICHA DE VALIDACION DE EXPERTO

El presente instrumento tiene como objetivo recoger las opiniones y sugerencias de los arquitectos dedicados a la
Investigaclon y especialistas en relacion al contenido del modelo de ficha de observacion realizada. Sus opiniones y
sugerencias constituiran en valiosos referentes de juicio que permitira, de ser el caso, efectuar los reajustes necesarios.

1. DATOS GENERALES:

o TITULO DE LA INVESTIGACION: “Apropiacion del espacio plblico contermpordneo en la Av. Ferrocarril tramo
Parque Infantil - Puente Giraldez durante la pandemia de la COVID-19 en ks distritos de El Tambo y Huancayo

2021."
e AUTOR(ES) DEL INSTRUMENTO: Kharem Caroline Alarcon Rubio
«  TIPO DE INSTRUMENTO: Cuestionario semiestructurado (Encuesta)
2. IDENTIFICACION DEL EXPERTO
«  NOMBRES Y APELLIDOS: Esau Jhon Huari Sanabria
*  GRADO ACADEMICO: Arquitecto

« AREAS DE EXPERIENCIA PROFESIONAL: Docencia Universitaria, Tr p Trabajos de
campo
*  TRABAJO ACTUAL: Universidad Continental
«  INSTITUCION DONDE LABORA: Universidad Continental
3. INSTRUCCIONES:
Marque con una "X" segin considere la valoracion de acuerdo a cada item.
INDICADORES DE | CRITERIOS DE | Defici al Muy Excelente
EVALUACION DEL | VALORACION 00-20% 21-40% 41-60% | Bueno 81-100%
INSTRUMENTO 61-80%
1. CLARIDAD Se entende el lenguaje X
formulado.
2. OBJETIVIDAD Esté expresado en X
andares observables
3. ACTUALIDAD Adeauado al avance y aportes X
del estudio.
4. ORGANIZACTON Bxiste una X
organizacon ordenada.
5. SUFICIENCIA Comprende los aspedos en X
cantidad y calidad.
6. INTENCIONALIDAD Adewado para cumphr con X
los  objetivos de la
mwestgacon.
7. CONSISTENCIA Basado en aspectos tedricos - X
cientificos.
8. COHERENCIA Entre las vanables, X
dimensiones e indicadores.
9. METODOLOGIA Apropados segin los X
lineamientos metodoldgicos.
10. PERTINENCIA Oportuno,  adeasado  y X
conveniente.

4. PROMEDIO DE VALORACION (%b):

80%

«  OPINION DE APLICABILIDAD: La presente ficha realizada por la Bach. Arq. Kharem Caroline Alarcon Rubio,
retine los requisitos suficientes y necesarlos para ser considerado valldo y confiable y, por tanto, aptos para ser

aplicados en d logro de los objetivos que se plantee en la investigacion.

NO APLICABLE| APLICABLE:

Firma del Experto
DNI N°: 72908113
Ne Celular: 958938828




FICHA DE VALIDACION DE EXPERTO

El presente instrumento tiene como objetivo recoger las opiniones y sugerencias de los arguitectos dedicados a la
investigacion y especialistas en relacién al contenido del modelo de ficha de observacion realizada. Sus opiniones y
sugerencias constituiran en valiosos referentes de juicio que permitira, de ser el casn, efectuar los reajustes necesarios.

1. DATOS GENERALES:
o TITULO DE LA INVESTIGACION: "Apropiacion del espado piblico contemporaneo en la Av. Ferrocarril tramo
Parque Infantil - Puente Girdldez durante la pandemia de la COVID-19 en los distritos de El Tambo y Huancayo
2021."
e AUTOR(ES) DEL INSTRUMENTO: Kharem Caroline Alarcon Rubio
*  TIPO DE INSTRUMENTO: Ficha de Observacion
2. IDENTIFICACION DEL EXPERTO
o  NOMBRES Y APELLIDOS: TRILCE BRAVO GUZMAN
*  GRADO ACADEMICO: MAGISTER EN PATRIMONIO CULTURAL
*  AREAS DE EXPERIENCIA PROFESIONAL: ESPACIOS Pl'JBLI(I)S, PATRIMONIO Y MEMORIA
»  TRABAJO ACTUAL: DOCENTE UNIVERSITARIA Y CONSULTORA DE PROYECTOS CULTURALES
+ INSTITUCION DONDE LABORA: UNIVERSIDAD CONTINENTAL
3. INSTRUCCIONES:

Marque con una "X" segiin considere la valoracion de acuerdo a cada item.

INDICADORES DE | CRITERIOS DE | Defident Regul B Muy Excelente
EVALUACION DEL | VALORACION 00-20% 21-40% | 41-60% Bueno 61- | 81-100%
INSTRUMENTO 80%
1. CLARIDAD Se entiende el lenguaje

formulado. X (96)
2. OBJETIVIDAD Estd expresado en

egtandares observables X (90)
3. ACTUALIDAD Adecuado al avance y aportes

del estudio. X (98)
4. ORGANIZACION Existe una

organizacion ordenada. x (80)
5. SUFICIENCIA Comprende los aspectos en

cantidad y calidad, X (70)
6. INTENCIONALTIDAD Adecuado para cumplir con

los obetivos de X (76)

investigacion.
7. CONSISTENCIA Basado en aspectos tedricos - X (85)

cientificos.
8. COHERENCIA Entre las variables,

dimensiones e indicadores. X (90)
9. METODOLOGIA Apropiades  seqin  los

lineamiertos metodeldgicos. X (90)
10. PERTINENCIA Oportuno,  adecuado  y X (95)

conveniente.

4. PROMEDIO DE VALORACION (%):

87%

«  OPINION DE APLICABILIDAD: La presente ficha realizada por la Bach. Arq. Kharem Caroline Alarcén Rubio,
reline los requisitos suficientes y necesarios para ser considerado valido y confiable y, por tanto, aptos para ser
aplicados en el logro de los objetivos que se plantee en la investigacion.

NO APLICABLE APLICABLE: X

A

Arq. Trilce Bravo Guzman
CAP 18934

DNI N°: 70681305
N° Celular: +56979150576



FICHA DE VALIDACION DE EXPERTO

El presente instrumento tiene como objetivo recoger las opiniones y sugerencias de los arquitectos dedicados a la
investigacion y espedialistas en relacion al contenido dd modelo de ficha de observacion realizada. Sus opiniones y
sugerencias constituiran en valiosos referentes de juicio que permitira, de ser el caso, efectuar los reajustes necesarios.

1. DATOS GENERALES:
«  TITULO DE LA INVESTIGACION: “Apropiacion del espacio publico contemporaneo en la Av. Ferrocarril tramo
Parque Infantil - Puente Giraldez durante la pandemla de la COVID-19 en los distritos de El Tambo y Huancayo
2021."
«  AUTOR(ES) DEL INSTRUMENTO: Kharem Caroline Alarcon Rubio
= TIPO DE INSTRUMENTO: Cuestionario semiestructurado (Encuesta)
2. IDENTIFICACION DEL EXPERTO
o NOMBRES Y APELLIDOS: TRILCE BRAVO GLIZMAN
*  GRADO ACADEMICO: MAGISTER EN PATRIMONICO CULTURAL
«  AREAS DE EXPERIENCIA PROFESIONAL: ESPACIOS PUBLICOS, PATRIMONIO Y MEMORIA
o TRABAJO ACTUAL: DOCENTE LNIVERSITARIA Y CONSULTORA DE PROYECTOS CULTURALES
o INSTITUCION DONDE LABORA: UNIVERSIDAD CONTINENTAL
3. INSTRUCCIONES:

Margue con una "X" seglin considere la valoracion de acuerdo a cada item.

INDICADORES DE | CRITERIOS DE | Defid Regul Muy Bueno | Excelente
EVALUACION DEL | VALORACION 00-20% 21-40% 41- 61-80% 81-100%
INSTRUMENTO 60%
1. CLARIDAD Se entiende el lenguaie

formetado. X (76)
2. OBJETIVIDAD Esth expresado en

estandares observables X (95)
3. ACTUALIDAD Adecuado al avance y aportes

del esudio. X (98)
4. ORGANIZACTON Bxiste una

organizacon ordenada. X (71)
5. SUFICIENCIA Comprende los aspectos en

cantidad y calidad. X (80)
6. INTENCIONALIDAD Adecuado para cumphr con

los objetvos de | X (95)

investgacion.
7. CONSISTENCIA Basado en aspectos teoricos -

e X (75)
8. COHERENCIA Entre las variables,

dimensiones e indicadores. X (85)
9. METODOLOGIA Apropados  seqin  los

lineamientos metodoldgicos. X (90)
10. PERTINENCIA Oportuno, adecuado  y X (95)

4. PROMEDIO DE VALORACION (%):

86%

«  OPINION DE APLICABILIDAD: LA presente ficha realizada por la Bach. Arq. Kharem Caroline Alarcon Rubio,
retine los requisitos suficientes y necesarlos para ser considerado valido y confiable y, por tanto, aptos para ser
aplicados en el logro de los objetivos que se plantee en la investigacion.

NO APLICABLE APLICABLE: X

Arq. Trilce Bravo Guzman
CAP 18934

DNI N°: 70681305
N Celular: +56979150576



FICHA DE VALIDACION DE EXPERTO FICHA DE OBSERVACIONES

El presente instrumento tiene como objetivo recoger las opiniones y sugerencias de los arguitectos dedicados a la
investigacion y especialistas en relacion al contenido del modelo de ficha de observadon realizada. Sus opiniones y
sugerenclas constituiran en valiosos referentes de juido que permitird, de ser el caso, efectuar los reajustes necesarios.

1. DATOS GENERALES:
e TITULO DE LA INVESTIGACION: Apropiacidn del espado publico contempordneo en la Av. Ferrocarril tramo
Parque Infantil - Puente Girdldez durante la pandemia de la COVID-19 en los distritos de EI Tambo y Huancayo
2021
e AUTOR(ES) DEL INSTRUMENTO: Bach. Kharem Caroline Alarcon Rubio
*  TIPO DE INSTRUMENTO: FICHA DE OBSERVACIONES
2. IDENTIFICACION DEL EXPERTO
o NOMBRES Y APELLIDOS: ELY VANESSA GUEVARA AVALOS
*  GRADO ACADEMICO: UNIVERSITARIO
e AREAS DE EXPERIENCIA PROFESIONAL: TASACIONES, SUPERVISION Y VALORIZACION DE OBRA,
RESIDENCIA DE OBRA, ANALISTA DE PROYECTOS DE VIABILIDAD Y FACTIBILIDAD.
«  TIEMPO: 10 ANDS
* ACTUAL: TASADORA DE INMUEBLES Y RESIDENTA DE OBRAS
*  INSTITUCION DONDE LABORA: INDEPENDIENTE
3. INSTRUCCIONES:

Margue con una "X" sagin considere la valoracién de acuerdo a cada item.

INDICADORES DE | CRITERIOS DE | Deficiente Regular Bueno Muy Excelente
EVALUACION DEL | VALORACION 00-20% 21-40% 41-60% | Bueno 81-100%
INSTRUMENTO 61-80%
1. CLARIDAD Se entiende el lenguaje X
formulado.
2. OBJETIVIDAD Esta expresado en X
estandares cbservables
3. ACTUALIDAD Adecuado a avance y aportes X
del estudio.
4, ORGANIZACION Existe una X
organizaadn ordenada,
5. SUFICIENCIA Comprende los aspectos en X
cantidad y calidad.
6. INTENCIONALIDAD Adecsado para cumplir con X
los objeivos de
investigacion.
7. CONSISTENCIA Basado en aspedtos teonas - X
cientfficos.
8. COHERENCIA Ente las variables, X
dimensiones € indicadores.
9. METODOLOGIA Apropiados  segun los X
lineamientos mesodologicos.
10. PERTINENCIA Opormuno,  adecuado  y X
conveniente,

4. PROMEDIO DE VALORACION (%b):

80%

S. OPINION DE APLICABILIDAD: La presente ficha realizada por la Bach. Arg. Kharem Caroline Alarcén Rubio, retine
los requisitos suficientes y necesarios para ser considerado valido y confiable y, por tanto, aptos para ser aplicados
en el logro de los objetivos que se plantee en la investigacion.

NO APLICABLE APLICABLE: X

Gy

Firma del Experto

DNI N°: 45831826
N° Celular: 943703061



FICHA DE VALIDACION DE EXPERTO CUESTIONARIO SEMIESTRUCTURADO

El presente instrumento tiene como objetivo recoger las opiniones y sugerencias de los arguitectos dedicados a la
investigacion y especialistas en relacion al contenido dd modelo de ficha de observaddn realizada. Sus opiniones y
sugerencias constituirdn en valiosos referentes de juicio que permitira, de ser el caso, efectuar los reajustes necesarios.

6. DATOS GENERALES:
«  TITULO DE LA INVESTIGACION: Apropiacion del espacio piiblico contemporaneo en la Av. Ferrocarril tramo
Parque Infantll - Puente Giraldez durante la pandemia de la COVID- 19 en los distritos de El Tambo y Huancayo
2021
e AUTOR(ES) DEL INSTRUMENTO: Bach. Kharem Caroline Alarcon Rubio
e  TIPO DE INSTRUMENTO: CUESTIONARIO SEMIESTRUCTURADO
7. IDENTIFICACION DEL EXPERTO
. NOMBRES Y APELLIDOS: ELY VANESSA GUEVARA AVALOS
*  GRADO ACADEMICO: UNIVERSITARIO
* AREAS DE EXPERIENCIA PROFESIONAL: TASACIONES, SUPERVISION Y VALORIZACION DE OBRA,
RESIDENCTA DE OBRA, ANALISTA DE PROYECTOS DE VIABILIDAD Y FACTIRILIDAD.
o TIEMPO: 10 AROS
s ACTUAL: TASADORA DE INMUEBLES Y RESIDENTA DE OBRAS
. INSTITUCION DONDE LABORA: INDEPENDIENTE
8. INSTRUCCIONES:

Marque con una "X" segin considere la valoracion de acuerdo a cada item.

INDICADORES DE | CRITERIOS DE | Deficient Regul B Muy Excelente
EVALUACION DEL | VALORACION 00-20% 21-40% 41-60% | Bueno 81-100%
INSTRUMENTO 61-80%
1. CLARIDAD Se entiende el lenguaje X
formufado.
2. OBJETIVIDAD Estd expresado en X
estindares observables
3. ACTUALIDAD Adequado al avance y aportes X
del estudio.
4. ORGANIZACION Exste una X
organizadén ordenada.
5. SUFTCTENCIA Comprende los aspectos en X
cantidad y calidad.
6. INTENCIONALTDAD Adecuado para cumplir con X
los  objetives de la
investigacién.
7. CONSISTENCIA Basado en aspectos tedricos - X
oentificos.
8. COHERENCIA Entre las vanables, X
dimensiones e indicadores.
9, METODOLOGIA Apopados  segin  los X
lineamientos metodoldgicos.
10, PERTINENCIA Oportuno,  adeuado  y %

9. PROMEDIO DE VALORACION (%):

80%

10. OPINION DE APLICABILIDAD: | a presente ficha realizada por la Bach. Arq. Kharem Caroline Alarcon Rubig, redne
los requisitos suficientes y necesarios para ser considerado valido y confiable y, por tanto, aptos para ser aplicados
en el logro de los objetivos que se plantee en la investigacion.

NO APLICABLE]| APLICABLE: X

Gty

Firma del Experto

DNI N°: 45831826
N° Celular: 943703061



Anexo 6

Datos de los encuestados

Después del procesamiento de 400 cuestionarios tenemos los siguientes datos
estadisticos:

o Sexo: el 55 % de los encuestados son mujeres mientras que el 45% son hombres.

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado
Masculino 180 45,0 45,0
Véalidos Femenino 220 55,0 100,0
Total 400 100,0
Sexo
W WMasculinag
EFemenina
[ Ctro

e Edad: el 46,5% de los encuestados son personas de 31 a 50 afios, mientras que el

27,3% de las personas tienen de 20 a 30 afios y solo el 1,3% son personas menores

de 20 afios.
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado
Menor a 20 5 1,3 1,3
De 20 a 30 109 27,3 28,5
De 31 a50 186 46,5 75,0
Validos
De51a70 94 23,5 98,5
De mas de 71 6 15 100,0
Total 400 100,0




Edad

B Menara 20
BEDe20a 30
[JDe 31 a50
WDes51a70
[JDe mas de 71

e s
e =

Nivel de educacion: el 50% de las personas estan o son egresados de la
universidad, mientras que el 25,8% tienen secundaria completa y solo el 1,5% no

cuenta con estudios.

B Sin estudios

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje

acumulado
Sin estudios 6 15 15
Primaria completa 24 6,0 7,5
Secundaria completa 103 25,8 33,3
Validos  Técnico superior 57 14,3 47,5
Universidad 200 50,0 97,5
Postgrado 10 2,5 100,0

Total 400 100,0
Nivel de
educacion

B Primaria completa

.Secundaria
completa

B Técnico superior

[JUniversidad
[ Faostgrado




e Ocupacion: el 33,8% de las personas son trabajadores independientes, mientras

gue el 26,3% son trabajadores dependientes y solo el 2,3% son personas gque estan

jubiladas.
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado
Trabajador independiente 135 33,8 33,8
Trabajador dependiente 105 26,3 60,0
Estudiante 54 13,5 73,5
Ama de casa 45 11,3 84,8
Vélidos
Jubilado 9 2,3 87,0
Desempleado 25 6,3 93,3
Comerciante Ambulante 27 6,8 100,0
Total 400 100,0
Ocupacion
Trabajador
independiente
Trabajador
Iﬂdepte.nl:iiente
OEstudiante
B 4Ama de casa
[JJubilada
W Desempleado
.Comerciante
Ambulante

Otras




Anexo 7

Revista

Como producto de la tesis se elaboré una Guia de recomendaciones en formato revista,
con el objetivo de aportar recomendaciones a partir del andlisis de la apropiacién del
espacio publico, las cuales pueden ser de utilidad para estudios posteriores sobre el tema
o0 para realizar intervenciones en alguno de los espacios analizados, como también puede

llegar a ser parte del registro histérico de la pandemia y los espacios publicos en el futuro.

GUIA DE
RECOMENDACIONES

ELABORADO POR KHAREM ALARCON RUBIO
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PRIMERA PARTE:

La apropiacion del espacio
publico contempordneo

En la primera parte del
décumento se explicara
la apropiacion del espacio
publico, la temporalidad
de |z pandemia y los
puntos que sa sstudiaran

en la sequnda parts

o1 LAAPROPIACION

02  METODOS DE ANALISIS

03 ELESPACIO PUBLICO EN HUANCAYO
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APROPIACION DEL ESPACI PUSLICO CONTEMPORANED /77"
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APROPIACION DEL ESPACIO PUBLICO CONTEMPORANED /7

[ ELESPACIO POBLICO EN HUANGAYO

Fotografias de Kharem Alarcén

GRIFO

-12.05916, -75.21091

Av, Ferrocarsil, Huancayo 12004, Per(

LATERMINAL

-12.06065, -75.20903

Av San Carlos, Huancayo 12001, Per

$20||nyS oMY

ELOPEN PLAZA

-12.06231, -75.20967 - 7

Av. 5an Carlos 107, Huancayo 12001, Pera

LAESQUINA
12.06206, -75.2088]

Av. Ferrocarril, Huancayo 12001, PerG

ELPUENTE

-12.05916, -75.21091

Av. Ferrocarril. Huancayo 12001, Perd

LA ESCALERA
-12.06649, -75.2063

Av. Ferrocarril, Huancayo 12001, Perd

Mapa Coogle Maps.



SEGUNDA PARTE:

Casos de estudio y
recomendaciones

En la sequnida parte del
documento se mostrara
el analisis realizado a cada
caso de estudio 3 lo largo
de Iz avenida Ferrocarril
tramo parque |nfantil -

puente Giraldez

01 CASOS DEESTUDIO




/// CASO DEESTUDIO |

Gaso de estudio |

INTERACCIONES SOCIALES
ACCIONES COTIDIANAS
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[
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o
ACCIONES COLECTIVAS
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O FAMILIA
 PALTICIPACION EN
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oTROS CUIDADO DEL ESPACIO
% PUBLICO

# VACUNATON GRUPAL

»PROTESTAR

Fotografia por Kharem Alareén
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POSTERES POLITICOS
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RECOMENDACIONES

Apartir de; I
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de los graficosy
ciudadanos fotografias

Para las autoridades municipales, asi como se ha logrado intervenir el
puente Giraldez, se podria continuar los murales hacia el interior de las
escaleras, para impedir que esta sea invadida con afiches publicitarios, y
generar de esta manera mayor calidez del espacio.

También, se pueden implementar paraderes de buses en la Av. Ferrocarril
para tener un espacio de descanso y cobertura del clima (sol o lluvia) para
los ciudadanos. Cerca a estos paraderos se podrian ubicar algunos tachos
de basura.

Con estas acciones se favorecera a la comunidad de la siquiente manera:
con los murales culturales se mejoraria la identificacion con el entorno,
ademas teniendo los paradercs de buses, la gente estara mas comoda y
satisfecha con el espacio.

A los cludadanos se les recomienda cuidar los espacios y mantenerlos
limpios,
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A las autoridades municipales, se les recomienda retirar los carteles
publicitarios que estan colocados en el puente, dado que pueden llegar a
ser una distraccion para los conductores y ocasionar accidentes, también
se necesita aumentar las sefalizaciones de trénsito, para evitar accidentes
vehiculares, sefializaciones come: altura maxima permitida, entre otras
deben estar a |a vista del conductor.

Por otra parte, se reconoce |a iniciativa de enriquecimiento cultural por los
murales que se tienen en ambas lados del puente, sin embargo la zona es
altamente transitada y comercial, en la cual se tiene que organizar modulos
de ventas para asi poder organizar a los comerciantes ambulantes.

Sin embargo, las intervencicnes no son suficientes, ya que las encuestas
muestran que bajos indices en seguridad, salubridad, pertenencia y apego.

B
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A las autoridades, se les recomienda reglamentar los espacios residuales
hacia la calle, considerados come espacios publicos, de acceso libre. De tal
manera, se lograra mayor orden en estasareasy priorizar los equipamientos
urbanos necesarios.

ko

La concentracion de comerciantes ambulantes es alta, lo cual conlleva a
una concentracion mayor de personas que pueden crear un espacio poco
seguro para el covid.

=

Es prioridad mejorar la senalizacion de transito, ya que este encuentro de
avenidas importantes llega a congestionarse por el trafico vehicular, sobre
todo se debe de evidenciar las cebras para dar seguridad a los peatones,
quienes tienen la prioridad al atravesar la calle.

&>
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Mejorar la accesibilidad para las personas con discapacidad, comotambién
el estado del asfalto, ya que se encuentra deforme y con baches.

filo

Organizar el comercio ambulante que transferma la ciudad y gue también
es una forma de apropiacion del espacio, donde es inevitable la presencia
de comerciantes, por otro lado, regular las marcas que se realizan en el
espacio, ya que algunas pueden resultar invasivas, sobre todo las que son

ﬁ

con agenda politica.

Mejorar la infraestructura urbana de los espacios publicos, como el parque
que se encuentra al frente, brindando mobiliarios, iluminacién, seguridad
v salubridad para poder incrementar el nivel de identificacion de los
habitantes con el espacio.

]
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p Respecto a la organizacion del regreso de las actividades sociales en
sus establecimientos, la opinion publica resulta positiva, se han creado

programas de ayuda social hacia la ciudad como: Open Lab y el centro de
vacunacion.

Open Lab se creé con el objetivo de ayudar con la educacion de nifios de
1° a 3° grado de primaria de escuelas publicas que se vieron afectados por

la pandemia, esto en colaboracion con ONGs y la Direccion Regional de
Educacion de Junin

lcentrodevacunacion brindael espacioy organizacion del establecimiento
para fomentar la vacunacion de los ciudadanos de manera masiva, esto

en colaboracion con la Direccion Regional de Salud Junin

Sin embargo, aun no se ve reflejado en los niveles de apego y pertenencia
al espacio que pueden suscitar,
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Se recomienda mejorar los ingresos a la infraestructura, la ciclovia al no

fiio

tener una continuidad en el tramo anterior o posterior no es util, por lo
cual serfa mejor utilizar ese espacio, para un estacionamiento de taxis,
donde las personas que llegan de viaje puedan hacer uso de ese servicio.

Ademas, se necesita una zona para carga y descarga de paquetes sin
dificultar el trafico vehicular, esto responde a la necesidad de las personas
que viajan con mercaderia que necesitan transportar.

e

Por otra parte, el mobiliario urbanc no es suficiente, ya que hace faltauna
zona de espera con asientos para los vigjantes, se debe de revisar el aforo
del establecimiento para cumplir con los nuevos protocolos de seguridad
relativos a la COVID-19,

ey
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