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HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de ejecutar creativamente

NEmISTE ¢l campanas publicitarias en mUltiples medios, canales y plataformas que brinden

Estrategias Publicitarias Resultado de aprendizaje de la

asignatura asignatura: valor agregado.
Periodo 8 EAP Ciencias y Tecnologias de la Comunicacion
COMPETENCIA CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO NIVEL
Publicidad y Marketing Campaiias publicitarias Ejecuta creativamente campanas publicitarias en multiples med|os, canalesy 3
plataformas que brinden valor agregado a la sociedad.
Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz
Conceptos fundamentales de - . - "z
- Nombre de ) - o . . Resultado de aprendizaje de identificar contextos de mercado vy Duracion
Unidad 1 s investigacion de audiencias y R . . . - : ! 24
la unidad: o L : de la unidad: audiencias a partir de la investigacion para la en horas
planificacién de medios By . .
gestion eficiente de planes de medios.
Actividades sincronas - -
o - 0 o Actividades de aprendizaje
c w T S (Videoclases) a
2 So 'g Temas y subtemas Actividades y recursos autonomo
£ 0Qo0 Actividades y recursos para la ensenanza o . , Asincronas
@ T @ para el aprendizaje Metodologia . .
2 (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
(Estudiante)
- Presentacion de la | -I. Se redliza la presentacién de la asignatura, del - Revision de las PPT de la
asignatura y el docente. docente y los principales elementos del Silabo. semana
-Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la - Lectura complementaria:
- Introduccién, sesion. Gbmez B. (2018) Fundamentos
antecedentes y evolucidn | - Se formulan las preguntas: de la publicidad.
de los contfextos. 3Cudndo aparece la publicidad en el mercado?2 3Qué Bogotd, Colombia: Alfa
- La teoria de la publicidad caracteristicas tiene la comunicacidén publicitariae | - Los estudiantes participan Omega.
- La relacion entre 2Cudl es la relacién entre publicidad y marketing? En la durante la clase, toman Cap.1. Sobre el estudio de la
publicidad y marketing. actualidad  spor qué es importante realizar apuntes de los temas teoria de la publicidad. Pag.17-
- Publicidad y cultura de investigacién en publicidad? 3Qué dreas comprende la expuestos. o 66.
. . s AT . . Aprendizaje ..
1 41 masas investigacion publicitaria? - Los estudiantes junto con el colaborativo - Lectura complementaria:
- La publicidad como | -D: Se presenta el tema a través de una PPT. docente analizan e Garcia-Uceda M. (2015) Las
proceso de comunicacién | - Visudliza el siguiente video: 3Qué es Marketing vy identifican la evolucién de la claves de la publicidad.
- Utllidad de la investigacion Publicidad?: publicidad aplicada a una (8°ed.).
- Elementos de la https://www.youtube.com/watch2v=YrwA4TfBQRCY marca local (Inca Kola). Madrid, Espana: ESIC Editorial.
investigacion publicitaria - Visualiza el siguiente video: Investigacion publicitaria: Cap.11. Investigacién
- Investigacién para medir https://www.youtube.com/watch2v=Yhumd%u 18E publicitaria. Eficacia
la eficacia publicitaria - C: Se realiza la consolidacién y sintesis del tema a través publicitaria. Pag.355-368.
- Tipos de Investigacién en de un listado de aprendizajes. - Tarea: Subir PPT con la
publicidad - Metacognicién: se formula la reflexion de qué resolucion del caso BCP al aula
- Pretest publicitario aprendieron y cdmo lo aprendieron. virtual tarea de la Semana 1.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Yrw4TfBqRCY
https://www.youtube.com/watch?v=Yhumd9u_18E
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- Postest publicitario

EVALUACION DIAGNOSTICA
Evaluacién individual tedrica / Prueba objetiva

- 3Como ha evolucionado
loa  publicidad en el
mercado peruano?

- Caso BCP: Identifique la

-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion.

- El docente explica con la marca Inca Kola la evolucién
de la publicidad en el mercado peruano.

- D: se propone la conformacién de equipos, la revision y
resolucion de la prdactica 1 a través de la Guia 1.

- C: los equipos exponen el avance elaborado vy se lleva

- Los equipos de frabagjo
resuelven el caso propuesto
y discuten sobre la evolucién
de la publicidad
encontradas en el caso BCP

2P importancia de la a cabo la retroalimentacion respectiva. . - Estudio de casos
- . - . . DA - Los equipos de trabagjo,
Publicidad en la estrategia | - Se realiza la consolidacion y sintesis del tema.
= A - . presentan en clase el
delamarcay suevolucion | - Metacognicién: se formula la reflexion de qué
L - . . avance de sus respuestas a
publicitaria a lo largo de aprendieron y como lo aprendieron.
| = las preguntas planteadas a
s anos través de una PPT
C1-S8C1 ’
Resolucién de ejercicios grupales de andlisis de casos /
Rubrica de evaluacién
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion.
- Se formulan las preguntas: ;Qué es el método AIDA?2
2Qué elementos nos ayudan a definir los perfiles del
- Andlisis  del  Customer consumidor en publicidad?2 En la actuadlidad gqué
Journey. nichos de mercado son los mds explotados por las
- Comportamiento marcas?
consumidor de los | - D:Se presenta el tema a fravés de una PPT. - Los estudiantes participan Revision de las PPT de la
receptores de la | -Visualiza el siguiente video: Proceso de compra / durante la clase, toman " he a €
" . A semana
publicidad Foérmula AIDA: apuntes de los temas Lectur molementaria:
ar - Modelos “publicitarios” https://www.youtube.com/watch2v=RAWw38lknf0 expuestos. Aprendizaje ) Georc'oolUcedocoMp (2015) Lgs’
basados en los factores | - Visualiza el siguiente video: Segmentacion de mercado | - Los estudiantes junto con el colaborativo '
. L. ) - . : ) claves de la publicidad.
psicologicos y perfiles de clientes: docente analizan los perfiles (8° ed.)
- Modelos creativos https://www.youtube.com/watch?2v=LBc2QdUlt20 del consumidor de la marca S . oo
L . - - — - . P - Madrid, Espana: ESIC Editorial.
2 - Definicién de perfiles del | - Visuadliza el siguiente video: 3Qué es un nicho de Coca-Cola. Caps. B receptor de Ia
consumidor mercado? Caracteristicas, encuentra tu nicho de Oraﬁﬁico iér? pto blicitari
- Delimitacién de nichos de mercado: gg 168—19C<S puplicitaria.
mercado https://www.youtube.com/watchev=5a9mioZMvkA Tor%o‘ s b‘.r PPT  con o
- C: Se realiza la consolidacion y sintesis del tema a través ) - oUd
. R resolucion del caso FORD al
de un listado de aprendizgjes. -
VP .. , aula virtual tarea de la Semana
- Metacognicion: se formula la reflexion de qué 5
aprendieron y cdmo lo aprendieron. ’
) gComo identificamos Y"1 Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la | - Los equipos de trabajo
nicho de mercado parami Py
sesion. resuelven el caso propuesto
marca? - El docente explica, analiza e interpreta los perfiles de discuten sobre la
2p - Caso FORD: oexplca, X P - Y . Estudio de casos
. . segmentaciéon de la marca Coca-Cola, a partir del importancia del
Considerando lo visto en : . - . .
video: Segmentacidon de mercados Coca-Cola: comportamiento del

clase, los estudiantes
responderdn las preguntas

- https://www.youtube.com/watch2v=cjPtsBsDcrU

consumidor dentro de la

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=RAWw38lknf0
https://www.youtube.com/watch?v=LBc2QdUlt20
https://www.youtube.com/watch?v=5a9mioZMvkA
https://www.youtube.com/watch?v=cjPtsBsDcrU
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que se plantea en la Guia
2

- D: se propone la conformacién de equipos, la revision y
resolucion de la préctica 2 a través de la Guia 2.

- C: los equipos exponen el avance elaborado vy se lleva
a cabo la retroalimentacion respectiva.

- Se realiza la consolidacién y sintesis del tema.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

C1-S8C1
Resolucion de ejercicios grupales de andlisis de casos /
Rubrica de evaluacién

estrategia publicitaria
encontrada en el caso FORD

- Los equipos de trabagjo,
presentan en clase el
avance de sus respuestas a
las preguntas planteadas a
través de una PPT.

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidon.
- Se formulan las preguntas: Qué son las audiencias?g ;Qué
es un segmento de mercado? ;Cémo recolectar
informacién para desarrollar perfiles del consumidor en
publicidad?2 En la actualidad gqué marcas trabajan
hipersegmentacion?

clase, los estudiantes
responderdn las preguntas
que se plantea en la Guia
3

- C: los equipos exponen el avance elaborado vy se lleva
a cabo la retroalimentacion respectiva.

- Se realiza la consolidacién y sintesis del tema.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

C1-58C1

aplicada al caso Retail
Tottus.

-Los equipos de trabajo,
presentan en clase el

avance de sus respuestos a

Audiencios. ; Y| -D:se presenta el tema a través de una PPT.
s&(:agfmenfloaon q - Visualiza el siguiente video: zQué son las audiencias?: | - Los estudiantes participan
seO r?’\gecr)\?géién e hﬂps:(/www.yogfube.cpm/\{votch2v:I|vu<_3I,GD7JqI . durante la clase, toman
g 0 o - Visudliza el siguiente video: Segmentacion de mercados: apunfes de los femas
Segmentacién clasica https://www.youtube.com/watch2v=7 04-I7hWIY expuestos
Cambio de pgr.cdlgmc. Vlsuqllzo el siguiente video: ;Qué es IE1 hipersegmentaciong: | Los estudiantes junto con el Aprendizaje
41 de las temdticas a | - https://www.youtube.com/watch2v=97QX3 et8TU d N i | laborati
conocer al usuario - Visualiza el siguiente video: Hiperpersonalizaciéon e ogen e. ana 'Z,r.ond | BC.JS colaborativo
Hipersegmentacion hipersegmentacién: oportunidades para el crecimiento: audiencias a pariir del big
Big Data y DMP como | hitps://www.youtube.com/watch2v=IPeZ1yiBPIY Data  que ofrecen los
herramientas de g | -Visudlza el siguiente video: sQué es un DMP2: portales de ”‘?T'C'OS digitales
hipersegmentacién hTTps:(/www.yog’rube.gom/wqfch?v:kmqiéeQVSSU ) de El Comercio.
3 - Visualiza el siguiente video: Pixel de Facebook 3Qué es y
cémo funciona?:
https://www.youtube.com/watch2v=§ PhHOhgg?!
- C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema a través de
un listado de aprendizajes.
- Metacognicion: se formula la reflexiéon de qué aprendieron
y cdmo lo aprendieron.
—Is:e;%ndo a conocer el propdsito de aprendizaje de la | los equipos de frabajo
s I : I . . . resuelven el caso propuesto
5COmo realizamos una | -El docente explica la hipersegmentacion aplicada a discuten sobre la
hipersegmentacion? campanas en portales de noficias digitales. Y .
; . ) = ) o importancia de la
Caso Retail Tottus: | - D:se propone la conformacion de equipos, la revision y . »
. . = o ) . hipersegmentacién dentro
Considerando lo visto en resolucion de la practica 3 a través de la Guia 3. . S .
2P de la estrategia publicitaria | Estudio de casos

- Revision de las PPT de la
semana

- Lectura complementaria: Clow
K. Baack D. (2010) Publicidad,
promocién y comunicacion
infegral de marketing. (4° ed.).
Naucalpan de Judrez, México:
Prentice Hall.

Cap.4. Andlisis de
oportunidades de promocion.
Pag.101-115.

- Lectura complementaria:

Martinez E. Ojeda M. (2016)
Publicidad digital. Hacia una
integracién de la planificacion,
creacion y medicién.

Madrid, Espana: ESIC Editorial.
Cap.1. Perfiles y audiencias de
marketing. Pag.19-30.

- Tarea: Subir PPT con la
resolucién del caso Retail Tottus
al aula virtual tarea de la
Semana 3.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=IivudGD7JqI
https://www.youtube.com/watch?v=7_04-l7hWIY
https://www.youtube.com/watch?v=9ZQX3_et8TU
https://www.youtube.com/watch?v=IPeZ1yjBPIY
https://www.youtube.com/watch?v=kmqi6eqv38U
https://www.youtube.com/watch?v=S_PhH0hqq9I
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- Ejercicios grupales de casos / Ribrica de evaluacién las preguntas planteadas a
través de una PPT.
-1: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la
sesion.
- Se formulan las preguntas: sQué es un Insight? :Cdmo
obtengo insights a partir de la data2 3Qué elementos
nos ayudan a definir los buyer persona? En la actualidad
2qué marcas han definido correctamente sus buyer?
- D: Se presenta el tema a fravés de una PPT. - Los estudiantes participan
- Insights - Visualiza el siguiente video: Los INSIGHT en el Marketing: durante la clase, ftoman
- Los insights a partir de la https://www.youtube.com/watch?2v=HoQOxHaNNxk apuntes de los temas Aprendizaie - Revision de las PPT de la
41 data - Visualiza el siguiente video: Create unique customer expuestos. coploboroﬁ\J/o semana
- Desarrollo del buyer experiences from data insight: | - Los estudiantes junto con el - Lectura Complementaria:
persona https://www.youtube.com/watch2v=7g4Jv6XGaxM docente desarrollan el buyer Revella A (2015)  Buyer
- Visualiza el siguiente video: Como analizar el mercado persona de la marca Tottus. Personas: How to Gain Insight
para encontrar nichos de mercado rentables: into your Customer's
https://www.youtube.com/watch2v=Y118JGechv4 Expectations, Align your
- C: Se realiza la consolidacién y sintesis del tema a través Marketing Strategies, and Win
4 de un listado de aprendizajes. More Business
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué New Jersey, Estados Unidos:
aprendieron y cémo lo aprendieron. Willey.
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Cap.2. Focus on the insights
sesion. " . that guide marketing decision.
I - Los equipos de frabajo
- El docente explica el desarrollo del buyer persona resuelven el caso propuesto Pag.19-31.
- 5Cémo desarrollamos un aplicada a una marca. discuten sgbrg a - Tarea: Subir PPT con la
e - D: se propone la conformacién de equipos, la revision y Y . resolucion del caso Retail Textil
Buyer persona? 2 o . . importancia del buyer .
: - resolucion de la practica 4 a través de la Guia 4. al aula virtual tarea de la
- Caso etail Textil: ) . persona denftro de la
. . - C: los equipos exponen el avance elaborado y se lleva . S Semana 4.
Considerando lo visto en ! L, . estrategia publicitaria .
2p . a cabo la refroalimentacion respectiva. . . . Estudio de casos
clase, los estudiantes - . - ; . aplicada al caso Retail Textil.
. - Se readliza la consolidacioén y sintesis del tfema. . .
responderdn las preguntas o - . | -Los equipos de trabajo,
. - Metacognicion: se formula la reflexion de qué
que se plantea en la Guia presentan en clase el

4

aprendieron y cémo lo aprendieron.

C1-S8C1
Resolucion de ejercicios grupales de andlisis de casos /
Rubrica de evaluacién

avance de sus respuestas a
las preguntas planteadas a
través de una PPT.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=HoQ0xHaNNxk
https://www.youtube.com/watch?v=7q4Jv6XGgxM
https://www.youtube.com/watch?v=Ytl8JGechv4
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Métodos de observaciéon - . . .
e Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de
y andlisis de los . . .
. . emplear las tendencias de consumidor y de los medios
fendmenos sociales en el o . L = : oz
. Nombre de Resultado de aprendizaje | digitales en la construccidon de una estrategia Duracion
Unidad 2 . mercado para componer R - . 24
la unidad: - de la unidad: considerando el rol de las centrales de medios y la en horas
las pautas tipo, nuevas - .
. o forma en la que se comercializan los espacios
tendencias y criterios de N
. ., publicitarios.
comercializacioén.
Actividades sincronas .. -
o] - 0 R Actividades de aprendizaje
c w TS (Videoclases) 2
o o -9 ) autonomo
= S 0m Temas y subtemas . . ~ Actividades y recursos , -
0 Q0 Actividades y recursos para la ensenanza . . Metodologi Asincronas
@ Tz w para el aprendizaje . .
& (Docente) . a (Estudiante - aula virtual)
(Estudiante)
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesién.
-Se formulan las preguntas: 3Qué son tendencias del
- Tendencias del consumidor consumidorg 3Cudles son las principales tendencias del
- El consumidor como eje central consumidor moderno? zQué elementos nos ayudan a
de la estrategia descubrir tendencias del consumidor? En la actualidad
- Sociedad de consumo 2qué marcas han aprovechado las tendencias dentro de
- Psicologia y economia su estrategia?
aplicadas al comportamiento | - D: Se presenta el tema a fravés de una PPT.
del consumidor - Visualiza el siguiente video: 10 caracteristicas del . .
- Roles de la compra consumidor moderno: - Los estudiantes participan
- Consumidores 2.0 https://www.youtube.com/watch2v=R7ppUo3JB 4 durante la clase, toman
- - Visuali iqui i : -19: ntes los temas
Marcas que enamoran . VISUG|IZO.e| mgwerﬁe video: COVID-19: descubre 6 futuras apuntes de los fema - Revision de las PPT de la semana
- Tendencias del consumidor tendencias mundiales de consumo expuestos. Clase - Lectura complementaria:
41 durante la cuarentena https://www.youtube.com/watch2v=ImcuySKHNJE - Los estudiantes junto con magistral Méxi c P P 2021 23'
- 35Qué pasard cuando termine la | - Visualiza el siguiente video: 10 tendencias del consumidor | el identifican las activa ; EX'CO' O el ( ol
pandemia? en el nuevo panorama local y mundial tendencias del ebrero). sQue hacer cuando e
- Aprendizajes a raiz de la | hitps;//www.youtube.com/watch2v=xQetM1-DMOQ consumidor aplicada @ mundo se defiene? La era post-
5 pandemia - Visudliza el siguiente video: Segmentos / Tendencias de |  yng marca. Covid. Ciudadanos por México.
- Hdbitos de  consumo vy consumo: https://ciudadanospormexico.or
coronavirus https://www.youtube.com/watch2v=altOOwr _tio g/que-hacer-cuando-el-mundo-
- Tendencias de marketing | - Visualiza el siguiente video: Nichos Rentables: 5 se-detiene-la-era-post-covid/
después del covid19 Herramientas para Encontrar Tendencias: - Tarea: Subir PPT con la resolucién
- Tendencias de marketing https://www.youtube.com/watch2v=8 sjUb3LEMk del problema al aula virtual tarea
valoradas por los consumidores - C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema a través de de la Semana 5.
- Los nuevos consumidores un listado de aprendizajes.
- Metacognicion: se formula la reflexiéon de qué aprendieron
y cémo lo aprendieron.
¢Como  apro gchomos las -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Los equipos de frabajo
nuevas fendencias en nuestra ! resuelven el caso
estrategia publicitaria? sesion. propuesto y discuten sobre
. .| - Eldocente explica, con un ejemplo de una marca en el . Aprendizaje
- Problema Cineplanet: - - las fendencias del
2P . mercado actual, como utiliza las tendencias del . : basado en
Considerando el problema . consumidor aplicado al
) consumidor. problemas
propuesto, los estudiantes . . . s problema propuesto.
. - D: se propone la conformacién de equipos, la revision y : .
responderdn las preguntas = o . . - Los equipos de trabagjo,
5 resolucion de la practica 5 a través de la Guia 5.
que se plantean en la Guia 5 presentan en clase el

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.


https://www.youtube.com/watch?v=R7ppUo3JB_4
https://www.youtube.com/watch?v=ImcuySKHNjE
https://www.youtube.com/watch?v=xQetM1-DMOQ
https://www.youtube.com/watch?v=aItOOwr_tio
https://www.youtube.com/watch?v=8_sjUb3LEMk
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television
El prosumidor
- Redes sociales

https://www.youtube.com/watch2v=MOSNp?yJ8Bs

- Visualiza el siguiente video: sCémo vender un webinar?
https://www.youtube.com/watchgv=W5tgYIShwi0

- Visuadliza el siguiente video: Crea una Esfrategia con micro-

Los estudiantes participan
durante la clase, toman
apuntes de los temas
expuestos.

Aprendizaje

41 - Transmedia e Storytelllng influencers exitosa: . . .
- Importancia del marketing de https://www.youtube.com/watch2v=oP1RRa-HWVU ) LlosdeSTUdlon’reS jun’rf Coln colaborafivo
influencers - Visualiza el siguiente video: Funnel o Embudo de Marketing: Las € oceme desarrolian la
- Gestidn de webinars y eventos 3 fases de conversién del Inbound Marketing: estrategia full funnel de
. https://www.youtube.com/watch2v=D__RiLUSABE una marca.
virtuales P . = - =
. _ - Visualiza el siguiente video: Transmedia Storytelling:
6 - El audio digital ) https://www.youtube.com/watchgv=5FnSp2ilcQ
- Elmeme que comunica - Visualiza el siguiente video: Poder de la narrativa Transmedia:
- Funnel de conversion https://www.youtube.com/watch2v=CH2n1nvC15l
- Visualiza el siguiente video: Transmedia, una forma de crear los
contenidos.
https://www.youtube.com/watchgv=wYgXKaKJsbU
- C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema a través de
un listado de aprendizajes.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron
y cdmo lo aprendieron.
. , . - I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesién. - Los equipos de frabagjo
- sQue To.n importante son !OS - El docente explica, con un ejemplo de una marca en el resuelven el Ccaso
’rquenaos en medps mercado actual, el desarrollo de una estrategia full funnel. propuesto y discuten sobre
digitales en la estrafegia | .p: se propone la conformacién de equipos, la revision y la im :
AT bt . . ., portancia de los .
publicitaria full funnel? resolucién de la préctica 6 a través de la Guia 6. medios diaitales aplicad Aprendizaje
2P - Problema Universidad - C: los equipos exponen el avance elaborado y se lleva a cabo 9 plicaca basado en
Contfinental:  Identifique la | laretroalimentacion respectiva. al problema propuesto. | problemas
importancia de los medios | - Se realiza la consolidacion y sintesis del tema. - Los equipos de trabagjo,

digitales en la estrategia full
funnel de la marca. Responda

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y
cbémo lo aprendieron.

presentan en clase el
avance de sus respuestas
a las preguntas

V 4
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
- C: los equipos exponen el avance elaborado y se lleva avance de sus respuestas
a cabo la retroalimentacion respectiva. a las preguntas
- Se realiza la consolidacién y sintesis del tema. planteadas a fravés de
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué una PPT.
aprendieron y como lo aprendieron.
C1-5C2
Resolucién de ejercicios grupales de andlisis de
problemas desarrollados en clase / Ribrica de
evaluacién
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion. - Revisidn de Ias PPT de la semana
- Se formulanlas preguntas: 3Cudl es la funcién de los medios - Lectura Complementaria: Martinez
tradicionales? 3Qué papel juegan ahora los influencers? E., Ojeda M. (2016). Publicidad
3Cémo sacamos provecho de los webinars y eventfos digital.
virtuales2 sCudl es la utilidad del storyteling y las redes Madrid, Espafa: ESIC.
sociales? 3Cudl es la funcién de los medios digitales? En la Cap.5. Creacién de eventos
o ] actualidad zqué tendencias reconoces en el mercado de infegrados: mdés alld de la
- Principales  tendencias en comunicacion y publicidad peruano? experiencia presencial. Pag.87-
medios digitales - D: Se presenta el tema a través de una PPT. 104.
- Importancia de los medios | - Visualiza el siguiente video: Tendencias de la comunicacion _ Lectura Complementaria:
tradicionales: Radio y | 2021 Rodriguez J. (2015) Repensar los

valores cldsicos del periodismo. El

desafio de una profesion
enredada.
Zaragoza, Espana:  Sociedad

Espafola de Periodistica.

Bloque IV. Periodismo digital y
redes sociales ante los valores
clésicos del periodismo. Periodismo
de memes: Un equilibrio necesario
entfre el éxito de la viralidad vy la
cdlidad de la informacién.
Pag.608-626

Lectura complementaria Ayuso A.
(2018) Los memes en la prensa
generalista:  Un  nuevo género
periodistico de opinién de la
audiencia prosumidora.
Valladolid, Espana. Universidad de
Valladolid.

Cap.2. Contexto tedrico de los
memes. Pag5-10

Lectura complementaria; Paredes-

Otero G. Investigar las redes
sociales.
Madrid, Espana: Ediciones
Egregius.

Capitulo VIII. Las redes sociales: Un
modo de comunicacién e
interaccion eficaz para el cambio

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=M0SNp9yJ8Bs
https://www.youtube.com/watch?v=W5tgYlShwl0
https://www.youtube.com/watch?v=oP1RRa-HWVU
https://www.youtube.com/watch?v=D__RiLusABE
https://www.youtube.com/watch?v=5IFnSp2ilcQ
https://www.youtube.com/watch?v=CH2n1nvC15I
https://www.youtube.com/watch?v=wYgXKaKJsbU
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las preguntas que se plantean
en la Guia é

C1-sC2

Resolucion de ejercicios grupales de andlisis de
problemas desarrollados en clase / Ribrica de
evaluacion

planteadas a fravés de
una PPT.

politico y social. El caso de Sénchez
vs. Casado en Twitter. Pag. 151-174

- Tarea: Subir PPT con la resoluciéon
del problema al aula virtual tarea
de la Semana é.

3Qué es content marketing?
Content Marketing como eje
central de la estrategia

10 preguntas para armar una
estrategia de marketing de
contenidos.

Objetivos y beneficios

5 beneficios del marketing de
contenidos

-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion.

-Se formulan las preguntas: ;Qué es el marketing de
contenido? 3Qué objetivos tiene trabajar una estrategia
de content marketing? sCudl es la diferencia entre
marketing de contenidos e inbound marketing? zCudles
son los principios del content marketing? En la
actualidad squé marcas trabajan una fuerte estrategia
de content marketing?

- D: Se presenta el tema a fravés de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Marketing de contenidos 3Qué es
marketing? Y principios estratégicos:

- Los estudiantes participan
durante la clase, toman
apuntes de los temas
expuestos.

Aprendizaje

a7 , . https://www.youtube.com/watch2v=LOOPEWQHWBs . . ,
- Plan estratégico de content | _ visyaiiza el siguiente video: 7 Tipos de Canales de Marketing de | - LOs estudiantes junto con | colaborativo
marketing Contenidos el docente analizan la
- 3Qué formatos podemos https://www.youtube.com/watch2v=wWExnIGEFK4 estrategia de contenido
emplear para comunicar - Visualiza el siguiente video: Ingredientes para crear un buen de una marca.
estos contenidos? plan de contenidos: A
- 15 formatos para marketing |  DifRs://www.youtube.com/watch@v=NanipEyMW-c
de contenido - V|suol|zg el siguiente y|deo: Ejemplos de marcas que aplican el
; marketing de contenidos // NEVA Producciones
7 - Pasos a seguir para deSero”Or https://www.youtube.com/watch2v=h2XSWSjzepw
la estrategia de contenido - ¢: Se realiza la consolidacién y sintesis del tema a través
de un listado de aprendizajes.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron.
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion.
- 3Qué pasos debemos seguir | - El docente explica, con un ejemplo de una marcaenel | - Los equipos de trabajo
para desarrollar una mercado actual, el desarrollo de una estrategia de resuelven el problema
estrategia de content content marketing. propuesto y discuten sobre
marketing? - D: Se propone la conformacion de equipos, la revision y el desarrollo de una
- Problema Retail Tottus resolucién de la prdctica 7 a través de la Guia 7. estrategia  de content Aprendizaje
2p Campana Navidad: | - C: los equipos exponen el avance elaborado vy se lleva marketing basado en
Considerando lo visto en a cabo la retroalimentacion respectiva. -Los equipos de trabagjo,
clase, los estudiantes | - Se realiza la consolidacién y sintesis del tema. presentan en clase el problemas

desarrollardn una estrategia
de content marketing que
siga los puntos senalados en la
Guia 7

- Metacognicién: se formula la
aprendieron y cémo lo aprendieron.
C1-S8C2

Resolucion de ejercicios grupales de andlisis de
problemas desarrollados en clase / Ribrica de
evaluacion

reflexion de qué

avance de sus respuestas
a las preguntas
planteadas a fravés de
una PPT.

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria: Rubio,
F. (2021, 10 marzo). Guia de
Marketing de Contenidos: 15
formatos y 50 grandes ejemplos.
Fernando Rubio.
https://fernandorubio.es/guia-
marketing-de-contenidos-
formatos-y-ejemplos/

- Tarea: Subir PPT con la resolucion
del problema al aula virtual farea
de la Semana 7.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=LOOPEwQHwBs
https://www.youtube.com/watch?v=wWExnlGEFK4
https://www.youtube.com/watch?v=NqnipEyMW-c
https://www.youtube.com/watch?v=h2XSWSjzepw
https://fernandorubio.es/guia-marketing-de-contenidos-formatos-y-ejemplos/
https://fernandorubio.es/guia-marketing-de-contenidos-formatos-y-ejemplos/
https://fernandorubio.es/guia-marketing-de-contenidos-formatos-y-ejemplos/
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Centrales de medios
Principales centrales mercado
peruano

Antecedentes y organigrama
de la central de medios

El rol y funcidn de las centrales
de medios

-1: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la
sesion.

- Se formulan las preguntas: 3Qué son las centrales de
medios? 3Cudl es la funcién mds importante de las
cenfrales de medios? 3Cudl es la dindmica de las
cenfrales en la elaboracién de un plan de medios? En
la actualidad squé centrales son las mds importantes en
el mercado peruano?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Centrales de medios:
https://www.youtube.com/watch2v=RéoLI-PV2E

- Los estudiantes participan
durante la clase, toman
apuntes de los temas

ar - sQuién es el planner de | - Visudliza el siguiente video: Paso 3: Comercializacién: expuestos. m(élc?zﬁol
medios? https://www.youtube.com/watch2v=MIkO4Em1SwY - Los estudiantes conocen ocqrivo
- Proceso de trabajo en | -Visuadliza el siguiente video: KPI: Indicadores de Alcance sobre la funcién de las
cenfrales de medios o Cobertura (Comunicacién/Publicidad) cenfrales y negociaciéon
- Terminologia de medios https://www.youtube.com/watch?2v=6agKpmk2My| en la compra de medios.
- Andlisis de KPIs parala compra | - Visudliza el siguiente video: 3Qué es CPM2 Calcular el
en medios COSTO POR MIL impresiones
8 - La comercializacion de (Publicidad/Comunicacién)
espacios publicitarios. https://www.youtube.com/watch2v=ZxwhéSyCtQE
- C: Se realiza la consolidacion y sintesis del tema a través
de un listado de aprendizajes.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron.
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
. B sesion. - Los equipos de trabajo
- sQué aspectos debemos . o
- - El docente explica, los KPIs de una pauta publicitaria. resuelven el caso
considerar cuando . 2 . L .
. - - D: Se propone la conformacion de equipos, la revision y propuesto y discuten sobre
negociamos con los medios - P ) . . .
) L . resolucion de la practica 8 a través de la Guia 8. la importancia de las
de comunicacién espacios ; . .
S - C: los equipos exponen el avance elaborado vy se lleva centrales de medios o
publicitariose ! L . A Aprendizaje
. a cabo la retroalimentacion respectiva. aplicado a un caso real.
2p - Problema El Santo Dulce: - . . ; . 5 . basado en
- . - Se readliza la consolidacién y sintesis del fema. -Los equipos de ftrabagjo,
Considerando lo visto en problemas

clase, los estudiantes
negociardn y creardn un plan
de medios siguiendo los
puntos sefalados en la Guia 8.

- Metacognicién: se formula la
aprendieron y cémo lo aprendieron

reflexion de qué

EVALUACION PARCIAL
Avance de proyecto y exposicién grupal / Ribrica de
evaluacién

presentan en clase el
avance de sus respuestas
a las preguntas
planteadas a fravés de
una PPT.

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria:
Liberos E. (2013) El libro de
marketing inferactivo y la

publicidad digital
Madrid, Espana: ESIC
Cap.5. KPIs y métricas digitales
Pag.243-336.

- Tarea: Subir PPT con la resoluciéon
del problema al aula virtual farea
de la Semana 8.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=R6oLl-PV2iE
https://www.youtube.com/watch?v=MIk04Em1SwY
https://www.youtube.com/watch?v=6gqKpmk2MyI
https://www.youtube.com/watch?v=Zxwh6SyCtQE
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Plonlflcgc!on (.a,sfroTeQK:Gy Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de
optimizaciéon de la - . L . . s
. Nombre de ) . Resultado de aprendizaje | prepararun plan de medios optimizado, considerando Duracion
Unidad 3 . eficacia en las labores de A : . . 24
la unidad: . - de la unidad: la importancia de los soportes, formatos, mensajes y en horas
comunicacion de una ) ) L
KPI's de evaluacion, control y seguimiento.
empresa.
Actividades sincronas . .
g ~ % c (Videoclases) Actividades ’de aprendizaje
o o -9 - autonomo
£ 20w Temas y subtemas . . - Actividades y recursos para el ,
oQo Actividades y recursos para la ensenanza . . z Asincronas
S Ti= v aprendizaje Metodologia

(Estudiante - aula virtual)

- Planificacién

- I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la
sesion.

- Se formulan las preguntas: 3Qué es la planificacion de
medios? zPor qué es importante el planificador de
medios? 3Cudl es el proceso de planificacion de

estudiantes

desarrollardn el plan
de medios que se
plantea en la Guia 9.

- Se realiza la consolidacion y sintesis del tema.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

C2-sC1
Resoluciéon de ejercicios grupales de andlisis de
casos / Rubrica de evaluacién

- Los equipos de trabajo, presentan
en close el avance de sus
respuestas  a las  preguntas
planteadas a fravés de una PPT.

estratégica de medios? 3En qué consiste el andlisis del mercado en
medios. medios? zQué ) objetivos de medio‘s se pueden | _ | estudiantes participan
- Fose;_ _,de la plantear? 3;Qué ospeg:fos. se con5|der<’3n en el durante la clase, foman apuntes
planificaciéon desarrollo de la estrategia e implementacién? de los temas expuestos.
Agi -D: 2 . Clase
estrategica ae D: Se presenta el fema a "C.'V.es deunaPPT. | . Los estudiantes conocen sobre la :
41 medios. - Visuadliza el siguiente video: sQué es la planificacion lanificacion de medios v 1as fases magistral
- Mix de medios. de mediose: P > Y activa
- Los medios en el https://www.youtube.com/watch2v= de7LIb1nHA que se deben realizar pqro
proceso de compra. - Visualiza el siguiente video: Plan de medios: elaborar un plan de medios
- Componentes para la https://www.youtube.com/watch2v=Df0y3aGH17k efectivo.
elaboracion del plan | - Visualiza el siguiente video: sSabes qué es ATL y BTL2:
de medios. https://www.youtube.com/watch2v=ucévJivins8
- C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema a
través de un listado de aprendizajes.
9 Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
-I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesion.
- El docente explica el desarrollo de la planificacion
- 5Cbmo realizamos la estratégica de medios aplicada a una marca. - Los equipos de trabajo resuelven
planificacion de | -D: se propone la conformacién de equipos, la el caso propuesto y discuten
medios? revisién y resolucién de la préctica 9 a través de la sobre la importancia de la
- Caso Necafé: Guia 9. planificacién de medios dentro
2p Considerando lo visto | - C: los equipos exponen el avance elaborado y se de la estrategia publicitaria Estudio de
en clase, los lleva a cabo la retroalimentacion respectiva. aplicada al caso de Nescafé. Ccasos

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria: Perlado, M.
(2006) Planificacion de medios de
comunicacién de masas.
Madrid, Espana: McGraw-Hill
Cap.1. Los agentes que intervienen en
el proceso de planificacion de medios
convencionales.
Cap.2. Investigacion de audiencias y
fuentes de informacién utilizadas en la
planificacién de medios.

- Tarea: Subir PPT con la resolucion del
caso Nescafé al aula virtual tarea de la
Semana 9.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=_de7Llb1nHA
https://www.youtube.com/watch?v=Df0y3aGH17k
https://www.youtube.com/watch?v=uc6vJtv5ns8
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10

Funcién de los medios:
Informativa, formativa,
de enfretenimiento,

publicitaria e
ideoldgica.

Medios publicitarios
Criterios de
planificacion de
medios

Diferencias entre ATL y
BTL.

-1I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesion.

-Se formulan las preguntas: sCudles son las
funciones de los medios? 3Qué criterios se deben
considerar al momento de seleccionar medios
para la estrategia publicitaria? 3Qué son los
medios publicitarios? 3 Qué diferencias encuentra
entre ATL y BTL2 3Qué formatos de publicidad BTL

- Tipos de medios conoce?
masvos: medios | _p. se presenta el tema a través de una PPT. - Los estudiantes articioan
fradicionales. - Visualiza el siguiente video: Los medios masivos de P P
- Television ; I f . durante la clase, ftoman apuntes
\ comunicacién y sus funciones: de los femas expuestos
- Radio https://www.youtube.com/watch2v=orhQM4lka S EXPUEsTos. Aprendizaje
41 - Diarios - Los estudiantes junto con el -
XM B . colaborativo
- Encartes - . N . . . C docente analizan los medios ATL y
TS - Visualiza el siguiente video: Medios publicitarios: BTL denfro de la estratedia de
- Via Publica https://www.youtube.com/watch2v=SB03RhDoku ; 9
- Cine M medios de una marca.
- Importancia de 1as | _vjsyqlizq el siguiente video: 5Qué es el BTLE:
accionesBIL -~ https://www.youtube.com/watch2v=N5pafDI35.I
- Tipos de. medios | _visualiza el siguiente video: Medios BTL:
especificos:  BIL Y | https://www.youtube.com/watch2v=ulh1PbGC
digital 0Q
. Morkghng de | _c: se realiza la consolidacién y sintesis del tema a
guenila través de un listado de aprendizajes.
- Marketing directo - Metacognicién: se formula la reflexion de qué
- Producto placement aprendieron y cémo lo aprendieron.
- Patrocinio
- PDV
- Digital
- 5QUé aspectos | |I:GSSeeSdigno conocer el propésito de aprendizaje de
E:e;i\;i?jgrzsmos de - El docente explica el desarrollo de los medios | - Los equipos de frabajo resuelven
cada fivo de medios publicitarios y la relevancia de cada uno de ellos el caso propuesto y discuten
al mgmen’ro de al momento de tomar decisiones en medios. sobre las caracteristicas de los
reqlizar la seleccion | D: se propone la conformacion de equipos, la diferentes fipos de medios
. revision y resolucién de la prdctica 10 a través de publicitarios dentro de la .
de medios? ; ] S Estudio de
2P . la Guia 10. estrategia publicitaria
- Caso Backus: . . Cas0s
Considerando lo visto | - C: los equipos exponen el avance eloborgdo y se enconTr.ctdo enel caso Backus.
en clase los lleva a cabo la retroalimentacidn respectiva. - Los equipos de trabajo, presentan

estudiantes

desarrollardn el plan
de medios que se
plantea enla Guia 10

- Se realiza la consolidacion y sintesis del tema.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

C2-5sC1

en close el avance de sus
respuestas  a las  preguntas
planteadas a través de una PPT.

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria: Perlado, M.
(2006) Planificacién de medios de
comunicacién de masas.
Madrid, Espana: McGraw-Hill
Cap.3. La prensa y la publicidad
exterior: planificacién y
comercializacién de sus espacios.
Cap.4. Medios audiovisuales y medios
interactivos: planificacion y
comercializacién de sus espacios.

- Tarea: Subir PPT con la resolucion del
caso Backus al aula virtual tarea de la
Semana 10.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=orhQM4LkaXM
https://www.youtube.com/watch?v=orhQM4LkaXM
https://www.youtube.com/watch?v=SB03RhDokuM
https://www.youtube.com/watch?v=SB03RhDokuM
https://www.youtube.com/watch?v=N5pqfDl35JI
https://www.youtube.com/watch?v=uJh1PbGC10Q
https://www.youtube.com/watch?v=uJh1PbGC10Q
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- Resolucién de ejercicios grupales de andlisis de
casos / Ribrica de evaluacién

Principales actores
Principales métricas
Tipos de compra
Objetivos de
campana

Tipos de formatos de
publicidad digital

-I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesion.

-Se formulan las preguntas: ;Qué formatos de
publicidad digital conoce? 3Qué es la publicidad
nativa2 sPor qué es importante el email
marketing? 3Qué es la publicidad de display?

- Display . . 2 . . .
- Teads g?ﬁglgs un KPI2 3Cudles son los principales KPIsen | Los estudiantes parficipan
- AMP .g ) . durante la clase, toman apuntes
. - D: Se presenta el tema a través de una PPT.
- Instant Articles ; - s . L - de los temas expuestos.
- - Visualiza el siguiente video: Tipos de publicidad .
- Native ads S . . ) - Los estudiantes conocen sobre los
- Video digital mas populares (con ejemplos): formatos de publicidad digital y la
. https://www.youtube.com/watch?2v=TzXHxyEwdjE o s : L Clase
ar - Programa de video &.1=34s planificacion de medios digitales magistral
- Costo por usuario v L . . - considerando el tipo de compra, .
o - Visualiza el siguiente video: KPl bdsicas de L < activa
- Audio digital reting diaital: el objetivo de campana vy los
- Resultados de marketing digiiar. principales KPIs digitales
5 https://www.youtube.com/watch2v=TXFJvfUrGUs : . .
busqueda - - — - _— - - Los estudiantes revisan junto con
o - Visualiza el siguiente video: Tipos de anuncios I 9
- Banners dindmicos - B " el docente la planificacién de
online segun la forma de pago: CPM, CPC, CPL, . -
- FIA . S medios digitales de la marca H&S.
o L CPA y RS - (Marketing digital):
- Planificacion de . _
- - https://www.youtube.com/watch2v=105vEQCMT
1 medios digitales ec
- Plan de medios = . . . , .
digital -C: Sg realiza la consolidacién y sintesis del tfema a
. fraveés de un listado de aprendizgjes.
- Share de medios RPN . .
digital - Metacognicion: se formula la reflexion de qué
- Opfimizacién de la aprendieron y como lo aprendieron.
compra en medios
- sQué aspectos | -1:Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
relevantes la sesién.
consideramos de | -El docente explica los diferentes tipos de formatos | - Los equipos de trabajo resuelven
cada formato de de publicidad digital considerando el tipo de el caso propuesto y discuten
publicidad digital al compra, el objetivo de campana vy los KPIs al sobre las caracteristicas de los
momento de realizar momento de tomar decisiones en medios. diferentes formatos de publicidad
la seleccidbn de | -D: se propone la conformacién de equipos, la digital y el desarrollo del plan de
op medios? revision y resolucién de la practica 11 a través de medios dentfro de la estrategia Estudio de
- Caso Claro: la Guia 11. publicitaria encontrada en el Casos
Considerando lo visto | - C: los equipos exponen el avance elaborado y se caso Claro.
en clase, los lleva a cabo la retroalimentacién respectiva. - Los equipos de frabajo, presentan
estudiantes analizan | - Se realiza la consolidacion y sintesis del tfema. en close el avance de sus
los diferentes | - Metacognicion: se formula la reflexién de qué respuestas  a las  preguntas
formatos de aprendieron y cémo lo aprendieron. planteadas a través de una PPT.
publicidad  digital,

seleccionan aquellos

C2-sC1

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria: Coto, M.
(2008) El Plan de marketing digital.
Madrid, Espana: Pearson Educacion

Cap.4. El prosumer vy la nueva
comunicacion social

Pag.73-90.

Cap.5. La nueva publicidad
audiovisual.

Pag.91-103.

Cap.6. El omnipresente marketing
basado en buscadores

Pag.105-119.

- Tarea: Subir PPT con la resolucion del
caso Claro al aula virtual tarea de la
Semana 11.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=TzXHxyEwdjE&t=34s
https://www.youtube.com/watch?v=TzXHxyEwdjE&t=34s
https://www.youtube.com/watch?v=TXFJvfUrGUs
https://www.youtube.com/watch?v=105vEgCMTec
https://www.youtube.com/watch?v=105vEgCMTec
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que se adecuen | Resolucién de ejercicios grupales de andlisis de

mejor a la campana
y  desarrollan la
planificacion de
medios segun Guia
11

casos / RUbrica de evaluacion

12

Creacién de
mensajes
publicitarios para
medios

Creatividad del
mensaje

El atractivo de los
mensajes
Elementos de la

-I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesion.

- Se formulan las preguntas: ;Qué es el mensaje
publicitario? ;Qué criterios se deben considerar
para desarrollar un mensaje publicitario eficaze
3Qué se logra con la metacomunicacién? 3Cudl
es la estructura del mensaje publicitario?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Cdmo crear el
mensaje publicitario:

- Los estudiantes participan
durante la clase, toman apuntes
de los temas expuestos.

pUbIIC.'dOd https://www.youtube.com/watch2v=0nX5gTtC4IA Los esTLle|onTes conocen sobre La
grandiosa - - = - : ; RIS creacion. Ademads de conocer |0s Clase
- Visualiza el siguiente video: Mensaje publicitario: . .
41 Estructura de un . - . elementos y recorrido de un magistral
A https://www.youtube.com/watch2v=3at8cTigl Q - o .
anuncio - - - - e " anuncio publicitario. activa
. - Visualiza el siguiente video: Seis principios bdsicos A : .
Recorrido del de la composicién publicitaria: - Los estudiantes analizan junto con
anuncio ) el docente diferentes anuncios
. https://www.youtube.com/watch2v=vTi-GayB57w o
Estilo del texto - - - - _— publicitarios de marcas actuales
. . - Visudliza el siguiente video: Tipos de layout
Creacion de ideas L en el mercado.
relevantes publicitarios:
: https://www.youtube.com/watch2v=ADyYz-
Laidea
OQW74
El Layout de un B . . . . .
k RN - C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema a
anuncio publicitario. . . S
L L fravés de un listado de aprendizgjes.
Principios bdasicos del Y .. .
.o - Metacognicion: se formula la reflexion de qué
diseno " . .
aprendieron y como lo aprendieron.
-I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesion.
- El docente explica los diferentes elementos que se . .
s . ; - Los equipos de trabajo resuelven
5Como  construimos deben considerar al momento de desarrollar un .
. . A el caso propuesto y discuten
un plan de medios mensaje publicitario. A
_ L . sobre los diferentes elementos del
digital? -D: se propone la conformacién de equipos, la mensaie Ublicitario como
Caso Starbucks: revision y resolucién de la practica 12 a través de e P Y
. - 5 deben responder correctamente
Considerando lo visto la Guia 12. S - .
. . lo indicado en el brief de acuerdo Estudio de
2P en clase, los | - C:los equipos exponen el avance elaborado y se - L
. . - : a la estrategia  publicitaria Casos
estudiantes lleva a cabo la retroalimentacion respectiva. lanteada en el caso Starbucks
desarrollardn los | - Se realiza la consolidacion y sintesis del fema. P :

avisos creativos en
base a lo que se
plantea enla Guia 12

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

C2-S8C1
Resoluciéon de ejercicios grupales de andlisis de
casos / Rubrica de evaluacién

Los equipos de frabajo, presentan
en close el avance de sus
respuestas  a las  preguntas
planteadas a fravés de una PPT.

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria: Farran, E.
(2016) 2Cébmo  desarrollar  ideas
publicitarias creativas?e
Barcelona, Espana: Editorial UOC
Cap.1. El Brief
Cap.2. sPor qué es importante la
estrategia®
Cap.3. El proceso creativo

- Tarea: Subir PPT con la resolucion del
caso Starbucks al aula virtual tarea de
la Semana 12.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=0hX5gTtC4IA
https://www.youtube.com/watch?v=3at8cTiql_Q
https://www.youtube.com/watch?v=vTi-GayB5Zw
https://www.youtube.com/watch?v=ADyYz-oQWZ4
https://www.youtube.com/watch?v=ADyYz-oQWZ4
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plantea en la Guia 13

C2-5SC2
Resolucion de ejercicios grupales de andlisis de casos

/ RObrica de evaluacion

planteadas a fravés de una PPT.

Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
Plan estratégico _— . . .
e . - Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de Wz
. Nombre de publicitario a partir del Resultado de aprendizaje . e : Duracion
Unidad 4 . ) : R . ejecutar un plan de publicidad, considerando todas 24
la unidad: estudio de mercado y de la unidad: . en horas
consumidor las fases y elementos que lo infegran.
Actividades sincronas .. -
g -0 (Videoclases) Actividades de aprendizaje
g | g2 — auténomo
£ 20w Temas y subtemas . . - Actividades y recursos para el ,
T S2y9 Actividades y recursos para la enseihanza aprendizaje Metodologia Asincronas
& = (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
(Estudiante)
- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
‘L RPN sesion.
) EUb“CIdOd'TDefmlCIOn' - Se formulan las preguntas: sQué es publicidad? 3Qué
OmPO”e” es. pilares tiene la publicidad?2 3Cudles son las
ObJeT'VQS caracteristicas de la publicidad? 3Qué tipos de ) o
- Crecimiento de la publicidad existen? 3Qué objetivos tiene la publicidad? | - Los estudiantes participan
publicidad. - D: Se presenta el tema a través de una PPT. durante la clase, ftoman apuntes
- Publicidad VS. - Visudliza el siguiente video: sQué es publicidad?: de los temas expuesfosh
Propaganda CTTDS:l/_/WWr’;VOE”U?e~‘?§m(V‘;GTChf":_FLOFF;"kng&f:‘ﬁTOS - Los estudiantes conocen sobre la Clase
- Propaganda. Tipos - visuaiiza el siguiente video:  puntos Inoividables antes | 1 qneqcion publicitaria. Ademds ’
a1 L h | de hacer una campana publicitaria: d | f . de | magistral
- L0 que hace la https://www.youtube.com/watch2v=yzSWéJ 1XErs € conocer las Tunciones ae la activa
pUbIICIdgd por los | _visualiza el siguiente video: sCémo hacer una pUblICIdO.d. i ]
consym|dores campada publicitaria? (paso a paso): - Los estudiantes analizan junto con - Revision de las PPT de Ia semana
- Funciones y procesos https://www.youtube.com/watchgv=egT3nfuWJRU el docente la planeacion - Lectura Complementaria: O'Guinn T
que eng|ob0 la - Visudliza el siguiente video: Funciones de la publicidad: pubﬁcn’grio de una marca. 2013) PUDIi dp g T t |
publicidad https://www.youtube.com/watch2v=iRkiGV2SVpk (2013) Publicidad y promocion integra
- Planeacién - C: Se realiza la consolidacién y sintesis del tema a través de marca
blicitari de un listado de aprendizajes. DF, México: Cengage Learning
13 publicitaria - Mefocqgnicién:’ se formula ) la reflexion de qué Cap.8. Planeacion de la publicidad y la
aprendieron y como lo aprendieron. _ promociéon integrada de la marca.
- Sgldo a conocer el proposito de aprendizaje de la Pag.274-303.
SEIei;I%rgenTe explica los diferentes elementos que se - Tarea: Subir PPT con la resolucion del
S Cé i ) . roblema al aula virtual tar |
- a%izgcir::“mmos la | deben considerar al momento de desarroliar la | - |os equipos de trabajo resuelven E)emoe;wo 13, “ val tarea de la
publiciforicﬂ planeacion publicitaria. » . el caso propuesto y discuten
) Eoso ; Nike: | D: se proporre la gor?form,ci!on ]de Tequo;, :0 sobre los diferentes elementos de
Considerando lo vis‘ro. rg:ll(sjlo]réyreso ucion de la practica 13 a fraves de la la planeacién publicitaria en base
. o a lo indicado en el brief del caso Estudio de
2P en clase, los | - C: los equipos exponen el avance elaborado y se Nike Casos
estudiantes lleva a cabo la retroalimentacion respectiva. L Co de trabai t
desarrollardn el | - Seredliza la consolidacién y sintesis del fema. - LOS €quipos de Trabajo, presenian
planeamiento - Metacognicién: se formula la reflexion de qué | €N clase el avance de sus
publicitario  que  se aprendieron y cémo lo aprendieron. respuestas  a las  preguntas

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=FLo8Fsl-kPQ&t=60s
https://www.youtube.com/watch?v=yzSW6J1XErs
https://www.youtube.com/watch?v=iRkfGV2SVpk
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14

Campana publicitaria
Objetivos publicitarios
Fases de la campana
Publicitaria
Tipos de
publicitarias.
Organigramas. 3Cémo
gana cuentas  una
agencia?

Tipos de publicidad

agencias

-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje

de la sesion.
-Se formulan las preguntas: 3Qué procesos
engloba el desarrollo de una campana

publicitaria? 3Qué dreas de una agencia de
publicidad engloba este proceso? 3Qué roles
desarrolla cada drea involucrada en el proceso?
5Qué sucede en el briefing?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: Fuera del brief: La
agencia:
https://www.youtube.com/watch2v=Ldo20NSR
5P4

- Visualiza el siguiente video: Una llamada a la

Los estudiantes participan
durante la clase, toman apuntes
de los temas expuestos.

Aprendizaje

41 - Tipos de campafas indiferencia: Fundacion telefonica: - Los estudiantes junto con el colaborativo
publicitarias https://www.youtube.com/watch2v=rN L4p3dz docente analizan los elementos
- Normas que rigen las Ok de una campana de marketing
campafias - Visualiza el siguiente video: Tipos de campanas | social aplicado a una marca.
publicitarias publicitarias:
- Evaluacion de https://www.youtube.com/watchev=8pMf4yp93
campanas 3l
- Las ocho “M" de una | - Visudliza el siguiente video: Las 8 M's para
campafa publicitaria desarrollar campana publicitaria exitosa:
- Roles de la publicidad gﬁps://www.vouTube.com/onch2v=ﬂerH8HRh
- C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema
a fravés de un listado de aprendizajes.
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién.
- El docente explica los tipos de publicidad y
- 3Cémo aplicamos las campanas publicitarias, asi como los diferentes | Los equipos de frabaijo resuelven
fases ) de ~una elementos que se deben considerar al momento el caso propuesto y discuten
campana publicitaria de desarrollar una campana P’UthITOI’IO.. sobre las diferentes fases de una
a una marca? - D: se propone la conformacién de equipos, la camparia publicitaria de
- Caso  Ploza  Vea: revision y resolucion de la prdctica 14 a fravés de marketing social en base a lo
2p Considerando lo visto la Guia 14. indicado en el brief del caso Plaza Estudio de
en clase, los | - C: los equipos exponen el avance elaborado y Vea Casos
estudiantes se lleva a cabo la retroalimentacién respectiva. . .
desarrollardn el plan | - Se realiza la consolidacion vy sintesis del femo. - Los equipos de frabgjo, presentan

de marketing social de
la marca que se
plantea en la Guia 14

- Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

C2-5C2
- Resolucién de ejercicios grupales de andlisis de
casos / Rubrica de evaluacién

en close el avance de sus
respuestas  a las  preguntas
planteadas a través de una PPT.

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria: O'Guinn T.
(2013) Publicidad y promocidn integral
de marca
DF, México: Cengage Learning
Cap.1. El mundo de la publicidad y la
promocion integrada de la maca
Pag.4-38.
Cap.2. Estructura de la industria de la
publicidad y la promocion:
anunciantes, agencias, medios y
organizaciones de apoyo.
Pag.42-74.

- Tarea: Subir PPT con la resolucion del
problema al aula virtual tarea de la
Semana 14.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Ldo2oN5R5P4
https://www.youtube.com/watch?v=Ldo2oN5R5P4
https://www.youtube.com/watch?v=rN_L4p3dz0k
https://www.youtube.com/watch?v=rN_L4p3dz0k
https://www.youtube.com/watch?v=8pMf4yp933I
https://www.youtube.com/watch?v=8pMf4yp933I
https://www.youtube.com/watch?v=tIYzrH8HRh8
https://www.youtube.com/watch?v=tIYzrH8HRh8
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15

Plan de
creativo (Y&R)
Principales elementos
del PTC

2Qué es el marketing

trabajo

-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién.

- Se formulan las preguntas: 3Qué es la estrategia
creativa? sCudles son los componentes bdsicos
para desarrollar una idea creativa2 A qué se
refiere el qué decire y 3A qué se refiere el como
decirlo?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visualiza el siguiente video: La estrategia
creativa:
https://www.youtube.com/watch2v=rEnGrapSM

digital?
: ) U ) -
- Diferencias entre - . - . . - Los estudiantes participan
. _ - Visualiza el siguiente video: Elementos que
estrategia  digital vy A durante la clase, foman apuntes
~ componen la campana digital Clase
campanas de . _ de los temas expuestos. ]
41 . . https://www.youtube.com/watch?2v=ttKzXswo71 . magistral
marketing digital - Los estudiantes conocen sobre el .
Y . activa
- Fases de una . . N . s PTC. Ademds de conocer las fases
L - Visualiza el siguiente video: 3Como generar o
estrategia digital . S . ) de la campana digital.
: - activos digitales y conseguir grandes ingresos
1. Diagndstico o
2. Definicion  de | SCONOMICOss
L https://www.youtube.com/watch2v=4Akam765
objetivos hFE
- Creacién —de  un - Visudliza el siguiente video: 3Qué es el social
dashboard o g e
- Social listenin listening?
9 https://www.youtube.com/watch?2v=-
MWwixSF8HFQ
- C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema
a fravés de un listado de aprendizajes.
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
- 8Como  elaboramos | -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
mensajes a partir del de la sesién.
PTC? - El docente explica el PTC vy las fases de una
- Cémo aplicamos las campana digital, asi como los diferentes
dos primeras fases de elementos que se deben considerar almomento | - Los equipos de frabajo resuelven
una campana digital de desarrollarla. el caso propuesto y discuten
a una marca? -D: se propone la conformacién de equipos, la sobre el PTC vy las primeras dos
- Caso D'Onofrio: revisién y resolucioén de la prdctica 15 a fravés de fases de una campana digital en
2p Considerando lo visto la Guia 15. base a lo indicado en el brief del Estudio de
en clase, los | - C: los equipos exponen el avance elaborado y caso D’Onofrio. Casos

estudiantes
desarrollarédn el PTC vy
mensaje. Ademds de
las dos primeras fases
de una campana
digital de la marca
que se plantea en la
Guia 15

se lleva a cabo la retroalimentacién respectiva.
- Se redliza la consolidacién y sintesis del tema.
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

C2-SC2
Resolucion de ejercicios grupales de andlisis de casos
/ RUbrica de evaluacion

- Los equipos de frabajo, presentan
en close el avance de sus
respuestas  a las  preguntas
planteadas a través de una PPT.

Revision de las PPT de la semana
Lectura Complementaria: O'Guinn T.
(2013) Publicidad y promocién integral
de marca

DF, México: Cengage Learning

Cap.9. Gestidn de la creatividad en la
publicidad y la PIM

Pag.306-331.

Cap.10. Estrategia para un mensaje
creativo

Pag.334-366.

Cap.11. Ejecucion creativa
Pag.368-416.

Tarea: Subir PPT con la resolucion del
problema al aula virtual tarea de la
Semana 15.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=rEnGrapSMZU
https://www.youtube.com/watch?v=rEnGrapSMZU
https://www.youtube.com/watch?v=ttKzXswoZ1Y
https://www.youtube.com/watch?v=ttKzXswoZ1Y
https://www.youtube.com/watch?v=4AkqmZ65hFE
https://www.youtube.com/watch?v=4AkqmZ65hFE
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16

Fases de
estrategia digital
3. Estrategia

4. Acciones

una

-1I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesion.

- Se formulan las preguntas: 3Qué es la estrategia
digital2 3Cémo planteamos la tdctica digital?
3Qué KPI's son los que se deben considerar al
momento de desarrollar una estrategia digital?
5Qué elementos deben considerarse dentro del
cronograma o planing digital?

- D: Se presenta el tema a través de una PPT.

- Visuadliza el siguiente video: Cémo definir
objetivos, estrategias, técticas y KPIs:

- Los estudiantes participan
durante la clase, toman apuntes

- https://www.youtube.com/watch2v=p2wouXBB de los temas expuestos. Clase
5. Definicion de . .
41 s TeO - Los estudiantes conocen sobre las magistral
métricas y KPIs de - . Lo . . . - - g .
S - Visualiza el siguiente video: Marketing digital, 5 fases de la campana digital, los activa
mediciony e . . . \
cronodrama métricas para analizarla y mejorarla: KPI'S y el desarrollo del data
or https://www.youtube.com/watch?2v=2i0OGLfRJ7Z studio.
- Creacion de un v
dashboard - Visudliza el siguiente video: Google Data Studio
en espanol [Tutorial para principiantes]:
https://www.youtube.com/watch2v=QUeH2Yno
R1o
- C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema
a través de un listado de aprendizajes.
Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién.
- 3Cémo aplicamos las | - El docente explica las fases de una campaia
fres Ultimas fases de digital, asi como los diferentes elementos que se . .
. . : - Los equipos de trabajo resuelven
una estrategia digital deben considerar al momento de desarrollaria. .
) . : el caso propuesto y discuten
a una marca? - D: se propone la conformacion de equipos, la o
, . . - P . sobre las Ultimas tres fases de una
- Caso D’'Onofrio: revision y resolucion de la practica 16 a tfravés de ~ -
. ) 5 campana digital en base a lo
Considerando lo visto la Guia 16. S ; .
. . indicado en el brief del caso Estudio de
2p en clase, los | -C: los equipos exponen el avance elaborado y , -
D'Onofrio. Casos

estudiantes
desarrollardn las tres
Ultimas fases de una
estrategia digital de la
marca que se plantea
en la Guia 16

se lleva a cabo la retroalimentacién respectiva.
- Se redliza la consolidacién y sintesis del tema.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

EVALUACION FINAL
Presentaciéon proyecto y exposicion grupal:
campaha publicitaria / RUbrica de evaluacién

- Los equipos de frabajo, presentan
en close el avance de sus
respuestas  a las  preguntas
planteadas a través de una PPT.

- Revision de las PPT de la semana

- Lectura Complementaria: Alonso Coto
O. (2008) El Plan de marketing digital
Madrid, Espana: Pearson Educacion
Cap.12. Desarrollando el plan de
marketing digital
Pag.184-196.
Cap.13. Cerrando el plan de marketing
digital
Pag.197-230.
Cap.14. Escribiendo el
marketing digital
Pag.231-237.

- Tarea: Subir PPT con la resolucion del
problema al aula virtual tarea de la
Semana 16.

plan de

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=p2wouXBBTe0
https://www.youtube.com/watch?v=p2wouXBBTe0
https://www.youtube.com/watch?v=9iOGLfRJZZY
https://www.youtube.com/watch?v=9iOGLfRJZZY
https://www.youtube.com/watch?v=QUeH2YnoR1o
https://www.youtube.com/watch?v=QUeH2YnoR1o

