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RESUMEN EJECUTIVO

El presente informe de suficiencia profesional detalla los conocimientos técnicos
adquiridos por la bachiller durante su experiencia como especialista en front end developer en
Media Marketing Lab S. A. C., empresa dedicada al rubro de proyectos e-commerce Marketing.
El enfoque principal se centra en el redisefio front-end basado en VTEX-10 para plataformas
de e-commerce, especificamente, para una empresa de calzados. Este redisefio surge de la
necesidad de utilizar las nuevas herramientas tecnoldgicas que ofrece VTEX-IO, como
Workspace, que permite realizar cambios sin afectar la experiencia de usuario hasta que se
publiquen para produccion. Ademas, se busca brindar mayor autonomia al e-commerce
optimizando el codigo fuente para facilitar los mantenimientos futuros sin depender

necesariamente de un especialista front end developer.

Para el desarrollo de este proyecto se aplicd, como marco de trabajo, la metodologia
agil Scrum, donde la bachiller desempefi6 el rol de Scrum team (developer), encargada de
obtener resultados que satisfagan las necesidades del cliente. Asi mismo, se incorporé la
metodologia Cascada, que proporciona un enfoque estructurado y progresivo, permitiendo a la
especialista front end developer comprender las necesidades y requerimiento del cliente,
planificar la estructura y la interfaz, implementar la codificacion del disefio de manera eficiente,

realizar pruebas exhaustivas y estar preparada para futuras adaptaciones.

Las herramientas que se emplearon para el desarrollo front-end son VTEX-10, CSS,
Javascript con la libreria React. Estas herramientas permitieron llevar a cabo con éxito el

redisefio del front end de la plataforma e-commerce.

El resultado final del redisefio cumplié con los objetivos planteados en términos de
experiencia de usuario y calidad del codigo. Se verificé esta experiencia con la web Responsive,
utilizando la extension «Simulador mavil: herramienta de prueba receptiva» en diferentes
dispositivos (desktop, tablet y mobile). El codigo fuente demostré escalabilidad y flexibilidad
gracias al uso de componentes de VTEX-IO, desarrollados con base en la documentacion
técnica proporcionadas y almacenadas en un repositorio en GitLab. Ademas, se certificé el
cumplimiento del alcance del redisefio mediante un Acta de cierre. En cuanto al mantenimiento,
se aseguro la autonomia mediante el Site Editor y el Workspace, facilitando las modificaciones

y evoluciones del e-commerce, de manera rapida y sencilla.

Palabras claves: front end, VTEX, VTEX-IO, web responsive
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