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. Infroduccion

Introduccién a las Comunicaciones es una asignatura de especialidad, de cardcter
obligatorio para la Escuela Académico Profesional de Ciencias de la Comunicacién, que se
ubica en el primer ciclo. Esta asignatura contribuye a desarrollar la competencia Investigacion
desde las Comunicaciones, en el nivel 1. Por su naturaleza, incluye componentes tedricos y
prdcticos que permiten conocer los dmbitos de aplicacion de la comunicacion social, el
origen y evolucion de los medios de comunicacion y su impacto para poder explicar el
significado de la profesidn, su importancia en la sociedad vy el desarrollo del conocimiento.
Asimismo, debido a la naturaleza de los contenidos que desarrolla, la asignatura puede tener

un formato presencial, virtual o blended.

Los contenidos generales que la asignatura desarrolla son los siguientes: el proceso de la
comunicacion social y sus dmbitos de aplicaciéon; medios de comunicacidn masivos: origen y
evolucién; impacto de los medios de comunicacién en las sociedades modernas; y funcién

social del profesional en ciencias y tecnologias de la comunicacion.

Il. Resultado de aprendizaje de la asignatura
Al finalizar la asignatura, cada estudiante serd capaz de explicar el rol de las ciencias y
tecnologias de la comunicacion en el desarrollo de la sociedad y el conocimiento a partir

de la recopilacién, organizacion y andlisis de informacion.

Firnado digitalmente por: Uconﬁneniql.edu.pe

ELIANA CARMEN MORY
Y | ARCINIEGA
\A'Vj fl Motivo: Soy el autor del

documento
Fecha: 11/03/2025 17:00:47-0500



=

Universidad
Continental

lll. Organizacién de los aprendizajes

El proceso de la comunicacion social y sus dmbitos de aplicacion

Unidad 1 Duracién

en horas 24

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de identificar el
proceso de comunicacion, sus dmbitos y dimensiones fundamentales
en la comunicacion, con criterio logico.

Ejes tematicos

El comunicador de la Universidad Continental. Requisitos y perfil

1.

2. Comunicacion y sociedad

3. Proceso comunicacional, elementos

4. Comunicacién verbal, no verbal y metacomunicacion

5. Tipos de comunicacion vy su influencia en nuestro entorno social

6. Ambitos de la comunicacién

Unidad 2 Duracién o4

Medios de comunicaciéon masivos: origen y evolucién en horas

Resultado de
aprendizaje de la
uvnidad

Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de diferenciar los
diversos momentos del desarrollo de los medios de comunicacion,
ubicdndose en el contexto sociocultural actual.

Ejes tematicos

1. Evolucidon de los medios masivos: industria 1.0 a 4.0

2. Periodismo online. Medios 1.0y 2.0

3. Comunicacion 340°: el DirCom

4. Community manager y redes sociales al
instituciones

5. Match sostenible, shorts, reels como aliados de la comunicacidén
inferna y externa

servicio de las

Unidad 3 L
. . .z . Duracion
Impacto de los medios de comunicacion en las sociedades en horas 24
modernas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de explicar el
impacto que tienen los medios masivos en la sociedad de forma
critica.

La sociedad y la comunicacion como objetos de estudio

1.
. . 2. La comunicacién como proceso social, histérico y cultural
Ejes tematicos 3. Teorias sobre la evolucién de la comunicaciéon humana
4. Nuevas tendencias de la comunicacion en la era digital y
revolucién de la informacion
Unidad 4 L,
.z . . . . . Duracion
Funcion social del profesional en ciencias y tecnologias de la en horas 24
comunicacién

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de explicar la
funcién social del comunicador, mediante un trabajo grupal.
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1. Funciones de Ila comunicacion social: informativa, de
enfretenimiento y educativa
Ejes temdticos 2. Efectos de la comunicacion social: la manipulacion y el
sensacionalismo
3. Libertad, regulacion y ética en los medios
4. Lainvestigacién como vehiculo contra la corrupcién

IV. Metodologia

Se priorizardn las siguientes estrategias que permitirdn el logro del resultado de

aprendizaje de la asignatura:

Modalidad Presencial

e Aprendizaje colaborativo: fomenta la participacion colaborativa de los estudiantes,

intfegrando de manera efectiva la teoria y la prdctica. Durante el proceso de

aprendizaje, se empleardn estrategias como la exposicidén dialogada, el debate vy el

andlisis.

e Aprendizaje gamificado: a través de dos plataformas libres como son Mentimeter, para

preguntas y respuestas sencillas y dindmicas; y YouTube, para observar y analizar

videos de contenidos propios de la naturaleza del curso.

e Método de casos: los estudiantes construyen su propio aprendizaje, mediante la

casuistica con temas de vigencia y contexto social, analizando los casos propuestos.

Modalidad Presencial

Unidad por Peso Peso
Rubros evalu:r Entregable Instrumento parcial total
(%) (%)
Evaluacién de . - Evaluacioén individual
Requisito ‘s Prueba 0
enfrada fedrica L
objetiva
Unidad 1 - Trobou.olprochco grupal:
exposicion modelo de . . 50
Semana 4 . ; Lista de cotejo
. proceso comunicacional 20
Consolidado 1 - T
C1 Trabajo prdctico
Unidad 2 individual: video de Lista de coteio 50
Semana 7 Identificar hitos de la )
comunicaciéon masiva
Evaluacion Unidad 1y 2 | - Evaluacion individual Prueba de 20
parcial L. oo
EP Semana 8 tedrico-prdctica desarrollo
Trabajo practico
Unidad 3 |n.d|V|duc'1I: video de . .
diferencias sobre la era Lista de cotejo 50
Semana 12 digital: Google
Consolidado 2 grak: eogdee, 20
Facebook, IA
C2 - —
Trabajo grupal: Exposicion
Unidad 4 sobre Io.mompulooon de Lista de cotejo 50
Semana 15 los medios de
comunicacion
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- Presentaciéon de trabajo

Evaluacioén Todas las grupal: monografia y
) . Ry ) . _ 40
final unidades exposicion de un dmbito | Rubrica de
EF Semana 16 de la comunicacién con | evaluacion

recursos audiovisuales

Evaluacion sustitutoria No aplica

Férmula para obtener el promedio:

VI.

PF=C1 (20 %) + EP (20 %) + C2 (20 %) + EF (40 %)

Atencidn a la diversidad

En la Universidad Continental generamos espacios de aprendizaje seguros para todas y
todos nuestros estudiantes, en los cuales puedan desarrollar su potencial al mdximo. En
funcién de ello, si un(a) estudiante tiene alguna necesidad, debe comunicarlo al o la
docente. Si el estudiante es una persona con discapacidad y requiere de algin ajuste
razonable en la forma en que se imparten las clases o en las evaluaciones, puede
comunicar ello a la Unidad de Inclusién de Estudiantes con Discapacidad. Por otfro lado,
si el nombre legal del estudiante no corresponde con su identidad de género, puede
comunicarse directamente con el o la docente de la asignatura para que utilice su
nombre social. En caso hubiera algun inconveniente en el cumplimiento de estos
lineamientos, se puede acudir al(la) director(a) o al(la)coordinador(a) de carrera o a la

Defensoria Universitaria, lo que estd sujeto a la normativa interna de la Universidad.
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