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Resultado de aprendizaje de la

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de describir necesidades de los consumidores que constituyen oportunidades

Nombre de la asignatura Marketing o . . e - Y P ; -
asignatura: de negocios aplicando las técnicas del marketing estratégico y tactico para crear valor a los clientes en un negocio real
Ciclo 4 EAP Estudios Especificos de Ciencias de la Empresa
Competencia Descripcion de la competencia Nivel Descripcion de nivel
Creaq, interpreta y sintetiza informacién de las dreas funcionales de una organizacion vy el Analiza informacién de las dreas funcionales, del mercado y el entorno global considerando los
Gestién Organizacional macroentorno, utilizando diversas herramientas diddcticas, tecnolégicas y metodoldgicas para 5 aspectos cualitativos y cuantitativos; asi como los instrumentos de financiamiento, las oportunidades

disefar proyectos de inversidon y un planeamiento estratégico que genere valor en la organizacién,
con ética y responsabilidad social.

valor en las organizaciones.

de inversién y endeudamiento, haciendo uso de los instrumentos y estados financieros para generar

Resultado de

. Nombre de s . L . . Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de explicar conceptos y tipos de marketing Duracién
Unidad 1 . ) Infroduccién y conocimientos bdsicos del marketing aprendizaje de la - o . . 16
la unidad: unidad: identificando factores del entorno que influyen en el marketing en horas
o ~0 ¢ Actividades de aprendizaje
o 4 'g 0 Temas v subtemas Metodologia Actividades para la ensenanza aprendizaje RECUrsos auvténomo
g - § y Propésito / Estrategias (Docente - Estudiante) Asincronas
» S (Estudiante - Aula virtual)
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la asignatura
- Presentacion de la -A través de dindmicas activas el docente y los estudiantes se presentan
asignatura y el silabo aserfivamente. . s s .
- Presentaciéon del docente - Compor’ren expectativas (con dmompo porhcpohvo y OC’TIVO) dqcen’re y ) .
estudiante estudiantes respecto al desarrollo de la asignatura (silabo y demas), mediante una | 3Qué es marketing?
4 nube de palabras. https://www.youtube.com/watch
- Infroduccién a los Clase -D: El docente presenta el silabo de la asignatura 2v=0GaGBdnDw4c
fundamentos bdsicos de expositiva / -Se visualiza un video sobre la infroduccién a la asignatura
2T marketin leccién - Aplicaciéon de la evaluacién diagndstica Definicion del marketing - Lectura:
e magistral -Se comunica la conformacion de grupos de trabajo para el desarrollo de las | https://www.puromarketing.com/ .
- Definicion de = - - - Revisidon del silabo
. (CE-LM) actividades de las semanas posteriores. que-es-marketing .
Marketing -C: Metacoanicion - Revision de las PPT de la
- Funcionamiento y | -Al finadlizar la sesion, el : ACOg S L . semana
1 ol del  marketin estudiante idenfifica la - Se socializa el desarrollo de la evaluacion diagndstica https://www.nubedepalabras.es/ - Solucién de la Guia de
9 . . ) - Soluciéon de preguntas .
dentro de las importancia del marketing en Trabajo sobre
organizaciones las organizaciones. EVALUACION DIAGNOSTICA cmoor;g;ir:len’ros bdsicos de
Evaluacién individual teérica / Prueba objetiva =
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion
-Se formula la siguiente pregunta: sPor qué es importante el marketing para las
- Intfroduccién a los empresas? https://www.youtube.com/watch
fundamentos bdsicos de Aorendizaie | D: A través de una PPT se explica el tema 2v=bizg tCi1%E
2P marketing coﬁoboro’ri\J/o - Se presenta un video
-Se solicita a los estudiantes conformar sus grupos y responder preguntas | Guia de Trabajo
- Guia de Trabajo 1 formuladas en la Guia de Trabajo, de acuerdo con el video mostrado.
- C: el docente realiza una sintesis de la actividad solicitada a los estudiantes.
- Metacognicion: se formula la reflexién de qué aprendieron y cémo lo aprendieron.
- La empresa y el mercado
) ﬁ?;ziﬂg?o clave: -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
- ! -Al  finadlizar la  sesion, el los temas abordados en la clase anterior. . . .
necesidad, deseo, . . T o . . https://www.youtube.com/watch | - Revisan el material
estudiante explica los -Se formula la siguiente pregunta: 3Quée entendemos por necesidad y deseo? — . .
valor, mercado ; ) 2v=DJUAFOKdZ78 informativo de la semana
o conceptos claves del . -D: Se presenta el tema mediante un PPT .
- Objetivos de - o Aprendizaje | - : . - Suben las conclusiones
2 i) . marketing y los objetivos de . Se visualizan los videos . . -
marketing y las . . colaborativo - . . . . - . https://ww3.lectulandia.com/boo abordadas por equipo
. las relaciones con los clientes, - Los estudiantes en equipo, mediante una lluvia de ideas socializan ejemplos de - - 9 ;
relaciones con el - ) . . . k/la-piramide-de-maslow/ - Solucion de la Guia de
. en el contexto de la empresa diversos tipos de necesidades y como se pueden satisfacer. .
cliente e . . ; . ., . . Trabajo de caso Zara
- la empresa y la competitividad. -C: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexion de qué y cémo
innovacion e y aprendieron mediante una lluvia de ideas.
competitividad

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=oGaGBdnDw4c
https://www.youtube.com/watch?v=oGaGBdnDw4c
https://www.puromarketing.com/que-es-marketing
https://www.puromarketing.com/que-es-marketing
https://www.nubedepalabras.es/
https://www.youtube.com/watch?v=bizg_tCi19E
https://www.youtube.com/watch?v=bizg_tCi19E
https://www.youtube.com/watch?v=DJUAF0KdZ78
https://www.youtube.com/watch?v=DJUAF0KdZ78
https://ww3.lectulandia.com/book/la-piramide-de-maslow/
https://ww3.lectulandia.com/book/la-piramide-de-maslow/
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-1: Se da a conocer el propdsito de la sesidn
- La empresa v el mercado -D: Se visualizan los videos Guia de Trabajo
P Y Aorendizaie | El docente solicita a los estudiantes la resolucién de la Guia de Trabajo 2 https://www.marketinginteli.com/
2P . . . P )l -Los estudiantes en equipo responden las preguntas formuladas mediante una | documentos-marketing/casos-
- Guia de Trabagjo 2: Caso colaborativo s . -
7ara exposicion creo‘rlvg. ) . - o . marketing/caso-zara/
- C: el docente realiza una sintesis de la actividad solicitada a los estudiantes.
- Metacognicion: se formula la reflexién de qué aprendieron y cémo lo aprendieron.
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
los temas abordados en la clase anterior. Microentorno
-Se formula la siguiente pregunta: 3 Cudl es la importancia de conocer y determinar | https://www.youtube.com/watch
- Entornos de marketing los entornos de marketing? 2v=4y-vnxgFeGU
- Microentorno Aprendizaje | -D: Se presenta el tema mediante un PPT
27 . ; ) . . .,
- Macroentorno colaborativo | -Visualizan los videos determinados para esta sesion. Macroentorno
- La oferta y la demanda Los estudiantes socializan mediante ejemplos conceptos de micro y macro | https://www.youtube.com/watch . .
T _ - Revisan el material
N L entorno de la organizacion 2v=C7Cn16KToll . .
-Al  findlizar la sesidon, el . . ; . ., . , informativo de la semana
. . -C: El docente realiza la sintesis del tfema y se formula la reflexion de qué y coémo .
estudiante explica cada uno . ) . - - Suben las conclusiones
; aprendieron mediante una lluvia de ideas. :
3 de los entornos que encierran - - — abordadas por equipo
: -1: Se da a conocer el propdsito de la sesion -, ;
e influyen en el desarrollo del ; i : L o . - Solucién de la Guia de
. -D: El docente solicita a los estudiantes la resolucion y exposicion de la Guia de .
marketing adecuadamente. Trabaio 3 Trabajo de caso Cerveza
102 ) Guia de Trabajo Corona
. - Los estudiantes en equipo resuelven las preguntas formuladas y lo exponen dando . N
- Entornos de marketing . . S . https://www.marketinginteli.com/
Aprendizaje sus puntos de vista y apreciaciones respondiendo preguntas de parte de sus n
2P : ~ documentos-marketing/casos-
, . colaborativo companeros y el docente. -
- Guia de Trabagjo 3 - L - . . . marketing/caso-cerveza-corona/
C:. Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.
Se explica respecto a la evaluacién del C1 - SC1 de la semana 4
. . -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
- Elambiente organizacional -
iy . los temas abordados en la clase anterior.
y planeacién de marketing T o . . . .
A . - -Se formula la siguiente pregunta: 3Cudl es la importancia de conocer y determinar
- Andlisis de la situacion : .
Clase los entornos de marketing? Plan de Marketing
actual i,y . . )
s - ., expositiva / -D: Se presenta el tema mediante un PPT https://www.youtube.com/watch .
- Andlisis de la | -Al finalizar la  sesion, el - - . . _ - Enfrega en aula virtual y
2T . . . leccion Se visualiza un video 2v=kKzKVhUsB4M s .
competencia estudiante explica la : . . - . . . exposicion de la Guia de
4 L . . . . magistral Los estudiantes en equipo socializan mediante ejemplos, conceptos de micro y . .
- Objetivos, estrategias importancia del marketing en N . . Trabojo de  Evaluacion
. . N (CE-LM) macro enforno de la organizacion Guia de Trabajo L. o
- Aspectos financieros las organizaciones. . den | f lad | ad bai Tedrico Practica.
- Revisién del plan En equipo respgp enlas preguntos. ormulo o; en la Guia de Trabagjo. 5
. - C: Metacognicién: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexion
- Guia de Trabajo 4 . Z ; : . .
de qué y como aprendieron mediante una lluvia de ideas.
2P C1-S8C1
Evaluacién individual tedrico-prdactica / Prueba de desarrollo

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-zara/
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-zara/
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-zara/
https://www.youtube.com/watch?v=4y-vnxgFeGU
https://www.youtube.com/watch?v=4y-vnxgFeGU
https://www.youtube.com/watch?v=C7Cn16KToII
https://www.youtube.com/watch?v=C7Cn16KToII
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-cerveza-corona/
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-cerveza-corona/
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-cerveza-corona/
https://www.youtube.com/watch?v=kKzKVhUsB4M
https://www.youtube.com/watch?v=kKzKVhUsB4M
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Unidad 2 Nombre de Estrateaias de marketin Resultado de aprendizaje de | Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de describir las principales estrategias de Duracion 16
la unidad: 9 9 la unidad: marketing en el mercado de consumo. en horas
o] ~0 ¢ Actividades de aprendizaje
5 G 'g 0 Temas v subtemas Metodologia Actividades para la ensenanza aprendizaje Recursos auténomo
g o o § y Propésito / Estrategias (Docente - Estudiante) Asincronas
w | TE (Estudiante - Aula virtual)
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidon y las indicaciones para
desarrollar el frabajo de campo
- D: se visualiza un video .
. . . Merchandising
. - El docente explica el frabajo de campo y la guia que deben tomar en cuenta, .
. Aprendizaje L - s ) ; e https://www.youtube.com/watch
2T - Trabajo de campo . b asimismo, presenta la finalidad de la practica e importancia en su aprendizaje -
- ., experiencial : . s 2v=Val9Ix1ébsc
-Al  finadlizar la  sesion, el - Los estudiantes realizan la actividad formulada. - Desarrolo de frabaio de
estudiante identifica -El docente acompana y responde las dudas de los estudiantes. Cambo I
5 estrategias  utilizadas  por -C: Metacognicién: se formula la reflexidn de qué aprendieron y cémo lo P
empresas en los negocios del aprendieron mediante una lluvia de ideas. - Revisar la Guia de Trabaio
canal tradicional y canal -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y las indicaciones para Guia de Trabaio de campo I
moderno. desarrollar el frabajo de campo I P
- Trabgjo de campo Aprendizaje | ~ D: Se visualiza un video . ) ) o Ejemplos de material POP
2P . h -Se presenta la finalidad de la practica e importancia en su aprendizaje )
. . experiencial . . L ; https://www.youtube.com/watch
- Guia de Trabajo 5 - Los estudiantes realizan lo solicitado en la guia. 2v=3rZ OXCImWU
-C: Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo | -
aprendieron mediante una lluvia de ideas.
- Estrategia genérica - I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
- Estrategia de los temas abordados en la clase anterior.
dn‘erenc'loaon. Clo's.e Sg formula la siguiente pregpnfo. sPor qué son importantes las estrategias® Estrategias de Marketing
- Estrategia de liderazgo expositiva / | - D: Se presenta el tema mediante un PPT .
L - ; . https://www.youtube.com/watch . .
2T en costes leccidon - Se visualiza un video = - Revisan el material
; . - . . . 2v=9H9gGVIIB7M . .
magistral - Los estudiantes socializan mediante ejemplos conceptos de estrategia en las informativo de la semana
- Estrategia crecimiento . . CE-LM empresas.
-Al  findlizar la  sesidon, el
estudiante exolica esTrofé s - C: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexién de qué y cémo - Suben las conclusiones
é - Estrategia de enfoque . P 9 aprendieron mediante una lluvia de ideas. abordadas por equipo
utilizadas por las empresas en Punto de venia
el frabajo de campo. - I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidon - s .
) - : - . ! https://www.youtube.com/watch | - Exposicion de trabaojo de
- D: se visualizan los videos determinados para la sesion TN
. - .2 , . 2v=INidXmU4MI1E campo 1
. L. o - El docente solicita a los estudiantes la resolucion de la guia de trabajo de campo
- Estrategia genérica Aprendizaje .
2P . - Los estudiantes responden las preguntas formuladas . . .
colaborativo . S Guia de Trabajo de video
, . - El docente monitorea la actividad .
- Guia de frabajo de campo . L . , . , https://www.youtube.com/watch
- C: Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo e p—
. 2v=jwiV9gbJEi8
aprendieron.
- I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de | Segmentacién de mercado
- Mercado de consumidor, los temas abordados en la clase anterior. https://www.youtube.com/watch
segmentacién y - Se formula la siguiente pregunta: sPor qué las empresas segmentan a sus clientes? | 2v=-MIBRMP98kk - Revisan el material
o7 posicionamiento _Al findlizar la  sesién. el | Aprendizaje | - D:Se presenta el tema mediante un PPT informativo de la semana
estudiante describe ' I colaborativo | - Se visualizan los videos determinados para la sesién Mercado meta, mercado objetivo
7 - Investigacion de mercado importancia de segmentar y - Los estudiantes en equipos socializan mediante ejemplos la segmentacion https://www.youtube.com/watch | -Suben las  conclusiones
- Segmentacién posicionar una marca en el - C: Metacognicién: El docente redliza la sintesis del tema y se formula la reflexion | 2v=zreé-OfFLBs abordadas por equipo
mercado de qué y cdmo aprendieron mediante una lluvia de ideas.
’ Posicionamiento -Solucion de la Guia de
C1-SC2 . Trabajo de caso 4
2 Andlisis grupal de casos practicos / RUbrica de la evaluacion https://www.youtube.com/watch
grup P 2v=5-3K8qJbiXg
27 EVALUACION PARCIAL
8 Evaluacioén individual tedrico-prdactica / Prueba mixta
2P Se redliza la retroalimentacion de la evaluacién parcial.

Entrega de notas

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Val9lx16bsc
https://www.youtube.com/watch?v=Val9lx16bsc
https://www.youtube.com/watch?v=3rxZOXclmWU
https://www.youtube.com/watch?v=3rxZOXclmWU
https://www.youtube.com/watch?v=9H9gGvIIB7M
https://www.youtube.com/watch?v=9H9gGvIIB7M
https://www.youtube.com/watch?v=INidXmU4M1E
https://www.youtube.com/watch?v=INidXmU4M1E
https://www.youtube.com/watch?v=jwiV9gbjEi8
https://www.youtube.com/watch?v=jwiV9gbjEi8
https://www.youtube.com/watch?v=-MI8RMP98kk
https://www.youtube.com/watch?v=-MI8RMP98kk
https://www.youtube.com/watch?v=zre6-OfFLBs
https://www.youtube.com/watch?v=zre6-OfFLBs
https://www.youtube.com/watch?v=S-3K8qJ6iXg
https://www.youtube.com/watch?v=S-3K8qJ6iXg
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Unidad 3 Nombre de Marketing mix Resultado de aprendizaje de | Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de explicar las variables del marketing mix | Duracién 16
la unidad: 9 la unidad: dentro del entorno de los negocios y su importancia para la creacién de valor en horas
o] ~0 ¢ Actividades de aprendizaje
5 G 'g 0 Temas v subtemas Metodologia Actividades para la ensenanza aprendizaje Recursos auténomo
g o o § y Propésito / Estrategias (Docente - Estudiante) Asincronas
w | TE (Estudiante - Aula virtual)
- Variables del marketing mix —
producto
- Revisidon de la
clasificacion y mezcla
de los productos vy
) SElerv(':(i:C'?Os de vida del -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidén y un breve repaso de Producto
roducto los temas abordados en la clase anterior. https:/ /www.youtube.com/watch
) Eliveles de oroducto Clase -Se formula la siguiente pregunta: 3Cudles son caracteristicas del 2v=||c.J|TxE4EIC.\éQ *
- Envase epm aque expositiva / Producto/Servicio? E— - Revisan ol material
zn efi uetlodo Ped deyl leccion -D: Se presenta el fema mediante un PPT Clasificacion de productos informativo de la semana
roqducTo Introduccion magistral -Se visualizan los videos https:.//www oquube com/watch
g simulador Livemax (CE-LM) Los estudiantes socializan mediante ejemplos sobre productos y servicios 2v=X.EOYQYH.%/IGk&t=l.s _Suben  las  conclusiones
. Creacién de valor para - C: Metacognicion: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexion | = abordadas bor eauino
; P - ., de qué y cémo aprendieron mediante una lluvia de ideas. P quip
el cliente -Al finadlizar la  sesion, el
- Valor de marca estudiante explica la - Revisan el manual de
9 - Construccién de importancia de la creacién usuario de Livemax que le
marcas fuertes de valor como diferencial comparte el docente una
- Administracién de respecto ala competencia. vez registrado los accesos al
marcas simulador
Producto minimo viable
https://www.youtube.com/watch | - Solucién de caso: Moco de
2v=d7HWMGAdPBEA Gorila
- Variables del marketing mix— -I: Se dq a conocer gl propdsito de aprendizaje de la sesidn Livemax
-D: Se visualizan los videos . . .
producto . L . L . https://www.livemaxsimulator.com
2p Método de -Se propone la conformacién de equipos, la revision y desarrollo de la Guia de index-es.html
- Guia de Trabgjo 7: caso casos (MC) Trabgjo 9 .
e ’ - C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema . . .
Moco de gorila L = - - Guia de Trabajo de caso: Moco de
- Metacognicion: se formula la reflexion de la sesion practica gorilla
https://www.marketinginteli.com/
documentos-marketing/casos-
marketing/caso-moco-de-gorila/
- Variables del Marketing Mix — -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
Precio los temas abordados en la clase anterior.
- Naturaleza e -Se formula la siguiente pregunta: sPor qué es importante determinar los precios Métodos de fiiacion de Precio:
importancia o adecuados para el producto o servicio? . I )
g . Aprendizaje ) . https://www.youtube.com/watch . .
21 - Objetivos en la fijacion . -D: Se presenta el tema a través de una PPT — - Revisan el material
. colaboratfivo . . . ; . . - 2v=uDg pbP-eew . .
- Estrategias, . ., Los estudiantes socializan mediante ejemplos los tipos de precios utilizados por las informativo de la semana
determinacién y -Al fl.hO|IZOI’ la sesion, el empresas
politicas de precio ier;mc()jrl%r:go expcll;go :g - C: Metacognicion: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexidon - Suben las  conclusiones
10 - Objetivos de precio porta L . de qué y cdmo aprendieron mediante una lluvia de ideas. abordadas por equipo
determinacion de precios de Lvernax
- Variables del marketing mix — productos Y SEIVICIos -l _Se daa conocer el proposito (.je la sesion L . . https://www.livemaxsimulator.com | - Solucién de la Guia de
. correctamente. -D: El docente solicita a los estudiantes la resolucion de la Guia de Trabajo de caso | . . .
precio 5 /index-es.html Trabajo de video
Método de . , .
2P . Guia de Trabajo 10: casos (MC) -Los esTpdlonTes responc;lgp las preguntas formuladas en la Guia de Trabajo de caso Guia de Trabajo de video:
practica de video 5 mediante una exposicion. . . . . https://www.youtube.com/watch
orecio -C: Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo 2v=OWCImAwISGk

aprendieron

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=lldTxE4ElCQ
https://www.youtube.com/watch?v=lldTxE4ElCQ
https://www.youtube.com/watch?v=XE0YQYHZlGk&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=XE0YQYHZlGk&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=d7HWMGdPBEA
https://www.youtube.com/watch?v=d7HWMGdPBEA
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-moco-de-gorila/
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-moco-de-gorila/
https://www.marketinginteli.com/documentos-marketing/casos-marketing/caso-moco-de-gorila/
https://www.youtube.com/watch?v=uDq_pbP-eew
https://www.youtube.com/watch?v=uDq_pbP-eew
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.youtube.com/watch?v=OWcIm4wlSGk
https://www.youtube.com/watch?v=OWcIm4wlSGk
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- Variables del Marketing Mix —
plaza
- Funciones e
importancia
- Diseno del canal

-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de

3Qué es la plaza?

- La venta mayorista: los temas abordados en la clase anterior. ;
T o~ . . https://www.youtube.com/watch
naturaleza, -Se formula la siguiente pregunta: sComo determinan las empresas la mejor forma 2v=sy] qzoMMnEU
importancia y o de enfregar sus productos al consumidor? *
o g Aprendizaje | . .
2T clasificacion . D: Se presenta el tema mediante un PPT _ -
colaborativo . L . . . Canales de distribucion - Revi | terial
- La venta Los estudiantes socializan mediante ejemplos las diversas formas en que las hHps://www.youtube.com/watch Revisan e mareria
minorista/retail: o - empresas llegan a sus clientes. v QITNOQ informativo de la semana
naturaleza, -Al findlizar 1o sesién, el - C: Metacognicién: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexiéon | =
importancia y | estudiante explica la de qué y cémo aprendieron mediante una lluvia de ideas. - Suben las  conclusiones
11 clasificacién importancia de determinar un abordadas por equipo
- Decisiones de correcto canal de distribucién
administracidn del para el producto o servicio. - Solucién de la Guia de
canal - omnicanalidad Trabajo de caso 6
Livemax
- Variables del Marketing Mix — -1: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesion h’r’rps://WWW.Ilvemoxsmulo’ror.com
plaza . = . s , /index-es.htmll
Método de -D: Se.propone la conformacion de equipos, la revision y desarrollo la guia de
¢ - Guia de Trabagjo 11: casos (MC) Tr(?IbCIJO ] ]. . L . . s Guia de Trabajo de video canales
- -C: Se redliza la consolidacion vy sintesis del tema Metacognicion: se formula la L -
video = canales  de reflexién de qué aprendieron y cémo lo aprendieron de distribucion
distribucion a P Y P ’ https://www.youtube.com/watch
2v=-9CUcxKXpGk
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
los temas abordados en la clase anterior. - Revisan ol material
- Variables del Marketing Mix — -Se formula la siguiente pregunta: 3COémo determinan las empresas las | Promocion informativo de la semana
promocion 9 ‘Al findlizar la sesion. el promociones para los clientes? https://www.youtube.com/watch
, n- - 2y
- Objetivos de la estudiante explica la | Aprendizaje D: Se pregen’ro el Temo. medmn’rg un PPT. - . Sy=LRzoZPoriwa - Suben las conclusiones
2T - . . . - Los estudiantes socializan mediante ejemplos utilizan promociones para poder -
promocidon de ventas importancia de aplicar | colaborativo e : -y abordadas por equipo
12 - Heramientas de la estrateqias  de romocion posicionar su marca en la mente del consumidor Instrumentos de promocion
romocion de venta ara e? osicionor?wien’ro del - C: Metacognicion: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexion | https://www.youtube.com/watch | Exoosicion de fimer
P produc’ropo servicio de qué y cémo aprendieron mediante una lluvia de ideas. 2v=CRP4sInt-8Y inf?)rme de SimSIodor
P ) - Primer Informe de toma de decisiones del Simulador Livemax Livernax
2p C2-SC1

Evaluacién individual tedrico practica / Prueba de desarrollo

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=sy1gzpMMnEU
https://www.youtube.com/watch?v=sy1gzpMMnEU
https://www.youtube.com/watch?v=wvQ9rfk3NoQ
https://www.youtube.com/watch?v=wvQ9rfk3NoQ
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.youtube.com/watch?v=-9CUcxKXpGk
https://www.youtube.com/watch?v=-9CUcxKXpGk
https://www.youtube.com/watch?v=LRzoZP6rTwA
https://www.youtube.com/watch?v=LRzoZP6rTwA
https://www.youtube.com/watch?v=CRP4slnt-8Y
https://www.youtube.com/watch?v=CRP4slnt-8Y
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Unidad 4 Nombre de Ambitos del marketing: marketing industrial, marketing de Resultado de aprendizaje | Al finalizar la unidad, cada estudiante serd capaz de describir los dmbitos del marketing en casos Duracion 16
la unidad: servicios y marketing digital de la unidad: de empresas peruandcs. en horas
o] ~0 ¢ Actividades de aprendizaje
5 ) Metodologia Actividades para la ensenanza aprendizaje auténomo
£ = 0w Temas y subtemas P 5sit Estrateai D te - Estudiant Recursos Asi
5 o2y roposito /Estrategias (Docente - Estudiante) sincronas
V’ = (Estudiante - Aula virtual)
- Tipos de mercado
- Mercado de
consumo
- Mercado industrial
- Mercado del
distribuidor -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
- Mercado de gobierno los temas abordados en la clase anterior. Tipos de mercado
- Mercado -Se formula la siguiente pregunta: zPor qué es importante para las empresas | https://www.youtube.com/watch
internacional conocer los tipos de mercado y el comportamiento del consumidor? 2v=4J1cTuCTQZM
i - ., Aprendizaje | -D:Se presenta el tema mediante un PPT
27 . Al finalizar la sesion, el : : : . . .
- Comportamiento del . . colaborativo Se visualizan los videos Comportamiento del consumidor . .
. estudiante explica la . T . . . . . ; - Revisan el material
consumidor . ; . -Los estudiantes socializan mediante ejemplos los diversos tipos de mercado, asi | hitps://www.youtube.com/watch . .
importancia de los diversos . = - informativo de la semana
13 tivos de mercado ol como conceptos de comportamiento de consumo. 2v=KRbVdi nKT4
- Bl comportamiento  del P . Y -C: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexién de qué y cémo .
. comportamiento del . . . : - Suben las conclusiones
consumidor es un proceso . aprendieron mediante una lluvia de ideas. B
Las tres preguntas corjsum}(ltlor para sy abordadas por equipo
estratégicas del marketing: aplicacion en los negocios.
- 3Qué compra?
- 3Cdbmo compra?
- gPor qué compra?
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn Livemax
- Tipos de mercado -Se redliza la retroalimentacion de la Guia de Trabajo de la semana pasada https://www.livemaxsimulator.com
2p Aprendizaje | -D: Se solicita a los estudiantes la revisidon y resolucién de la Guia de Trabajo /index-es.html
- Guia de Trabgjo 13: colaborativo | -Los estudiantes ejemplifican lo solicitado.
prdctica tipos de mercado C: Metacognicién: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo lo | Guia de Trabajo
aprendieron.
- Servicio al cliente -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
- Estdndares del los temas abordados en la clase anterior.
servicio definido por el -Se formula la siguiente pregunta: 3Cémo determinan las empresas la mejor forma
cliente. de llevar sus productos al consumidor?e Servicio al cliente
o7 - Administracién de las Aprendizaje | -D: Se presenta el tema mediante un PPT https://www.youtube.com/watch
relaciones y creaciéon - ., colaborativo | -Se visualiza un video 2v=NfigpjHk 1E . .
-Al  finalizar la sesion, el ) - . . . - Revisan el material
de la lealtad . . Los estudiantes socializan mediante ejemplos las diversas formas en que las . .
- Administracion de estudiante explica la empresas llegan a sus clientes informativo de la semana
14 . importancia del servicio al . S : . , . ..
quejas y . . - C: Metacognicion: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexion .

L cliente como ventaja A > ; : . . - Suben las conclusiones
recuperacion del - de qué y como aprendieron mediante una lluvia de ideas. -
servicio competitiva. abordadas por equipo

-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesion Guia de Trabaio
- Servicio al cliente -Se redliza la retroalimentacion de la Guia de Trabajo de la semana pasada I
Aprendizaje | -D: Se solicita a los equipos la revision y resolucion de la Guia de Trabajo .
2P , . . . . I, o Livemax
- Guia de Trabajo 14: Mapa colaborativo | -Los equipos desarrollan la actividad indicada. . . .
. . S - . . . https://www.livemaxsimulator.com
de empatia C: Metacognicion: se formula la reflexion de qué aprendieron y cémo 1o | 7
. /index-es.html
aprendieron.
-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn y un breve repaso de
los temas abordados en la clase anterior.
-Se formula la siguiente pregunta: 3Cudl serd la importancia del Marketing Digital
para los negocios? QU es cémo  funciona el |~ Revisan el material
- Marketing digital -Al - finalizar la  sesién, el -D: Se presenta el tema mediante un PPT Iénorke’rin d% ita2 informativo de la semana
- Concepto estudiante describe los | Aprendizaje | -Se visualiza un video . g digitas
15 2T . o . . ) - . . . https://www.youtube.com/watch .
- Importancia beneficios del marketing | colaborativo | -Los estudiantes socializan mediante ejemplos las diversas formas en que las 2v=BGKKIKTDSdwW - Suben las conclusiones
- Principales estrategias digital para los negocios. empresas llegan a sus clientes. - abordadas por equipo
-Los estudiantes en equipos responden las preguntas formuladas en la Guia de
Trabajo.
- C: Metacognicion: El docente realiza la sintesis del tema y se formula la reflexién
de qué y codmo aprendieron mediante una lluvia de ideas.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=4J1cTuCTQZM
https://www.youtube.com/watch?v=4J1cTuCTQZM
https://www.youtube.com/watch?v=KRbVdi_nKT4
https://www.youtube.com/watch?v=KRbVdi_nKT4
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.youtube.com/watch?v=NfiqpjHk_1E
https://www.youtube.com/watch?v=NfiqpjHk_1E
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.livemaxsimulator.com/index-es.html
https://www.youtube.com/watch?v=BgKKikTD8dw
https://www.youtube.com/watch?v=BgKKikTD8dw
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C2-SC2

2p Andlisis grupal de casos prdcticos utilizando el software Livemax / Ribrica de
evaluacién

2P EVALUACION FINAL

16 Evaluacioén individual teérico-prdactica / Prueba mixta

2 Se hace la retroalimentacién del examen final.

Entrega de notas

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



