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Presentacion

La présen’re guia ha sido disenada para fortalecer el aprendizaje del
estudiante en la asignatura Fundamentos del Lenguaje Visual, permitiendo
consolidar los conocimientos adquiridos en clase a través de ejercicios
prdcticos, andlisis de casos y proyectos creativos. Su estructura facilita la
comprensidon de los fundamentos visuales esenciales en la comunicacién vy el
diseno.

En la primera unidad se abordardn los temas de punto, linea y plano en
la construccidn visual, psicologia de la forma y Gestalt, direccién, tension y
peso visual, asi como el uso de IA en la creacidn de patrones visuales. La
segunda unidad incluird formas geométricas y orgdnicas, interrelacion y
contraste de formas, espacio negativo, y la perspectiva visual en el espacio
tridimensional. En la tercera unidad se explorardn la teoria, propiedades y
modelos de color, armonizacion cromdtica y contraste, técnicas de
iluminacién en la percepcion del color, y paleta cromdatica y psicologia del
color. Finalmente, la cuarta unidad abordard los principios de composicion
visual, normas de composicion, técnicas de composicion avanzada y
finalmente la composicién en diferentes formatos y plataformas.

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de evidenciar el
manejo bdsico del lenguagje visual en la composicion de piezas
bidimensionales concretas, de manera precisa y pulcra. Para lograrlo, se
desarrollardn cuatro unidades: elementos bdsicos del lenguaje visual (punto,

linea y plano), formas bdsicas, interrelacién de formas, el color, sus

caracteristicas y organizacion, y tipos y técnicas de composicion

Se recomienda que el estudiante participe activamente en las sesiones
tedricas y prdcticas, realice investigaciones complementarias y aplique los
conocimientos en cada ejercicio y proyecto. La experimentacién con distintas
herramientas visuales, incluidas las tecnologias emergentes, potenciard su
desarrollo creativo y técnico en la construccidon de mensaijes visuales efectivos.

Rubén Dario Alania Contreras



Primera Unidad

Elementos bdsicos del lenguaje
visual: punto, linea y plano



Semana 1: Sesidon 2
Punto, linea y plano en la construccion visual

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos
Docen‘re: ...................................................................................... Unidad: 1

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

. Proposito
Al finalizar la sesién, el estudiante identifica los fundamentos de punto,

linea y plano en composiciones visuales.

Il. Descripcion de la actividad por realizar
1. Se visualiza el video:
Sintesis grdfica paso a paso
https.//youtu.be/s53n?5Jagnc

Tomado del canal de Judith Mendivil (2021, 8 de octubre)


https://youtu.be/s53n95Jaqnc
https://www.youtube.com/embed/s53n95Jaqnc?feature=oembed

Se forman equipos de frabagjo.

Realizan una sintesis grafica en la que se representan los conceptos de

punto, linea y plano, para ello seleccionan una imagen o forma visual

compleja.

Aplican el proceso de sintesis grafica en tres pasos:

- Andlisis y seleccion de elementos esenciales de la imagen.

- Reduccion y simplificacion de la forma utilizando lineas, puntos y
planos.

- Aplicacién de un tipo de sintesis grafica para estructurar su
representacion visual.

Disefian bocetos explorando diferentes formas de sintesis gréfica,

eligiendo la mds adecuada para su interpretacion del concepto.

Exponen su sintesis grdfica, explicando cémo han aplicado los

fundamentos del punto, linea y plano.

Reflexionan sobre la importancia del conocimiento de fundamentos

de punto, linea y plano en la comunicacidn visual.



Semana 2: Sesion 2

Psicologia de la forma y Gestalt

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos

[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 1

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

. Proposito

Al finalizar la sesién, el estudiante reconoce los principios de la psicologia

de la formay de la Gestalt en casos prdcticos.

Il. Descripcion de la actividad por realizar

1.
2.

Se forman equipos de frabagjo.

El docente presenta distintos casos visuales en los que se aplican
adecuadamente o fransgreden los principios de la Gestalt.

Se forman los equipos para que analicen los casos, identificando los
errores y aciertos en la aplicacion de los principios de la Gestalt.
Deben de proponer ajustes o mejoras para optimizar la composiciéon
visual en funcidn de los principios de la psicologia de la forma.
Exponen sus propuestas justificando los cambios implementados en la
composicion.

Reflexionan sobre la importancia de la percepcidén visual en la

comunicacion grdfica.



Semana 3:; Sesion 2

Direccidn, tension, peso visual

SECCION: weeeeeeeeeeeeeeee, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos

[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 1

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..ooiieieiie e e e e et e e e e tae e e e

I. Propésito

Al finalizar la sesion, el estudiante identifica las propiedades de direccion,

tensién y peso visual en composiciones artisticas.

Il. Descripcién de la actividad por realizar

1.
2.

Se forman equipos de frabagjo.

Reciben el desafio creativo, en el cual deben producir una
composicion visual en el que se aplicd de manera intencionalmente
los principios de direccidn, tensidon y peso visual para transmitir una
emocidn o concepto especifico.

Toman fotografias para explorar la direccion, tensidén y peso visual en
sU composicion.

Exponen explicando cémo aplicaron los principios vy justificando sus
decisiones visuales.

Reflexionan sobre importancias de la aplicacién consciente de los

principios de direccidn, tensidon y peso en la fotografia.



Semana 4:; Sesion 2

IA en la creacidn de patrones visuales

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos

[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 1

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..ooiieieiie e e e e et e e e e tae e e e

Propésito

Al finalizar la sesion, el estudiante reconoce los fundamentos del lenguaje

visual al aplicar herramientas de inteligencia artificial para la generacién

de patrones visuales.

Descripcion de la actividad por realizar

1.
2.

Se forman equipos de frabagjo.

Leen el caso:

Una empresa de comunicacién trabaja con una marca que busca
modernizar su identidad visual sin perder su conexién con la tradicién
andina. La empresa quiere integrar patrones geométricos inspirados
en la textileria andina en sus productos comunicacionales (publicidad
impresa, redes sociales, empaques, branding digital), pero enfrenta
dificultades en la creacion de patrones Unicos y en la adaptacién de
estos a formatos digitales dindmicos. La agencia decide incorporar
herramientas de inteligencia artificial para generar patrones visuales
que conserven coherencia cultural y sean aplicables a distintos
productos comunicativos.

Andlizan los desafios del caso vy reflexionan sobre la representacion
cultural en el disefo grdfico y publicitario.

Exploran herramientas de I|IA para generar patrones visuales
coherentes con la identidad andina:

- Adobe Firefly: Creacién de patrones basados en imdgenes y texto.
- Canva Al: Aplicacién en diseno publicitario y redes sociales.

- Runway: Integracion en animaciones y formatos multimedia.



.

5. Desarrollan una propuesta visual, integrando los patrones generados
por IA en productos comunicacionales, como:
- Posts publicitarios para redes sociales con Canva Al.
- Disenos de empaques o merchandising con Adobe Firefly.
- Animaciones cortas para videomarketing con Runway.

6. Presentan sus disenos finales, explicando su proceso y sustentando el
posible impacto visual y cultural de su propuesta.

7. Reflexionan sobre el impacto de la IA en la preservacion vy

reinterpretacién de la identidad visual andina en la comunicacion.

Recursos digitales
Adobe. (2025). Adobe Firefly. [herramienta de IA].
https://www.adobe.com/pe/products/firefly.ntml

Perkins, M. (2025). Canva Al [plataforma  de diseno  grdfico]

https://www.canva.com/es_mx/generador-imagenes-ia/

Valenzuela, C., Matamala, A. y Germanidis, A. (s.f.). Runway ML

[plataforma de IA] hitps://goo.su/eEarjdo



https://www.adobe.com/pe/products/firefly.html
https://www.canva.com/es_mx/generador-imagenes-ia/
https://goo.su/eEarjdo

Segunda
Unidad

Formas bdsicas, interrelacion de
formas



Semana 5; Sesion 2

Formas geométricas y orgdnicas

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos
[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 2

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

Propésito
Al finalizar la sesién, el estudiante distingue o clasifica las diferencias entre

formas geométricas y orgdnicas en composiciones visuales.

Descripcién de la actividad por realizar

Se forman equipos de frabagjo.

2. Se presenta el proyecto «Didlogo visual: Formas en contraste en la

fotografian, el mismo serd concluido en la siguiente clase prdctica.
Los equipos, deben producir una serie de fotografias que exploren el
uso de formas geométricas u orgdnicas en la composicion visual.
Deberdn elegir una de las dos opciones (formas geométricas o formas
orgdnicas) y desarrollar un mensaje visual basado en su seleccion.
La produccioén fotogrdfica se llevard a cabo en la siguiente sesién, en
esta fase se desarrollard la planificacion y preproduccion.

Investigan y recopilan referencias visuales para definir la direccion

conceptual de su proyecto y elaboran bocetos.

Elaboran el plan de produccién.

Presentan su concepto visual y plan de produccidn.

Reflexionan sobre la importancia de conceptualizar y planificar antes

de ejecutar una produccion visual.



Semana é: Sesion 2

Interrelacién y contraste de formas

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos
[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 2

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

I. Propésito
Al finalizar la sesion, el estudiante organiza lainterrelacion y el contraste de

formas en la construccién de mensajes visuales.

Il. Descripcion de la actividad por realizar

1. Se forman los mismos equipos.

2. Seinicia la fase de produccién fotogrdfica, llevan a cabo la captura
fotogrdfica, asegurando que su propuesta tenga una composicion
clara, una intencién comunicativa y coherencia visual.

3. Presentan una seleccién de sus fotografias finales, explicando cémo
lograron la interrelacién y el contraste de formas en sus composiciones.

4. Reflexionan sobre la importancia de pensar, de planificar la relacién y

los confrastes entre las formas en la creacion visual.



Semana 7: Sesion 2

Espacio negativo

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos

Docen‘re: ...................................................................................... Unidad: 2

NOMBIes Y APEIIAOS: ...t et e e e e e

Propésito

Al finalizar la sesién, el estudiante dispone el uso del espacio negativo en

la organizacién visual de una composicion.

Descripcién de la actividad por realizar

1.
2.

Se forman equipos de frabagjo.
Leen el caso:
Una reconocida marca ha redisenado su identidad visual aplicando
principios de la forma y el uso del espacio negativo. Sin embargo, fras
su implementacion, se han generado opiniones divididas sobre el
impacto en la comunicacion visual. Mientras algunos consideran que
el cambio ha mejorado la percepcién de la marca, otros argumentan
que ha afectado su claridad y reconocimiento. A partir del andlisis de
los elementos visuales presentados por el docente en la clase, cada
equipo determinard si estas modificaciones han fortalecido o
perjudicado la identidad de la marca.
Analizan el caso, identificando:
Como el espacio negativo influye en la percepcién visual.
De qué manera contribuye o perjudica la interrelacion de formas.
Estrategias que pudieron haberse utilizado para mejorar la
composicion.
Presentan su andlisis del caso, sustentando sus observaciones vy
proponiendo mejoras en la composicion visual.
Reflexionan sobre cémo la interrelacion de las formas define

significancias en la composicion visual.



Tercera Unidad

Perspectiva visual y formas en el
espacio tridimensional



Semana 9: Sesion 2

Teoria, propiedades y modelos de color

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos
[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 3

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..ooiieieiie e e e e et e e e e tae e e e

Propdsito

Al finalizar la sesion, el estudiante describe los fundamentos de la teoria del

color, sus propiedades y los modelos cromdticos aplicados a la produccion

visual.

. Descripcion de la actividad por realizar
1.
2.

Se forman los equipos de frabajo.

Leen los casos:

Caso 1: Una empresa lanzé una campana publicitaria en la que el uso
incorrecto del modelo de color provocd inconsistencias en la impresion
y afectd la percepcion de la marca. Como resultado, los materiales
impresos presentaron diferencias notfables con los disenos digitales,
generando confusidon en el publico (el docente presenta los materiales
visuales en la clase).

Caso 2: Una marca implementd con éxito un modelo cromdtico
adecuado, asegurando coherencia entre sus disenos digitales y
materiales impresos. Gracias a esta correcta aplicacién, logré
mantener la identidad visual de manera uniforme en distintos formatos,
fortaleciendo su reconocimiento y percepcion en el mercado (el
docente presenta los materiales visuales en la clase).

Analizan los casos, identificando los errores y aciertos en la eleccidén del
modelo de color.

Proponen soluciones para mejorar la aplicaciéon de los modelos
cromdticos en cada caso, aplicando la herramienta Colormind o

Adobe Color, con base en la teoria del color.



5. Presentan sus conclusiones y explican cémo corregirian el problema en

el caso erréneo para lograr una representacion visual dptima.

lll. Recursos digitales

Adobe. (2025). Adobe Color. [herramientq]

https://color.adobe.com/es/create/color-wheel

Colormind. (2025). Colormind.io [aplicacién online] http://colormind.io/



https://color.adobe.com/es/create/color-wheel
http://colormind.io/

Semana 10; Sesion 2

Armonizacion cromdatica y contraste

SECCION: oo, Fecha: .../ .../ ......

Duracion: 60 minutos

Docen‘re: ...................................................................................... Unidad: 3

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..ooiieieiie e e e e et e e e e tae e e e

Propésito

Al finalizar la sesién, el estudiante distingue la armonizacion cromdticay el

contraste en la creacion de composiciones visuales.

Descripcién de la actividad por realizar

1.
1.

Se forman equipos de frabagjo.

Toman fotografias que ilustren esquemas cromdticos de armonia y
contraste (monocromdtico, andlogo, complementario, utilizando
Colormind o Adobe Color.

Editan las fotografias utilizando Adobe Photoshop u otras herramientas
digitales para reforzar la armonizacién y el contraste en la imagen.
Presenta sus fotografias finales, explicando cémo han aplicado los
principios de armonizacién cromdtica y confraste en sus
composiciones.

Reflexionan sobre cémo la experiencia prdctica permite comprender

el impacto del color en la percepcién.

Recursos digitales

Adobe. (2025). Adobe Color. [herramienta] hitps://color.adobe.com/es/

Adobe. (2025). Photoshop. [software de edicién de imdgenes].

https://n9.cl/f2lhin

Colormind. (2025). Colormind.io [aplicacién online] http://colormind.io/



https://color.adobe.com/es/
https://n9.cl/f2lhln
http://colormind.io/

Semana 11; Sesion 2

Técnicas de iluminacion en la percepcion del

color
SECCION: woeeeeeeeeeeeeeeeeee, Fecha: .../ .../...... Duracion: 60 minutos
DO NI et Unidad: 3

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..oceeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

I. Propésito

Al finalizar la sesion, el estudiante distingue cémo las técnicas de

iluminacién afectan la percepcién del color al aplicar esquemas de

iluminacién en fotografia y video.

Il. Descripcion de la actividad por realizar

1.
2.

Se forman equipos de frabagjo.

Realizan el proyecto «luz, color y narrativa: Construcciéon de ambientes
visuales en fotografia y videon, en el cual aplican diferentes esquemas
de iluminacién en una produccién visual (fotomontaje o video) con el
propdsito de influir en la percepcién del color y generar impacto visual.
El proyecto se desarrollard en dos clases prdcticas. En esta primera
sesion, se planifican los conceptos visuales.

Investigan los referentes visuales y seleccionan un estilo de iluminacion
que desean replicar en su proyecto.

Disenan bocetos y esquemas de iluminacion, planificando los tipos de
luz y efectos en la percepcién del color que empleardn para lograr su
objetivo.

Elaboran un plan de produccién, definiendo los recursos necesarios y
los ajustes técnicos para su sesion de fotografia o video.

Presentan sus propuestas y explican la viabilidad de sus esquemas de
iluminacién.

Reflexionan sobre la importancia de investigar y planificar la iluminacién

en la produccidn visual y audiovisual.



Semana 12; Sesion 2

Paleta cromatica y psicologia del color

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos

[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 3

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

Proposito
Al finalizar la sesién, el estudiante describe los efectos psicoldgicos y
comunicacionales de las paletas cromdaticas al emplear colores en una

produccion visual.

Descripcién de la actividad por realizar

1. Se forman los mismos equipos.

2. Redlizan el registro de las imdgenes de su produccion visual
(fotomontaje o video), con los esquemas de iluminacidn que
definieron en la fase anterior y aplicando de manera adecuada las
paletas cromdticas.

3. Ajustan y perfeccionan la produccién, experimentando con Ia
saturacion, el contraste y la combinacién de colores para reforzar la
respuesta emocional deseada en la audiencia.

4. Presentan sus productos finales y explican cémo la seleccidon de
colores influye en la percepcién y la intencidon comunicativa de su
propuesta.

5. Reflexionan sobre cémo la experiencia prdctica ha reforzado su

comprensién de los fundamentos del color.

lll. Recursos digitales

Adobe. (2025). Photoshop. [software de edicidn de imdgenes].
https://n%.cl/f2Ihin

Adobe. (2025). Adobe Premiere Pro. [software de edicidén de video]
https://n9.cl/ms725



https://n9.cl/f2lhln
https://n9.cl/ms725

Cuarta Unidad

Tipos y técnicas de
composicion



Semana 13; Sesion 2

Principios de composicion visual

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos
[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 4

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

I. Propésito

Al finalizar la sesion, el estudiante evidencia el impacto de los principios de

composicién visual en la organizacion de los elementos grdficos

Il. Descripcion de la actividad por realizar

1.
2.

Se forman equipos de frabajo.

Los equipos salen a tomar una serie de fotografias, aplicando distintos
principios de composicion visual para organizar los elementos grdficos
de manera efectiva.

Seleccionen sus mejores fotografias y realizan comparaciones con
im&genes que presentan errores de composicion.

Exponen sus fotografias, explicando cémo aplicaron los principios de
composicion y el impacto en la organizacién visual.

Reflexionan sobre cdémo la experiencia fotogrdfica reforzd la

comprensidn de los principios de composicion.



Semana 14; Sesion 2

o 7

Normas de composicion

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos

[T To1=10 ) (=3RRI Unidad: 4

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

I. Propésito

Al finalizar la sesién, el estudiante evidencia la aplicabilidad de las normas

de composicidn en la estructuracion de mensajes visuales.

Il. Descripcion de la actividad por realizar

1.

Se presenta los objetivos del proyecto «Estrategias de composicién: de
la planificaciéon al impacto visualy, en el que se aplicardn las normas
de composicidon para desarrollar un producto visual avanzado
(fotografia, diseno grdfico, ilustracidn o video) con un mensaje
estructurado estratégicamente.

Se forman equipos de frabagjo.

Investigan referentes visuales y seleccionan conceptos visuales vy
normas de composicidn especificas para aplicar en su proyecto.
Disenan bocetos y esquemas de composicidn, explorando diferentes
formas de estructurar, teniendo en cuenta su mensaje visual segin los
conceptos y normas elegidas.

Elaboran un plan de produccidn, definiendo los recursos necesarios y
los ajustes técnicos para la materializacion de su producto.

Presentan sus propuestas y explican la efectividad de su estructura
compositiva.

Reflexionan sobre la importancia de aplicar normas de composicion all

realizar productos visuales o audiovisuales.



Semana 15; Sesion 2

Técnicas de composicion avanzada

SECCION: oo, Fecha: .../.../...... Duracion: 60 minutos

Docen‘re: ...................................................................................... Unidad: 4

NOMBIES Y QPEIIAOS: ..occeeeiiie e e et e et e e e et e e e e

I. Propésito

Al finalizar la sesién, el estudiante evidencia técnicas de composicion

avanzada para optimizar el interés visual en sus producciones.

Il. Descripcion de la actividad por realizar

1.
2.

Se forman los mismos equipos.
Aplican las técnicas avanzadas de composicidon que planificaron enla
sesidn anterior en la materializacién de un producto visual complejo
(fotografia, diseno gréfico, ilustracién o video).
Experimenten con la disposicidn de elementos, balance visual vy
relaciones espaciales para potenciar el impacto de su produccion.
Presenta su producto final, explicando:
e Los tipos y técnicas de composicidon avanzadas que existen.
e Los criterios de seleccidn que aplicaron para elegir las técnicas mas
adecuadas en su proyecto.
e Cobmo lograron impacto visual en su producciéon con el uso de
estas técnicas.
Reflexionan cdémo pueden aplicar técnicas avanzadas de

composicion en proyectos futuros.

lll. Recursos digitales

Adobe. (2025). Photoshop. [software de edicibn de imdgenes].

https://n%.cl/f2lhin

Adobe. (2025). Adobe Premiere Pro. [software de edicion de video]

https://n%.cl/ms725



https://n9.cl/f2lhln
https://n9.cl/ms725
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