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RESUMEN 

El objetivo principal de este estudio es determinar la producción de tara y su 

relación con el comercio nacional durante el año 2023, para lo cual se utilizó un 

enfoque correlacional de diseño transversal. La muestra del estudio estuvo 

conformada por 730 productores de tara, de los cuales se eligió un grupo de 252 

para el análisis. Se aplicaron encuestas estructuradas a los informantes como 

método de recolección de datos, las cuales se complementaron con un análisis 

documental. 

En relación con el objetivo general, se confirma como conclusión principal la 

existencia de una compensación entre la producción de tara y el comercio 

nacional en la provincia de Paruro, ubicada en la región de Cusco, durante el 

año 2023. La conclusión se basa en los resultados obtenidos de la prueba 

estadística de correlación de Pearson, la cual reveló un nivel de significancia 

bilateral de 0.00, por debajo de 0.05. El coeficiente de evaluación (R) fue de 

0.892, que representa un 89 %, lo cual indica una evaluación positiva alta entre 

la cadena de valor y el comercio nacional. Además, se observa una fuerte 

relación positiva entre ambos factores. 
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