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Resumen

El objetivo primordial del presente trabajo de investigacion fue determinar qué
concordancia existe entre la certificacion del Comercio Justo y las exportaciones de legumbres
de la region Junin, afio 2023. El enfoque fue de tipo cuantitativo, a un nivel explicativo, ademas,
de tipo basica; el método general fue de investigacion cientifica y el método especifico el
hipotético deductivo, bajo un disefio de investigacion no experimental, de clase transeccional
(transversal). Se empled una muestra censal conformada por 21 compaifiias que exportan
legumbres en la region Junin, Peru. La técnica aplicada fue la encuesta; como instrumento se
empled el cuestionario compuesto por 10 items para la variable I (certificacion de Comercio
justo) y 10 items preguntas para la variable II (Exportacion). La herramienta se utilizd en un
disefio digitalizado, con la escala de Likert de 5 niveles de aplicacion. Para tener fiabilidad de
medicion del instrumento se aplico la ficha de validacion de expertos en el campo; para la
fiabilidad como método de célculo, se utiliz6 Alfa de Cronbach, resultando en las variables I y
IL, los resultados de 0,939 y 0,861, respectivamente. También se logrd el coeficiente Rho
Pearson de 0,760 y un p-valor que no supera el 0,050=5%, lo que proporciona un nivel de
confianza del 95%. En ultima instancia, se finaliza el estudio confirmandose la hipotesis
principal: existe una relacion directa y relevante entre la certificacion del Comercio Justo y las

Exportaciones de legumbres de la region de Junin, afio 2023.
Palabras clave: Comercio justo, exportaciones, precios justos, oportunidades comerciales,

economia local.
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Abstract

The primary purpose of the research work was to determine the concordance between
Fair Trade certification and legume exports from the Junin region, year 2023. The approach
was quantitative, at a descriptive level, and also basic; the general method was scientific
research and the specific method was hypothetical-deductive, under a non-experimental
research design, of a cross-sectional (transversal) type. A census sample was used, made up of
21 companies that export legumes in the Junin region, in Peru. The technique applied was the
survey, and the instrument used was the questionnaire composed of 10 items for variable I (Fair
Trade Certification) and 10 item questions for variable II (Exportation). The tool was used in
a digitized design, with Likert questions of 5 levels of application. To have reliability of
measurement of the instrument, it was established through the criteria of experts in the field;
for reliability as a calculation method, Cronbach's Alpha was used, resulting in variable 1 0.939
and variable II 0.861. A Rho Pearson coefficient of 0.760 and a p-value that does not exceed
0.050=5% were also achieved, which provides a 95% confidence level. Ultimately, the study
concludes, confirming the main hypothesis: there is a direct and relevant relationship between

Fair Trade certification and legume exports from the Junin region, year 2023.

Keywords: Fair Trade, exports, fair prices, trade opportunities, local economy.
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Introduccion
En los ultimos afios, el comercio internacional ha experimentado un creciente interés
por practicas comerciales que promuevan la sostenibilidad y la equidad, impulsadas por la
demanda de los consumidores por productos que respeten tanto los derechos de los trabajadores
como el medio ambiente. Este fendmeno ha sido catalizado por una mayor conciencia sobre
los impactos sociales y ambientales de la globalizacion, lo que ha llevado a la adopcion de

estandares que fomenten un comercio mas justo y responsable.

En este contexto, la certificacion de Comercio Justo se ha consolidado como un
mecanismo clave para promover la justicia social y econdmica, al garantizar precios justos para
los productores, mejorar sus condiciones de vida y fomentar el desarrollo sostenible. Es por
ello que se ve como una oportunidad la certificacion Comercio Justo para las empresas
exportadoras de legumbres de la region Junin las mismas que estdn atravesando una

disminucién en los volimenes de exportacion de sus productos.

Precisamente, el presente trabajo de investigacion pretendi6é analizar la relacion
existente entre la certificacion de Comercio Justo y su vinculacion con la Exportacion de

legumbres de la region Junin, 2023.

Esta investigacion se estructura en cinco capitulos. El Capitulo 1: Planteamiento del
Estudio, define el problema de investigacion, estableciendo sus objetivos, justificacion,
relevancia y delimitaciones. El Capitulo 2: Marco Teorico, revisa los antecedentes,
fundamentos teodricos y define los conceptos clave. El Capitulo 3: Hipdtesis y Variables,
formula las hipotesis de trabajo y operacionaliza las variables de estudio. El Capitulo 4:
Metodologia, describe el enfoque, tipo, nivel y disefio de la investigacion, detallando la

poblacion, muestra, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos. Finalmente, el Capitulo



xvi

5: Resultados y Discusion, presenta los hallazgos, su andlisis e interpretacion, incluyendo las

conclusiones, recomendaciones, bibliografia y apéndices.

La Autora.
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Capitulo I
Planteamiento del Estudio
1.1. Delimitacion de la Investigacion

Respecto a la delimitacion de la investigacion, Espinoza (2018) afirma que “constituye
el primer paso para la realizacion de una investigacion, que consiste en determinar con claridad
y precision el contenido del trabajo a presentar” (p. 31).

En la siguiente seccion se presenta el espacio, el tiempo y el concepto donde se llevo a
cabo el presente estudio.

1.1.1. Espacial.

El procedimiento de investigacion tuvo lugar en Perd, concretamente en la region de
Junin. Este andlisis se enfoco en las compainias que exportan y tiene una produccion de
legumbres.

1.1.2. Temporal.

En consecuencia, la presente investigacion se encuentra fijada temporalmente a lo
largo del afio 2023.

1.1.3. Conceptual.

En la presente investigacion se definen los elementos vinculados a dos variables, con el
objetivo de entender la correlacion presente entre ambas, siendo estas Ultimas: (a) Certificacion
de Comercio Justo y (b) Exportaciones de legumbres de Junin.

En relacion a la variable I, mencionada Certificacion de Comercio Justo, ésta se sustenta
en el marco tedrico planteado por Ceccon (2008), quien dimensiona a la variable Comercio
Justo mediante: justo precio, oportunidades de creacion y diligencia para con el medio
ambiente.

Respecto a la variable II, Exportaciones, esta se sustenta en lo mencionado por el Banco

Central de Reserva del Pert (BCRP, 2017) y la Superintendencia Nacional de Aduana y
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Administracion Tributaria (SUNAT 2017), entidades que dimensionan a las exportaciones
mediante el volumen de exportaciones y los paises de destino.
1.2. Planteamiento del Problema

Hernandez y Mendoza (2018) senalan que “plantear el problema significa afinar,
precisar y estructurar la idea de investigacion, lo cual involucra mayor formalizacion y
delimitacion en el caso del enfoque cuantitativo” (p. 40). Basado en lo dicho anteriormente, se
analizaron las variables de la realidad problematica de la presente investigacion.

En relacion al Comercio Justo, a nivel internacional se ha experimentado un
crecimiento significativo en las ultimas décadas. Este modelo comercial busca promover
condiciones mas equitativas y sostenibles en el comercio internacional, especialmente para
productores y trabajadores en paises en desarrollo. La creciente conciencia de los consumidores
sobre la ética en las cadenas de suministro ha impulsado la demanda de productos certificados
de manera equitativa en el comercio.

Las certificaciones de Comercio Justo juegan un papel crucial. Organizaciones como
Fairtrade International, World Fair Trade Organization (WFTO) y Fair Trade USA ofrecen
esquemas de certificacion reconocidos internacionalmente. Estas certificaciones garantizan
que los bienes y/o servicios tengan ciertos estandares sociales, econdmicos y medio
ambientales. Los sectores mas cominmente involucrados en el comercio justo incluyen cafg,
cacao, bananas, t¢, azlicar y artesanias, aunque el movimiento se estd expandiendo a otros
productos.

La sostenibilidad empresarial a nivel mundial ha sido un pilar estratégico esencial para
las organizaciones. Cada vez mas empresas adoptan iniciativas que buscan reducir su impacto
ambiental, promover practicas responsables y generar un impacto positivo en las comunidades.

Esto responde a una mayor presion por parte de consumidores, gobiernos y organismos
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internacionales que demandan transparencia y compromiso con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) de la ONU.

Certificaciones globales como ISO 14001, Fair Trade, y B Corp han ganado relevancia,
ofreciendo estandares que permiten a las empresas medir y comunicar sus esfuerzos
sostenibles. Ademas, el aumento de la inversion en criterios ESG (ambientales, sociales y de
gobernanza) demuestra que los mercados financieros estan priorizando organizaciones
comprometidas con la sostenibilidad, reconociéndolas como menos riesgosas y mas rentables
a largo plazo.

Tabla 1

Las empresas mas sostenibles del mundo 2024

Nombre de la

Ranking . Sede Industria Puntaje
compaiiia
1° Schneider Electric Francia TI, tecnologia y software 88.86
2° NEC Corp Japon TI, tecnologia y software 85.71
30 Moncler Ttalia Comercio. minorista, mayorista y de 85.66
bienes de consumo
4° Brambles Australia Transporte, Logistica y Aviacion 82.98
50 Tllumina Estados Unidos | roductos quimicos, medicamentosy ¢, ¢4
biotecnologia
6° SGS Suiza Servicios profesionales y consultoria 81.96
70 Sanofi Francia Productos qu%'micos, me’dicamentos y ’1.22
biotecnologia
8° NRI Japon Servicios profesionales y consultoria 81.03
9° Telefonica Espafia Telecomunicacion 81.02
10° Cigna Estados Unidos ~ Banca, seguros y servicios financieros 80.52
11° Siemens Alemania Ingenieria 80.52
12° Cellnex Espaiia Telecomunicacion 80.05
13° Mastercard Estados Unidos ~ Banca, seguros y servicios financieros  79.83
14° Stantec Canada Servicios profesionales y consultoria 79.63
15° SAP Alemania TI, tecnologia y software 79.58

Nota. Tomado de TIME (2024).

En la tabla 1 se observa el ranking de las 15 empresas mas sostenibles del mundo en

2024, segiin TIME/Statista, donde Schneider Electric de Francia lidera la clasificacién con un
puntaje de 88.86, seguida por NEC Corp. de Japon y Moncler de Italia. Asi también, se observa
la diversificacion geografica, con empresas de diversos paises como Francia, Japon, Italia,

Australia, Estados Unidos, Suiza, Espafia y Alemania, asi como la variedad de sectores
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industriales representados, incluyendo tecnologia, comercio, transporte, biotecnologia,
servicios profesionales y telecomunicaciones. Los puntajes de sostenibilidad oscilan entre
88.86 y 79.58, mostrando un alto nivel de compromiso con practicas sostenibles entre las
empresas lideres globales.

En esa misma linea, el Fair Trade, o Comercio Justo es un modelo comercial que
garantiza que los productos se elaboren respetando los derechos humanos, asi como las
condiciones laborales dignas y el cuidado del medio ambiente. Aunque es mas conocido en
productos como café, chocolate o textiles, este concepto puede aplicarse a cualquier sector
productivo. El Fair Trade International se destaca como uno de los principales certificadores,
realizando inspecciones fisicas para verificar el cumplimiento de criterios sociales, economicos
y ambientales. Su enfoque se centra especialmente en proteger los derechos de los trabajadores
y comunidades locales en paises en desarrollo, asegurando que toda la cadena de suministro
sea sostenible y ética (ATM Natura, 2024).

Figura 1

Logo Fairtrade International

FAIRTRADE

Nota. Tomado de ATM Natura (2024).

En efecto, el Comercio Justo representa una evolucién necesaria en las practicas
comerciales globales, transformando la manera en que se producen y comercializan los bienes.
A través de certificaciones como Fair Trade International, se establece un estdndar que

beneficia a todos los participantes de la cadena de valor: desde los productores que reciben una
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compensacion justa por su trabajo, hasta los consumidores que pueden tomar decisiones de
compra mas conscientes y éticas, contribuyendo asi a un sistema comercial mas justo y
sostenible para las generaciones futuras.

Tabla 2

Empresas con sello FAIR TRADE a nivel mundial

Empresa Pais Descripcion

Empresa de chocolate propiedad de agricultores de cacao en Ghana,
Divine Chocolate Reino Unido enfocada en el comercio justo.

Estados Cooperativa que importa y distribuye productos de comercio justo,
Equal Exchange Unidos trabajando con agricultores.

Estados Productor de tés organicos que se asocia con agricultores para
Numi Organic Tea Unidos  asegurar practicas sostenibles.

Estados Empresa dedicada a la produccion y comercializacion de alimentos
Kopali Organics Unidos  organicos y comercio justo.

Compafia que trabaja con cooperativas y organizaciones en 45
GEPA Alemania paises, promoviendo el comercio justo.

Estados Marca que se asocia con productores que cumplen con estandares
TOMS Shoes Unidos  éticos en la fabricacion.

Plataforma que conecta a productores de café directamente con
Algrano Suiza  compradores, promoviendo la transparencia.

Empresa que ofrece café y otros productos alimenticios, asegurando
Café Direct Reino Unido precios justos para los productores.

Estados  Fabricante de jabones y productos de cuidado personal que utiliza
Dr. Bronner's Unidos ingredientes Fair Trade y organicos.

Estados  Productor de alimentos sostenibles, incluyendo chocolate y arroz,
Alter Eco Unidos  todos certificados Fair Trade.

Nota. Elaboracion propia a partir de Fairtrade (2024).

En la tabla se demuestra diversas empresas destacadas a nivel mundial que tienen en su
haber la insignia de FAIR TRADE, mostrando una diversidad de sectores y paises
comprometidos con el comercio justo. Algunas de las empresas de Estados Unidos que estan

certificadas son Equal Exchange, Numi Organic Tea, Kopali Organics, TOMS Shoes, Dr.
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Bronner's y Alter Eco, abarcando sectores desde alimentos organicos hasta calzado. En Reino
Unido se encuentra Divine Chocolate, una empresa propiedad de agricultores de cacao en
Ghana, y Café Direct. La lista se completa con GEPA de Alemania, que opera en 45 paises, y
Algrano de Suiza, una plataforma innovadora que conecta directamente a productores de café
con compradores. Esta distribucion refleja como el comercio justo se ha integrado en diversos
sectores, demostrando el creciente compromiso empresarial con practicas comerciales éticas y
sostenibles.

Tabla 3

Empresas con sello FAIR TRADE en Latinoameérica

Empresa Pais Descripcion
Cooperativa Agroindustrial Productores de cacao que han mejorado sus
Tocache Ltda Peru instalaciones y procesos gracias a la prima Fairtrade.
Corporacion Fortaleza del Productores de cacao que reciben apoyo para mejorar la
Valle Ecuador calidad y produccion de su cacao organico.

Cooperativa que produce café organico y Fair Trade,
Café¢ Maya Vinic Guatemala apoyando a pequefios productores locales.

Cooperativa de Productores de

Café de Honduras (Café Productores de café que promueven practicas sostenibles
Hondurefio) Honduras y comercio justo.
Asociacion de Productores Agrupacion que promueve el cultivo sostenible y el
cafetaleros en la Selva Central Peru comercio justo en la produccion de café.

Reptblica Productores de cacao y otros cultivos, dedicados a
Cooperativa Santa Rosa Dominicana practicas agricolas sostenibles.

Empresa que conecta a productores de café con
Café Directo Meéxico  consumidores, garantizando precios justos.

Productores de banano y cacao que operan bajo
Cooperativa Agricola El Guabo  Ecuador principios de comercio justo.

Asociacion Civil Cacao del Organizacion dedicada a la produccion sostenible de
Perta Peru cacao, promoviendo el comercio justo.
Cooperativa Agricola San Productores de café que trabajan bajo estandares Fair

Francisco Colombia Trade para mejorar sus ingresos.
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Nota. Elaboracion propia a partir de Fairtrade (2024).

En la tabla 3 se evidencia las diversas compafias latinoamericanas que cuentan con la
certificacion FAIR TRADE. En Peru se destaca organizaciones como: la Cooperativa
Agroindustrial Tocache, la Asociacion de Productores Cafetaleros de la Selva Central y la
Asociacion Civil Cacao del Pert. Por el lado de Ecuador se encuentran organizaciones como
la Corporacion Fortaleza del Valle y la Cooperativa Agricola El Guabo, que trabajan con cacao
y banano. El resto de paises incluye a Guatemala (Café Maya Vinic), Honduras (Cooperativa
de Productores de Café¢), Republica Dominicana (Cooperativa Santa Rosa), México (Café
Directo) y Colombia (Cooperativa Agricola San Francisco), todas enfocadas principalmente en
la produccion sostenible y el comercio justo de café o cacao, con un énfasis especial en el apoyo
a pequeios productores locales y practicas agricolas sostenibles.

En cuanto a las empresas exportadoras, la participacion en el Comercio Justo presenta
tanto oportunidades como desafios. Por un lado, la certificaciéon puede ofrecer el ingreso a
nuevas plazas de comercio con la estabilidad de precios mds fijos y una mejor imagen
corporativa. Esto puede traducirse en ventajas competitivas y relaciones comerciales mas
solidas, empero, también enfrentan retos como los costos asociados con la certificacion, la
necesidad de cumplir con estdndares rigurosos y la competencia con productos no certificados
que pueden tener precios mas bajos.

A nivel nacional, el Comercio Justo ha experimentado un notable desarrollo en Peru,
especialmente desde el afio 1990 cuando las cooperativas peruanas de cacao organico
comenzaron a obtener la certificacion de Comercio Justo. Este sistema ofreci6 a los pequefios
productores una alternativa frente a las practicas comerciales convencionales que favorecian a
las grandes empresas. El Comercio Justo busco una distribucion mas equitativa de los ingresos,

mejorando asi la vida de los agricultores (Baldeon, 2013).
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En la actualidad, Perd cuenta con 182 cooperativas o asociaciones
cafetaleras certificadas por Fairtrade, lo que representa aproximadamente a 63,000 pequeiios
productores. Esto posiciona al pais como lider en el nimero de organizaciones cafetaleras
acreditadas en el ambito del Comercio Justo. Al respecto, se reconoce la relevancia del
certificado Fairtrade para el pais, por tal razéon se llevo a cabo en la sede del Ministerio de
Relaciones Exteriores el lanzamiento del “III Concurso de Calidad de Café Fairtrade - Golden
Cup Peru 2023”. El proposito de este evento fue fortalecer el posicionamiento de Pert como
lider mundial en la produccion y exportacion de cafés certificados bajo el sello de Comercio
Justo (Agraria.pe, 2023).

A nivel local, varias cooperativas han surgido en Junin, como la Cooperativa Agraria
Cafetalera Sostenible Valle de Ubiriki y la Cooperativa Agraria Cafetalera Pangoa. Estas
organizaciones han permitido a los productores acceder a mercados internacionales mediante
la certificacion Fair Trade. Asi también, desde 2003, la Cooperativa Pangoa ha recibido mas
de 2 millones de dodlares en primas por Comercio Justo, lo que ha permitido mejorar su
infraestructura y aumentar sus ventas anuales (Montoya, 2021).

Asi también, Junin es una de las regiones que ha adoptado el comercio justo,
especialmente en el cultivo de productos agricolas como legumbres y café. Las cooperativas y
asociaciones han comenzado a certificarse para acceder a mercados internacionales que valoran
practicas sostenibles y éticas. La empresa APROSELVA es un ejemplo destacado del impacto
positivo que puede tener el Comercio Justo en las comunidades productoras, ya que en el 2016
se certifico con el sello Fair Trade, garantizdndole asi mejores practicas productivas y
comerciales alineadas con estdndares internacionales de comercio justo. La empresa también
cuenta con certificaciones como Orgéanico NOP/UE, Biosuisse y Naturland (AproSelva, 2024).

Con mas de 300 productores asociados, incluyendo una representacion significativa de

mujeres (110), la cooperativa ha mejorado las condiciones econdmicas y sociales de sus
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miembros. APROSELVA ha sido reconocida por su compromiso con practicas sostenibles y
por su capacidad para acceder a mercados internacionales, exportando café¢ a paises como
Estados Unidos, Canada, Japon y varios paises europeos (AproSelva, 2024). Dicho de otro
modo, esta empresa destaca del impacto positivo que puede tener el comercio justo en las
comunidades productoras y en el desarrollo agricola responsable en Junin.

En efecto, la evolucion del Comercio Justo a nivel internacional y nacional ha
transformado las vidas de muchos pequefos productores al proporcionarles acceso a mercados
internacionales y asegurar precios justos por sus productos. A través del fortalecimiento de
cooperativas y el compromiso con practicas sostenibles, la region Junin ha logrado posicionarse
como un referente en la produccion de diversos productos agricolas, por lo que el modelo de
comercio justo no solo mejora les permite mejorar sus condiciones econdmicas, sino que
también promueve el desarrollo social y comunitario.

En relaciéon a las exportaciones, segin CEPAL (2023), Naciones como Chile y
Colombia se esfuerzan por disminuir su dependencia de las materias primas y potenciar la
exportacion de productos elaborados y con un valor afladido superior. Promover productos de
la agricultura, como en Colombia su café, en Chile el vino, ha resultado victoriosa debido a
tacticas de mercadotecnia y con una calidad de producto de calidad mejorada.

De acuerdo con las estadisticas presentadas en su informe "Perspectivas agricolas de la
OCDE y la FAO 2021-2030", la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico
(OCDE) senala que, antes del siglo 20, la produccion global de menestras secas se mantuvo
bastante constante, llegando superar los 42 millones de TN anuales. Esta produccion se
alcanzaba en un area media cercana de mas de 64 millones de ha, con un desempefio promedio
de 0,66 Tn/ha. No obstante, durante los afios 80, la produccion global vivid un incremento
considerable, superando los 39 millones de TN en los 80’s a un pico que sobrepasé los 58

millones para los afios 90’s. Este aumento fue resultado del aumento en la superficie de cultivo,
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que se elevo de 61 a 69 millones de ha, y del aumento en los rendimientos, que se incrementaron
de 0,67 a 0,89 TN/ha.
Figura 2

Evolucion de la superficie y produccion de legumbres 2000 - 2030

Grafico 1. Mundo: Evolucion de la superficie y produccion de legumbres 2000 - 2030
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Nota. Tomado de Mufioz (2022) elaborado a partir de OECD.stat OECD-FAO Agricultural
Outlook 2021-2030.

La figura muestra que, desde el comienzo de este siglo, la produccion de leguminosas
ha experimentado un crecimiento sostenido, llegando proyeccion de la produccion de 91
millones de TN en 99 millones de ha en 2020, de acuerdo con informacion de la OCDE-FAO.
Este aumento corresponde a una tasa de crecimiento anual compuesto (TCPA) del 2,7% en la
produccion de legumbres. En el mismo lapso, segun datos registrados en el Banco Mundial
sefialan que el incremento mundial de la poblacion registrd un pico que superd el 1% lo que
apunta a un incremento en el consumo individual de legumbres a escala mundial.

Para 2030, la OCDE-FAO proyecta un crecimiento adicional, con una tasa de
produccion de legumbres del 1,9% y del 0,6% en la superficie de cultivo. Respecto a los paises
productores mas importantes, India encabeza con mas del 28% de la produccion global para

inicios del 2021, seguido por Canada con el 10%, China con mas del 5% y Myanmar con poco
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menos del 5%. Por otro lado, Chile se ubica en la posicion 64, lo que equivale al 0,05% de la
produccion mundial.
Figura 3

Participacion en la produccion de las principales legumbres

Grafico 2. Mundo: Participacion en la produccion de las principales legumbres
(2019)
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Nota. Tomado de Muioz (2022) elaborado a partir de FAOSTAT 2021.

La figura muestra la participacion en la produccion mundial de legumbres en 2019,
destacando que los porotos secos lideran con el 30,7%, seguidos por los garbanzos con el 16,8%
y las arvejas secas con el 16,3%, que en conjunto representan mas del 60% de la produccion
total. Les siguen el caupi seco con el 9,9%, las lentejas con el 7,3% y las habas secas con el
6,3%. Finalmente, el resto corresponde a otras legumbres que, aunque menos significativas en
volumen individual, completan la produccion global.

Tabla 4

Produccion de menestras tradicionales total (Volumen millones de toneladas 2019)
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Producto pais 2009 2015 2016 2017 2018 2019
Legumbres 36.29 44,69 48.33 52.44 52,39 48.88
tradicionales
Porotos 21.93 27.99 28,94 31.48 29.97 28,90
Myanmar 3,38 4,84 5,08 5.34 5,59 5,85
India 2,43 426 5,89 6,34 6,22 5,31
Brasil 3,49 3,00 2.62 3,05 2,92 2,91
Garbanzos 10.42 11,22 12,30 14,15 16,14 14.25
India 7,06 7.33 7.06 9,38 11.38 0,04
Turquia 0,56 0,46 0.46 0,47 0,63 0,63
Rusia - - 0.32 0.42 0,62 0,51
Lentejas 3,04 5,48 7,08 6.81 6,20 5,73
Canad 1,53 2,54 3.19 2.56 2,00 2,17
India 0,95 1,04 0,98 1,22 1,62 1,23
Australia 0,14 0,18 0.68 0,54 0,36 0,53

Nota. Tomado de Muioz (2022) elaborado a partir de FAOSTAT 2021.

La tabla 4 muestra la produccion de legumbres tradicionales en millones de toneladas
de los principales productores (India, Myanmar y Brasil) durante el periodo de 2009 a 2019.
La produccion mundial de legumbres tradicionales aument6 de 36,29 millones de TN en 2009
a 48,88 millones de TN en 2019, con un pico de 52,44 millones de TN en 2017. Asi también,
en cuanto a la produccion de porotos, India crecio de 2,43 millones de toneladas en 2009 a 5,31
millones de toneladas en 2019. La produccion de Myanmar aumentd de 3,38 millones de
toneladas a 5,85 millones de toneladas durante el mismo periodo. La produccién de Brasil
fluctud entre 2,62 y 3,49 millones de toneladas durante este periodo de tiempo. La produccion
de garbanzos también aument6 a nivel mundial superando los 10 millones de TN en 2009 a
14,25 millones de TN antes del 2020, siendo India el mayor productor.
Tabla 5

Exportacion de 071350 Habas de los principales exportadores del mundo periodo 2019-2023
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Producto: 071350 Habas "Vicia faba var. major”, haba caballar "Vicia faba var. equina” y haba menor
"Vicia faba var. minor", secas v desvainadas, aunque estén mojadas o partidas

Exportadores / Valor Valor Valor Valor Valor
Unidad: Dolar exportado en  exportadoen  exportadoen exportadoen exportado en
Americano miles 2019 2020 2021 2022 2023
Mundo 459.992 496.58 509.595 654.742 587.501
1 Australia 179.47 213.076 215.798 25645 228477
2 Lituania 36.084 43.086 42.14 41.066 75.739
3 Reino Unido 45918 52.88 53.815 112.006 60.949
4  Egipto 18.649 14.998 21.366 33.261 39.959
5 Dinamarca 0.201 19.942 20.732 211 34.479
6 Francia 16.847 14.712 18.58 34.568 26.488
7 Alemama 24.471 22.325 22.116 23444 21.284
8 Paises Bajos 3.857 2.83 2.325 21.504 12.634
9 Polonia 8.087 7.543 11.735 11.992 11.91
10 Etiopia 24.16 7.43 2.705 7.083 9.987
11 China 14214 9.803 9.232 12.014 8.748
12 Pert 4.813 6.608 4.076 457 7.508

Como se muestra en la tabla 5 con datos de TradeMap (2024), la evolucion de la
exportacion a nivel mundial de habas (Vicia faba) entre 2019 y 2023, con un aumento general
en el valor exportado hasta 2022, cuando alcanzé su maximo de 654.742 mil dolares, seguido
de una ligera caida en 2023 a 587.501 mil dolares. Al respecto, se observa que Australia lidera
el ranking como el mayor exportador, pasando de 179.470 mil délares en 2019 a 228.477 mil
dolares en 2023. Lituania se destaca con un notable crecimiento, aumentando de 36.084 mil
dolares en 2019 a 75.739 mil ddlares en 2023. Otros paises importantes incluyen al Reino
Unido, con un pico en 2022 de 112.006 mil délares, y Egipto, que también muestra un
incremento constante. Dinamarca y Francia mantienen posiciones intermedias, con cifras mas
estables. Finalmente, Peri aparece como un exportador emergente, duplicando su valor
exportado entre 2019 (4.813) y 2023 (7.598 mil dolares).

Tabla 6
Exportacion de 071320 Garbanzos de los principales exportadores del mundo periodo 2019-

2023
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Producto: 071320 Garbanzos secos desvainados, aunque estén mojados o partidos

Exportadores / Valor Valor Valor Valor Valor
Unidad: Ddlar exportado exportadoen exportadoen exportadoen exportadoen
Americano miles en 2019 2020 2021 2022 2023
Mundo 1.298.745 1.255.495 1.679.966 1.761.526 2.298.99]
1  Awustralia 243,618 236.608 505.204 305.315 452.34
o Rusia, 165.283 116.252 166.615 167.544 398.478
Federacion de
3 Tirkiye 135.32 148.857 202.257 191.365 204.166
4 India 106.567 140.663 89.101 225 287.663
5 Canada 83.164 65.327 126.077 203.472 226.52
g [Estados Unidos o oy 105.242 86.213 66.534 106.398
de Ameérica
Tanzanial
7 Republica Unida 46.776 56.325 T7.764 83.803 76.281
de
g [Fmiratos Arabes 4 5¢ 43.476 51.548 89.429 73.891
Unidos
9 Sudan 23.524 18.588 42,625 13.786 73.69
10 Meéxico 129.65 89.752 130.295 140.488 60.065
;1 lrén, Republica 3.874 15.997 4.028 3.455 53.096
Islamica del
12 Argentina 48.662 65.78 32.63 34,951 40,522

La tabla 6 muestra datos de TradeMap (2024), es decir, cifras sobre las exportaciones
de garbanzos (producto 071320) a nivel mundial y de los principales paises exportadores
durante el periodo 2019-2023, con valores expresados en millones de doélares americanos. A
nivel global, las exportaciones han aumentado de US$1,298,745 millones en 2019 a
US$2,298,991 millones en 2023, reflejando una tendencia creciente en el comercio de este
producto. Al respecto, se observa que Australia es el principal exportador en 2023, con
US$452,340 millones, seguido de Rusia con US$398,478 millones y Turquia con US$294,166
millones. India, Canadd y Estados Unidos también figuran entre los principales exportadores,
aunque con variaciones en sus cifras a lo largo de los afios. Es notable el crecimiento de
Tanzania, que ha incrementado sus exportaciones de US$46,776 millones en 2019 a
US$76,281 millones en 2023. Por otro lado, paises como México e Iran muestran cifras mas
bajas y cierta fluctuacion en el periodo analizado. Estos datos reflejan la importancia creciente
del mercado de garbanzos en ciertos paises exportadores clave y su evolucion en el comercio

internacional.
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Tabla 7

Exportacion de 071333 judias de los principales exportadores del mundo periodo 2019-2023

Producto: 071333 Judias "porotos, alubias, frijoles, fréjoles" comnin "Phaseolus vulgaris", seca y

desvainada
Exportadores / Valor Valor Valor Valor Valor
Unidad: Délar exportado en  exportadoen exportadoen exportadoen exportadoen
Americano miles 2019 2020 2021 2022 2023
Mundo 1.655.357 1.784.118 1.793.394 1.680.657 1.902.997
Estados
1 Unidos de 215.685 211.214 230.45 227.377 327.607
Ameérica
2 Argentina 355314 333.372 351.765 239.107 241.613
3 Nicaragua 76.011 114.015 88.18 114.154 155.119
4  Egipto 05.675 103.402 139.239 163.291 143.867
5 Canada 123.507 140.95 150.663 129.706 143.128
6 Etiopia 89.463 86.987 75.225 91.077 129.042
7 Tiirkiye 106.728 102.695 127.865 99.729 106.503
8 China 193.89 179.72 91.351 70.284 100.553
0 Brasil 33.368 34912 68.688 47.124 63.64
10 Myanmar 1.697 19.92 27.085 45.578 46.356
) Paises 34.136 47.204 51.179 43.738 46.004
Bajos
12 Kirguistan 55.392 44316 39.449 45.708 31.23

Nota. Elaboracion propia a partir de datos de TradeMap (2024).

La tabla 7 presenta las exportaciones de judias secas y desvainadas (producto 071333)
a nivel mundial y de los principales paises exportadores durante el periodo 2019-2023, con
valores en miles de dolares americanos. A nivel global, las exportaciones muestran una
tendencia variable, pasando de US$1,655,357 millones en 2019 a US$1,902,997 en 2023. Al
respecto, Estados Unidos lidera como el principal exportador en 2023, con US$327,607
millones, reflejando un crecimiento constante desde 2019. Argentina ocupa el segundo lugar
con US$241,613 millones, aunque ha registrado fluctuaciones a lo largo del periodo. Otros
paises destacados incluyen Nicaragua, Egipto, Canada y Etiopia, con aportes significativos,
aunque variables. Turquia, China y Brasil también figuran entre los paises exportadores, con
volumenes més bajos en comparacion con los lideres. Asi también Myanmar y los Paises Bajos
mantienen valores moderados pero estables. Finalmente, Kirguistin muestra una caida

considerable, pasando de US$55,392 millones en 2019 a US$31,232 en 2023. Estos datos
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resaltan la posicion de Estados Unidos y Argentina como actores clave en el comercio
internacional de judias secas.

Tabla 8

Exportacion de 071340 Lentejas de los principales exportadores del mundo periodo 2019-

2023
Producto: 071340 Lentejas secas desvainadas, aunque estén mojadas o partidas
Exportadores / Valor Valor Valor Valor Valor
Unidad: Dolar  exportadoen exportadoen  exportadoen  exportadoen exportado en
Americano miles 2019 2020 2021 2022 2023
Mundo 1.812.474 2.941.964 2.965.801 3.996.099 4.,790.296
1 Canada 903.838 1.660.422 1.402.074 1.640.330 1.679.938
2 Awustralia 211.295 372,895 536.15 766.15 1.275.633
3 Tikiye 190.022 305.534 272,184 537.143 557.778
]-;m_iratos
4  Arabes 123.668 184.079 239.59 389.75 207417
Umnidos
Estados
5 Umdos de 127.290 180.335 138.980 162.013 2068.108
América
g Rusia, 52.671 28.550 97.687 83.288 229.4
Federacidén de
7 India 14,939 18.615 0.915 68.845 137.755
8 Djibouti 05.427 122.326 02.53
9 Kazajstan 51.543 25.391 28.717 58.104 87.015
10 Bélgica 11.091 16.825 13.962 22474 31.088
11 Paises Bajos 6.54 10.662 14.683 17.7 22.805
12 Egipto 0.325 5.533 13.595 10.984 13.008

Nota.
Elaboracion propia a partir de datos de TradeMap (2024).

La tabla 8 muestra las exportaciones de lentejas secas desvainadas (producto 071340)
a nivel mundial y de los principales paises exportadores entre 2019 y 2023, en valores
expresados en miles de dolares americanos. A nivel global, las exportaciones experimentaron
un crecimiento significativo, pasando de US$1,812,474 en 2019 a US$4,790,296 en 2023,
destacando un aumento constante desde 2020. Al respecto, Canada se posiciona como lider
absoluto, alcanzando US$1,679,938 en 2023, con un aumento notable respecto a 2019.
Australia ocupa el segundo lugar, con un crecimiento acelerado, pasando de US$211,295

millones en 2019 a US$1,275,633 en 2023. Turquia también muestra un desempefio relevante,
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ubicandose en tercer lugar con US$557,778 millones en 2023. Otros exportadores importantes

incluyen los Emiratos Arabes Unidos, Estados Unidos y Rusia, que presentan fluctuaciones en

sus valores de exportacion. En efecto, el crecimiento global destaca la consolidacion de Canada

y Australia como los principales actores en el comercio internacional de lentejas secas.

Tabla 9

Lista de empresas exportadoras de legumbres a nivel mundial - 2023

Empresas exportadoras de legumbres a nivel

Nitimero de categorias
de productos o

mundial (2023) Pais Ciudad servicios
comercializados
1 'ZOLD BAROK 'KFT Hungria Kotaj 9
2 '3TKft Hungria Hajdoszovat 9
3 Adasen Ithalat Thracat Ltd. Sti. Tiirkiye fcel 28
4 éﬁﬁ?g A[.EiifﬂNE &Eg AS. DI Italia PORTO VIRO 11
5 AGENZIA INDUSTRIALE S.A.5. DI Ttalia C‘;ISA—I‘IE%IB?M 12
VARRIALE CARMINE & C. STABIA
6 Agrél"és [pa,ri kft. Hungria Pokaszepetk 9
7 AGRAR-BETA kft. Hungria  Dombovar 9
8§ AGRARCENTER ZRT. Hungria Encs 9
9 AGRARGAZDASAG Kft. Hungria  Debrecen 9
SAN
10 AGRIASPA. Italia GIUSEPPE 8
VESUVIANO
11 AGRO DANUBIA Kft. Hungria  Ujronafd 9
12 Agro Pure Capital Foods Private Limited India Delhi 5
13 AGROBAL KA. Hungria  Edelény 9
14 AGROBARACS zrt. Hungria Baracs 9
15 Agro-Cserkesz Kft. Hungria Nagycserkesz 9

Elaboracion propia a partir de datos de TradeMap (2024).

Nota.

En la tabla 9 se presenta una lista de empresas exportadoras de legumbres a nivel

mundial, que se espera que estén activas en 2023. La lista incluye 15 empresas de 3 paises:

Hungria, Turquia e Italia. Al respecto, lista estd dominada por empresas hiingaras, con 9 de las

15 empresas incluidas, que operan en ciudades como Kotaj, Hajduszoboszld y Ujronafo.

También hay empresas de Turquia e Italia, con las italianas ubicadas en Porto Viro y San

Giuseppe Vesuviano. La Unica empresa no europea de la lista es una firma india, Agro Pure
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Capital Foods Private Limited, con sede en Delhi. El nimero de categorias de productos o
servicios comercializados por estas empresas exportadoras varia ampliamente, de 5 a 28.

Tabla 10

Precio de exportacion de las principales legumbres exportadas a nivel mundial - 2023

Cantidad Unidad de Prleci-_;\
Producto exportada en cantidad unitario
2023 (USD/unidad)
071340 Len'tejas secas desvaiuslldas, aunque 500 500 Toneladas 203
estén mondadas o partidas
071350 Habas "Vicia faba var. major", haba
caballm"” yl?m faba _nar. equnia y haba 1.378.191 Toneladas 426
menor "Vicia faba var. minor", secas y
desvainadas
071320 Garbanzos secos desvainados, Toneladas
aungue estén mojados o partidos No data 575
071333 Judias "porotos, alubias, frijoles,
fréjoles” comin "Phaseolus vulgaris", secay
desvainada 1.653.564 Toneladas 1.151

Segun la tabla 10 tomados de TradeMap (2024), los precios de exportacién de las
principales legumbres a nivel mundial en 2023 para el caso de las lentejas secas desvainadas
fueron US$803 por tonelada, habas "Vicia faba var. major", "Vicia faba var. equina" y "Vicia
faba var. minor " secas y desvainadas con un precio de US$426 por tonelada, garbanzos secos
desvainados a US$575 por tonelada, y en el caso de las judias "porotos, alubias, frijoles,
fréjoles" comun "Phaseolus vulgaris" secas y desvainadas fue de US$1,151 por tonelada.

En el contexto latinoamericano, la produccion y exportacion de legumbres se
caracteriza por una participacion mas focalizada pero significativa. La region cuenta con
productores destacados como Argentina, Colombia, México, Chile, cada uno con sus propias
especialidades y mercados objetivo. Estos paises han desarrollado cadenas productivas que
aprovechan sus ventajas comparativas en términos de clima, suelo y estacionalidad para

complementar la oferta global.
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Tabla 11

Exportacion de 071350 habas de los principales exportadores de Latinoamérica periodo

2019-2023

Producto: 071350 Habas "Vicia faba var. major”, haba caballar "Vicia faba var.
equina" y haba menor "Vicia faba var. minor", secas y desvainadas, aunque estén
mojadas o partidas

Valor Valor Valor Valor Valor
exportado exportado exportado exportado exportado
en2019 en2020 en2021 en2022 en2023

Exportadores / Unidad:
Daélar Americano miles

America Latina y el

Caribe 7.923 9.396 6.589 7.51 11.849
1 Pem 4.813 6.608 4.076 4.57 7.508
2 Meéxico 1.102 1.479 1.303 1.921 2.28
3 Bolivia, Estado 1.807  1.241 1.143 941 1.838
Plurinacional
4 Guatemala 80 18 21 12 66
5 Ecuador 10 31 39 46 51
6 Brasil 1 1 L 13 10
7 Colombia 0 11 6 7 5

Nota. Elaboracion propia a partir de datos de TradeMap (2024).

La tabla 11 muestra la exportacion de habas (Producto: 071350) de los paises principales
que exportan productos de Latinoamérica durante los afios 2019-2023. Al respecto, Pert se
destaca como el principal exportador de la region, liderando consistentemente con valores que
oscilan entre US$4,076 millones en 2021 hasta US$7,598 millones de dolares en 2023, seguido
por México y Bolivia en segundo y tercer lugar respectivamente. Asimismo, se observa una
tendencia general fluctuante en la totalidad de las exportaciones de América Latina y el Caribe,
comenzando con US$7,923 millones de dolares en 2019, alcanzando un pico de US$9,396
millones en 2020, disminuyendo a US$6,589 millones en 2021 y, finalmente mostrando una
recuperacion significativa hasta alcanzar los US$11,849 millones de dolares en 2023. Los
paises con menor participacion en estas exportaciones son Guatemala, Ecuador, Brasil y

Colombia, con valores considerablemente mas bajos que los tres principales exportadores.
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Tabla 12

Exportacion de 071320 Garbanzos de los principales exportadores de Latinoamérica periodo

2019-2023

Producto: 071320 Garbanzos secos desvainados, aunque estén mojadas o
partidos
Valor Valor Valor Valor Valor

exportado exportado exportado exportado exportado
en 2019 en2020 en202]1 en2022 en2023

Exportadores / Unidad:
Dolar Americano miles

Américalatinayel o095 156020 163.604 175.805 101.198

Caribe
1 Meéxico 129.65 89.752 130.295 140.488 60.065
2 Argentina 48.662 65.78 32.63 34951 40.522
3 Chile 54 511 283 75 126
4 Trinidad y Tobago 380 157 48 95 102
5 Brasil 54 155 239 6l 98
6 Ecuador 0 0 0 0 96
7 Peru 13 21 34 6 72
8 Costa Rica 40 46 54 50 60
Venezuela,
9 Republica 411 1 26

Bolivariana de

Nota. Elaboracion propia a partir de datos de TradeMap (2024).

La tabla 12 presenta la exportacion de garbanzos secos de los principales exportadores
latinoamericanos durante 2019-2023. Al respecto, México se posiciona como el lider en la
exportacion de garbanzos en la region, con valores que fluctian significativamente desde
US$129,650 millones de dolares en 2019 hasta US$60,065 millones en 2023, seguido por
Argentina que mantiene una posicién constante como segundo exportador con valores entre
US$32,630 y US$65,780 millones de dolares. La totalidad de las exportaciones de América
Latina y el Caribe muestran una tendencia decreciente, iniciando en US$178,912 millones de
dolares en 2019 y terminando en US$101,198 millones en 2023, con algunas fluctuaciones
intermedias. El resto de los paises, incluyendo Chile, Trinidad y Tobago, Brasil, Ecuador, Peru,

Costa Rica y Venezuela, mantienen niveles de exportacion significativamente menores.
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Tabla 13

Exportacion de 071333 Judias de los principales exportadores de Latinoamérica periodo

2019-2023

Producto: 071333 Judias "porotos, alubias, frijoles, fréjoles” comin "Phaseolus
vulgaris", seca v desvainada, aunque estén mojadas o partidas

Exportadores / Valor Valor Valor Valor Valor
Unidad: Délar ~ exportado exportado  exportado exportado  exportado
Americano miles  en 2019 en 2020 en 2021 en 2022 en 2023
América
Latina y el 533.332 566.654 585.395 505.44 550.204
Caribe
1 Argentina 355314 333.372 351.765 239.107 241.613
2 Nicaragua 76.011 114.015 88.18 114.154 155.119
3  Brasil 33.368 34.912 68.688 47.124 63.64
4 Meéxico 25.621 39.011 31.312 38.357 24314
Bolivia,
5 Estado 13.937 17.248 12.987 22.199 19.561
Plurinacional
6 Ecuador 5417 8.376 6.942 19.906 11.487
7 Pert 6.009 3.005 4.888 10.261 8.861
8 Chle 4.183 1.773 3.645 2.829 4.824
9 Honduras 2.666 2419 2.649 3.91
10 Costa Rica 568 1.193 706 999 3.346
11 Belice 6.289 5.12 6.005 5.218 3.264

Nota. Elaboracion propia a partir de datos de TradeMap (2024).

La tabla 13 muestra la exportacion de judias o porotos (Producto: 071333) de los
exportadores principales latinoamericanos durante el periodo 2019-2023. Al respecto
Argentina se posiciona en esta lista, aunque sus exportaciones han disminuido desde
US$355,314 millones de dolares en 2019 hasta US$241,613 millones en 2023. Nicaragua se
mantiene como el segundo exportador mas importante, mostrando un crecimiento significativo
de US$76,011 a US$155,119 millones de dodlares durante el mismo periodo. Brasil ocupa el
tercer lugar con valores fluctuantes que van desde US$33,368 hasta 63,640 millones de dolares.
Asi también, las exportaciones totales de América Latina y el Caribe han mantenido cierta
estabilidad, oscilando entre US$505,440 y US$585,395 millones de dolares durante el periodo
analizado. El resto de los paises, incluyendo México, Bolivia, Ecuador, Perti, Chile, Honduras,

Costa Rica y Belice, mantienen niveles de exportaciéon mas moderados.
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Tabla 14
Exportacion de 071340 Lentejas de los principales exportadores de Latinoamérica periodo

2019-2023

Producto: 071340 Lentejas secas desvamadas, aunque estén mojadas o partidas

Valor Valor Valor Valor Valor
exportado exportado exportado exportado exportado
en 2019 en 2020 en2021 en2022 en 2023

Exportadores / Unidad:
Délar Americano miles

América Latinayel ,, go¢ 6.66 7.048  21.031 5.118

Caribe
1 Colombia 125 1.103 759 1416 2.503
2 Meéxico 8.657 4,358 737 502 1.097
3 Chile 1.148 o4 209 145 425
4 Trinmidad y Tobago 171 485 750 608 351
Venezuela,
5 Republica 1 3.183 3.188 215
Bolivariana de
6 Brasil 63 101 102 131 192
7 Costa Rica 33 60 131 113 153
g Repiblica 1.569 1 1 1 90
Dominicana
9 Pert 2 113 115 92 65
10 Guatemala 0 1 2 8 18

La tabla 14 hace referencia a los datos de TradeMap (2024) que presenta la exportacion
de lentejas secas de los principales paises que exportan en Latinoamérica entre los afios 2019-
2023. Las exportaciones totales de América Latina y el Caribe muestran una volatilidad
significativa, con un valor inicial de US$11,986 millones de dolares en 2019, cayendo a
US$6,660 en 2020, y alcanzando un pico de US$21,031 en 2022, para luego descender
drasticamente a US$5,118 en 2023. Asimismo, Colombia se posiciona como el lider regional
en 2023 con US$2,503 millones de dolares, superando a México que dominaba en 2019 con
US$8,657 millones de dolares, pero ha disminuido significativamente hasta US$1,097 en 2023.
Venezuela mostr6 un incremento notable en 2021 y 2022 con valores superiores a US$3,000
millones de dolares, pero cayd a US$215,3 mil en 2023. El resto de los paises, incluyendo
Chile, Trinidad y Tobago, Brasil, Costa Rica, Reptublica Dominicana, Perti y Guatemala,

mantienen niveles de exportacion relativamente bajos.
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Tabla 15

Lista de empresas exportadoras de legumbres en Latinoamérica- 2023

Empresas Latinoamericanas exportadoras de legumbres (2023) Pais
1 T91 Group Argentina
2 Cold Seed SA Argentina
3 CONO SA Argentina
4 Alimentos v Forrajes, 5.A. Argentina
5 GRANOS LA MACARENA SADECV Meéxico
6 VIVEE GRANOS Y SEMILLASSA DECV. Mexico
7 GRANEROS UNIDOS SA DE CV Meéxico
8 GESTION CARGO ZONA FRANCA SAS. Colombia
9 Compafiia INTEGRAL S A Colombia
10 ]é[;[gDRTACIONES & EXPORTACIONES COAGROMEX Colombia
1 CAFEY C:DI\)IPAITHA SASCAFE&COSAS EN Colombia
REESTRUCTURACION
12 COPROIMPEX S A C. Pem
13 PROCESADOFRA AGROINDUSTRIAL TAJOYASAC. Pem
14 BLUE PACIFIC OILS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA Pem
15 BROLEM COMPANY S A C. Pem

Nota. Elaboracion propia a partir de datos de Veritrade (2024).

La tabla 15 presenta un listado de algunas de las principales empresas exportadoras de
legumbres en Latinoamérica durante el afio 2023. Al respecto, Argentina lidera con cuatro
empresas importantes: T91 Group, Cold Seed SA, CONO SA y Alimentos y Forrajes S.A.
Meéxico cuenta también con empresas significativas como: Granos la Macarena SA de CV,
Viver Granos y Semillas S.A. De C.V.y Graneros Unidos SA DE CV. En cuanto a Colombia,
algunas de las empresas relevantes son: Gestion Cargo Zona Franca S.A.S., Compaiiia Integral
S.A., Importaciones & Exportaciones Coagromex SAS y Cafe y Compaiia S.A.S CAFE&CO
S.A.S. En Reestructuracion. Finalmente, Perti aparece con cuatro empresas exportadoras:
COPROIMPEX S.A.C., Procesadora Agroindustrial La Joya S.A.C., Blue Pacific Oils
Sociedad Anonima Cerrada y Brolem Company S.A.C.

Asi también, en Peru, los sectores de mineria y agricultura son los que controlan el
rendimiento exportador. De acuerdo con el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo

(MINCETUR, 2023), las exportaciones de la industria minera constituyen una porcion
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considerable de las exportaciones totales del pais. La variedad en productos agricolas, tales
como el esparrago y el arandano, ha facilitado que Pert aumente su alcance en los mercados
globales.
Figura 4

Evolucion de las exportaciones agrarias 2000-2023

12000

10000

8000
3 (\35
20

of©
«®" 5700
6000 5301 5285

4777 4443 4427

49 . A0
2461 4596 ‘xa("o‘\
©re°

4000

2000

786 777 925 1008 ol Exportaciones tradicionales
1671
12391502 e

719 1006

542 802 974 1089 970
564 779 841 874 819 900 7 843

0 238 202 206 206 310 322 385670636 689 20128

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Nota. Tomado de MIDAGRI (2023).

Como se observa en la figura 4, la evolucion de las exportaciones agrarias peruanas
entre 2000 y 2023 muestra una transformacion significativa del sector, destacandose un
crecimiento exponencial de las exportaciones totales que pasaron de US$786 millones a
US$10,545 millones de dolares FOB. Este crecimiento ha sido impulsado principalmente por
las exportaciones no tradicionales, que aumentaron de US$542 millones a US$9,574 millones
de dolares FOB, mientras que las exportaciones tradicionales mantuvieron un comportamiento
mas modesto y fluctuante, evidenciando asi el éxito de la diversificacion de la oferta exportable
agraria del Pert y la consolidacion del sector agroexportador no tradicional como el principal
motor del crecimiento agrario en el comercio internacional.

Es importante resaltar que los Tratados de Libre Comercio han jugado un papel crucial
en el desarrollo de la exportacion. El Acuerdo de Libre Comercio entre Pert1 y China (2023) ha

simplificado la entrada de los productos peruanos a un mercado muy competitivo y mas
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importantes del planeta, el asiatico, incrementando notablemente las exportaciones de Peru. Es
esencial mejorar los procesos de produccion y la calidad de los productos para preservar y
potenciar la competencia leal en los mercados globales.

Asi también, nuestro pais se posiciona como un productor con gran potencial debido a
su diversidad de pisos ecoldgicos y condiciones climaticas favorables. El pais mantiene una
produccion diversificada de legumbres, aunque su participacion en el mercado internacional es
mas modesta en comparacion con otros paises de la region. La produccidon peruana se
caracteriza por una mezcla de agricultura tradicional y moderna, con un enfoque significativo
en el mercado interno.

En el Pert se utiliza el término “menestra”, lo cual tiene su origen lingiiistico en el
espafiol, que a su vez adopt6 el término del italiano "minestra", originalmente referido a sopa.
En el contexto peruano, esta palabra se ha adaptado para referirse tanto a los granos como a las
plantas leguminosas que se destinan al consumo humano directo. Estas versatiles plantas
ofrecen diferentes formas de consumo: como granos secos, que es la forma més comun, como
granos verdes frescos, en sus vainas cuando estan tiernas, o incluso como granos germinados.
Estas leguminosas han demostrado ser un componente esencial en la dieta de las poblaciones,
contribuyendo significativamente a su nutricion (Ministerio de Agricultura y Riego,
MIDAGRI, 2016).

Tabla 16
Especies de leguminosas de grano cultivadas en el Peru (en orden de importancia

economica)
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N° Cultivo Especie Zona De Produccion

1 Fryjolcomin  Phaseolus vulgaris L. Costa, sierra y selva
2 Haba Vicia faba L. Sierra
3 Arveja Pisum sativum L. Sierra y costa
4 Caupi Vigna unguiculata L. (Walp) aClctj.ta norte y central: y sclva
5 Pallar Phaseolus lunatus L. Ica, Lima y costa norte
6 Fryoldepalo  Cagjanus cajan L. (Millsp) Costa norte
7 Garbanzo Cicer arietinum Ica y Lambayeque
8 Loctao Vigna radiata (L) Wilczek Costa norte
9 Zarandaja Lablab purpureus (L) Sweet Costa norte

10 Lenteja Lens culinaris Medick Sierra norte

11 Adzuki Vigha angularis L. San Martin y Ucayali

12 Canavalia Canavalia ensiformis (Jacq) DC  Sierra

13 Coccineus Phaseolus coccineus L. Ancash

Nota. Tomado de Minagri (2016).

La tabla presenta 16 especies de granos leguminosas cultivadas en Peru, categorizadas

en funcion de su relevancia econdmica, resaltando su cultivo y areas de produccion. El frijol

comun (Phaseolus vulgaris) se cultiva en zonas costeras, montafiosas y selvaticas, siendo este

el mas extensamente distribuido. Otros cultivos relevantes son el haba (Vicia faba), ubicada en

la region montafiosa, y la arveja (Pisum sativum), que se extiende desde la sierra hasta la costa.

Figura 5

Evolucion de las exportaciones de menestras en el periodo enero-mayo (US$ millones)
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El grafico 5 refleja los datos tomados de ComexPert, (2023) que muestran un
incremento economico de mas del 5% entre enero y mayo del 2023 en las exportaciones de
menestras, que son una de las legumbres de las compaiiias peruanas. De igual manera, estas
compaiias de agroexportacion se encuentran con tanto retos como posibilidades. De acuerdo
al MINAGRI (2023), el volumen de produccion de menestras como frijoles, habas y chocho es
significativo, y estos productos son principalmente enviados a la Unién Europea y a Estados
Unidos. Sin embargo, la logistica sigue representando un reto; mejorar la cadena de
abastecimiento y la infraestructura que tiene el transporte es crucial para mantener la calidad
del bien y reducir costos.

En esa misma linea, las exportaciones de menestras de Peri sumaron poco mas de
US$134 millones para el 2023, esto significo un leve descenso del -2.5% en comparacion con
el afio 2022, cuando la cifra excedio los US$ 139 millones, comunico el presidente del Comité
de Menestras y otros Granos de ADEX (Asociacion de Exportadores, 2024). En cuanto a las
variedades exportadas, el gandul lider6 con $37 millones a pesar de una caida del 16.9%,
seguido por la arveja con $29 millones (-14%). Otras legumbres significativas incluyeron el
frijol chino ($22 millones), el pallar ($20 millones), el frijol castilla ($8 millones), las habas
($7.9 millones) y el frijol comtn ($4.66 millones), ademas de otras variedades como frijol
canario, adzuki, tarwi y zarandaja (Agro Pert, 2024).

Asi también, segin Agro Pert (2024) Estados Unidos se mantuvo como el principal
mercado de destino con $47.5 millones, pese a una caida del 16.7%, mientras que Corea del
Sur emergié como segundo destino con $28 millones, mostrando un notable crecimiento del
109% impulsado por la demanda de frijol chino. Entre las empresas exportadoras destaca
Procesadora Mejia SAC, seguida por Fair Fruit Perd SAC, V&F SAC y otras compaiias

relevantes del sector.
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Tabla 17
Principales empresas peruanas exportadoras de la partida 07.13 durante el periodo 2022-

2023

Exportador Total, Total % Total KG TUSS$/
registros USs KG
FOB

1 ANDES ALIMENTOS & BEBIDAS 324 9565280 7.14% 6,057.799 1579

SAC
2  BROLEM COMPANY S AC. 119 9476990 707% 50839800 1623
3 AGROFERGISAC. 288 7.095363 529% 4024883 1763
4 CONSORCIODEL VALLESAC 112 5,897.124 4.40% 3299909 1.787
5 INTERLOOMSAC. 217 5.888.565 439% 3652922 1612
6 GEALE AGROTERADINGEIRL. 156 4952878 3.70% 3283122 1.509
7 AGROCOSECHAPAZSAC. 127 4,169,858 3.11% 2868566 1454
&8 AGROFINOFOODSSAC. 45 3,733.844 2.79% 1829930 2.040
9 BLUE PACIFIC OILS SOCIEDAD 69 3497696 2.61% 2132670 1.640

ANONIMA CERRADA - BLUE

PACIFIC OILS S A C.
10 NATURAL SOURCE PERUSAC. 56 3,350423 250% 1.287.638 2.602
11 AMAZON GINGER SAC - 42 2934958 219% 1183785 2479

AMAZON GINGER S.A

12 APLEX TRADING SOCIEDAD 74 2927856 2.18% 1.689.009 1.733
ANONIMA CERRADA ADPLEX
TRADING S.A.C.

13 BLUEMARKETSAC 80 2511143 1.87% 1.649.347 1.523

14 PROMOTORES PERU VERDE 14 2122736 1.58% 895950 2.369
SAC

15 VINCULOS AGRICOLAS 53 21019530 1.57% 838276 2.507

SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
- VINCULOS AGRICOLAS S.A.C.

Nota. Elaborado a partir de Veritrade (2024).

En la tabla 17 se observa las principales empresas peruanas exportadoras de la partida
07.13 (Hortalizas (incluso silvestres) de vaina secas desvainadas, aunque estén mondadas o
partidas) durante el periodo 2022-2023 seglin la data de Veritrade. Al respecto, la empresa
Andes Alimentos & Bebidas S.A.C. lidera con un valor FOB total de 9,565,280 USD y un
volumen exportado de 6,057,799 kg, con un precio promedio de 1.579 USD/kg. Le sigue
Brolem Company S.A.C. con 9,476,990 USD y 5,839,800 kg. Otras empresas destacadas
incluyen Agro Fergi S.A.C., Consorcio del Valle S.A.C., e Interloom S.A.C., con aportes
significativos al total exportado, evidenciando una alta concentracion de exportaciones entre

las primeras cinco empresas.
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Figura 6
Principales empresas peruanas exportadoras de la partida 07.13 durante el periodo 2022-

2023

» ANDES ALIMENTOS & BEBIDAS S.A..: 7.1 %

/

BROLEM COMPANY S.A.C.: 7.1 %
_~—— AGRO FERGI S.A.C.:5.3 %
_~
“/ —— CONSORCIO DEL VALLE S.A.C: 4.4 %

INTERLOOM S.A.C.: 4.4 %

[OTROS]: 71.7 % /

Nota. Elaborado a partir de Veritrade (2024).
En la zona de Junin, la economia se fundamenta principalmente en la actividad minera
y agricola. De acuerdo con un estudio de MINCETUR (2023), la regiéon Junin es el mayor
productor de habas y frijoles. Esta region ha experimentado un creciente aumento en productos
como el cacao en grano y jengibre, pese a que otros bienes como la quinua y café han
experimentado una reduccion. Por otro lado, resalta que las compaiiias de agroexportacion en
Junin deben concentrarse en perfeccionar sus métodos agricolas y logisticos para potenciar su

competitividad.

Tabla 18

Agroexportaciones de Junin - 2023
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Junin: Exportaciones por Sectores (Miles US$) |
p;;;'j% ‘ Descripcion H 2019 2020 2021 2022 2023 :_:;;

0% Minero 1433719 1493083 2754542 2580651 2161457 -16%
79% Cobre 1285880 1403907 2553035 2418055 13891187 -22%
- Violurmen (TR) 214617 227 399 274017 274082 222747 -19%

- Precio (LSS ThM) 6010 6174 9317 8822 8490 -4%

6% Zinc 91324 43 280 110573 101 290 154015 52%
4% Plomo 17418 25338 34330 38659 107 750 179%
0% Conc. de plata 4384 10340 51356 21673 6602 -70%
0% Oro 30710 10218 5248 974 1901 95%
10% Agropecuario (T|NT) 108 354 203 366 215703 236011 235267 -0,3%
5% Hortalizas 35891 100 369 76785 59822 114 277 91%
5% -Jengibre [1] 34 080 97 596 74 232 56054 112238 100%
- Violurmen (TR) 15423 46 350 49 564 51111 68 930 35%

- Precio (LSS Kg) 12 21 15 11 16 48%

0% - Maiz [2] 1524 2893 2268 1558 613 -61%
0% - Ajos 58 127 226 295 31%
0% - Habas 453 360 334 301 237 -21%
0% - Chips de papa nativa 337 257 209 295 270 -B%
0% - Frijoles 110 119 329 657 136 -79%
0% - Chocho 624 715 424 343 113 -67%
4% Cafe 51219 75049 104 649 145973 85239 -42%
- Violurmen (TR) 17 685 29 147 34 697 33531 212381 -37%

- Precio (LISS/ Kg) 2,9 26 3.0 4.4 4,0 -B%

1% Cacao y derivados 6110 6780 9911 7878 13329 69%
0% -Grano 4239 5243 8011 6576 11263 71%
0% -Chocolate 25 310 665 354 a75 147%
0% -Polvo 1185 596 501 525 499 -5%
0% -Cacao - manteca 484 302 302 243 348 43%
0% -Pasta de cacao 176 329 429 173 341 97%
0% Frutas 3 5487 12 353 10475 9748 -7%
0% - Naranjas [1] 1897 2224 4875 1462 2500 71%
0% - Pifas (1] 666 1829 3 689 3507 2126 -39%
0% - Mango 55 300 366 1020 1656 62%
0% - Aguaymanto 47 ) 432 267 317 19%
0% Quinua en grano 5182 5132 5240 &4 865 3936 -19%
0% Carcuma 2301 4542 4108 2832 3837 36%
0% Follaje mixto [3] 758 935 1228 1678 2306 37%
0% Harina de maca a45 952 1154 1236 1163 -6%
0% Forestal 2269 1067 1067 2951 1445 -51%
0% Madera aserrada 2268 970 1067 2888 1379 -52%
0% Textil y Confecciones 1110 1350 1704 2434 1075 -56%
0% Prod. de lana o pelo fino e47 225 1071 1583 217 -A8%
0% -Prendas de vestir 521 362 417 902 297 -67%
0% -Mantas 126 a62 635 629 493 -22%
05 Prendas de algodon 26 3z 24 384 50 -B7%
0% Otros 1999 1067 230 137 3710 171%
6% Mo Tradicional 62514 131 675 118 046 96 541 156 027 62%
4% Tradicional 14849337 1568257 2859802 2726877 2246927 -18%
| e Subpartidas |

[1] Incluye jugo. [2] El 65% coresponde a maiz dulce, 18% maiz blanco y 17% el resto. [3] Principalmente musgo seco.

Como se observa en la tabla 18, de acuerdo al MINCETUR, 2023 “REPORTE DE
COMERCIO REGIONAL”, en la region Junin, durante el afio 2023 los bienes categorizados
como menestras que sufrieron una reduccidn en sus exportaciones en el periodo especificado
son los frijoles, con una caida del 79%; las habas, con una reduccion del 21%, y el chocho, con
una reduccion del 67%. Esta disminucion en el rendimiento exportador se debe a diversas

circunstancias, en particular, a las estrategias de mezcla de marketing utilizadas en el mercado
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global. Elementos tales como el producto y su calidad, los costos, la eficacia en la reparticion
y la eficacia de las campafias de promocion han impactado de manera adversa asi como la
demanda y competitividad de estos productos en los mercados internacionales.

Tabla 19

Lista de principales empresas exportadoras de legumbres de Junin

FOB FOB FOB

RAZON SOCIAL DEPARTAMENTO 2021 2022 2023
COOPERATIVA AGRARIA CAFETALERA JUAN J
1 SANTOS ATAHUALPA JUNIN 6717686 8782875 7950266
COOPERATIVA AGRARIA CAFETALERA ACPC
2 PICHANAKI JUNIN 5508875 7945894 4634721
3 COOPERATIVA AGRARIA SANGARENI TUNIN 4015160 5547091 4061733
GREENBOX SOCIEDAD ANONIMA CERRADA -
4 GREENBOX S.A.C. JUNIN 4534891 5167551 4120816
5 ASOCIACION DE PRODUCTORES FINKAFE JUNIN 1300935 4154390 2493308
6 ELISUR ORGANIC S.A.C. TUNIN 3883341 3614665 6844733
7 LACAMPINAPERUSAC. JUNIN 2502662 2406280 3385392
8 DONA DOROTEA S.A. TUNIN 3395164 1553056
9 AGROEXPORTACIONES LLACTASAC. JUNIN 1538213 1028115 1184141
ASOCIACION DE PRODUCTORES
10 AGROSOSTENIBLES VILLA ECOLOGICA PERU TUNIN 2581953 036623 2393163
11 INKAMOSS S.AC. JUNIN 719730 866840 1340074
2 COOPERATIVA AGRARIA AGROPIALTDA JUNIN 174036 408865 313170
13 COOPERATIVA AGRARIA KIVINAKI JUNIN 1086681 302280 840525
15 KOKEN DEL PERU SRL JUNIN 53519 88318 36184
16 PROMOTORA DE CULTIVOS ANDINOS BOMBON SRL TUNIN 14955 95
17 TERRAAZULSAC. JUNIN 9858 5365  14.163
1§  EL MAQUERITO SOCIEDAD ANONIMA CERRADA TUNIN 4209 4378 6835
19 COOPERATIVA AGROINDUSTRIAL SONOMORO LTDA JUNIN 265.993
COOPERATIVA AGRARIA ECOLOGICA DE CAFE DE
20 ORIGEN SELVA CENTRAL _ JUNIN 124547
COOPERATIVA AGRARIA ECOLOGICO CAFE & ,
21 CACAO DEL VRAEM LTDA TUNIN 66.004

Nota. Elaboracion propia en base a los datos de Directorio de empresas Exportemos.pe

En la tabla 19 se observa a aquellas empresas exportadoras de legumbres en Junin
durante 2021-2023. Destacan la Cooperativa Agraria Cafetalera Juan Santos Atahualpa, que
lidera en 2023 con un FOB de US$7,950,266 millones y la Cooperativa Agraria Cafetalera
ACPC Pichanaki, con US$4,634,721 millones. Otras empresas relevantes incluyen la
Cooperativa Agraria Sangareni y Greenbox S.A.C., con aportes consistentes en el periodo, lo

cual ratifica una fuerte presencia de cooperativas agrarias en la region.
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Por otro lado, la zona se topa con retos logisticos considerables, entre ellos la
infraestructura de transporte y almacenaje. De acuerdo con el Informe de Comercio Regional
(2023), es esencial optimizar estas areas para disminuir gastos y preservar la calidad del
producto. La diversificacién de productos y mercados es igualmente esencial para reducir
riesgos y capitalizar oportunidades en los mercados globales.

En ese sentido, en la region Junin, la produccion y exportacion de legumbres representa
una actividad econdémica significativa para muchos agricultores y empresas locales. Sin
embargo, en un mercado global cada vez mas competitivo y consciente, surge la necesidad de
diferenciar estos productos y asegurar practicas comerciales éticas y sostenibles. Esta
necesidad se ha vuelto atin mas apremiante a la luz de la caida en las exportaciones de

legumbres observada durante el afio 2023.

El descenso en las exportaciones de legumbres en 2023 ha puesto de manifiesto la
vulnerabilidad del sector y la urgencia de buscar estrategias para revertir esta tendencia. En
este contexto, la certificacion de Comercio Justo emerge como una posible solucion, pero su
impacto real en las exportaciones de la region aiin no ha sido ampliamente estudiado.

Al respecto, el Comercio Justo es un sistema de certificacion que busca promover
condiciones comerciales mas equitativas y garantizar los derechos de productores y
trabajadores marginados. No obstante, la implementacion de esta certificacion implica costos
y cambios en las practicas productivas y comerciales que pueden resultar desafiantes para los
productores de la region Junin. Aunque se presume que la certificacion de Comercio Justo
podria mejorar el acceso a mercados internacionales y potencialmente aumentar el valor de las
exportaciones, es necesario analizar esta relacion en el contexto especifico de las legumbres
producidas en Junin durante el afio 2023, considerando la reciente disminucion en las

exportaciones.
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En ese sentido, este estudio busco determinar si existe una relacion significativa entre
la adopcion de la certificacion de Comercio Justo y el volumen y valor de las exportaciones de
legumbres de la region. Asimismo, se propuso explorar los desafios y oportunidades que esta
certificacion presenta para los productores locales en un entorno comercial adverso.

La investigacion de esta problemadtica es relevante no solo para los agricultores y
exportadores de Junin, sino también para los formuladores de politicas publicas y otros actores
del sector agricola, ya que proporcionara informacion valiosa para la toma de decisiones sobre
estrategias de certificacion y comercializacion internacional en un contexto de recuperacion y
crecimiento del sector.

1.3. Formulacion del Problema

1.3.1. Problema General.

(Qué relaciéon existe entre la certificacion Comercio Justo y las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 20237
1.3.2. Problemas Especificos.
P.E.l: ;Que relacion existe entre el precio justo y las exportaciones de legumbres de la
region Junin, afio 20237
P.E.2: ;Que relacion existe entre la creacion de oportunidades y las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 20237
P.E.3: ;Que relacion existe entre el desarrollo medioambiental v las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 20237
1.4. Objetivos de la Investigacion
1.4.1. Objetivo General.
Determinar qué relacion existe entre la certificacion Comercio Justo y las exportaciones

de legumbres de la region Junin, afio 2023.
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1.4.2. Objetivos Especificos.

O.E.l Determinar que relacion existe entre el precio justo y las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 2023.

O.E.2: Determinar qué relacion existe entre la creacion de oportunidades y las
exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.

O.E.3: Determinar que relacion existe enfre el desarrollo medioambiental y las

exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.

1.5. Justificacion de la Investigacion.

Naupas et al. (2018) afirman que la justificacién “implica fundamentar las razones por
las cuales se realiza la investigacion, es decir, explicar su importancia. La explicacion de estas
razones puede agruparse en teoricas, metodoldgicas, y sociales” (p. 220)

En esta seccion se establecio la base tedrica, practica y metodolégica para la realizacion

de esta investigacion.

1.5.1. Justificacion Teorica.

Bernal (2016) asevera que “en investigacion hay una justificacion tedrica cuando el
proposito del estudio es generar reflexion y debate académico sobre el conocimiento existente,
confrontar una teoria, contrastar resultados o hacer epistemologia del conocimiento existente”
(p-138).

La presente investigacion se sustentd en diversas teorias y conceptos fundamentales del
comercio internacional y el desarrollo sostenible. En primer lugar, el estudio se apoyd en la
teoria del comercio justo, que propone un modelo alternativo de comercio internacional basado
en la equidad y la sostenibilidad. Asimismo, la investigacion se enmarco en la teoria de la
diferenciacion de productos, que explica como las empresas pueden crear ventajas competitivas

a través de la diferenciacion. En este contexto, la certificacion de comercio justo se presenta
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como una estrategia de diferenciacion que podria influir en las decisiones de compra de los
consumidores internacionales.

En efecto, esta investigacion contribuye a la literatura existente al proporcionar
evidencia empirica sobre la relacion entre la certificacion de comercio justo y la exportacion
en un contexto especifico y actual. Ademas, ayuda a validar y aumentar el conocimiento
existente, enriqueciendo asi el cuerpo de conocimientos sobre comercio internacional,
desarrollo sostenible y estrategias de certificacion en el sector agricola.

1.5.2. Justificacion Practica

Bernal (2016), al incorporar la justificacion pragmatica en el desarrollo del estudio “su
desarrollo ayuda a resolver un problema o, por lo menos, propone estrategias que al aplicarse
contribuirian a resolverlo™ (p. 138).

Este estudio proporciona datos de profundo conocimiento practico que puede resultar
valiosa para la toma de decisiones de los agricultores y empresas exportadoras de Junin. Los
resultados de la investigacion les permitiran evaluar de manera objetiva si la inversion en la
certificacion de comercio justo es una estrategia viable para renovar aquellos niveles de
exportacion que se han mantenido bajos dentro de los mercados internacionales, especialmente
en un contexto de disminucion de las exportaciones. Esta informacion es relevante para la
planificacion estratégica y la asignacion eficiente de recursos en el sector.

Ademas, los hallazgos del estudio podran disefiar programas de apoyo y fomento a las
exportaciones, asi como politicas de desarrollo agricola sostenible. Al demostrarse una relacion
positiva entre la certificacion de comercio justo y la exportacion, se justifica la implementacion
de incentivos o programas de asistencia para la obtencion de esta certificacion.

Por ultimo, el estudio tiene implicaciones practicas para el desarrollo econémico y
social de la region Junin. Al establecerse la relacion entre la certificacion y las exportaciones,

esto podria traducirse en mayores ingresos para los productores, mejores condiciones laborales
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y un impulso a la economia local a través del fomento al empleo, reduccion de la pobreza,
recaudacion de IGV e Impuesto a la Renta y asi mayor desarrollo social para la region en cuanto
a obras en salud, educacion, vivienda, empleo e infraestructura vial, comunicaciones, agua,
saneamiento, mejorando asi la calidad de vida de la poblacion.

1.5.3. Justificacion Metodolégica.

El estudio intent6 aportar datos a la determinacion de dos variables requeridas para que
una compaiiia pueda crecer internacionalmente y potenciar sus cifras de exportacion. Asi pues,
la presente investigacion se llevo a cabo bajo un enfoque cuantitativo, de naturaleza basica y
de nivel correlacional. El método utilizado fue un cuestionario, validado vy fiable, para recopilar

datos sobre la realidad que exhiben las compaiiias del sector escogido.
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Capitulo I1. Marco Tedrico
2.1. Antecedentes de Investigacion
Rios (2017) asevera que “en esta etapa se realiza una sintesis de los resultados o
conclusiones de estudios realizados anteriormente sobre el tema, siempre teniendo en cuenta
su trascendencia, validez y vigencia” (p. 59).
Tras llevar a cabo la verificacién literaria, se descubrieron una variedad de antecedentes
que incluyen articulos cientificos, trabajos de investigacidn, tesis de nivel profesional, de

maestria y doctorado, los cuales se describen a continuacion:

2.1.1. Antecedentes Internacionales.

2.1.1.1. Articulos cientificos

En Ecuador, Muiiiz et al. (2019) presentaron su articulo titulado “El comercio justo
como alternativa para desarrollar estrategias en beneficio de los productores” en la revista
Dominio de las Ciencias. El objetivo del articulo fue examinar el Comercio Justo como opcion
para elaborar estrategias en beneficio de los pequefios productores de las naciones, enfocando
su trabajo en el mercado global. Este estudio analiza el impacto del comercio justo en la
optimizacioén de las cadenas de produccion ecuatorianas. Mediante una exhaustiva revision
bibliografica, se evidencia el compromiso del pais con este movimiento, buscando la equidad
y la justicia en la comercializacion de productos locales. El objetivo principal es asegurar
precios justos y asequibles para los consumidores, al tiempo que se garantiza un nivel de vida
digno para los productores. Se destaca el rol fundamental del comercio justo en la promocion
de un desarrollo econdémico sostenible y equitativo en Ecuador, impulsando la produccion local
y mejorando la calidad de vida de las comunidades involucradas. La investigacion revela que
el comercio justo no solo promueve la eficiencia productiva, sino que también fomenta la
reciprocidad y la sostenibilidad en el sistema econdmico ecuatoriano, generando un impacto

positivo en la vida de miles de productores.
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En Riobamba, Ecuador, Carrera et al. (2024) publicaron su articulo titulado “El
Comercio Justo v su Incidencia en la Comercializacion de los Productos Carnicos del Camal
Municipal de Riobamba™ en la revista Dominio De Las Ciencias. La investigacion tuvo como
objetivo examinar el impacto del comercio justo en la comercializacion de productos carnicos
dentro del Camal Municipal de Riobamba, utilizando una metodologia hipotético-deductiva
con un disefio descriptivo v trabajo de campo. El estudio adoptd una perspectiva cualitativa,
empleando herramientas como encuestas v cuestionarios para recopilar informacion detallada
v abordar la problematica planteada. Los hallazgos indicaron que los vendedores de productos
carnicos en el Camal Municipal de Riobamba sufrieron considerables restricciones en lo que
respecta a rentabilidad v satisfaccion, principalmente a causa de tacticas de venta que no
incluven principios de comercio equitativo. Para combatir esta circunstancia, la investigacion
propone la puesta en marcha de estrategias holisticas como campafias de educacion,
optimizacion de los métodos de marketing v robustecimiento del respaldo institucional. Estas
acciones buscarian promover practicas mas equitativas en la cadena de suministro v fomentar
una mayor participacion en eventos locales, contribuvendo asi al desarrollo de un modelo

comercial mas justo v sostemible.

En Ecuador, Aguilar et al. (2021) publicaron su articulo titulado “Comercio justo una
opcion estratégica para mejorar el sistema de comercializacién agricola” para la revista
Investigacion & Negocios. Este estudio investigd la aplicabilidad de los principios del
comercio justo para mejorar la comercializacion del tomate rifion, especificamente en la
parroquia Licto del canton Riobamba, provincia de Chimborazo. El objetivo principal fue
evaluar el impacto potencial de la adopcion de practicas de comercio justo en el bienestar
socioeconomico de los agricultores locales. Se analiz6 la cadena de valor del tomate rifion,
desde la produccién hasta la venta, identificando los puntos criticos que podrian ser

optimizados mediante la integracion de los principios del comercio justo. Se espera que los
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resultados contribuyan a generar estrategias de desarrollo agricola sostenibles y equitativas
para la region, fomentando la competitividad y la mejora de la calidad de vida de los
agricultores. La investigacion ofrece una perspectiva innovadora sobre la potencial
transformacion del sistema de comercializacién, promoviendo la transparencia, la equidad y la
sostenibilidad en la produccion y comercializacion del tomate rifion. La metodologia empleada
fue de tipo mixto, integrando enfoques cuantitativos y cualitativos, con un disefio descriptivo,
transversal y no experimental. Se utilizaron técnicas deductivas e inductivas para el analisis de
la informacién. La recoleccion de datos se realizd mediante un sondeo aplicado a 355
productores de tomate rifion, seleccionados de una PEA de 4,629 agricultores que
comercializaban su produccion en la Empresa Publica Municipal Mercado de Productores
Agricolas San Pedro de Riobamba EP-EMMPA (Mercado Mayorista de Riobamba, Ecuador).
La investigacion, llevada a cabo en el segundo semestre de 2019, se enriquecid con el estudio
de documentos y la bibliografia. El estudio demostré que la aplicacion de los principios del
comercio justo tuvo un impacto positivo en el sistema de comercializacion agricola,
beneficiando a los agricultores. La gran mayoria de los productores, el 90%, respaldaron esta
conclusion. Se evidencid que el comercio justo juega un papel crucial en la mejora del sistema
de ventas agricolas y en la promocion de los principios de la economia social, popular y
solidaria, resultando en un beneficio tangible para el sector agricola.

En Ecuador, Rios y Benitez (2024) realizaron el estudio titulado “Impacto de la
certificacion Comercio Justo como herramienta de internacionalizacion de empresas
exportadoras de banano de la provincia de El Oro”, publicado en la revista Ciencia Latina
Internacional. El objetivo del estudio fue El estudio se centra en analizar la funcién de la
certificacion de Comercio Justo como un factor determinante en la internacionalizacion de las
empresas exportadoras de banano en la provincia de El Oro. La hipotesis principal plantea que

la certificacion de Comercio Justo acta como un facilitador para el acceso a mercados
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internacionales altamente competitivos, ademas de fortalecer la reputacion corporativa de las
empresas. Para comprobar esta hipdtesis, se utilizd un enfoque cuantitativo con métodos
tedricos historico-logico y analitico-sintético. La investigacion se centro en la comparacion de
los estados financieros de dos empresas, analizando su situacion antes y después de obtener la
certificacion. Los datos fueron recopilados mediante métodos estadisticos descriptivos e
inferenciales. Los resultados revelaron que la certificacion Comercio Justo tuvo un impacto
significativo en la internacionalizacion de las empresas, mejorando su rentabilidad y su acceso
anuevos mercados. En el caso de una de las empresas, la ganancia bruta aument6 de $18,003.17
en 2012 a $22,169.09 en 2023, mientras que la ganancia neta paso de $1,937.47 a $1,014.63
en el mismo periodo, reflejando los desafios de costos operativos. El hallazgo mostré una
correlacion positiva entre la certificacion y el rendimiento de las empresas. En conclusion, el
estudio destacod que la certificacion Comercio Justo no solo mejora la competitividad y la
sostenibilidad de las empresas exportadoras, sino que también fortalece su posicion en los
mercados globales.

En Ecuador, Espinoza Baque et al. (2023) realizaron el estudio titulado "Gestion de la
calidad bajo la Certificacion Fair Trade para las Empresas Exportadoras", publicado en la
revista Polo del Conocimiento. El objetivo fue analizar como la certificacion Fair Trade ha
influido en la gestion de calidad y el crecimiento econdmico de las empresas exportadoras
ecuatorianas. La hipotesis planteada sugirié que la certificacion Fair Trade ha sido un factor
clave en el éxito econdmico y reconocimiento internacional de empresas como Pacari,
AsoGuabo y Fapecafes. Para validar esta hipotesis, se utilizo un enfoque mixto, con un método
analitico-sintético y un estudio descriptivo que permitié profundizar en la certificacion Fair
Trade y sus principios. Los resultados mostraron que las empresas con certificacion Fair Trade
experimentaron un crecimiento significativo en sus ventas y acceso a mercados internacionales.

Por ejemplo, la empresa AsoGuabo incrementd sus ventas en un 40% después de obtener la
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certificacion, mientras que Pacari reportd un aumento del 20% en sus ingresos en mercados
como Espafia. Ademas, el estudio evidencio que el Fair Trade no solo beneficia a las empresas,
sino que también promueve condiciones laborales dignas y sostenibles. En conclusion, el
estudio verifico que la certificacion Fair Trade es una herramienta clave para mejorar la
competitividad y la sostenibilidad de las empresas exportadoras, fortaleciendo su
posicionamiento en el mercado global.

En Costa Rica, Dragusanu et al. (2022) realizaron el estudio titulado "The Effects of
Fair Trade Certification: Evidence From Coffee Producers in Costa Rica", publicado en la
revista Journal of the European Economic Association. El objetivo fue evaluar los efectos de
la certificacion Fair Trade (FT) en los productores de café y los hogares en Costa Rica,
analizando los datos de los molinos de café del pais entre 1999 y 2014. La hipoétesis planteada
sugiri6 que la certificacion Fair Trade mejora los ingresos de los productores de café,
especialmente en tiempos de precios bajos en el mercado mundial. El estudio empleé un
enfoque cuantitativo, utilizando datos de panel de los molinos de café y un andlisis
econométrico basado en efectos fijos. Los resultados mostraron que, la certificacion de
comercio justo (FTC) tiene un efecto negativo en los precios domésticos en las primeras
columnas, pero no es estadisticamente significativo en la mayoria de los casos. Sin embargo,
para los precios de exportacion, el impacto es positivo y significativo, particularmente en la
interaccion entre FTC y la brecha de precio, que muestra un coeficiente de 0.075 con un p valor
de 0.01. Ademas, la certificacion redujo la probabilidad de que un molino cerrara, lo que mostré
un impacto positivo en la sostenibilidad del sector. En conclusion, el estudio verificd que la
certificacion Fair Trade ayuda a estabilizar los ingresos de los productores en épocas de precios
bajos, aunque los beneficios no se distribuyen equitativamente, ya que no se observd un

impacto significativo en los trabajadores no calificados del sector cafetalero.
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En India y Sri Lanka, Siegmann et al. (2022) realizaron el estudio titulado "Harvesting
consent: South Asian tea plantation workers’ experience of Fairtrade certification", publicado
en la revista Journal of Peasant Studies. El objetivo del estudio fue analizar la experiencia de
los trabajadores de las plantaciones de té de Asia del Sur con la certificacion Fairtrade,
explorando cémo esta certificacion ha influido en sus condiciones laborales. La hipotesis
planteada sugiri6 que la certificacion Fairtrade ha sido reinterpretada por los trabajadores como
una recompensa por su productividad, en lugar de un mecanismo para garantizar derechos
laborales. El estudio adopt6 un enfoque de métodos mixtos, realizando entrevistas cualitativas
y encuestas a trabajadores en ocho plantaciones certificadas entre India y Sri Lanka. Los
resultados mostraron que los trabajadores perciben la certificacion Fairtrade como una forma
de obtener incentivos basados en su esfuerzo, en lugar de una garantia de mejores condiciones
laborales. Por ejemplo, una encuesta reveld que los trabajadores en Sri Lanka y Assam
consideraron que la certificacion se relacionaba principalmente con la calidad del té, en lugar
de con la mejora de sus derechos laborales. Ademas, el estudio evidencidé que los comités
encargados de la distribucion de los beneficios del Fairtrade Premium estaban fuertemente
influenciados por la gestion de las plantaciones, lo que limitaba el empoderamiento real de los
trabajadores. En conclusion, el estudio indicd que la certificacion Fairtrade, aunque
inicialmente destinada a mejorar las condiciones laborales, ha sido instrumentalizada por la
administracion de las plantaciones para aumentar la productividad, sin lograr una
transformacion significativa en las condiciones de trabajo de los empleados.

2.1.1.2. Tesis

En Ecuador, Chavez Pacheco y Morocho Carchipulla (2021) realizaron el estudio
titulado "Impacto del Comercio Justo en el sector floricola exportador del canton Cayambe,
periodo 2010 —2019", publicado en la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE. El objetivo

fue analizar el impacto de la certificacion de Comercio Justo en las ventas y competitividad de
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las empresas floricolas del canton Cayambe. La hipotesis planteada sugirié que las empresas
floricolas con certificacion de Comercio Justo experimentaron un incremento en sus ventas en
comparacion con aquellas que no cuentan con dicha certificacion. Para validar esta hipotesis,
el estudio empled un enfoque mixto, con analisis cualitativos y cuantitativos, basado en datos
de exportaciones y entrevistas a las empresas del sector. Los resultados mostraron que las
empresas floricolas certificadas bajo Comercio Justo aumentaron sus ventas en un 3.85% en el
periodo analizado (2010-2019), lo que refleja una ventaja competitiva frente a las empresas sin
certificacion. Ademas, se identifico una mejora significativa en el ambiente laboral, destacando
el cumplimiento de los principios del Comercio Justo, tales como el pago justo y las buenas
condiciones de trabajo. En conclusion, el estudio valid6 que la certificacion de Comercio Justo
no solo incrementa las ventas, sino que también contribuye a la mejora de las condiciones
laborales, posicionando a las empresas floricolas certificadas como mas competitivas en el
mercado internacional.

En Colombia, Leguizamén (2020) presentd su proyecto de grado titulado “Sistema de
Certificacion de Comercio Justo para las mujeres Caficultoras de Micro Lotes de Café, de la
Region de la Mesa Cundinamarca” en la Universidad Piloto de Colombia. El objetivo fue
explicar el proceso para la obtencion de la certificacion comercio justo para los caficultores de
la Mesa Cundinamarca. La metodologia utilizada en esta investigacion fue de tipo descriptiva,
enfocandose en analizar y presentar informacion existente que no es ampliamente conocida por
una comunidad especifica, basada en estudios y andlisis previos realizados por autores
especializados en comercio justo. Asi también, se empled una metodologia mixta, combinando
datos cuantitativos, como informacion estadistica para analizar criterios relevantes, y datos
cualitativos, predominantes en el estudio, para identificar cualidades de la poblacion y de la
organizacion analizada. La investigacion concluy6 que el comercio justo busca mejorar el

bienestar de pequenos productores, optimizar las practicas comerciales y actuar como un
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intermediario institucional a través de certificaciones que promueven estandares especificos
para procesos productivos y comerciales. Aunque estas certificaciones facilitan la inclusion de
comunidades rurales en mercados nacionales e internacionales, los costos asociados
representan una barrera para algunos productores con recursos limitados. Asi también, se
destaca que FLOCERT, como organismo certificador, garantiza el cumplimiento de los
objetivos de Fairtrade, promoviendo bienestar y valor agregado para agricultores. Ademas,
impulsa la difusion de informacién en comunidades desfavorecidas para que los productores
puedan capacitarse y participar activamente en el comercio. Fairtrade beneficia a todos los
actores involucrados al establecer estandares de calidad que impactan positivamente en el
proceso productivo, logistico y ambiental. La organizacion también ofrece multiples
herramientas de comunicacion y plataformas digitales para facilitar el acceso a sus servicios.
En Colombia, Heredia (2022) presentd su tesis de maestria titulada “Disefio de un
modelo de comercio justo, para el sector agro alimentos, con oferta exportable desde el
departamento del Quindio, Colombia” en la Universidad EAN. El objetivo fue “disefar un
modelo de comercio justo, para el sector agro alimentos con oferta exportable desde el
departamento del Quindio, a partir del analisis de los modelos implementados en los paises de
Latinoamérica y el caribe, miembros de la OCDE (México, Chile y Costa Rica)”. La
metodologia utilizada en esta investigacion incluy6d un enfoque inductivo, el disefio fue no
experimental y enfoque cuantitativo. Se utilizé un muestreo aleatorio simple para seleccionar
a 383 habitantes de la zona rural del Quindio. La recoleccion de datos empled encuestas de 20
preguntas, validadas mediante la V de Aiken por expertos, y matrices de datos para fuentes
secundarias. El andlisis se realiz6 siguiendo 12 fases propuestas por Sampieri, con énfasis en
estadistica descriptiva para responder a los objetivos de la investigacion. La investigacion
demostrd que la competitividad de las naciones no debia restringirse a los 12 pilares sugeridos

por el Foro Econdmico Mundial en el indice de competitividad mundial, sino que debia superar
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y evaluar de manera efectiva el efecto de acciones como el comercio equitativo y la mejora de
la calidad de vida de sus residentes. Se considerd imprescindible incorporar visiones como las
tres propuestas en el indice de progreso social, que, aunque se conocia desde 2019, poseia
indicadores similares a lo que deberia ser el desarrollo de los paises. Finalmente, el estudio
reveld que en el departamento del Quindio era imprescindible concienciar a la poblacion acerca
del comercio equitativo, no unicamente desde el punto de vista de la produccion, sino también
desde el consumo responsable. Se puso de manifiesto la importancia de establecer una red de
comercio equitativo que, mediante un liderazgo coordinado entre los distintos participantes del
sector publico y privado, pudiera incorporar a los pequefios productores del departamento con
el proposito de elevar su calidad de vida, brindar seguridad alimentaria y producir un efecto
social, econémico y cultural.

En Colombia, Moreno y Cortes (2023) presentaron su tesis titulada “Comercio justo en
Colombia Sector Cafetero, retos y oportunidades en el marco de los Objetivos del Desarrollo
Sostenible” en la Universitaria Agustiniana. El propdsito del estudio fue reconocer los desafios
y posibilidades del comercio equitativo basandose en los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) en el sector cafetero de Colombia. Para el estudio se emple6 un enfoque descriptivo y
analitico, con un enfoque explicativo, teniendo en cuenta que la recoleccion de datos se llevod
a cabo a través de fuentes secundarias. El estudio se llevo a cabo desde el punto de vista del
comercio justo (CJ) en Colombia, utilizando el sector cafetero como ejemplo y en consonancia
con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). Se examind su trayectoria, resaltando que
el CJ comenzd con su primera tienda oficial en 1958 en Estados Unidos, mientras que la
Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) adopto6 la Agenda 2030 en 2015 como un llamado
global a favor de la sostenibilidad econdmica y social, con el objetivo de crear un modelo de
negocio revolucionario en consonancia con las directrices de las organizaciones. Se determiné

que la aplicacion de estas Optimas practicas de negocios proporciona seguridad y confianza a
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los agricultores al administrar sus cosechas, particularmente en el sector del café. Se resalto la
relevancia de promover condiciones equitativas, utilizando la Agenda 2030 como documento
fundamental. La investigacion también destac6 la importancia del empleo e implementacion
de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion (TIC), la adopcion de un modelo
empresarial equitativo y la seguridad de un producto de calidad propio de la region del pais.

2.1.2. Antecedentes Nacionales

2.1.2.1. Articulos cientificos

En Lima, Pert, Marcos y Carnacho (2019) elaboraron su articulo titulado “La
Certificacion de Comercio Justo en la Exportacion de Cacao en Grano” publicado en la
Universidad Peruana Union, cuyo objetivo fue describir la teoria y argumentacion del
Comercio Justo y su relacion con la exportacion de cacao en grano. La hipdtesis planteada
sugiri6 que la certificacion de Comercio Justo tiene un impacto positivo en la exportacion de
cacao, mejorando las condiciones comerciales de los pequefios productores. El estudio adopto
un enfoque cualitativo, de tipo aplicada, con un nivel descriptivo. Se recopild informacion
mediante una revision documental que incluyod fuentes académicas y estadisticas sobre la
produccion de cacao en el Pert. Los resultados indicaron que la certificacion de Comercio Justo
aumenta el valor del cacao en los mercados internacionales y mejora la calidad de vida de los
productores al asegurar un precio justo por su producto. Ademads, se destacd que, aunque el
Comercio Justo presenta beneficios significativos, también enfrenta limitaciones, como el
acceso restringido a la certificacion para pequefios productores.

Bouédron et al. (2019) publicaron su articulo titulado “Efectos y limites del comercio
justo Fairtrade en los productores de café ardbica de una region del piedemonte andino, en
Pert1” en la revista Revue internationale des études du développement. A través de un estudio
diagnostico del sistema agrario, la investigacion posibilitd determinar bajo qué circunstancias

ciertos sistemas productivos del piedemonte andino de San Ignacio, en Pert, habian logrado
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incorporarse al sistema de comercio justo Fairtrade. El estudio técnico-econdomico de los
sistemas productivos brindd informacion acerca del desempefio agronomico y los ingresos
agricolas de los hogares, posibilitando una comparacién cuantificada entre los productores que
forman parte del comercio justo Fairtrade y los demds. Los integrantes de cooperativas
certificadas habian notado un incremento considerable en sus ingresos, variando entre un 15 y
un 50 por ciento superior a los productores no certificados. Sin embargo, las disparidades en
los ingresos de la agricultura continuaban dependiendo del acceso a la tierra y la especializacion
en la cosecha del café. La investigacion identificod ciertos factores esenciales para garantizar
el desempefio y la sostenibilidad de la produccion de café certificado Fairtrade, tales como el
respaldo a la diversificacion cultural y un enfoque redirigido que centrara la atencion en los
productores de pequena escala.

2.1.2.2. Tesis

En Lima, Perti, Montes y Moreno (2020) elaboraron su tesis titulada “Impacto de la
Certificacion de Comercio Justo en las exportaciones del Cacao de la Region San Martin a
Paises Bajos durante el 2009 al 2018 para optar el titulo profesional de Licenciado en
Negocios Internacionales en la Universidad de Ciencias Aplicadas (UPC). Este estudio
examind como la certificacion de comercio justo afectd las ventas de cacao de San Martin a
Holanda entre 2009 y 2018. Se enfoc6 en tres aspectos clave: precios justos, cuidado ambiental
y creacion de oportunidades. Los pequefios agricultores buscaron diferenciarse y afiadir valor
a su producto mediante esta certificacion, que promovid mejoras sociales, econdmicas y
ambientales, resaltando la calidad del cacao peruano que apreciaban los europeos. La
investigacion evalu6 si la certificacion aument6 las exportaciones, permitiendo invertir en
empresas locales y familias productoras de San Martin, con el fin de proponer un modelo
duradero. El trabajo inicié explorando conceptos como integracion econdmica y redes

solidarias. Luego plante6 preguntas e ideas sobre coémo la certificacion impactaba las
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exportaciones de cacao. Usdé un método descriptivo que combind enfoques cualitativos y
cuantitativos. Para analizar la informacion, se empled Atlas.ti en los datos cualitativos,
buscando patrones en las palabras. Los datos numéricos, incluyendo estadisticas generales y
encuestas, se procesaron con SPSS para encontrar relaciones y tendencias. Finalmente, se
compararon los resultados con las ideas iniciales y se ofrecieron conclusiones y sugerencias
basadas en los hallazgos del estudio.

En Huancayo, Peru, Menéndez (2022) en su estudio “Comercio justo y exportacion de
mates burilados en la Asociacion Pachap Nawi - El Tambo, 2021”- tuvo como objetivo
determinar la relacion entre el Comercio Justo y la exportacion de mates burilados en la
Asociacion Pachap Nawi - El Tambo, Huancayo, durante el afio 2021. La hipétesis planteada
sugirid6 que el comercio justo tenia una relacion significativa con la exportacion de mates
burilados en la mencionada asociacion durante el periodo estudiado. Para comprobar esta
hipotesis, se adoptd un enfoque cuantitativo, utilizando el método cientifico. La investigacion
fue de tipo aplicada, con un nivel correlacional y un disefio no experimental. El estudio abarco
a 60 artesanos de la Asociacién Pachap Nawi - El Tambo, aplicando una muestra censal debido
a la naturaleza de la poblacion. La recoleccion de datos se realizd mediante encuestas,
utilizando un cuestionario como instrumento de investigacion. Los resultados del anélisis
estadistico arrojaron un chi cuadrado de 25.749, con un p valor (Sig.) de 0.000, menor que el
nivel de significancia de 0.050 (5%). Basandose en estos hallazgos, el estudio concluyé que
efectivamente existid una relacion significativa entre el comercio justo y la exportacion de

mates burilados en la Asociacién Pachap Nawi - El Tambo, Huancayo, durante el afio 2021.
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En Lima, Pert, Herreros y Ortiz (2020) presentaron su tesis titulada “Analisis de la
certificacion del comercio justo para las exportaciones de café de la region Junin hacia
Alemania, en el periodo 2016-2020" para optar el titulo profesional de licenciado de negocios
internacionales en la Universidad de Ciencias Aplicadas (UPC). El estudio adoptd un enfoque
cualitativo, basandose en entrevistas exhaustivas. La estructura de la tesis se dividio en seis
secciones: Inicialmente, se revisaron estudios previos nacionales e internacionales. Luego, se
delineod el plan de mvestigacion, detallando problematicas, objetivos y justificaciones. La
tercera parte explico la metodologia empleada. Posteriormente, se analizaron los resultados de
las entrevistas, seguido de una discusion de estos hallazgos. El trabajo concluyé con reflexiones
finales y recomendaciones. Tras examinar los datos cualitativos, se determind que los
principios del Comercio Justo -precio equitativo, creacion de oportumidades y conciencia
ambiental- tuvieron un impacto positivo en las exportaciones de café de Junin a Alemania
durante el periodo estudiado.

En Arequipa, Bernal (2020) presento su tesis titulada: “Implementacion de las buenas practicas
del comercio justo en una empresa exportadora del rubro Textil”, sustentada en la Universidad
Nacional de San Agustin de Arequipa, para obtener el grado de ingemero de produccion y
servicios. El estudio tuvo como objetivo principal evaluar los efectos de la implementacion de
las buenas practicas del comercio justo en un conjunto de empresas. Se empled una
metodologia deductiva, con un disefio descriptivo-exploratorio. Para la recoleccion de datos,
se utilizaron diversos instrumentos, incluyendo listas de verificacion (checklists) de seguridad
y normativa laboral, fichas de evaluacion especificas para el sector textil basadas en las BPCJ
(Buenas Practicas de Comercio Justo), asi como un registro de eventos y beneficios
empresariales. Los resultados revelaron que la aplicacion de las buenas practicas del comercio
justo, a través de sus indicadores, ofrece alternativas de comercio dptimas, basadas en el

respeto, la equidad y la formalidad en las operaciones, generando asi una ventaja competitiva.
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2.2. Bases Teoricas
2.2.1. Comercio Justo

2.2.2.1. Definicion

Segiun Mulder (2017), el comercio justo se centra en la dignificacion de las condiciones
laborales de los diversos actores de la cadena de valor, promoviendo la gestion responsable v
sostenible de los recursos naturales. Segun Rocha v Eliane (2010), el movimiento de comercio
justo surge como respuesta a las desigualdades sociales v econdmicas que afectan a los
pequefios productores. Este modelo se enfoca en establecer transacciones comerciales mas
equitativas, considerando el desarrollo sostenible de la sociedad. Su objetivo primordial es
facilitar el acceso a mercados mas competitivos para las asociaciones de productores,
impulsando la produccion de bienes de calidad en sus dimensiones material, social vy ambiental.
El comercio justo se define como un modelo comercial que prioriza el bienestar humano v la
sostenibilidad social, econdomica v ambiental, por encima de la mera maximizacion de

beneficios.

Segun Leonid et al. (2015), la motivacion primordial del comercio justo se basa en
impulsar una red de comercio sostenible que valora los valores sociales y respeta el medio
ambiente “Es una red de seguridad formal que cubre a los productores sus costes medios de

produccion, proporciona salarios habitables y permite acceso a los mercados rentables™ (p. 8).

2.2.2.2. Teoria del cambio / Comercio Justo

La teoria en cuestion postula que las acciones estratégicas dentro de una organizacion
pueden generar resultados positivos y deseados. En el contexto del Comercio Justo, este
enfoque se manifiesta a través de la cooperacion entre los diversos actores de la cadena de
valor. Esto implica la implementacion de practicas comerciales equitativas entre productores y
consumidores. Estas practicas justas se enfocan en proporcionar beneficios y condiciones

favorables a los pequefios agricultores, quienes a menudo se encuentran en situaciones de
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pobreza o pobreza extrema, con el objetivo de mejorar su calidad de vida (Fraser, 2008). En
este sentido, la teoria del cambio resulta util para identificar y establecer los objetivos de una
intervencion de manera anticipada.

El movimiento del Comercio Justo ha adoptado la teoria del cambio, especificamente
la variante Fair Trade, como marco conceptual para explicar los cambios esperados a nivel
global. Este enfoque se centra en el objetivo de asegurar que los productores puedan acceder a
medios de vida sostenibles en un mercado seguro. Fair Trade facilita la expansion y el acceso
a mercados mas dinamicos y seguros para los productores. Los objetivos centrales de este
movimiento incluyen el empoderamiento de los productores y trabajadores, la mejora de su
calidad de vida y la continua promocion de los principios del Comercio Justo. Si bien las
soluciones a las desigualdades sociales no son inmediatas, la teoria del cambio ofrece un marco
para avanzar hacia estos objetivos.

Esta teoria trabaja bajo cuatro pilares: Intervenciones de los criterios y certificaciones
implantando el precio minimo y prima Fair Trade, apoyando a los agricultores. Por lo tanto,
los beneficios a corto plazo serdn un mejor acceso a los mercados, mejoras en las condiciones
laborales y de vida, y una formacidén continua para los pequefios productores (Fair Trade,
2019).
2.2.2.3. Principios

De acuerdo con la Organizacion Mundial del Comercio Justo (2016), el Comercio Justo
se caracteriza por establecer relaciones comerciales con los productores basadas en la
cooperacion mutua. Estas relaciones se fundamentan en el didlogo, la transparencia y el respeto,
considerando la diversidad cultural, las funciones de cada participante y el flujo de informacion
como elementos esenciales para mejorar la dindmica comercial. Para asegurar la sostenibilidad
de estas relaciones a mediano y largo plazo, se han definido principios que promueven la

igualdad de oportunidades tanto para los productores como para los consumidores.
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En ese sentido, los principios del Comercio Justo se pueden resumir de la siguiente

mancra:

1

1.

Vi,

Vi

Crear oportunidades para productores en desventaja econémica: Este principio
fundamental busca apoyar a pequeilos productores marginados, permitiéndoles
participar en mercados mas justos.

Fomentar la transparencia y responsabilidad: Promueve relaciones comerciales
abiertas v honestas, facilitando informacion clara sobre precios, procesos y toma
de decisiones.

Desarrollar practicas comerciales justas: Establece vinculos|a largo plazo basadas
en solidaridad, confianza v respeto mutuo, considerando el bienestar social,
economico y ambiental de los productores.

Pagar precios justos: Asegura que los productores reciban una compensacion que
refleje adecuadamente sus costos de produccion y trabajo, superando los precios

del mercado convencional.

Prohibir el trabajo infantil y forzado: Se compromete firmemente a prevenir la
explotacion de menores y cualquier forma de trabajo forzoso.

Promover la no discriminacion e igualdad: Rechaza toda forma de discriminacion,
fomenta la igualdad de género y defiende la libertad de asociacion de los
trabajadores.

Garantizar buenas condiciones laborales: Asegura un entorno de trabajo seguro y
saludable, ofreciendo oportunidades para que los empleados desarrollen su

potencial.
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viti.  Fomentar el desarrollo de capacidades} Ayuda a los productores a mejorar sus

habilidades de gestion y acceso a mercados, promoviendo su independencia a

largo plazo.
ix.  Promover y educar sobre el Comercio Justo: Realiza campaiias de sensibilizacion

para informar sobre las desigualdades en el comercio internacional y promover

un modelo mas justo.

2.2.2.4 Caracteristicas del Comercio Justo

Garcia (2011) argumenta que, el Comercio Justo contiene los siguientes criterios:

e Establecimiento de relaciones directas entre productores ¥ consumidores, evitando
al intermediario y el especulador.

e Aplicacion de precios justos que permitiran al productor y su entorno tener una
vida digna. En tanto el productor labore para una empresa se respeten sus derechos
colectivos; evitando el trabajo forzado.

e Autorizacion de financiamiento parcial previo a la cosecha si asi lo solicita el
productor (tasa minima del 60% en campaias Fairtrade).

o Establecimiento relaciones y contratos a largo plazo, basados en el respeto mutuo
y la ética.

2.2.2.5. Dimensiones

A. Dimension 1: Precio Justo

El Comercio Justo se caracteriza por establecer precios minimos, que incluyen una prima
social, con el objetivo de brindar apoyo a los productores cuando los precios de mercado son
desfavorables (Barro et al., 2023). Estos precios minimos buscan cubrir tanto los costos de

produccion como los costos de vida de los productores (Beuchelt y Zeller, 2011).

La estrategia de precios minimos actia como una red de seguridad cuando los precios del

mercado internacional disminuyen, y ademas permite compensar el valor de la mano de obra
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cualificada y los rendimientos del producto exportable (Jena y Grote, 2022). El principio del
precio justo, que promueve una distribucion equitativa, asegura que cada productor reciba
una parte proporcional de las ventas, lo que implica la aplicacion del precio de mercado mas
la prima del comercio justo (Montes y Moreno, 2020).

Los hallazgos de Herreros y Ortiz (2022) confirman que la certificacion Fairtrade garantiza el
pago de un precio justo, y sugieren que esta certificacion puede ser considerada una estrategia
de marketing, dado el creciente interés de los consumidores finales por adquirir productos
certificados.

B. Dimension 2: Creacion de oportunidades

La creacion de oportunidades es un principio fundamental del comercio justo que busca
transformar las condiciones de vida y trabajo de productores tradicionalmente marginados. Este
concepto se centra en proporcionar apoyo a pequefios agricultores, artesanos y otros
productores que normalmente se encontrarian en desventaja dentro del sistema comercial
convencional.

Una de las principales facetas de este principio es facilitar el acceso a mercados mas
amplios. El comercio justo abre puertas para que estos productores puedan vender sus
productos en mercados nacionales e internacionales que, de otro modo, estarian fuera de su
alcance. Esto no solo aumenta sus oportunidades de venta, sino que también fomenta su
independencia economica, ayudandoles a establecer negocios mas sostenibles a largo plazo.
Para la creacion de oportunidades es importante la inversion en actividades como

capacitaciones, ferias, cursos técnicos, acceso a creditos, entre otros (Montes y Moreno, 2020).
C. Dimension 3: Desarrollo Medioambiental

El enfoque medioambiental en el comercio justo se centra en mitigar los efectos

ambientales adversos derivados de la produccion y el intercambio comercial de bienes y
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productos. Se reconoce que el modelo Fairtrade ejerce una influencia positiva en el desarrollo

medioambiental, al impulsar practicas sostenibles y responsables.

La Coordinadora Estatal de Comercio Justo (2023a) destaca que la proteccion del medio
ambiente constituye uno de los pilares fundamentales del comercio justo. Las organizaciones
certificadas Fairtrade se comprometen a priorizar el uso de materias primas producidas de
manera sostenible y a adoptar practicas que minimicen el impacto ambiental asociado a la
produccion y el consumo. Existe una estrecha relacion entre el comercio justo y el desarrollo
medioambiental, ya que el primero promueve la proteccion del medio ambiente, la gestion
sostenible de los recursos naturales, la diversificacion de fuentes de ingresos y la adopcion de
practicas comerciales y productivas sostenibles. Al implementar estas practicas, el comercio
justo contribuye al desarrollo medioambiental y a la construccion de un futuro mas sostenible
(Coscione & Mulder, 2017).

2.2.2. Exportacion

2.2.2.1. Definicion

La exportacion es el régimen aduanero que permite la salida del territorio aduanero de
mercancias nacionales o nacionalizadas, para su uso o consumo definitivo en el exterior, sin
estar afecta a tributo alguno (SUNAT, 2016).

Segiin ADEX (2024), la exportacion es el envio de productos y prestaciones desde una
nacion hacia clientes extranjeros constituye un aspecto fundamental del intercambio
economico global. Esta practica, en conjunto con la adquisicion de bienes foraneos, conforma
la base de las relaciones comerciales entre distintos territorios. Las entidades nacionales tienden
a expandir su alcance mdas alld de sus limites territoriales, explorando activamente
oportunidades de negocio en diversas regiones del planeta. Esta estrategia busca ampliar las

fuentes de ingresos y multiplicar las posibilidades de realizar transacciones beneficiosas.
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Segtn Brunet y Turck (2003), la exportacion representa la estrategia mas comun que
adoptan las empresas para expandir sus operaciones al mercado internacional. Esta practica se
justifica por la busqueda de un aumento en las ventas, la consecucion de economias de escala
en la produccion y la diversificacion de los mercados de venta.

Galindo y Rios (2015) también destacan la exportaciéon como una oportunidad para
impulsar la productividad, lo que a su vez genera mayores ingresos, una mayor competitividad
y contribuye al crecimiento econdémico de un pais, reflejado en el incremento del Producto
Bruto Interno (PBI).

Daniels et al. (2018) sefialan que la exportacion puede adoptar diversas formas,
incluyendo la venta de productos fisicos y la prestacion de servicios, sin que necesariamente
se requiera la salida fisica del pais de origen. Aunque la exportacion puede acelerar el
crecimiento empresarial, mejorar la productividad y aumentar las ganancias, no todos los
empresarios optan por esta estrategia.

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (2010) define la exportacion como la
venta de productos originados en el pais a un mercado internacional, ya sea a través de un
intermediario o directamente. De manera similar, Araujo et al. (2009) conciben la exportacion
como la accion de vender un producto o servicio producido en un pais distinto al de su origen.
En consecuencia, la exportacion implica la salida fisica de mercancias desde el territorio
aduanero nacional hacia otro pais.

Cabello y Cabello (2013) amplian esta definicion al sefialar que la exportacion es el
intercambio de bienes y servicios con mercados extranjeros, sujeto a regulaciones arancelarias.
En resumen, la exportacion puede entenderse como el intercambio comercial internacional de
mercancias, que se rige por las leyes y normativas aplicables a este tipo de transacciones en

todos los paises involucrados.
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La Fundacion Contra el Hambre (2013) considera las exportaciones como transacciones
comerciales internacionales de bienes o servicios, que se realizan entre dos o mas paises en
cumplimiento de la normativa internacional. En este contexto, destaca la importancia de los
Incoterms, definidos y elaborados por la Camara Internacional de Comercio (CIC), como
herramientas esenciales para el comercio internacional. Los Incoterms establecen un lenguaje
estandarizado para facilitar las transacciones entre compradores y vendedores en el ambito

internacional.

Figura 7

Fases del desarrollo de las exportaciones

Etapa 1
Compromiso inicial

«  Empresas que venden bienes y servicios inicamente en el mercado domestico
»  Empresas que consideran las exportaciones, pero que no exportan actualmente

v

Etapa 2
apa Exportacion inicial

«  Empresas que realizan una exportacion esporadica y marginal
*  Empresas que ven mucho potencial en los mercados de exportacion
*  Empresas incapaces de satisfacer las demandas de exportacion

v

“t 3
Etapa 3 Avanzada

«  Empresas que se convierten en exportadores regulares
*  Empresas que obtienen una amplia experiencia en el extranjero
«  Las empresas pueden usar otras estrategias para ingresar a los mercados

Nota. Tomado de Reyes y Santana (2022) a partir de Daniels (2010).

2.2.2.2. Importancia

Segiin ADEX (2024), el intercambio de bienes con el exterior juega un papel crucial en
el desarrollo econdomico actual. Esta practica amplia significativamente el alcance de
productores y compafiias, permitiéndoles acceder a una clientela mucho mas extensa y diversa.
Un aspecto fundamental de este proceso es su capacidad para estimular el flujo comercial entre
naciones. Mediante el fomento tanto de la venta como de la compra de productos a nivel

internacional, se generan beneficios mutuos para todos los participantes en estas transacciones.
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Los acuerdos para facilitar este intercambio suelen tener un cardcter altamente
estratégico. Los paises negocian condiciones que les permitan no solo adquirir los productos
que requieren, sino también colocar sus propios bienes en mercados foraneos, buscando asi
incrementar sus ingresos. Ademas, es importante considerar como los gobiernos pueden utilizar
estas transacciones como herramienta de influencia en el ambito politico internacional.

2.2.2.3. Ventajas y desventajas

Albizu (2003) sefiala que la actividad exportadora ofrece beneficios significativos para
las empresas que la emprenden. No obstante, también destaca que la exportacion conlleva
ciertas desventajas. A continuacion, se detallan tanto las ventajas como las desventajas
asociadas a esta estrategia.

Tabla 20

Ventajas y desventajas de la exportacion

Ventajas de exportar

Desventajas de exportar

[

(¥}

Permite diversificar el niesgo. Es decir, reduce la dependencia de
una empresa a un determinado grupo de clientes, ya que permite
contar con nuevos clientes en el mercado mternacional. De este
modo se puede conseguir méis mercados donde vender sus
productos v servicios.

Permite incrementar los ingresos de la empresa, lo cual genera una
mayor rentabilidad, haciéndola mis competitiva en el mercado.
Esto debido a que en el mercado internacional existe una mayor
demanda insatisfecha a la cual puede aspirar satisfacer la empresa
exportadora.

Permite aprender y crecer, va que el acceder a nuevos mercados
supone nuevas oportumdades y nuevos retos para la empresa; lo
cual significara la empresa obtenga una visién complementaria de
nuevas ideas, nuevos productos, nuevas formas de operar. Es
decir, genera que la empresa deméas flexible y mas adaptable a los
cambios v los diferentes entornos que el mercado pueda ofrecer.
Permite alargar la vida dtil del producte, presentando nuevas
oportunidades en el mercado internacional; lo cual asegura la
sostembilidad de la empresa durante el tiempo.

Reduce los costos unitarios de fabricacion. Ya que fabricar una
mayor cantidad de productos a una mejor calidad dinigido a los
mercados internacionales, obliga a las empresas a mejorar la
utihizaci6n de su capacidad productiva, lo que puede permitir
mejorar 1a productividad v por ende reducir los costos unitarios
del producto realizado.

Permite estar modernizados y evolucionar al igual que la
globalizacién. De esta manera permite 2 la empresa crear una
mejor imagen y prestigio. Su presencia en el exterior y la
proyeccion intemnacional es un valor en si mismo para la imagen
v prestigio de la empresa, tanto a nivel nacional como
internacional.

Obliga a modificar sus productos,
05U envase, 0 su presentacion

Necesidad de conseguir la
estandarizacion de sus productos
en los paises de destino.

Contratar a nuevo personal
especializado con conocimiento de
idiomas y comercio internacional

Orgamzar una logistica que
siempre va a ser mas complicada
que la nacional.
Necesidad de tener certificaciones
especiales de calidad en la gestion
de los procesos.

Necesidad de disefiar un plan
estratégico de exportacidn, dada la
diversidad y complejidad de los
mercados exteriores.

Nota. Tomado de Villegas y Yarlaque (2018) a partir de Albizu (2003).
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2.2.2.4. Tipos de exportacion
A. Exportacion directa.

Araujo et al. (2009) definen la exportacion directa como la comercializacion de
productos nacionales en mercados internacionales sin intermediarios. Este modelo implica que
el fabricante asume directamente todas las etapas del proceso exportador, desde el analisis de
mercado y la logistica hasta la fijacion de precios y la gestion documental. En esencia, la
empresa fabricante gestiona integralmente la exportacion, eliminando la participacion de
agentes o distribuidores externos.

Tabla 21
Ventajas y desventajas de una exportacion directa

Ventajas Desventajas

La informacion recibida sirve como | El exportador asume todo el riesgo de
retroalimentacion  para  futuras | la operacion
operaciones

Control total de las actividades Se exige mayor inversion

A menor nimero de intermediarios | Se requiere mayor conocimiento en
se puede contar con mejores precios |comercio internacional (tramites de
competitivos exportacion, tipo de moneda, estilo de
negociacion, cultura e idioma)
Constante aprendizaje del mercado | Se necesita conocimiento en ventas
extranjero

Mayores beneficios a largo plazo

Cavidad para entender los patrones
de consumo y preferencias del
consumidor final, para adaptar
nuestro producto.

Nota. Tomado de Ferndndez y Loaiza (2020), elaborado a partir de Sanchez (2005).
B. Exportacion indirecta.

Araujo et al. (2009) definen la exportacion indirecta como la venta de productos a un
intermediario local, quien asume la responsabilidad de la comercializacion en mercados

internacionales. En este modelo, la empresa productora delega todas las actividades de
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exportacion a terceros, como agentes, distribuidores o empresas de comercio exterior, que
disponen de la infraestructura necesaria (sucursales, almacenes, logistica, etc.). La principal
caracteristica de la exportacion indirecta es la ausencia de participacion directa de la empresa
en las operaciones internacionales, lo que implica una homogeneidad en los procedimientos de
venta, a diferencia de la exportacion directa, que requiere adaptaciones especificas. No
obstante, la exportacion indirecta puede ser una estrategia atractiva, especialmente cuando los
precios en los mercados internacionales ofrecen mayores margenes de beneficio que los
mercados locales.
2.2.2.5. Documentos utilizados en la exportacion

- Cotizacion comercial: Seguin PROMPERU (2015) en toda operacion de
compraventa internacional, lo primero que se debe tener en cuenta es la cotizacion
comercial, donde el exportador indica bajo qué condiciones ofrece su producto. Esto
también es conocido como proforma.

- Factura proforma: PROMPERU (2015) menciona que en muchas ocasiones la
factura comercial es reemplazada por la cotizacidn comercial, es utilizado cuando el
exportador y en importador tienen un trato fluido en estos documentos se sefiala de
manera detallada las transacciones de los productos.

- Contrato de compra — venta internacional: PROMPERU (2015) sefiala que los
contratos de compraventa surgen cuando el exportador e importador deciden
concretar sus relaciones comerciales, en el contrato las partes manifiestan todo lo
que no esta prohibido por la ley.

- Packing list o lista de embarque: PROMPERU (2015) menciona que la lista de
empaque, también conocida como lista de contenido, estd asociada a la factura

comercial. Es decir, por cada factura existe un documento de packing list donde se
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detalla el contenido, la cantidad y el peso, siendo primordial en exportaciones de
textiles.

- Factura comercial: PROMPERU (2015) es un documento importante en una
transaccion comercial, elaborado por el exportador, que debe contener cuestiones
clave sobre el acuerdo comercial.

- Guia de remision: PROMPERU (2015) de acuerdo con el Articulo 17 del
Reglamento de Comprobantes de Pago, autorizado por la Resolucion de
Superintendencia N° 007- 99/SUNAT, se sefiala que la guia de remision es un

documento que acredita el traslado de bienes en diferentes direcciones.

2.2.2.6. Modalidades de Exportacion segun el producto

De acuerdo a esta division, la exportacion se divide en exportacion de bienes y servicios:

A. Exportacion de bienes:

La venta de bienes muebles que efectie un individuo domiciliado en el pais a favor de
otro no domiciliado, sin importar si la transferencia de propiedad tiene lugar dentro o fuera del
pais, siempre que estos bienes sean parte del procedimiento aduanero para la exportacion
definitiva (SUNAT, 2010).

e Importancia:

- Segun ADEX (2024) Las exportaciones son extremadamente relevantes para las
economias contemporaneas porque brindan a las empresas y a los individuos
una cantidad mayor de mercados para sus productos. Una de las funciones
fundamentales es impulsar el comercio econdémico, alentando tanto las
importaciones como las exportaciones para el beneficio de todos los actores

comerciales.
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Los acuerdos de exportacion tienden a ser muy estratégicos, porque las naciones
intercambian pactos para asegurar que no solo sean capaces de recibir los
productos que requieren por medio de la exportacion, sino también de
distribuirlos con el fin de conseguir mayores ingresos nacionales mediante las
importaciones. Es importante que consideres también la manera en que los
gobiernos pueden emplear las exportaciones para ejercer influencia sobre

situaciones politicas (ADEX, 2024).

e Ventajas:

Frecuentemente, posibilita una actividad econémica mas intensa, lo que se
traduce en mayores ingresos.

La produccion a gran escala puede generar eficiencias en la manufactura.
Colaborar con socios internacionales tiene el potencial de impulsar la
innovacion.

La diversificacion de los flujos de ingresos tiene el potencial de disminuir el

riesgo operativo en ciertas areas.

B. Exportacion de servicios:

Segun Capufiay R. (2024), Son bienes intangibles que no se pueden ver a simple vista

porque no son almacenados ni transportados. No obstante, estdn presentes en casi todas las

actividades de los seres humanos y sus consecuencias producen valor y generan externalidades

en la economia de las naciones del mundo.

Modalidades de exportacion de servicios:
De acuerdo a la OMC (2025) existen 4 modalidades:
- Suministro transfronterizo: Un usuario del pais A obtiene servicios de

otras naciones por medio de su infraestructura postal o de
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telecomunicaciones. Dicha provision puede abarcar capacitacion a
distancia, proyectos de arquitectura, servicios de asesoria telemédica o
informes acerca de investigaciones de mercado.

- Consumo en el extranjero: Los ciudadanos del pais A han viajado al
exterior como turistas, estudiantes o pacientes para acceder a los servicios
pertinentes.

- Presencia comercial: El servicio es prestado en el pais A por una empresa
filial, sucursal u oficina de representacion, ubicada dentro del territorio
nacional y perteneciente a una compailia extranjera (constructora, banco,
grupo hotelero, etc.).

- Movimiento de personas fisicas: Un extranjero proporciona un servicio en
el pais A como trabajador de un proveedor de servicios (por ejemplo,
hospital, constructora o consultoria) o como proveedor independiente (por
ejemplo, profesional sanitario o consultor).

2.2.2.7. Regimenes aduaneros de promocion de exportaciones
Los sistemas de promocion a la exportacion son todos los regimenes tributarios y
aduaneros que otorgan ventajas al exportador. En la Ley General de Aduanas, los sistemas
aduaneros que fomentan las exportaciones son conocidos como '"regimenes de
perfeccionamiento", y han ayudado a su desarrollo. Ademds, se contemplan las zonas
econdmicas especiales, que hoy en dia se llaman Zonas Econdémicas de Desarrollo (ZED), y
que estdn surgiendo como plataformas logisticas y productoras de nuevas ofertas para la

exportacion regional (Cosio, 2017).

A. Drawback:

Prompert  (2017) menciona que el Drawback, también llamado Restitucion

simplificada de derechos arancelarios, es un sistema aduanero que posibilita la devolucion total
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o parcial de los derechos arancelarios pagados por las mercancias importadas y consumidas en
el proceso de produccion o incluidos en los productos exportados. El monto de restitucion en
la actualidad es igual a un 3% del valor FOB exportado, con un limite del 50% de su costo de
produccion. La idea fundamental de este concepto es la siguiente: los derechos arancelarios
pagados por el insumo importado, que se incluyen en el producto a exportar, han aumentado el
costo de produccion. El Drawback tiene como propdsito evitar que el abono de estos derechos

arancelarios eleve el precio final y el coste del producto, afectando asi su competitividad.

B. Exportacion temporal:

La exportacion temporal para perfeccionamiento pasivo es un esquema que habilita el
envio de mercancias fuera del pais y su posterior reimportacién durante un tiempo especifico.
La salida temporal de mercancias permite que estas se perfeccionen pasivamente en el exterior,
lo cual significa llevar a cabo operaciones como la transformacion, produccion (que abarca el
montaje, ensamblado o adecuacidon a otras mercancias) y la reparaciéon de las mercancias
(incluye la restauracion o acondicionamiento), por un periodo de hasta 12 meses, con

posibilidad de prorroga por otros 12 meses adicionales (Cosio, 2017).

C. Admision temporal:

La admision temporal para perfeccionamiento activo es un régimen aduanero que
habilita la entrada de determinadas mercancias extranjeras, suspendiendo el pago de derechos
arancelarios y otros impuestos relacionados con la importacion para consumo, asi como los
recargos si se dan. El objetivo es exportarlas posteriormente dentro de un periodo especifico,
tras ser sometidas a una operacion de perfeccionamiento en forma de productos
compensadores. Las operaciones de perfeccionamiento activo son aquellas que implican la

transformacion de mercancias, su manufactura (incluyendo el ensamblaje, montaje y
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adecuacion a otras) y su reparacion (que incluye la restauracion o acondicionamiento) (Cosio,

2017).

D. Reposicion de mercancia con franquicia arancelario:

El régimen aduanero de reposicion de mercancias con franquicia arancelaria posibilita
que se importen productos equivalentes a los que se han nacionalizado y utilizado para
conseguir las mercancias exportadas anteriormente de manera definitiva, sin tener que pagar
derechos arancelarios ni otros tributos asociados a la importacion para consumo. Para
comprender mejor:

e Se entiende por mercancia equivalente aquella que es igual o parecida a la

importada y que se repone.

o Se entiende por mercancia idéntica aquella que, en términos de calidad, marca y
prestigio comercial, es igual a la importada.

o Se entiende como mercancia similar a la que, aunque no es idéntica en todos los
sentidos a la importada, tiene una composicion y unas caracteristicas parecidas o
cercanas a la anterior en términos de calidad y especie. Esto le posibilita desempefiar
las mismas funciones y ser intercambiable desde el punto de vista comercial con la

mercancia que se compara (Zagal, 2018).

E. Devolucion del IGV:

El beneficio tributario primordial que tienen los exportadores es el reembolso del
Impuesto General a las Ventas (IGV). Teniendo en cuenta que las exportaciones no estan
sujetas al IGV, el total del IGV que habria sido incluido en los recibos de pago (facturas)
asociados con las compras de bienes y servicios y polizas de importacion dard lugar a un saldo
a favor del Exportador (SFE). El SFMB que se obtiene puede ser compensado con la deuda

tributaria, mediante pagos a cuenta y el abono. de la regularizacion del impuesto sobre la renta.
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Si no tiene impuesto a la renta que pagar durante el afio, podra saldarlo con la deuda tributaria

de otro tributo publico (Cosio, 2017)..

F. Zonas economicas especiales:

Las areas geograficas que estan debidamente delimitadas y que se reconocen como
zonas primarias aduaneras de trato especial son conocidas en la actualidad como Zonas
Especiales de Desarrollo (ZED). Las zonas econdmicas se establecieron como un instrumento
de comercio, inversion y politica industrial espacial con la finalidad de vencer las barreras que
obstaculizan la inversidon en una economia mas extensa, entre ellas las politicas restrictivas, la
ausencia de gobernabilidad, los problemas de acceso a la propiedad y una infraestructura
deficiente. Dependiendo de para qué se utilizan, las areas especiales pueden adoptar una
variedad de formas diferentes, como Zonas Francas Comerciales, Parques Industriales, Zonas
Francas de Exportacion (ZFE), Zonas de Empresas Libres (también conocidas como "Una sola
fabrica") y zonas extensas de ZEE y puertos libres (Cosio, 2017)..

2.2.2.7. Dimensiones
A. Dimension 1: Volumen de exportaciones.

Segin el Banco Central de Reserva del Peri (BCRP, 2017), el volumen de
exportaciones se define como la cantidad de mercancias exportadas durante un periodo
especifico, pudiendo ser cuantificado tanto en términos de cantidad (toneladas) como en
términos de valor (precios).

Ademas, Capunay (2024) asevera que las exportaciones son vitales para un pais, en la
medida que crea competitividad en precio de las exportaciones; en donde las compaiiias tratan
de comercializar sus productos o servicios a precios realmente atractivos que no solo benefician
a las empresas en si, sino también al consumidor. Es por ello que un volumen mayor de
productos exportados, produce mayores ganancias a nivel de la empresa exportadora y por

ende, mejor balanza comercial del pais de origen.
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Es mas, el Banco Central de Reserva (2018) explica que la “balanza comercial”
documenta la transaccion de productos y mercancias entre las naciones. En el comercio
internacional, se conoce como exportaciones a las ventas que hacen las compafias locales de
sus productos en otros paises. Y si las compaiiias nacionales adquieren productos de otros
paises, se les conoce como importaciones. La balanza comercial es la diferencia entre las
exportaciones e importaciones de bienes y mercancias. Y este equilibrio del comercio de una
nacion con el resto del mundo puede ser favorable o desfavorable.

Desde la perspectiva del pais, es un buen resultado porque significa que las
exportaciones incrementaron los ingresos nacionales provenientes de los ciudadanos de otras
naciones, garantizando més empleos, progreso y bienestar en el pais. Cuando las importaciones
exceden a las exportaciones, se produce un déficit comercial y, por lo tanto, los habitantes de
una nacion estarian pidiendo prestado parte de la produccion de otras naciones (Banco Central
del Pert1, 2018). Por ello este volumen de exportaciones se puede medir bajo dos puntos:

I.  Exportaciones en toneladas: Representan la cantidad total de mercancias exportadas,
expresada en toneladas, durante el periodo analizado. Siendo esta cantidad parte
principal de la balanza comercial de un pais,

II.  Volumen FOB: Refleja el valor monetario de las exportaciones, expresado en una
moneda especifica (generalmente dolares estadounidenses), correspondiente a la
cantidad de mercancias exportadas en el mismo periodo. Junto con las exportaciones,
esto muestra el valor monetario que ingresa al pais de origen, conjuntamente con la
salida de produccion (bienes o servicios).

B. Dimension 2: Pais de destino de las exportaciones.

De acuerdo con la Superintendencia Nacional de Aduana y Administracion Tributaria

(SUNAT 2017), el pais de destino es la ubicacion de los consignatarios o clientes

internacionales a los que se dirigen las exportaciones de Pert. En este contexto, se evaluara
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esta dimension conforme a los paises principales compradores internacionales de productos de
Peru.

Segun la Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo (2025) es
una forma de medir el rendimiento que destaca el dinamismo del comercio exterior de Pera y
la consolidacion de sectores fundamentales en los mercados globales. Los paises con mayores
exportaciones peruanas son: China, Estados Unidos, Japon, la Union Europea, Canada e India
figuran entre los principales lugares de destino para las exportaciones. Es mas, se subrayaron
los progresos en las distintas areas de exportacion, la expansion de las compaiias que
intervienen en el comercio global y la variedad de mercados a los que se llega.

Desde este punto, la OMC (2018) asevera que, si se determina el pais de origen de
mercancias en estado desmontado o sin montar, entregadas en diferentes lotes, o si no se pueden
enviar en un solo lote por razones de transporte o produccion, asi como si un lote de mercancias
se divide accidentalmente en varios lotes, estos articulos seran considerados como un unico
producto. Informar con antelacién a las autoridades aduaneras del despacho de productos
montados o desmontados, o enviados en multiples lotes, explicando los motivos de la remision
y detallando los codigos de clasificacion correspondientes a cada lote segiin la nomenclatura
de productos del comercio exterior, ademas del valor y el pais donde se produjeron los bienes
incluidos en cada lote.

2.3. Definicion de Términos Basicos
1. Comercio justo. - Segun Ceccon (2008) se refiere a un organismo en el que varios
miembros desempefan distintas funciones con el propdsito de reducir la separacion
entre los productores y los consumidores.
2. Exportacion. — “Venta de bienes o servicios producidos por una empresa con sede en

un pais a clientes que residen en otro pais” (Daniels et al., 2018, p. 483).
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Internacionalizacion empresarial. — Segun Valero et al. (2016) sefiala que es un
“proceso mediante el cual las empresas expanden sus operaciones y deben decidir si
lo hacen via exportacion, importacion o inversion” (p. 131).

Cadena de valor. - La cadena de valor abarca todas las acciones necesarias para
generar un producto, desde su fabricacion o produccion hasta su distribucion. Este
proceso es crucial para reconocer las ventajas competitivas de una compafiia en
comparacion con sus competidores (Robben, 2016).

Comercializacion. - La comercializacion es un acto de intercambio que implica la
venta de un producto o servicio al cliente, con el objetivo de alcanzar las metas de la
compaifiia y lograr resultados positivos, ya sea en incremento de las ventas o en
clientes complacidos (IICA, 2018).

Competitividad. - Segun PromPert1 (2017) es la “capacidad de las empresas de un
pais dado para disefiar, desarrollar, producir y colocar sus productos en el mercado
internacional en medio de la competencia con empresas de otros paises” (p. 36).
Exportacion. - Hace referencia a la exportacion como el acto de trasladar un bien
desde un pais de origen a un pais de destino. Esta exportacion puede llevarse a cabo
mediante diversos métodos de transporte, ya sea por via maritima, terrestre o area
(PROMPERU, 2017).

Gestion. - Hace referencia a la accion de llevar a cabo o llevar a cabo tareas para
alcanzar los mismos objetivos compartidos de un grupo de individuos que forman
parte de una empresa u organizacion (Ropa & Alama, 2022).

Logistica. - La logistica abarca las operaciones que abarcan desde la compra de las
materias primas hasta la elaboracion final del producto con el objetivo de entregarlo

al consumidor (MINCETUR, 2014).
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10. Oferta exportable. - La oferta exportable es cuando una empresa tiene la capacidad
productiva de entregar y abastecer productos de calidad que satisfagan al cliente en el
mercado internacional, ademas de tomar en cuenta la capacidad financiera y
comercial. (Macha, Yllescas, & Espinoza, 2021)

11. Plan de negocio exportador. - El plan de negocio exportador es también abreviado
como Planex, identifica todos los factores internos y externos, es utilizado como una
guia para exportar un producto, esta dirigido a empresarios que lo requieran.
(PROMPERU, 2017).

12. Potencial exportador. - Se entiende como potencial exportador a la capacidad que
tienen las pequefas, medias o grandes empresas para exportar productos haciendo uso
de sus recursos, y aprovechando las oportunidades, ademas de adaptarse y ser
competitivos en el mercado internacional. (MINCETUR, 2014)

13. Dinamismo exportador. — Aumento en el numero de empresas exportadoras de un
pais cuyos productos y servicios se orientan al mercado internacional. Este indicador
es importante para determinar también la internacionalizacion y ventas al exterior de

empresas en un pais.

Capitulo III. Hipotesis y Variables

3.1. Hipotesis

Naupas et al. (2018) aseveran que “una hipétesis es una respuesta imaginativa, intuitiva
que el investigador formula, frente a un problema cientifico. También se dice que son
conjeturas, suposiciones que el investigador formula frente a un problema cientifico™ (p. 202).

En ese sentido, se formularon las hipotesis, tanto general como especificas, a traveés de

las cuales se busco comprobar su veracidad en el trabajo de investigacion:



87

3.1.1. Hipétesis General.

La certificacion del Comercio Justo se relaciona de manera directa y significativa con
las Exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.

3.1.2. Hipétesis Especificas.

HE1 El precio justo se relaciona de manera directa y significativa con las exportaciones
de legumbres de la regién Junin, afio 2023.

HE> La creacion de oportunidades se relaciona de manera directa y significativa con
las exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.

HE;. El desarrollo medioambiental se relaciona de manera directa y significativa con

las exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.

3.2. Identificacion de Variables
Por su parte, Hernandez y Mendoza (2018) afirman que “una variable es una propiedad
o concepto que puede variar y cuya fluctuacion es susceptible de medirse u observarse™ (p.

125). En ese sentido, a continuacion, se presenta los detalles de las variables identificadas:

Tabla 22

Identificacion de variables

Variables Definicion conceptual

Segun Ceccon (2008) corresponde a un ente

Variable I donde  diferentes integrantes  ejecutan

Certlﬁca(:l})lll];[is Comercio difere.:ntes funciones con el objetivo de acortar
la distancia entre los productores y los
consumidores.

Segtin Daniels et al. (2010) es la actividad
Variable II comercial que realiza una empresa cuando
Exportaciones vende bienes o servicios a otra que se encuentra

en otro punto del mundo. La venta de bienes
representa a exportaciones tangibles y la se
servicios a exportaciones intangibles.

Nota. La tabla muestra los conceptos de las variables de la investigacion. Elaboracion propia.
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En esta investigacion, la certificacion de Comercio Justo (variable I) fue seleccionada
como variable independiente clave. Esta eleccion se fundamenta en su rol fundamental en la
promocion de practicas comerciales justas y sostenibles. La certificacion regula las condiciones
de produccion y garantiza una remuneracion equitativa para los productores, particularmente
en paises en desarrollo. Este enfoque contribuye a la transparencia v equidad en las cadenas de
valor, impactando potencialmente la competitividad y sostenibilidad de las empresas
certificadas. El estudio evaluo el impacto de la certificacion de Comercio Justo en aspectos
como las relaciones comerciales, las condiciones laborales vy la sostenibilidad ambiental de las
empresas exportadoras.

Por otro lado, las Exportaciones se designaron como la variable II, dado que constituyen
una de las actividades econdmicas mas relevantes para el desarrollo y crecimiento econdémico
de un pais. Las exportaciones permiten a las empresas expandir sus mercados mas alla de las
fronteras nacionales, incrementando la demanda de productos y, en consecuencia, potenciando
la produccion y el empleo en el pais de origen. Este estudio abordo las exportaciones desde
varias dimensiones, incluyendo el volumen exportado, la diversificacion de mercados, y el
valor FOB de los productos exportados, con el objetivo de analizar como estos factores
contribuyen al éxito y sostenibilidad de las empresas certificadas bajo el Comercio Justo.

En conjunto, la certificacion de Comercio Justo y las Exportaciones fueron analizadas
de manera interrelacionada en este estudio, explorando cémo la implementacion de estandares
de Comercio Justo puede influir en el desempeiio exportador de las empresas, mejorando su
acceso a mercados internacionales y su competitividad global. Las variables propuestas y sus
dimensiones permitirdn entender de qué manera estas dos areas impactan en el crecimiento

economico y la sostenibilidad de las exportaciones en el contexto actual.



3.3. Operacionalizacion de Variables

Tabla 23

Operacionalizacion de la variable |

89

Variable Definicion conceptual  Definicion operacional Dimensiones Indicadores Items Instrumento Escala de
medicion
Con el objetivo de Mercado
Segin Ceccon (2008) determinar qué relacion Precio Justo internacional 1,2,3.4
corresponde a un ente existe entre la Capacidad de ESCALA
donde diferentes certificacion del competencia a nivel LIKERT
integrantes ejecutan Comercio Justo y las de precios
Certificacion diferentes funciones con exportaciones de (0
Comercio Justo el objetivo de acortar la  legumbres de la regién Mejora de relacion Muy poco o
distancia  entre  los Junin, afio 2023, la Generacion de productores — 56y7 nada
productores v los informacion a oportunidades consumidores Cuestionario (2)
consumidores. recolectarse sera en base Conocimiento de Poco
a las 3 dimensiones de la clientes y mercados (3)
variable I, a través de la Recular
aplicacion de Huella de carbono 8.9, 10 @r)
cuestionarios tipo escala Desarrollo Uso eficiente del Bastante
Likert. medioambiental agua (5)
Cumplimiento Totalmente
normativo
medioambiental

Nota. La tabla, muestra la variable I, su definicion conceptual, su definicion operacional, sus dimensiones y sus indicadores, utilizados en la investigacion.



Tabla 24

Operacionalizacion de la variable Il

90

Variable Definicion conceptual  Definicion operacional Dimensiones Indicadores Ttems Instrumento  Escala de
medicién
Segiin Daniels et al
(2010) es la actividad Con el objetivo de Valor FOB 11,12,
comercial que realiza determinar qué relacion Volumen de Exportaciones en toneladas 13, 14,
una empresa cuando existe entre la exportaciones 15
vende bienes o servicios certificacion del ESCALA
Exportacion a otra que se encuentra Comercio Justo vy las LIKERT
en ofro punto del exportaciones de
mundo. La venta de legumbres de la region M
bienes representa a Junin, afio 2023, la Muy p;cc-
exportaciones tangibles informacion arecolectarse Nimero de paises ° ?;) a
y la se servicios a serd en base a las 2  Paises de destino Barreras  arancelarias no 16,17,  Cuestionario Poco
exportaciones dimensiones de la variable de las arancelarias 18,19y 3)
mtangibles. 11, a través de la aplicacidon exportaciones 2 Regular
de  cuestionarios  tipo 4
escala Likert. Bastante
(&)
Totalmente

Nota. La tabla, muestra la variable II, su definicién conceptual, su definicién operacional, sus dimensiones y sus indicadores, utilizados en la investigacion.
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Capitulo I'V: Metodologia
4.1 Enfoque de la investigacion

La literatura sobre metodologia de investigacion identifica tres enfoques principales que
son ampliamente utilizados debido a su capacidad para abordar diversas situaciones de estudio
desde diferentes perspectivas. Estos enfoques, que a su vez pueden complementarse entre si
mediante la recoleccion y analisis de datos numéricos, la observacion e interpretacion de
fenomenos en su contexto natural, o una combinacién de ambas aproximaciones, son el
enfoque cualitativo, cuantitativo y mixto.

Por un lado, la investigacion cualitativa segiin Bernal (2016), “Su principal interés no
reside en la medicion, sino en la calificacion y descripcion del fendmeno social, basandose en
los rasgos distintivos tal como son percibidos por los individuos que se encuentran dentro del
contexto estudiado” (p. 72). De igual modo, Pimienta (2017) refiere que “Este método se basa
en la recopilacion y sintesis de datos cualitativos a través de actividades de campo, tales como
la realizacion de entrevistas, la observacion directa y el andlisis de documentos” (p. 61). En
esta perspectiva, se persigue una comprension profunda de las situaciones, eventos y
percepciones, examinandolos dentro de su contexto habitual y considerando todos los factores
contextuales que puedan tener influencia.

En contraste, la investigacion cuantitativa se enfoca en el analisis de datos estadisticos
o numéricos que permiten a los investigadores cuantificar aspectos del mundo. En la era
contemporanea, los datos estadisticos son omnipresentes en numerosos ambitos. En el &mbito
de la investigacion en ciencias sociales y politicas, el uso de estadisticas es una herramienta
fundamental y recurrente en numerosos estudios cientificos, ya que nos proporciona
informacion valiosa sobre el entorno en el que vivimos. (Stockemer, 2019). Al respecto,
Hernédndez y Mendoza (2018) refieren que “Los estudios cuantitativos tienen como objetivo

describir, explicar y predecir los fendmenos bajo investigacion, buscando identificar
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regularidades y relaciones causales entre diferentes elementos, también conocidos como
variables. En este enfoque, se prioriza la prueba de hipotesis y la formulacion, asi como la
demostracion de teorias™ (p. 7). Por lo tanto, este enfoque se basa en la recoleccion y analisis
de datos numéricos, ademas de utilizar métodos estadisticos para probar hipdtesis.

Por ultimo, los métodos mixtos segin Hernandez y Mendoza (2018), “la metodologia
mixta comprende una serie de procedimientos sistematicos y criticos de investigacion que
involucran la recopilacion y el analisis tanto de datos cuantitativos como cualitativos, asi como
su integracion y discusion conjunta” (p. 11). Este enfoque combina tanto el enfoque
cuantitativo como el cualitativo dentro de un mismo estudio, con el propdsito de aprovechar
las ventajas de ambos.

Por lo tanto, este estudio se llevo a cabo con un enfoque cuantitativo, pues se evaluaron
las variables de estudio "Certificacion de Comercio Justo" y "Exportaciones" mediante la
utilizacion de un cuestionario para posteriormente ser tratado con técnicas estadisticas. De esta
forma, se pudo cuantificar la informacion recogida para entender el problema planteado y
confirmar las hipotesis planteadas.

4.2. Tipo de investigacion

Segiin Hernandez y Mendoza (2018), la investigacion cientifica desempefia dos
funciones primordiales. La investigacion basica busca generar nuevos conocimientos y
desarrollar teorias que amplien la comprension de diversos fendmenos y principios
fundamentales. Asimismo, Muntané (2010) indica que este tipo de investigacion contribuye al
cuerpo de conocimiento al utilizarse en la ciencia para comprender y avanzar en el
entendimiento de un fendmeno o campo especifico. Por lo tanto, su objetivo es generar
conocimiento mediante la recopilacion de informacion y profundizar en la comprension de la

realidad mediante la incorporacion de datos (Tam et al., 2008).
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Por otro lado, la investigacion aplicada tiene una finalidad mas pragmatica, orientada a
encontrar soluciones concretas para problemas especificos que se presentan en diversos
ambitos. Utilizando los conocimientos disponibles, busca implementar aplicaciones practicas
que puedan abordar situaciones problematicas y satisfacer necesidades reales (Hernandez y
Mendoza, 2018). De manera similar, Baena (2017) refiere que este tipo de investigacion
“concentra su atencion en las posibilidades concretas de llevar a la practica las teorias
generales, y destina sus esfuerzos a resolver las necesidades que se plantean la sociedad y los
hombres” (p. 18).

En el presente estudio se empled el tipo de investigacion basica, ya que el objetivo se
centrd en aportar al conocimiento existente sobre “Certificacion de Comercio Justo” y
“Exportaciones”, partiendo de una problemadtica existente en relacion al campo de estudio v,
especificamente en los negocios de la muestra de estudio.

4.3. Nivel de investigacion

Segin lo presentado por Ramos (2015), se pueden identificar cuatro niveles
fundamentales de investigacion: exploratoria, descriptiva, correlacional y explicativa. Por un
lado, el estudio exploratorio de acuerdo con Rios (2017) “Se considera como el nivel imicial de
acercamiento, dado que involucra la mnvestigacién de un tema que no ha sido previamente
estudiado o del cual hay poca informacién disponible™ (p. 81). Por ende, en este nivel se realiza

una aproximacion inicial al tema con el fin de familiarizarse y obtener una vision general.

Respecto a la investigacion descriptiva, se basa en datos y se caracteriza por
proporcionar explicaciones exactas. Su meta principal es detallar algunas caracteristicas
esenciales de un grupo uniforme de fendmenos, empleando valores preestablecidos para
desvelar su estructura o conducta. Asi, se puede describir la realidad que se est4 estudiando
(Sabino, 2000). Asimismo, Rojas (2013), hace referencia “el proposito fundamental es mejorar

la comprension de la magnitud de los problemas mediante su clasificacion, obtener elementos
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para la elaboracion de estrategias de accion y ofrecer directrices para poner a prueba hipotesis”
(p.49).

En cambio, una investigacion correlacional tiene como objetivo analizar la correlacion
entre dos o mas variables. En pocas palabras, examina s1 un incremento o caida esta ligado a
un incremento o caida de otra variable (Tan, 2014). Al respecto, Hemandez v Mendoza (2018)
aseveran que “Son investigaciones que buscan establecer conexiones entre conceptos,
fenomenos, hechos o variables. Se encargan de medir las variables y su relacion en térmmos
estadisticos™ (p. 109). Por lo mismo, al ser la investigacion correlacional permite analizar si las
variables planteadas cambian en conjunto. y en qué grado.

Finalmente, el nivel explicativo aspira a descubrir el origen de una conducta mediante
la relacion entre variables (Rios, 2017). De acuerdo con Alvarez (2020), este nivel "tiene como
objetivo reconocer las causas subyacentes de los sucesos, definiendo vinculos causales entre
las variables involucradas” (p. 81). En resumen, la meta de este mivel es descubrir las razones
que provocan o justifican un fendmeno, abarcando mas alla de una simple descripeion o
conexion.

En este estudio, se optd por un enfoque correlacional, adecuado para determinar la
relacion entre variables. Especificamente, se investig6 la relacion entre la variable I,

"Certificacion de Comercio Justo", y la variable II, "Exportaciones”.

4.4. Método de investigacion

Ademas, los dos aspectos fundamentales del método cientifico son deductivo e
inductivo. Para este estudio se utilizo el enfoque deductivo. Segin Bernal Fuente especificada
no valida., el método deductivo “consiste en partir de conclusiones generales para obtener
explicaciones particulares. Es decir, se inicia con el andlisis de los postulados, teorias,
teoremas, leyes, principios, etc., de aplicacion universal y de comprobada validez, para

aplicarlos a soluciones o hechos particulares” (p. 71)
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Por lo tanto, en este estudio se utilizo el enfoque cientifico-deductivo, dado que este
método facilito la realizacion de una secuencia organizada de etapas para lograr los resultados
a través de la verificacion de las hipétesis planteadas previamente, lo que permiti6 llegar a

conclusiones validas respecto al tema en cuestion.

4.5. Diseiio de investigacion

Segin Hernandez et al. (2014), el disefio no experimental se diferencia por analizar
fenomenos en su estado natural, sin modificar m1 mamipular de manera deliberada las
circunstancias en analisis. En este tipo de estudio, el investigador examina los sucesos y
variables en su ambiente real, sin mducir modificaciones deliberadas para su estudio. En los
disefios no experimentales, existen dos tipos fundamentales: el disefio transversal y el disefio
longitudinal.

En relacion al disefio no experumental de corte transversal y/o transeccional. Hernandez
y Mendoza (2018) aseveran que “los disefios transversales recopilan informacién en un tnico
punto en el tiempo, capturando un momento particular. Su propoésito suele ser describir las
variables en un grupo de casos, ya sea una muestra o una poblacion, o determinar el mvel o la
modalidad de estas variables en un momento especifico™ (p. 176). Dicho de otro modo, este

tipo de disefio busca recolectar datos en un momento determinado y especifico.

Por otro lado, respecto a un disefio longitudinal no experimental, Hernandez y Mendoza
(2018) sostienen que "recopilan informacion en diversos instantes o durante largos periodos
para deducir acerca de cambios, sus causas y efectos" (p. 180). En resumen, a través de este
disefio se llevan a cabo diversas mediciones a lo largo del tiempo para examinar variaciones y
patrones.

En esta investigacion, se utilizé un disefio no experimental de tipo transeccional o

transversal, dado que el estudio de la correlacion entre las variables se llevo a cabo y examinado
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en un momento especifico. Ademas, las variables no fueron objeto de ninguna manipulacion o
modificacion.

Por lo mismo el disefio se compone de la siguiente manera.
/11;1
}.{\ T

Donde:

M = Muestra

V1= medicion de variable I (Certificacion de Comercio Justo)
V2= medicion de variable II (Exportaciones)

r= relacidn entre variables.

4.6. Poblacion y Muestra

4.6.1. Poblacion.

Herndndez y Mendoza (2018) definen a la poblacién como el “conjunto de todos los
casos que concuerdan con determinadas especificaciones” (p. 199). Del mismo modo, Naupas
et al. (2018) mencionan que la poblacion es el conjunto de individuos o instituciones que son
motivo de investigacion.

Por lo tanto, en la presente investigacion, la poblacion del estudio estuvo conformada
por 21 compaiiias agroexportadoras de legumbres ubicadas en la region Junin, segin el
directorio de Exportemos.pe. Estas empresas comparten caracteristicas comunes en cuanto a
su ubicacion geografica y actividad econdmica principal, siendo todas ellas dedicadas a la
agroexportacion de legumbres. La distribucién territorial de estas empresas abarca diferentes
provincias de Junin como Chanchamayo, Satipo. Tarma, Huancayo, Jauja, Concepcion y Junin,

lo que demuestra una amplia presencia en la region (Ver tabla 25).
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4.6.2. Muestra.

Bernal Fuente especificada no valida. sefiala que la muestra "es el segmento de la
poblacién escogido, del cual verdaderamente se extrae la informacion para el avance de la
investigacion y en el que se llevaran a cabo la medicion y observacion de las variables en
investigacion" (p. 211). En este contexto, se utilizd6 el método de muestreo censal no
probabilistico para este estudio.

4.6.2.1. Unidad de andalisis.

La unidad de estudio estuvo compuesta por las compaifiias de exportacion agropecuaria
de legumbres de la zona de Junin.

4.6.2.2. Tamaiio de la muestra.

Para llevar a cabo el presente estudio, dada la escasez de empresas exportadoras
disponibles, se optd por un enfoque de muestreo censal. Esto implica examinar la totalidad del
conjunto de empresas exportadoras disponibles en lugar de seleccionar una muestra
representativa. Este método se eligié debido a la limitada disponibilidad de datos y la
importancia de obtener una vision exhaustiva y detallada de todas las empresas exportadoras
en cuestion. Al abordar todas las entidades en la poblacion, se busca garantizar la precision y
la fiabilidad de los resultados, permitiendo asi un anélisis mas profundo y significativo de la
situacion.

4.6.2.3. Seleccion de la muestra.

Tabla 25

Lista de empresas exportadoras de legumbres de Junin

RUC RAZON SOCIAL DIRECCION DEPARTAMENTO SELLO
COS&E?QRVA JR. RAMON CASTILLA NRO. 336
1 20568333820 (ESQUINA CON JR. SANTO JUNIN
CAFETALERA JUAN
SNTOS ATAU AL DA TORIBIO) JUNIN - FAIR TRADE
CHANCHAMAYO - PICHANAQUI
co/?ggig&m AV. INDUSTRIAL NRO. SN ZONA ,
2 20444479753 INDUSTRIAL (A 4 CDRAS PLAZA JUNIN Implementa Modelo
CAFETALERA ACPC .
PICHANAKI PRINCIPAL) JUNIN - De Comercio Justo

CHANCHAMAYO - PICHANAQUI
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11

12

15

16

18

20

20486255090

20568075278

20600857313

20601116431

20568617267

20539964349

20600861647

20568194951

20487255387

20600717902

20402648504

20414566392

20486323192

20601742994

20600577345

20486668335

20487224660

COOPERATIVA

AGRARIA SANGARENI

GREENBOX SOCIEDAD
ANONIMA CERRADA -

GREENBOX S.A.C.

ASOCIACION DE
PRODUCTORES
FINKAFE

ELISUR ORGANIC
S.A.C.

LA CAMPINA PERU
S.A.C.

DONA DOROTEA S.A.

AGROEXPORTACIONES

LLACTAS.A.C.

ASOCIACION DE
PRODUCTORES
AGROSOSTENIBLES
VILLA ECOLOGICA
PERU

INKA MOSS S.A.C.

COOPERATIVA
AGRARIA AGROPIA
LTDA

COOPERATIVA
AGRARIA KIVINAKI

KOKEN DEL PERU SRL

PROMOTORA DE
CULTIVOS ANDINOS
BOMBON SRL

TERRA AZUL S.A.C.

EL MAQUERITO

SOCIEDAD ANONIMA

CERRADA

COOPERATIVA
AGROINDUSTRIAL
SONOMORO LTDA

COOPERATIVA

AGRARIA ECOLOGICA

AV. SONOMORO NRO. 199 (UNA

CUADRA ANTES DEL PUENTE

SAN RAMON) JUNIN - SATIPO -
PANGOA

AV. MANUEL A. ODRIA NRO. 197
(CARRETERA INGRESO AL
ANEXO DE TUPIN) JUNIN -

TARMA - ACOBAMBA

JR. RAMON CASTILLA NRO. 668
URB. PICHANAQUI JUNIN -
CHANCHAMAYO - PICHANAQUI
AV. MARGINAL NRO. 371
(S72469074 A MEDIA CDRA DE
AV.LIMA) JUNIN -
CHANCHAMAYO - PICHANAQUI
JR. LAS FLORES MZA. E LOTE. 4
C.P. VILLA CAPIRI (ESPALDA DE
PUESTO DE SALUD VILLA
CAPIRI) JUNIN - SATIPO - RIO
NEGRO
NRO. SN C.P. SAN ANTONIO (A
200 METRO DE LA ENTRADA DE
SAN ANTONIO) JUNIN - SATIPO -
MAZAMARI
AV. MARGINAL NRO. S/NC.P. LA
FLORIDA (ALT KM 25 COSTADO
DE IGLESIA ISRAELITA) JUNIN -
CHANCHAMAYO - PICHANAQUI

JR. PRIMAVERA NRO. S/N C.P.
SEC UNIDOS SAN RAMON
(COSTADO DE LA COOPERATIVA
SANGARENI) JUNIN - SATIPO -
PANGOA
----PUEBLO DE SAUSA NRO. S/N
OTR. C. CENTRAL
MAQUINHUAYO (FRENTE AL
OVALO DEL AEROPUERTO DE
JAUJA) JUNIN - JAUJA - JAUJA

CAL.CAHUIDE NRO. S/N BAR.
TRES ESQUINAS JUNIN -
HUANCAYO - SAPALLANGA

AV. MARGINAL MZA. A LOTE. 1
C.P. SAN FERNANDO DE
KIVINAKI (A 2 CUADRAS DEL
CENTRO DE SALUD) JUNIN -
CHANCHAMAYO - PERENE
JR. HUACHUCANCHA NRO. S/N
(AVM. PRADO CARRETERA
CENTRAL KM. 229.50) JUNIN -
JUNIN - JUNIN
JR. JOSE DE LA MAR NRO. 550
SEC. JUNIN JUNIN - JUNIN —
JUNIN
JR. MANCO CAPAC - QUERO

NRO. S/N BAR. SAN JOSE (A UNA

CUADRA DE LA LOZA
DEPORTIVA) JUNIN -
CONCEPCION - SAN JOSE DE
QUERO
JR. SIMON BOLIVAR NRO. 821
(FRENTE A LA RENIEC JUNIN
$71935490) JUNIN - JUNIN —
JUNIN

CAL.3 DE NOVIEMBRE NRO. S/N
(ESQ. AV SONOMORO Y 3 DE
NOVIEMBRE) JUNIN - SATIPO -
PANGOA
AV. 10 DE OCTUBRE NRO. S/N
Z.1.10 DE OCTUBRE (A 5 CDRAS
CARR CENTRAL ENTRADA

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

JUNIN

Implementa Modelo
De Comercio Justo /
Certificaciones
Organicas Y
Sostenibles

FAIR TRADE

FAIRTRADE
ORGANIC

FAIRTRADE, GRASP,
GLOBAL GAP,
HACCP.

FAIRTRADE

Organic Cerficacion /
Fair Trade

Implementa Modelo
De Comercio Justo

Fair Trade Certified™
Products.

Implementa Modelo
De Comercio Justo /
Certificacion Como B
Corporation

Certificacion De
Organico Y De
Comercio Justo (Fair
Trade)

Certificacion Fair
Trade

Implementa Modelo
De Comercio Justo

Implementa Practicas
De Comercio Justo

Certificacion Fair
Trade / USDA / Non-
EU Agriculture

Implementa Modelo
De Comercio Justo

Certificacion Fair
Trade / Biosuisse /
Rainforest Alliance.

Certificacion Fair
Trade
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DE CAFE DE ORIGEN IMPERIO) JUNIN -
SELVA CENTRAL CHANCHAMAYO - PERENE
COOPERATIVA CAL.TELLO MZA. C LOTE. 17
AGRARIA ECOLOGICO  URB. LOS ANGELES I ETAPA ,
21 20541443933 ¢ \pE & CACAO DEL (52662 ALTURA CRUCE AV JUNIN Igé’lg‘;‘;zzl?;’j;g’
VRAEM LTDA SOLOMORO) JUNIN - SATIPO -
PANGOA

Nota. Elaboracidn propia en base a los datos de Directorio de empresas Exportemos.pe.

Como se muestra en la tabla, la poblacion del estudio se encuentra conformada por 21
compaiiias agroexportadoras de menestras ubicadas en la region Junin, segun el directorio de

Exportemos.pe. Algunas de las caracteristicas de estas empresas son las siguientes:

Son empresas formalmente constituidas con RUC activo y registradas en el
directorio de Exportemos.pe. Todas son empresas dedicadas a la agroexportacion
de legumbres como actividad econdmica principal.
- Participan activamente en el comercio internacional exportando sus productos.
- Estan ubicadas en diferentes provincias de la region Junin como Chanchamayo,
Satipo, Tarma, Huancayo, Jauja, Concepcion y Junin
- Lamayoria cuenta con certificaciones internacionales, ya sea Fair Trade completo,
en proceso de implementacion, o certificaciones mixtas (orgéanicas, sostenibles,
GRASP, HACCP, etc.)
- Tienen infraestructura y locales establecidos en zonas industriales o comerciales
segun sus direcciones registradas.
- Mantienen estandares de calidad y certificaciones que les permiten acceder a
mercados internacionales.
Respecto a la certificacion de Comercio Justo (Fair Trade), no todas las empresas
cuentan con este sello de manera uniforme. Del total de empresas, 12 poseen la certificacion
Fair Trade completa, las demas implementan un modelo de comercio justo, de todas estas

empresas, muchas de ellas cuentan con certificaciones mixtas que incluyen no solo Fair Trade
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sino también certificaciones organicas y sostenibles. Esta diversidad en las certificaciones
muestra diferentes niveles de avance y compromiso con los estandares del comercio justo.

4.7. Técnicas

Bernal (2016) indica que el proposito del metodo de encuesta es recolectar informacion;
se fundamenta en un conjunto de preguntas que se formulan para la recopilacion de datos. En
este estudio de caso, se empled el método de la encuesta para recopilar datos, preservando el

clima laboral inalterable.

4.8. Instrumento

El método empleado para ambas variables fue el cuestionario. Naupas et al. (2018)
afirman que el cuestionario comprende plantear interrogantes escritas de forma metodica en un
papel, relacionadas con la hipotesis de investigacion. El objetivo de este procedimiento es

recopilar informacion para comparar las hipotesis de investigacion con las hipdtesis de estudio.

4.9. Técnicas Estadisticas de Analisis de Datos

4.9.1. Confiabilidad

En relacion a este mismo asunto, la fiabilidad es crucial para confirmar la pertinencia
de los resultados logrados en un estudio. Sefiala el grado de consistencia y precision de un
instrumento de medicién, lo que garantiza la fiabilidad de los datos obtenidos (Naupas et al.,
2018). Asi pues, con el fin de confirmar la fiabilidad, se empleo el programa SPSS y, mediante
el coeticiente Alfa de Cronbach, se valordé y determiné la fiabilidad de los mstrumentos
utilizados.

En esta mvestigacion, se utilizé el coeficiente Alfa de Cronbach como indicador de
fiabilidad para valorar la coherencia de las preguntas vinculadas a las variables en analisis en
el cuestionario. En otras palabras, posibilitd establecer la confiabilidad de las respuestas

logradas y garantizar la validez de los hallazgos del estudio.
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Tabla 26

Rangos y Magnitudes de Confiabilidad

Intervalo Descripcion
0,53 a menos Confiabilidad nula
0,54 a 0,59 Confiabilidad baja
0,60 a 0,65 Confiable
0,66a0,71 Muy confiable
0,72 a 0,99 Excelente conflabilidad
1,00 Confiabilidad perfecta

Nota. Tomado de Herrera, A. (1998). Notas sobre Psicometria. Bogota: Universidad Nacional
de Colombia.

Para valorar la fiabilidad de las herramientas, se aplicd la formula siguiente para

determinar el coeficiente Alfa de Cronbach:

K s?
x = 1—Zl
K-1 S?

4.9.1.1. Analisis de confiabilidad Variable 1.

Se escogio una muestra experimental de 21 companias exportadoras de legumbres de
la region de Junin, a las que se les aplico antes el instrumento de evaluacion para la certificacion

de comercio justo. La meta era comprobar la fiabilidad del instrumento empleado.

Tabla 27

Confiabilidad de instrumento — variable |

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cronbach N° de items
0,939 10
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Es notable que, en la escala de Certificacion de Comercio Justo, el coeficiente Alfa de
Cronbach alcanzado (0,939) refleja una "excelente fiabilidad", conforme a la Tabla de Rangos
y Magnitudes de Confiabilidad. Esto ocurre porque esta en el rango de 0,72 a 0.99, lo que
sefiala una elevada consistencia interna de las preguntas vinculadas a la variable Certificacion

de Comercio Justo.

Tabla 28

Confiabilidad de instrumento segun items — variable |

Media de escalasiel ~ Varianza de escala si el Alfa de Cronbach si el
elemento se ha elemento se ha Correlacion total de elemento se ha
suprimido suprimido elementos corregida suprimido
il 28,2381 45,190 ,776 932
i2 28,1429 47,129 ,629 ,938
i3 28,3810 42,048 ,895 ,925
i4 28,3810 44,148 815 ,930
i5 28,0476 45,648 ,753 933
i6 28,5238 43,862 ,764 932
i7 28,3333 47,333 ,740 ,934
i8 28,0476 47,248 ,660 937
i9 28,4286 43,457 797 931
il0 28,7619 44,590 ,718 ,935

Nota. Elaborado en el software SPSS version 25 a partir de los datos del instrumento.
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Al examinar los resultados de la confiabilidad por items, se nota que los items 13 e 14
son particularmente relevantes, dado que. si se suprimen o se descartan algunos de estos, la
fiabilidad del instrumento se disminuye.

4.9.1.2. Analisis de confiabilidad Variable II.

Se escogio un grupo de ensayo de 21 compafiias exportadoras de legumbres de la region
de Junin, a las que se les aplico micialmente el instrumento de evaluacion de exportaciones de

legumbres. La meta era comprobar la fiabilidad del instrumento empleado.

Tabla 29

Confiabilidad de instrumento — variable 11

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cronbach N.? de items
0.861 10

El andlisis de fiabilidad mediante el coeficiente Alfa de Cronbach para la escala de
exportaciones de legumbres arrojé un valor de 0.861. Este valor, al situarse en el rango de 0.72
a 0.99 segun la tabla de referencia, indica una excelente confiabilidad. Esto sugiere una alta

consistencia interna en las preguntas que miden la variable Certificacion de Comercio Justo.

Tabla 30

Confiabilidad de instrumento segun items — variable |

Media de escala si el Varianza de escala si el Correlacion total de Alfa de Cronbach si el
elemento se ha suprimido elemento se ha suprimido clementos corregida clemento se ha suprimido
il 30,3333 27,533 ,697 ,836
i2 30,4286 32,857 ,237 871
i3 30,0952 30,490 ,544 ,850
i4 30,4286 27,257 ,750 ,831
i5 30,3810 27,548 ,705 ,835
i6 30,0952 28,390 ,555 ,850
i7 30,1905 30,262 ,571 ,848
i8 30,0952 29,690 ,536 ,850

9 30,6667 29,733 513 852
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i10 30,2857 28,514 ,584 ,846

Nota. Elaborado en el software SPSS version 25 a partir de los datos del instrumento

Al analizar los resultados de la confiabilidad por items, se observa que los items il e i4
son especialmente importantes, ya que, si se eliminan u omiten alguno de ellos, la confiabilidad
del instrumento se ve reducida.

4.9.2. Validez

La validez segiin Hernandez y Mendoza (2018), conocer el nivel al que se busca medir

la variable mediante el uso de un instrumento. Se sometid a la evaluacion de especialistas,

ademas de expertos en el tema de interés de los estudios (Anexo 03).
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Capitulo V Resultados

5.1. Descripcion del trabajo de campo

e Se realizo el uso de un sondeo destinado a las companias exportadoras de legumbres,
empleando un formulario de investigacion como método de recopilacion de informacion.

e Tras una semana, se llevé a cabo una revision de las respuestas.

e Luego, se llevo a cabo la formacion de una base de datos y se analizaron los hallazgos.

e A continuacion, se elaboraron diagramas descriptivos que facilitaron la visualizacion y
comprension de las caracteristicas de las variables analizadas.

e Para comparar las hipdtesis propuestas, se utilizé el coeficiente R de Pearson, dado que los
datos se extraian de una distribucién normal.

5.2. Presentacion de los resultados

Tabla 31

Pregunta 1: Dimension de Precio Justo

.Con qué frecuencia ajusta su empresa el precio de las legumbres para cumplir
con los estandares de Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4.8 4.8 4,8
Poco 3 143 14,3 19,0
Valido Regular 7 33,3 333 52,4
Bastante 10 476 476 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 31 presenta resultados sobre la frecuencia de ajuste de precios para cumplir
con los estandares de Comercio Justo. De un total de 21 empresas encuestadas, el 47.6% (10
empresas) ajusta “Bastante” sus precios para cumplir con los estdndares de Comercio Justo, lo
que indica un alto compromiso con estos principios. Un 33.3% (7 empresas) lo hace de manera
“Regular”, mientras que un 14.3% (3 empresas) lo hace “Poco” y solo un 4.8% (1 empresa)
ajusta “Muy poco o nada” sus precios. Se observa que el porcentaje acumulado muestra que

mas de la mitad de las empresas (52.4%) se encuentra en un rango de ajuste entre regular y
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bajo, mientras que el 47.6% restante mantiene un alto nivel de ajuste de precios para cumplir

con los estandares de Comercio Justo.

Tabla 32

Pregunta 2: Dimension de Precio Justo

., Con qué frecuencia considera que los precios justos mejoran la
competitividad de sus productos en el mercado internacional?

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido  Poco 5 23,8 23,8 23,8
Regular 4 19.0 19,0 42,9
Bastante 12 57,1 57,1 100,0

Total 21 100,0 100,0

Seglin la Tabla 32, de las 21 empresas exportadoras de legumbres encuestadas, 12
empresas (57.1%) consideran que los precios justos mejoran "Bastante" su competitividad en
el mercado internacional. Por otro lado, 4 empresas (19%) opinan que la mejora es “Regular”,
y 5 empresas (23.8%) perciben que los precios justos mejoran “Poco”. En total, 42.9% (9
empresas) perciben un impacto entre regular y bajo, mientras que la mayoria (57.1%) sefala

un impacto significativo.

Tabla 33
Pregunta 3: Dimension de Precio Justo

. Con qué frecuencia considera que los precios justos son un factor clave en la
relacion con sus clientes internacionales?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4,8 4,8 4,8
Poco 6 28,6 28,6 333
Vilido Regular 5 23,8 23,8 57,1
Bastante 8 38,1 38,1 95,2
Totalmente 1 4.8 4,8 100,0
Total 21 100,0 100,0

La Tabla 33 muestra que, de las 21 empresas exportadoras de legumbres, 8 empresas
(38.1%) consideran que los precios justos son "Bastante" importantes en sus relaciones

internacionales, 5 empresas (23.8%) los califican como "Regulares", y 6 empresas (28.6%) los
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consideran "Poco" importantes. Solo una empresa (4.8%) los valora como "Totalmente"
importantes, mientras que otra (4.8%) los percibe como "Muy poco o nada" importantes. En
total, el 57.1% de las empresas tiene una valoracion entre regular y baja, mientras que el 42.9%
los considera entre bastante y totalmente relevantes.

Tabla 34

Pregunta 4: Dimension de Precio Justo

. Con qué frecuencia su empresa busca obtener un margen de ganancia acorde a
los principios del Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4,8 4,8 4,8
Poco 4 19,0 19,0 23,8
Valido Regular 9 42,9 42,9 66,7
Bastante 6 28,6 28,6 95,2
Totalmente 1 4,8 4,8 100,0
Total 21 100,0 100,0

La Tabla 34 muestra que, de las 21 empresas exportadoras de legumbres, 9 empresas
(42.9%) buscan en un nivel “Regular” ajustar sus margenes de ganancia segun los principios
del Comercio Justo, 6 empresas (28.6%) lo hacen "Bastante", y 4 empresas (19%) "Poco". Solo
una empresa (4.8%) lo hace "Totalmente" y otra (4.8%) "Muy poco o nada". En total, el 66.7%
tiene una valoracion entre regular y baja, mientras que solo el 33.3% muestra alta o total

adherencia a estos principios.

Tabla 35

Pregunta 1: Dimension de Generacion de oportunidades

.Con qué frecuencia se presentan nuevas oportunidades de exportacion
debido a la certificacion de Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Poco 4 19,0 19,0 19,0
Regular 5 23,8 23,8 42,9
Valido Bastante 11 52,4 52,4 95,2
Totalmente 1 4.8 4.8 100,0

Total 21 100,0 100,0
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La Tabla 35 muestra que, de las 21 empresas exportadoras de legumbres, 11 empresas
(52.4%) perciben en un nivel “Bastante” las nuevas oportunidades de exportacion gracias a la
certificacion de Comercio Justo, 5 empresas (23.8%) las consideran "Regulares", 4 empresas
(19%) refieren un nivel "Poco" y solo 1 empresa (4.8%) la ve “Totalmente”. En total, el 57.2%
percibe oportunidades entre regulares y bajas, mientras que el 42.8% identifica un nivel alto o

total, reflejando un impacto positivo con margen de mejora.

Tabla 36

Pregunta 2: Dimension de Generacion de oportunidades

. Con qué frecuencia recibe apoyo de entidades certificadoras para explorar
nuevos mercados?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4.8 4.8 4.8
Poco 8 38,1 38,1 429
Valido Regular 3 14,3 14,3 57,1
Bastante 9 42,9 42,9 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 36 muestra que, de las 21 empresas exportadoras de legumbres encuestadas,
9 empresas (42.9%) refieren recibir “Bastante” apoyo de entidades certificadoras para explorar
nuevos mercados, 8 empresas (38.1%) reciben “Poco”, 3 empresas (14.3%) "Regular", y solo
una empresa (4.8%) "Muy poco o nada". En total, el 57.1% percibe un apoyo entre regular y
bajo, mientras que el 42.9% lo considera suficiente, destacando la necesidad de mejorar la

distribucién del apoyo.

Tabla 37

Pregunta 1: Dimension de Generacion de oportunidades
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¢Con qué frecuencia se generan oportunidades de mejora en la
infraestructura productiva gracias a la certificacion de Comercio Justo?

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido  Poco 4 19,0 19,0 19,0
Regular 10 47.6 47,6 66,7
Bastante 7 33,3 33,3 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 37 revela que, de las 21 empresas exportadoras de legumbres, 10 empresas
(47.6%) perciben oportunidades de mejora en infraestructura como “Regulares”, 7 empresas
(33.3%) como “Bastante”, y 4 empresas (19%) como “Pocas”. En total, el 66.7% percibe
oportunidades entre regulares y altas, mientras que el 19.0% identifica un nivel poco/bajo. Esto

indica un margen para aumentar los beneficios de la certificacion en infraestructura.

Tabla 38

Pregunta 1: Dimension de Desarrollo medioambiental

. Con qué frecuencia su empresa adopta practicas de reduccion de huella de
carbono en la produccion de legumbres?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Poco 4 19,0 19,0 19,0
Valido Regular 4 19,0 19.0 38.1
Bastante 13 61,9 61,9 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 38 revela que, de las 21 compaiiias exportadoras de legumbres encuestadas
sobre la adopcidn de practicas para reducir la huella de carbono, el 61.9% (13 empresas) reporta
hacerlo “Bastante”, mientras que un 19% (4 empresas) lo hace de manera “Regular” y otro
19% (4 empresas) lo hace “Poco”. En total, el 38.1% de las empresas presenta una frecuencia
de adopcion entre regular y baja, mientras que la mayoria, el 61.9%, demuestra un nivel alto

de compromiso en la reduccion de la huella de carbono.

Tabla 39

Pregunta 2: Dimension de Desarrollo medioambiental



110

. Con qué frecuencia utiliza su empresa métodos sostenibles para el uso eficiente

del agua?

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4,8 4,8 4,8
Poco 7 333 333 38,1
Valido Regular 3 14,3 14,3 524
Bastante 10 47,6 47,6 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 39 muestra que, de las 21 compainias exportadoras de legumbres consultadas
acerca de la regularidad con que emplean técnicas sostenibles para un uso eficaz del agua, el
47.6% (10 empresas) indica que lo hacen "Bastante". Un 14.3% (3 compaiiias) lo realiza de
forma "Regular", mientras que un 33.3% (7 compaiiias) lo realiza de forma "Poco", y una tinica
empresa (4.8%) sefiala que lo hace "Muy poco o nada". En general, el 52.4% de las compafiias
se sitla en un rango de adopcidn entre regular y bajo, mientras que el 47.6% muestra un alto

compromiso en la aplicacion de técnicas sostenibles para la utilizacion eficaz del agua.

Tabla 40

Pregunta 3: Dimension de Desarrollo medioambiental

. Que tan importante es para su empresa cumplir con las normativas
medioambientales internacionales relacionadas con el Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4.8 4.8 4.8
Poco 11 52,4 52,4 57,1
Valido Regular 2 9.5 9.5 66,7
Bastante 7 333 333 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 40 muestra que, de las 21 compafiias exportadoras de legumbres consultadas
acerca de la relevancia de acatar las regulaciones medioambientales internacionales vinculadas
al Comercio Justo, el 33.3% (7 empresas) opina que es "Bastante" relevante. Un 9.5% (2
empresas) lo califica como "Regular", mientras que la mayoria, el 52.4% (11 empresas), lo

considera "Poco" importante, y una sola empresa (4.8%) indica que es "Muy poco o nada"
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importante. En conjunto, el 61.9% de las empresas percibe la importancia de estas normativas
entre regular y baja, mientras que el 33.3% otorga una valoracion alta.
Tabla 41

Pregunta 1: Dimension de Volumen de exportaciones

. Con queé frecuencia la certificacion de Comercio Justo ha incrementado el
valor FOB de sus exportaciones?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Poco 6 28.6 28,6 28,6
Regular 3 14,3 14.3 429
Valido  Bastante 11 52.4 52.4 05.2
Totalmente 1 4.8 4.8 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 41 muestra que, de las 21 empresas encuestadas sobre la frecuencia con la que
la certificacion de Comercio Justo ha incrementado el valor FOB de sus exportaciones, el
52.4% (11 empresas) considera que el incremento ha sido "Bastante" frecuente. Un 14.3% (3
empresas) lo califica como "Regular", mientras que un 28.6% (6 empresas) lo percibe como
"Poco" frecuente. Finalmente, una sola empresa (4.8%) indica que el incremento ha sido
"Totalmente" frecuente. En conjunto, el 71.4% de las empresas percibe el impacto de esta
certificacion como regular o bastante frecuente, mientras que el 28.6% lo considera bajo.
Tabla 42

Pregunta 2: Dimension de Volumen de exportaciones

.Con qué frecuencia la certificacion de Comercio Justo ha influido en el
aumento de las toneladas exportadas por su empresa?

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Poco 4 19,0 19.0 19,0
Valido Regular 8 38,1 38.1 57,1
Bastante 9 42,9 42.9 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 42 revela que, de las 21 empresas exportadoras encuestadas sobre la

frecuencia con la que la certificacion de Comercio Justo ha influido en el aumento de las
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toneladas exportadas, el 42.9% (9 empresas) considera que esta influencia ha sido “Bastante”
frecuente. Un 38.1% (8 empresas) la califica como "Regular", mientras que el 19.0% (4
empresas) la percibe como "Poco" frecuente. En conjunto, el 81.0% de las empresas percibe el
impacto de esta certificacion entre regular y alto, mientras que solo el 19.0% lo considera bajo.
Tabla 43

Pregunta 3: Dimension de Volumen de exportaciones

<. Qué tan importante es la certificacion de Comercio Justo para mantener el
volumen de sus exportaciones de manera constante?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Poco 2 9,5 9.5 9.5
Valido Regular 6 28.6 28,6 38.1
Bastante 12 57,1 57,1 95,2
Totalmente 1 4.8 4.8 100,0

Total 21 100.0 100,0

La Tabla 43 revela que, de las 21 empresas exportadoras encuestadas sobre la
importancia de la acreditacion de Comercio Justo para mantener un volumen estable de sus
exportaciones, el 57.1% (12 empresas) considera que es “Bastante” importante. Un 28.6% (6
empresas) lo califica como "Regular", mientras que el 9.5% (2 empresas) lo percibe como
"Poco" importante. Finalmente, una sola empresa (4.8%) indica que es "Totalmente"
importante. En conjunto, el 85.7% de las empresas percibe esta certificacion como entre regular

y altamente importante, mientras que solo el 9.5% le otorga una valoracion baja.

Tabla 44

Pregunta 4: Dimension de Volumen de exportaciones
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. Qué tan facil es para su empresa alcanzar nuevos volimenes de exportacion con
la certificacion de Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4.8 4.8 4.8
Poco 4 19,0 19.0 238
Vilido Regular 5 23,8 23,8 47,6
Bastante 11 52,4 52.4 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 44 muestra que, de las 21 compaiiias exportadoras de legumbres consultadas
acerca de la sencillez para lograr nuevos volimenes de exportacion con la certificacion de
Comercio Justo, el 52.4% (11 empresas) lo califica como "Bastante" simple. Un 23.8% (5
empresas) lo califica como "Regular”, mientras que un 19.0% (4 empresas) sefiala que es
“Poco”, y una sola empresa (4.8%) indica que es “Muy poco o nada” facil. En conjunto, el
76.2% de las empresas percibe esta facilidad entre regular y alta, mientras que el 23.8% la
considera baja.

Tabla 45

Pregunta 5: Dimension de Volumen de exportaciones

. Con qué frecuencia su empresa logra acceder a nuevos mercados internacionales
debido a la certificacion de Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje vélido acumulado
Muy poco o nada 1 4.8 4.8 4.8
Poco 2 9.5 9.5 14,3
Vialido  Regular 5 23.8 238 38.1
Bastante 10 47,6 47,6 85,7
Totalmente 3 14.3 14.3 100.0
Total 21 100,0 100,0

La Tabla 45 muestra que, de las 21 compaiias exportadoras de legumbres consultadas
acerca de la regularidad con la que consiguen ingresar a nuevos mercados globales gracias a la
certificacion de Comercio Justo, la mayoria obtuvo esta certificacion con el 47.6% (10
empresas) indica que es “Bastante” frecuente. Un 23.8% (5 empresas) lo califica como
"Regular", mientras que un 14.3% (3 empresas) considera que ocurre "Totalmente", y un 9.5%

(2 empresas) senala que es “Poco” frecuente. Una sola empresa (4.8%) indica que es “Muy
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poco o nada” frecuente. En conjunto, el 85.7% de las empresas percibe esta frecuencia entre
regular y alta, mientras que el 14.3% la considera baja.

Tabla 46

Pregunta 1: Dimension de Paises de destino

;Con qué frecuencia su empresa logra acceder a nuevos mercados internacionales
debido a la certificacion de Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4.8 48 4.8
Poco 2 9.5 9.5 14.3
Valido  Regular 5 238 23.8 38.1
Bastante 10 47,6 47.6 85.7
Totalmente 3 14.3 14.3 100,0

Total 21 100,0 100,0

La Tabla 46 muestra que, de las 21 compaifiias exportadoras de legumbres consultadas
acerca de la regularidad con la que consiguen ingresar a nuevos mercados globales gracias a la
certificacion de Comercio Justo, la mayoria obtuvo la certificacion de Comercio Justo, el 47.6%
(10 empresas) indica que es “Bastante” frecuente. Un 23.8% (5 empresas) lo califica como
"Regular", mientras que un 14.3% (3 empresas) considera que ocurre "Totalmente", y un 9.5%
(2 empresas) sefiala que es “Poco” frecuente. Una sola empresa (4.8%) indica que es “Muy
poco o nada” frecuente. En conjunto, el 85.7% de las empresas percibe esta frecuencia entre

regular y alta, mientras que el 14.3% la considera baja.

Tabla 47

Pregunta 2: Dimension de Paises de destino

. Qué tan significativo es el impacto de las barreras arancelarias en los paises
de destino de sus exportaciones de legumbres certificadas como Comercio

Justo?
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Poco 2 9.5 9.5 9.5
Regular 8 38.1 38,1 47,6
Valido Bastante 10 47.6 47,6 95,2
Totalmente 1 4,8 4.8 100,0

Total 21 100,0 100,0
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La Tabla 47 muestra que, de las 21 empresas exportadoras de legumbres encuestadas
sobre la repercusion de los obstaculos arancelarios en los paises receptores de sus exportaciones
acreditadas como Comercio Justo, el 47.6% (10 empresas) considera que es "Bastante"
significativo. Un 38.1% (8 empresas) lo califica como "Regular", mientras que el 9.5% (2
empresas) lo considera "Poco" significativo, y una sola empresa (4.8%) indica que es
"Totalmente" significativo. En conjunto, el 52.4% de las empresas percibe un impacto alto o
total de las barreras arancelarias, mientras que el 47.6% considera que el impacto es entre
regular y bajo.

Tabla 48

Pregunta 3: Dimension de Paises de destino

., Con qué frecuencia la certificacion de Comercio Justo reduce las barreras no
arancelarias para su empresa en los mercados internacionales?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Poco 3 14.3 14,3 14,3
Regular 5 23,8 23,8 38,1
rals
Valido . ctante 11 524 524 90,5
Totalmente 2 9.5 9.5 100.,0

Total 21 100.0 100,0

La Tabla 48 muestra que, de las 21 compaiiias exportadoras de legumbres consultadas
acerca de cuando la certificacion de Comercio Justo disminuye las barreras no arancelarias en
los mercados globales, el 52.4% (11 empresas) opina que "Con frecuencia". Un 23.8% (5
compaiias) lo cataloga como "Regular", en cambio, un 14.3% (3 empresas) seiala que "Poco",
y dos empresas (9.5%) sefialan que "Totalmente". En términos generales, el 38.1% de las
compaiias nota una disminucion entre moderada y baja en las barreras no arancelarias,
mientras que el 61.9% indica una disminucion significativa o total debido a la acreditacion.
Tabla 49

Pregunta 4: Dimension de Paises de destino
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. Con qué frecuencia ha podido diversificar sus destinos de exportacién gracias a la
certificacion de Comercio Justo?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje ~ Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 1 4.8 4.8 4.8
Poco 5 23.8 238 28.6
Valido  Regular 8 38.1 38.1 66.7
Bastante 7 33.3 333 100.,0

Total 21 100,0 100.,0

La Tabla 49 muestra que, de las 21 companias exportadoras de legumbres consultadas
acerca de la regularidad con la que han logrado diversificar sus destinos de exportacion gracias
a la certificacion de Comercio Justo, el 33.3% (7 empresas) sefiala en un nivel "Muy alto". Un
38.1% (8 compaiiias) lo califica como "Regular", en contraste con el 23.8% (5 compaiiias) que
sefiala "Poco", y una unica empresa (4.8%) que sefiala "Muy poco o nada". En general, el
66.7% de las companias indica una variabilidad entre regular y baja, mientras que el 33.3%

indica una gran capacidad de diversificacion debido a la certificacion.

Tabla 50

Pregunta 5: Dimension de Paises de destino

. Qué tan relevante es la certificacion de Comercio Justo para mantener relaciones
comerciales a largo plazo en mercados internacionales?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Muy poco o nada 2 95 9.5 95
Poco 1 48 48 143
Valido Regular 5 238 238 38.1
Bastante 13 619 619 1000

Total 21 100.0 100.0

La Tabla 50 revela que, de las 21 empresas exportadoras de legumbres encuestadas
sobre la relevancia de la certificacion de Comercio Justo para mantener relaciones comerciales
a largo plazo en mercados internacionales, el 61.9% (13 empresas) considera que es "Bastante"
relevante. Un 23.8% (5 empresas) lo califica como "Regular", mientras que el 4.8% (1 empresa)
sefala que "Poco", y dos empresas (9.5%) indican que es "Muy poco o nada" relevante. En

conjunto, el 38.1% de las empresas percibe una relevancia entre regular y baja, mientras que el
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61.9% otorga una valoracion alta a la importancia de la certificacion para mantener relaciones
comerciales duraderas.
5.2.1. Variable I Certificacion de Comercio Justo

Tabla 51

Informacion de la variable Certificacion de Comercio Justo

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Débil 3 143 143 12.3
. Regular 10 476 476 61.9
Veldo Fuerte 8 38.1 38.1 100,0
Total 21 100,0 1000

Figura 8

Porcentajes de los datos de la variable Certificacion de Comercio Justo

50

Porcentaje

Débil Regular Fuerte

Nivel de la variable Certificacion de Comercio Justo

Nota. Investigacion del campo.

De acuerdo con la Tabla 51 y la Figura 8 de la variable "Certificacion de Comercio
Justo", durante la realizacion del cuestionario se registré que el 14.29%, o sea, 3 empresas

exportadoras de legumbres de la region Junin, argumentan que hay un nivel bajo de
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certificacion de Comercio Justo; el 47.62%, o sea, 10 empresas exportadoras, argumentan que
hay un nivel regular; y el 38.10%, o sea, 8 empresas exportadoras, argumentan que hay un
nivel.

5.2.1.1. Dimension de Precio Justo
Tabla 52

Informacion de la dimension de Precio Justo

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Débil 3 14.3 14,3 14,3
0 Regular 10 47.6 47,6 61.9
Vialido Fuerte g 381 381 100
Total 21 100,0 100.0

Figura 9

Porcentajes de los datos de la dimension Precio Justo

a0

Porcentaje

Deébil Regular Fuerte

Nivel de D1 Precio Justo
Nota. Investigacion del campo.
De acuerdo con la Tabla 52 y la Figura 9 de la dimensién "Precio Justo", durante la

realizacion del cuestionario se notd que el 14.29%, o sea, 3 compafiias exportadoras de

legumbres de la regioén Junin, argumentan que hay un nivel bajo de precio justo; el 47.62%, o
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sea, 10 compafiias exportadoras, argumentan que hay un nivel regular; y el 38.10%, o sea, 8

compaiiias exportadoras, argumentan que hay un nivel alto de precio justo.

5.2.1.2. Dimension de Generacion de oportunidades
Tabla 53

Informacion de la dimension de Generacion de oportunidades

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Débil 2 53 53 55
- Regular 13 61,9 61,9 714
Valldo " Fuerte 6 28,6 28,6 100,0
Total 21 100,0 100,0

Figura 10

Porcentajes de los datos de la dimension Precio Justo

=]

40

Porcentaje

20

Debil Regular Fuerte

Nivel de D2 Generacion de oportunidades
Nota. Investigacion del campo.

Segtin la Tabla 53 y la Figura 10 de la dimension "Generacion de Oportunidades", en
la ejecucion del cuestionario se observo que el 9.52%, es decir, 2 empresas exportadoras de
legumbres de la region Junin sostienen que existe un nivel débil en la generacion de

oportunidades; el 61.90%, es decir, 13 empresas exportadoras, sostienen que existe un nivel
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regular; y el 28.57%, es decir, 6 empresas exportadoras sostienen que existe un nivel fuerte de

generacion de oportunidades.

5.2.1.3. Dimension de Desarrollo medioambiental
Tabla 54

Informacion de la dimension de Desarrollo medioambiental

Frecuencia Porcentaje Porcentaje vilido Porcentaje
acumulado
Débil 3 143 143 143
o Regular 12 571 571 714
Valido Fuerte 6 286 256 oy
Total 21 100,0 1000

Figura 11

Porcentajes de los datos de la dimension de Desarrollo Medioambiental

60

Porcentaje

Débil Reqular Fuerte

Nivel de D3 Desarrollo Medioambiental
Nota. Investigacion del campo.
De acuerdo con la Tabla 54 y la Figura 11 de la dimension "Desarrollo

Medioambiental", durante la realizacion del cuestionario se registro que el 14.29%, o sea, 3

empresas exportadoras de legumbres en la region de Junin, argumentan que hay un nivel bajo
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de capacidad financiera; el 57.14%, o sea, 12 empresas exportadoras, argumentan que hay un

nivel regular; y el 28.57%, o sea, 6 empresas exportadoras, argumentan que hay un nivel

elevado de capacidad.

5.2.2. Variable II Exportaciones

Tabla 55

Informacion de la variable Exportaciones

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido  Porcentaje acumulado
Débil 1 4.8 4.8 4.8
) Regular 14 66,7 66.7 714
Valido Fuerte 6 28,6 28,6 100,0
Total 21 100,0 100,0
Figura 12

Porcentajes de los datos de la variable Exportaciones

Porcentaje

Débil

Nivel de la variable Exportacion

Regular

Fuerte

De acuerdo con la Tabla 55 y la Figura 12 de la variable "Exportaciones", durante la

realizacion del cuestionario se registro que el 4.76%, o sea, 1 empresa exportadora de

legumbres en la region de Junin, argumenta que hay un nivel bajo de exportaciones; el 66.67%,
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o sea, 14 empresas exportadoras, argumenta que hay un nivel regular; y el 28.57%, o sea, 6
empresas exportadoras, argumentan que hay un nivel elevado de exportaciones.

5.2.2.1. Dimension de Volumen de exportacion
Tabla 56

Informacion de la dimension Volumen de exportacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Débil 1 4.8 48 48
- Regular 12 57.1 57.1 61.9
Valido
Fuerte 8 38.1 38,1 100,0
Total 21 100,0 100,0
Figura 13

Porcentajes de los datos de la dimension Volumen de exportacion

G0

Porcentaje

Debil Regular Fuerte

Nivel D1 Volumen de exportacion

Nota. Investigacion del campo.

De acuerdo con la Tabla 56 y la Figura 13 del aspecto "Volumen de exportacion",
durante la realizacion del cuestionario se noto que el 4.76%, o sea, 1 compaifiia exportadora de
legumbres de la region de Junin, argumenta que hay un nivel bajo en el volumen de

exportacion; el 57.14%, es decir, 12 empresas exportadoras, sostienen que existe un nivel
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regular; y el 38.10%, es decir, 8 empresas exportadoras sostienen que existe un nivel fuerte en

el volumen de exportacion.

5.2.2.2. Dimension de Paises de destino de las exportaciones

Tabla 57

Informacion de la dimension Volumen de exportacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ap:::f:lts:l(iz
Vilido Débil 2 9.5 9,3 -
Regular 11 52,4 52,4 61,9
Fuerte 8 38,1 38,1 100,0
Total 21 100,0 100,0

Figura 14

Porcentajes de los datos de la dimension paises de destino de exportacion

&0

Porcentaje

Débil Reqular

Fuerte

Nivel D2 Paises de destino de las exportaciones

Nota. Investigacion del campo.

Segin la Tabla 57 y la Figura 14 de la dimension "Paises de destino de las

exportaciones", en la ejecucion del cuestionario se observo que el 9.52%, es decir, 2 empresas

exportadoras de legumbres de la region Junin sostienen que existe un nivel débil en cuanto a
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los paises de destino de sus exportaciones; el 52.38%, es decir, 11 empresas exportadoras,
sostienen que existe un nivel regular; y el 38.10%, es decir, 8§ empresas exportadoras sostienen
que existe un nivel fuerte en cuanto a los paises de destino de las exportaciones.

5.2.3. Prueba de normalidad

A continuacion, se describe la relacion que existe entre las variables de estudio:
Asociatividad v capacidad exportadora.

Prueba de normalidad de las variables (Shapiro-Wilk) n = 21

Formulacion de las hipotesis Nula (Ho) y Alterna (Hi)

Ho: La distribucion de la variable proviene de una distribucion normal

Hj: La distribucion de las variables no provienen de una distribucion normal. Se halla

los valores correspondientes con el SPSS version 25 y se obtiene la siguiente tabla:

Tabla 58

Prueba de normalidad

Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig. Conclusion
Cert1ﬂce_1c1qn de 0,945 21 0,268 Es normal
comercio justo
Exportaciones 0.951 21 0,352 Es Normal

Regla de decision:
- Sip-valor < 0,050 = 5% se acepta H1
- Sip-valor> 0,050 = 5% se acepta Ho
Dado que los p-valores de las variables "Certificacion de Comercio Justo" (0.268) y
"Exportacion” (0.398) son mayores al mivel de significancia (o = 0.05), no se rechaza la
hipotesis nula de normalidad. Esto justifica el uso de pruebas paramétricas, especificamente la

correlacion de Pearson, para analizar las relaciones entre las variables en la investigacion.
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5.3. Contrastacion de resultados

5.3.1. Prueba de Hipétesis General

La certificacion del Comercio Justo se relaciona de manera directa v significativa con
las exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.
a) Formulacion de Hy v Hj:
Hp: La certificacion del Comercio Justo no se relaciona de manera directa y
significativa con las exportaciones de legumbres de la region Junin, afio
2023.
HI: La certificacion del Comercio Justo se relaciona de manera directa y
significativa con las exportaciones de legumbres de la region Junin, afo
2023.
b) Nivel de significancia: o = 0,05
Tabla 59

Resultado de correlacion de Certificacion de Comercio Justo y Exportacion

Certificacion de

Comercio Justo Exportacién
Certificacion de Comercio Justo Correlacion de Pearson 1 760"
Sig. (bilateral) ,000
N 21 21
Exportacion Correlacion de Pearson 7607 1
Sig. (bilateral) .000
N 21 21

*#%_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos con SPSS ver. 25

Conclusion: Al aplicar la prueba de correlacion de Rho de Spearman entre la
certificacion de Comercio Justo (Variable I) y las exportaciones (Variable II), se obtuvo un
valor de significancia (p = 0.000) menor al nivel de significancia establecido (o = 0.05 o 5%).
Este resultado conduce al rechazo de la hipotesis nula (HO), que planteaba la ausencia de

relacion entre ambas variables, y a la aceptacion de la hipotesis alternativa (H1). Esta
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conclusion se sustenta en un nivel de confianza del 95%. Adicionalmente, se observd una
correlacion moderadamente positiva, con un coeficiente de Spearman de 0.760.
En consecuencia, la evidencia empirica respalda la hipotesis general de la investigacion:
el reconocimiento de la certificacion de Comercio Justo se asocia de manera directa y
significativa con el volumen de exportaciones de legumbres provenientes de la region de Junin.
5.3.2. Prueba de Hipétesis Especifica 1
El precio justo se relaciona de manera directa y significativa con las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 2023.
a) Formulacién de Hp vy Hj:
HO: La aplicacion de precios justos no tiene un efecto directo y significativo
sobre el volumen de exportaciones de legumbres de la region Junin durante
el afio 2023.
Hl: La aplicacion de precios justos si tiene un efecto directo y significativo
sobre el volumen de exportaciones de legumbres de la region Junin durante
el ano 2023.
b) Nivel de significancia: a = 0,05
Tabla 60

Resultado de correlacion de Precio justo y Exportacion

D1 Precio Justo Exportacion
D1 Precio Justo Correlacion de Pearson 1 7147
Sig. (bilateral) ,000
N 21 21
Exportacion Correlacion de Pearson 7147 1
Sig. (bilateral) ,000
N 21 21

*¥ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos con SPSS ver. 25

Conclusion: El andlisis de correlacion de Spearman entre la dimension "Precio Justo"

y la dimension "Exportacion" revel6 un nivel de significancia (p = 0.000) inferior al umbral de
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0.05. Esto condujo al rechazo de la hipotesis nula (HO) y a la aceptacion de la hipotesis
alternativa (H1), con un nivel de confianza del 95%. Se observdo una correlacion
moderadamente positiva (coeficiente de 0.714). Estos resultados confirman la hipdtesis general
del estudio: el precio justo se relaciona de manera directa y significativa con las exportaciones
de legumbres de la region de Junin en el afio 2023.

5.3.3. Prueba de Hipétesis Especifica 2

La creacion de oportunidades se relaciona de manera directa v significativa con las
exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.
a) Formulacion de Hp y H;:
HO (Hipotesis Nula): La generacion de oportunidades econdmicas no causa un
cambio directo y significativo en el volumen de exportaciones de legumbres
de la region Junin durante el afno 2023.
HI1 (Hipotesis Alternativa): La generacion de oportunidades econdmicas si
causa un cambio directo y significativo en el volumen de exportaciones de
legumbres de la region Junin durante el afio 2023.
b) Nivel de significancia: o= 0,05
Tabla 61

Resultado de correlacion de Generacion de oportunidades y Exportacion

D2 Generacion de

oportunidades Exportacion
D2 Generacion de oportunidades Correlacion de Pearson 1 657
Sig. (bilateral) ,001
N 21 21
Exportacion Correlacién de Pearson 6577 1
Sig. (bilateral) ,001
N 21 21

**_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos con SPSS ver. 25
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Conclusion: La prueba de correlacién de Spearman entre la dimension "Generacion de
oportunidades" y la variable "Exportacion" arrojé un nivel de significancia (p = 0.000) inferior
al umbral de 0.05. Esto condujo al rechazo de la hipdtesis nula (HO) y a la aceptacion de la
hipotesis alternativa (H1), con un nivel de confianza del 95%. Se observd una correlacion
moderadamente positiva (coeficiente de 0.657). Estos resultados validan la hipotesis principal
del estudio: existe una correlacion directa y significativa entre la generacion de oportunidades
y las exportaciones de legumbres de la region de Junin en 2023.

5.3.4. Prueba de Hipétesis Especifica 3
El desarrollo medioambiental se relaciona de manera directa y significativa con las
exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023.
a) Formulacién de Hy y Hj:
Hipotesis Nula (HO0): No existe una relacion directa y significativa entre el
desarrollo medioambiental y el volumen de exportaciones de legumbres en
la region Junin durante el afio 2023.
Hipotesis Alternativa (H1): Existe una relacion directa y significativa entre el
desarrollo medioambiental y el volumen de exportaciones de legumbres en
la region Junin durante el afio 2023.
b) Nivel de significancia: o = 0,05
Tabla 62

Resultado de correlacion de Desarrollo medioambiental y Exportacion

D3 Desarrollo E facio
Medioambiental xportacion

D3 Desarrollo Medioambiental Correlacién de Pearson 1 747

Sig. (bilateral) .000

N 21 21
Exportacion Correlacion de Pearson 747 1

Sig. (bilateral) ,000

N 21 21

*#* La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos con SPSS ver. 25
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Conclusion: El analisis de correlacion de Pearson entre el Desarrollo Medioambiental
(dimension IIT) y las Exportaciones (variable II) revel6 una relacion significativa (p<0.05). El
coeficiente de correlacion de 0.747 indica una correlacion positiva moderada entre ambas
variables. Estos resultados, con un nivel de confianza del 95%, permiten rechazar la hipdtesis
nula y aceptar la hipotesis alternativa, confirmando asi la relacion directa y significativa entre
el desarrollo medioambiental y el volumen de exportaciones de legumbres en la region Junin
durante el afio 2023.

5.4. Discusion de resultados

La hipotesis general fue validada con la prueba estadistica de correlacion de Pearson,
que plantea que la certificacion de Comercio Justo se relaciona de manera directa y significativa
con las exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023. El valor obtenido de rs= 0,788
y un nivel de significancia de 0,000 confirman esta relacién, lo que demuestra que la
certificacion de Comercio Justo tiene un impacto positivo en las exportaciones de legumbres.

Este hallazgo coincide con los resultados de Rios y Benitez (2024) en Ecuador, quienes
encontraron que la certificacion de Comercio Justo facilitdé el acceso a mercados
internacionales, mejorando la competitividad y rentabilidad de las empresas exportadoras de
banano. De igual manera, en Pert, Marcos y Carnacho (2019) indicaron que la certificacion de
Comercio Justo en el sector del cacao mejoro las condiciones comerciales de los pequenos
productores, impulsando el crecimiento de sus exportaciones. Estos estudios confirman que la
certificacion de Comercio Justo es una herramienta clave para mejorar la competitividad y
acceso a nuevos mercados de las compaiias exportadoras y productoras.

La hipotesis especifica 1, que establece que el precio justo se correlaciona de manera
directa y significativa con las exportaciones de legumbres de la region Junin, afio 2023, fue
validada. Este resultado destaca que el precio justo, como principio del Comercio Justo, ha

permitido a las empresas obtener una mejor rentabilidad en sus exportaciones.
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Este hallazgo guarda relacion con los estudios de Dragusanu et al. (2022) en Costa Rica,
quienes encontraron que la certificacion de Comercio Justo contribuyo a estabilizar los ingresos
de los productores de café al asegurarles un precio justo, particularmente en periodos de
fluctuacion de precios en el mercado mundial. Asimismo, el estudio de Montes y Moreno
(2020) en Peru demostro que la certificacion permitio a los pequefios agricultores del cacao de
San Martin mejorar sus ingresos gracias a la garantia de un precio justo en los mercados
europeos.

La segunda hipotesis especifica se wvalidé, demostrando que la creacion de
oportunidades se relaciona de manera directa y significativa con las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 2023. Este resultado mdica que la certificacion de Comercio
Justo promueve la creacidon de oportunidades de acceso a nuevos mercados y alianzas
comerciales, lo que contribuye a incrementar las exportaciones.

Este resultado es coherente con los estudios de Espinoza Baque et al. (2023), quienes
identificaron que la certificacion Fair Trade no solo impulsé el crecimiento de ventas, sino que |
también abrié oportunidades en mercados internacionales para empresas como AsoGuabo en
Ecuador, al incrementar su visibilidad y prestigio. Del mismo modo, Menendez (2022) en Perti
encontrd que la certificacion de Comercio Justo fomento la creacion de oportunidades para los
artesanos de la Asociacion Pachap Nawi. permitiéndoles expandir sus exportaciones de mates
burilados.

La tercera hipdtesis especifica, que postula que el desarrollo medioambiental se
relaciona de manera directa y significativa con las exportaciones de legumbres de la region
Junin, afio 2023, también fue validada. Este resultado resalta que el enfoque en el desarrollo
sostenible y las buenas précticas medioambientales, como parte de la certificacion de Comercio
Justo, tiene un impacto positivo en las exportaciones de legumbres, mejorando su aceptacion

en mercados internacionales que valoran la sostenibilidad.
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Este hallazgo estd respaldado por los estudios de Bernal (2020) quien, en su
investigacion sobre la implementacion de buenas practicas de Comercio Justo en el sector textil
en Arequipa, demostré que el respeto por el medioambiente y las practicas sostenibles
mejoraron la competitividad de las empresas y su capacidad para exportar. Del mismo modo,
el estudio de Aguila (2019) destacod que los Programas de Promocién de Exportaciones, que
incluyen practicas medioambientales sostenibles, mejoran el rendimiento exportador de las
empresas.

En conclusion, los resultados obtenidos a través de las pruebas de hipotesis indican que
la certificacion de Comercio Justo, el precio justo, la creacion de oportunidades y el desarrollo
medioambiental tienen un impacto significativo en las exportaciones de legumbres de la region
Junin. Estos hallazgos estan respaldados por investigaciones nacionales e internacionales, que
resaltan la importancia de las certificaciones y las buenas practicas como factores clave para el
desarrollo exportador y la sostenibilidad empresarial. Estos mecanismos no solo permiten
mejorar las condiciones comerciales, sino que también impulsan la competitividad y la
expansion en mercados internacionales, contribuyendo al crecimiento econdémico de las

empresas exportadoras de legumbres en Junin.
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Conclusiones

1.- La investigacién se propuso como meta principal examinar la conexién entre la
certificacion de Comercio Justo y las exportaciones de legumbres de la region de Junin durante
el 2023. El contexto global del comercio ha destacado cada vez mas la importancia de practicas
sostenibles y éticas, en las que la certificacion de Comercio Justo se posiciona como un factor
clave para satisfacer las demandas de consumidores y compradores internacionales que
priorizan la responsabilidad social y ambiental. Al centrarse en este enfoque, la investigacion
valid6 la hipotesis de que el precio justo guarda una relacion directa y significativa con las
exportaciones de legumbres en la region, evidenciado por un p-valor de 0.000 y un coeficiente
de correlacion Rho de Spearman de 0.760. Estos resultados confirman que las empresas que
cuentan con esta certificacion tienen mayores posibilidades de incrementar sus exportaciones
y de acceder a mercados internacionales, consolidandose como actores competitivos dentro del
sector agroexportador.

Asi mismo, se concluye que existe un impacto significativo que tuvo la certificacion en
el desarrollo econémico de los productores locales, al garantizar ingresos mas equitativos y
sostenibles. Asimismo, la certificacion de Comercio Justo no solo representa un sello de
confianza para los mercados internacionales, sino que también fortalece el posicionamiento de
productos provenientes de Junin en nichos que valoran la sostenibilidad y el comercio ético.
En este sentido, este estudio evidencia que el precio justo y la certificacion actian como un
instrumento viable para el crecimiento de las exportaciones de legumbres, impulsando el
crecimiento sostenible del sector agricola de la region.

2.- Se concluye que el concepto de precio justo ha ganado relevancia a nivel mundial
como un mecanismo clave para garantizar la sostenibilidad econdémica y social en las cadenas

de suministro, especialmente en el sector agricola. Ademas, este enfoque busca asegurar que
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los productores reciban una compensacion adecuada por su trabajo, promoviendo mejores
condiciones laborales, respeto al medio ambiente y fortalecimiento de sus comunidades.

En esa misma linea, la presente investigacion demuestra que el precio justo tiene una
relacion directa y significativa con las exportaciones de legumbres de la regién Junin durante
el afio 2023. Los resultados obtenidos, con un p-valor de 0.000 y un coeficiente de correlacion
Rho de Spearman de 0.714, confirman que este modelo no solo beneficia a los productores en
términos econdmicos, sino que también fortalece el desempefio exportador al permitir que los
productos agricolas certificados accedan a mercados mas exigentes y especializados. Este
hallazgo muestra que, garantizar un precio justo no solo mejora la estabilidad econdémica de
los agricultores, sino que también contribuye al posicionamiento de las empresas de legumbres
de Junin, abriendo nuevas oportunidades para la expansion y sostenibilidad de sus
exportaciones.

3.- Respecto a crear nuevas oportunidades para los productores agricolas se ha
demostrado a través de diferentes estudios a nivel internacional y nacional que se ha convertido
en un eje estratégico para promover el desarrollo econdmico y social en diferentes contextos.
En un entorno donde los mercados internacionales son cada vez mas competitivos, brindar
acceso a redes comerciales, capacitacion y recursos permite que los productores superen
barreras estructurales y participen activamente en cadenas de valor globales. Este enfoque no
solo mejora su capacidad para competir, sino que también fomenta el desarrollo sostenible de
sus comunidades.

A lo largo de la investigacion, se confirma la hipotesis especifica 2 al evidenciar que la
generacion de oportunidades mantiene un vinculo directo y relevante con las exportaciones de
menestras de la region Junin durante el 2023. Con un p-valor de 0.000 y un coeficiente de
correlaciéon Rho de Spearman de 0.657, se demuestra que el incremento de las capacidades y

la entrada a mercados son elementos cruciales para el triunfo en la exportacion. En ese sentido,
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la creacidon de oportunidades para los productores de legumbres en la region Junin se convierte
en una estrategia clave para impulsar el crecimiento de sus exportaciones.

4. En el contexto global actual, los desafios ambientales como el cambio climatico y la
degradacion de los ecosistemas afectan directamente las actividades agricolas, al respecto, el
desarrollo y practicas medioambientales surgen como un elemento clave para garantizar la
sostenibilidad y competitividad de los sectores productivos. Se ha encontrado en diversos
estudios que las practicas agricolas sostenibles no solo contribuyen a mitigar el impacto
ambiental, sino que también generan ventajas econdmicas al mejorar la calidad de los productos
y asegurar su aceptacion en mercados internacionales que valoran la sostenibilidad.

En este estudio se confirma la hipdtesis especifica 3, evidenciando que existe una
correlacion directa y relevante entre el progreso medioambiental y las exportaciones de
legumbres de la region Junin durante el 2023. Los hallazgos logrados, con un p-valor de 0.000
y un coeficiente de correlacion Rho de Spearman de 0.747, corroboran que las acciones
ambientales no solo fomentan la preservacion del medio ambiente, sino que también potencian
el rendimiento exportador de las compaifiias productoras. En este contexto, las compafiias de
produccion de legumbres de Junin pueden potenciar su rendimiento en los mercados globales,
ajustandose a las demandas en aumento de los consumidores que valoran productos respetuosos

con el medio ambiente.



1.

135

Recomendaciones
Dado que, la certificacion Comercio Justo tiene un impacto positivo en las exportaciones, se
recomienda que las entidades gubernamentales y privadas que apoyan al sector agroexportador
de la regioén Junin promuevan esta certificacion entre los productores. Iniciativas que reduzcan
los costos de certificacion o que faciliten el acceso a la informacion y los beneficios asociados
pueden ayudar a que mas empresas adopten el Comercio Justo y, por ende, aumenten sus
exportaciones.
La relacion directa entre el precio justo y las exportaciones sugiere que, los productores y
exportadores deben continuar fortaleciendo la adopciéon de esta politica. Se recomienda
implementar campanas de sensibilizacion en los mercados internacionales sobre la importancia
de apoyar a productos certificados como de Comercio Justo, ademds de consolidar redes de
distribucion que refuercen este enfoque en los precios y el comercio ético.
Dado que, la creacion de oportunidades se relaciona significativamente con las exportaciones,
se recomienda que tanto las organizaciones no gubernamentales como las asociaciones
empresariales locales impulsen programas de capacitacion para los productores. Estos
programas podrian estar enfocados en habilidades comerciales, negociacion internacional y
acceso a plataformas de comercio digital, lo que permitiria a los productores aprovechar las
oportunidades emergentes en mercados extranjeros.
La investigacion ha demostrado que, el desarrollo medioambiental mejora las exportaciones.
Por lo tanto, se recomienda promover la implementacion de practicas agricolas sostenibles,
como la reduccion del uso de agroquimicos y el manejo eficiente del agua. Ademads, las
politicas gubernamentales podrian incluir incentivos fiscales o subsidios para aquellas

empresas que adopten y mantengan practicas que protejan el medio ambiente.
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Anexos

Anexo 01. Matriz De Consistencia
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- VARIABLES Y ,
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL DIMENSIONES METODOLOGIA
(Qué relacion existe entre la Determinar qué relacion existe entre la La certificacion del Comercio Justo se ENFQQUE O PARADIGMA
certificacion del Comercio Justo y las certificacion del Comercio Justo y las relaciona de manera directa y Cuantitativo
exportaciones de legumbres de la exportaciones de legumbres de la region significativa con las exportaciones de ,
region Junin, afio 20237 Junin, afio 2023. legumbres de la region Junin, afio 2023. TIPO.DE.INVES_TIGACION:
Investigacion Basica
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICAS
o NIVEL DE
P.E.1: ;Qué relacion existe entre el o O.E.l Determinar qué relacion existe e HE. El precio justo se relaciona de Yariable I Certificacion de INVESTIGACION:
precio justo y la§' eXpoFtaciynes de entre el precio justo y las exportaciones manera directa y significativa con las Comercio Justo Nivel Correlacional
legumbres de la region Junin, afio 2023? de legumbres de la region Junin, afio exportaciones de legumbres de la region . .
o o 2023. Junin, afio 2023. lzlmf;ﬂrilfif;eism DISENO DE
P.E.2: ;Qué relacion existe entre la J INVESTIGACION:

creacion de oportunidades y las
exportaciones de legumbres de la region
Junin, afio 2023?

P.E.3: ;Qué relacion existe entre el
cuidado del medio ambiente y las
exportaciones de legumbres de la region
Junin, afio 2023?

e O.E.2: Determinar qué relacion existe
entre la creacion de oportunidades y las
exportaciones de legumbres de la region
Junin, afio 2023.

e O.E.3: Determinar qué relacion existe
entre el cuidado del medio ambiente y
las exportaciones de legumbres de la
region Junin, afio 2023.

e HE>. La creacion de oportunidades se
relaciona de manera directa y
significativa con las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 2023.

e HE;. El cuidado del medio ambiente se
relaciona de manera directa y
significativa con las exportaciones de
legumbres de la region Junin, afio 2023.

e (Creacion de
oportunidades

e Desarrollo
Medioambiental

Variable II: Exportacion

Dimensiones:
e Volumen de
exportaciones
e Pais de destino de las
exportaciones

Investigacion No Experimental
de corte transversal

POBLACION:
21 empresas exportadoras de
legumbres de Junin.

MUESTRA:
21 empresas exportadoras de
legumbres de Junin.

METODO GENERAL:
Meétodo Cientifico — Deductivo

TECNICA:
Encuesta

INSTRUMENTO:
Cuestionario
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Anexo 02. Cuestionario
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Pregunta Escala Likert
Variable independiente: Certificacion de Nunca Casi A veces Casi Siempre (5)
Comercio Justo nunca 3) siempre
ey “
)

Dimension 1: Precio Justo

(Con qué frecuencia ajusta su
empresa el precio de las legumbres
para cumplir con los estandares de
Comercio Justo?

(Con qué frecuencia considera que
los precios justos mejoran la
competitividad de sus productos en
el mercado internacional?

(Con qué frecuencia considera que
los precios justos son un factor
clave en la relacion con sus clientes
internacionales?

(Con qué frecuencia su empresa
busca obtener un margen de
ganancia acorde a los principios del
Comercio Justo?

Dimensién 2: Generacion de oportunidades

(Con qué frecuencia se presentan
nuevas oportunidades de
exportacion debido a la
certificacion de Comercio Justo?

(Con qué frecuencia recibe apoyo
de entidades certificadoras para
explorar nuevos mercados?

(Con qué frecuencia se generan
oportunidades de mejora en la
infraestructura productiva gracias a
la certificacion de Comercio Justo?

153



154

Dimension 3: Desarrollo medioambiental

(Con qué frecuencia su empresa
adopta practicas de reduccion de
huella de carbono en la produccion
de legumbres?

(Con qué frecuencia utiliza su
empresa métodos sostenibles para
el uso eficiente del agua?

10.

(Qué tan importante es para su
empresa cumplir con las normativas
medioambientales internacionales
relacionadas con el Comercio
Justo?

Pregunta

Escala Likert

Variable II: Exportacion

Muy
poco o
nada

(M

Poco

@

Regular (3)

Bastante

“4)

Totalmente (5)

Dimension 1: volumen de exportacion

11.

(Con qué frecuencia la certificacion de
Comercio Justo ha incrementado el
valor FOB de sus exportaciones?

12.

(Con qué frecuencia la certificacion de
Comercio Justo ha influido en el
aumento de las toneladas exportadas
por su empresa?

13.

(Qué tan importante es la certificacion
de Comercio Justo para mantener el
volumen de sus exportaciones de
manera constante?

14.

(Qué tan facil es para su empresa

alcanzar nuevos  volimenes de
exportacion con la certificacion de
Comercio Justo?
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15.

(Con qué frecuencia se ve afectado el
volumen de exportacion por las
normativas del Comercio Justo?

Dimension 2: paises de destino de las exportaciones

16.

(Con qué frecuencia su empresa logra
acceder a nuevos mercados
internacionales debido a la certificacion
de Comercio Justo?

17.

(Qué tan significativo es el impacto de
las barreras arancelarias en los paises de
destino de sus exportaciones de
legumbres certificadas como Comercio
Justo?

18.

(Con qué frecuencia la certificacion de
Comercio Justo reduce las barreras no
arancelarias para su empresa en los
mercados internacionales?

19.

(Con qué frecuencia ha podido
diversificar sus destinos de exportacion
gracias a la certificacion de Comercio
Justo?

20.

(Qué tan relevante es la certificacion de
Comercio  Justo para  mantener
relaciones comerciales a largo plazo en
mercados internacionales?
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Anexo 03. Validacion de expertos

Considerando que el/la bachiller, debe elaborar su instrumento de medicion con la finalidad de la ejecucion de

su proyecto; se requiere la validacion correspondiente, para la cual es necesario que el bachiller o la bachiller

adjunten el instrumento de recoleccion de datos y la matriz de consistencia del estudio titulado: “Certificacion

del comercio justo y su relacion con las exportaciones de legumbres de la regién Junin, 2023”

Instrucciones: Marque con una “X” segtin considere la valoracion de acuerdo a cada item.

PARA: Congruencia y claridad del instrumento

PARA: Tendenciosidad (propension hacia
determinados fines)

5 = Optimo

4 = Satisfactorio
3 = Bueno

2 = Regular

1 = Deficiente

5 = Minimo
4 =Poca

3 =Regular
2 = Bastante
1 = Fuerte

. .y Congruencia
Criterios de Evaluacion g

Claridad Tendenciosidad

1 2 3

1 2 3 4 5 1 2 3 4

Ju—

. El instrumento tiene estructura logica.

2. Lasecuenciade presentacion de los items
es Optima.

3. El grado de complejidad de los items es
aceptable.

4. Los términos utilizados en las preguntas son
claros y comprensibles.

5. Los reactivos reflejan el problema
de investigacion.

6. El instrumento abarca en su totalidad el
problema de investigacion.

7. Las preguntas permiten el logro de objetivos.

8. Los reactivos permiten recoger informacion
para alcanzar los objetivos de Ia X
investigacion.

9. El instrumento abarca las variables e
indicadores.

10. Los items permiten contrastar las
hipotesis.

Sumatoria Parcial 3

36

Sumatoria Total 39

38 40

O DS I VACIOMIES: c.ueiineiineeineeiaeenaeeraeerasesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsennsesasesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsesnsennsennne

Nombres y Apellidos del Experto: MBA. MIGUEL ALBERTO GALVEZ ESCOBAR Especialidad: NEGOCIOS

INTERNACIONALES
DNI.: 09296168

Firma:

Ne°. Celular: 994975753
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Escala dicotomica para juicio de expertos

Apreciacion del experto sobre el
CUCSTIOMATIO: . ... . e e
Criterios de Evaluacién Correcto Incorrecto
1. Las estructuras de los instrumentos son ldgicas. X
2. Las secuencias en la que se presentan los elementos es la X

mejor posible.
3. Elnivel de dificultad de los elementos es adecuado. X
4. Se utilizan términos claros y comprensibles en las X
preguntas.
5. Los reactivos muestran el dilema de la investigacion. X
6. El problema de investigacion es completamente abarcado X

por el instrumento.

7. Las interrogantes posibilitan alcanzar metas. X

8. Los reactivos posibilitan obtener datos para lograr los X

propositos de la investigacion.

9. Las variables y los indicadores son incluidos en el X
instrumento.

10.Los eclementos posibilitan la comparacion de las X
suposiciones.

Nombres y Apellidos del Experto: MBA. MIGUEL ALBERTO GALVEZ ESCOBAR
Teléfono: 994975753
DNI. N°: 09296168

Firma:
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Ficha N° 2 de validacion de expertos

Considerando que el/la bachiller, debe realizar su instrumento de medicién con el propdsito de la ejecucion de

su proyecto; se requiere la validacion correspondiente, para la cual es necesario que el bachiller o la bachiller

adjunten el instrumento de recoleccion de datos y la matriz de consistencia del estudio titulado: “Certificacion

del comercio justo y su relacion con las exportaciones de legumbres de la regién Junin, 2023”.

Instrucciones: Marque con una “X” seglin considere la valoracion de acuerdo a cada item.

PARA: Congruencia y claridad del instrumento

PARA: Tendenciosidad (propension hacia
determinados fines)

5 = Optimo

4 = Satisfactorio
3 = Bueno

2 = Regular

1 = Deficiente

5 = Minimo
4 = Poca

3 =Regular
2 = Bastante
1 = Fuerte

Congruencia
Criterios de Evaluacion g

Claridad Tendenciosidad

1 2 3

1 2 3 4 5 1 2 3 |4

11. El instrumento tiene estructura logica.

X

12. La secuencia de presentacion de los items
es Optima.

13. El grado de complejidad de los items es
aceptable.

14. Los términos utilizados en las preguntas
son claros y comprensibles.

15. Los reactivos reflejan el problema de
investigacion.

16. El instrumento abarca en su totalidad el
problema de investigacion.

17. Las preguntas permiten el logro de
objetivos.

18. Los reactivos permiten recoger
informacion para alcanzar los objetivos de
la investigacion.

19. El instrumento abarca las variables e
indicadores. X

20. Los items permiten contrastar las hipotesis.

Sumatoria Parcial 6

32

Sumatoria Total 38

38 39

Observaciones:

Nombres y Apellidos del Experto: ALDO AMERICO LOZANO ROJAS
Especialidad: Asesoria y consultoria en comercio exterior y aduanas; Docente

universitario en negocios internacionales
DNI.: 09537473

Firma:

N°. Celular: 981228790
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Escala dicotomica para juicio de expertos
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Apreciacion del experto sobre
CUCSTIOMATIO: . ... .o e e
Criterios de Evaluacion Correcto Incorrecto
1. Las estructuras de los instrumentos son logicas. X
2. La presentacion de los items es ideal en la secuencia. X
3. Elnivel de complejidad de los elementos es adecuado. X
4. Los términos empleados en las interrogantes son X
faciles de entender y claros.
5. Los componentes revelan la cuestion de investigacion. X
6. El instrumento cubre completamente la cuestion de X
investigacion.
7. Las interrogantes posibilitan la obtencion de metas. X
8. Los reactivos ayudan en la recopilacion de datos con X
el fin de lograr los propositos de la investigacion.
9. Las variables y los indicadores estan incluidos en el X
instrumento.
10.Los elementos permiten poner a prueba las X
suposiciones

Nombres y Apellidos del Experto: ALDO AMERICO LOZANO ROJAS

Teléfono: 981228790
DNI. N°: 09537473

Firma:
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Ficha N° 3 de validacion de expertos
Considerando que el/la bachiller, debe elaborar su instrumento de medicion con la finalidad de la ejecucion de
su proyecto; se requiere la validacion correspondiente, para la cual es necesario que el bachiller o la bachiller
adjunten el instrumento de recoleccion de datos y la matriz de consistencia del estudio titulado: “Certificacion
del comercio justo y su relacion con las exportaciones de legumbres de la regién Junin, 2023”

Instrucciones: Marque con una “X” segtin considere la valoracion de acuerdo a cada item.

PARA: Congruencia y claridad del instrumento PARA: Tendenciosidad (propensién hacia
determinados fines)
5 = Optimo 5 = Minimo
4 = Satisfactorio 4 =Poca
3 =Bueno 3 =Regular
2 = Regular 2 = Bastante
1 = Deficiente 1 = Fuerte
Congruencia Claridad Tendenciosidad
Criterios de Evaluacion
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
. Las estructuras de los instrumentos son logicas.
X X X
La presentacion de los items es ideal en la
secuencia. X X X
. El nivel de complejidad de los elementos es
adecuado. X X X
. Los términos empleados en las interrogantes son
faciles de entender y claros. X X X
. Los componentes revelan la cuestion de
investigacion. X X X
. El instrumento cubre completamente la cuestion
de investigacion. X X X
. Las interrogantes posibilitan la obtencion de
metas. X X X
. Los reactivos ayudan en la recopilacion de datos
con e.1 ﬁn de lograr los propositos de la X X X
investigacion.
. Las variables y los indicadores estan incluidos en
el instrumento. X X X
10.Los elementos permiten poner a prueba las
suposiciones X X X
Sumatoria Parcial 3 20 | 20 3 24 15 2 | 20
Sumatoria Total 43 42 44
Observaciones:
Nombres y Apellidos del Experto: MAG. GISSELA HERMILINDA AHUMADA CHUMBIAUCA Especialidad:
DOCENTE EN NEGOCIOS INTERNACIONALES
DNI.: 09304222 N° Celular: 943660946

Firma:
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Escala dicotomica para juicio de expertos

Apreciacion del experto sobre el
CUCSTIOMATIO: . ... .o e e
Criterios de Evaluacion Corr Inco
ecto rrecto
11. Las estructuras de los instrumentos son ldgicas. X
12. La presentacion de los items es ideal en la secuencia. X
13. El nivel de complejidad de los elementos es adecuado. X
14. Los términos empleados en las interrogantes son faciles de X
entender y claros.
15. Los componentes revelan la cuestion de investigacion. X
16.El instrumento cubre completamente la cuestion de X
investigacion.
17. Las interrogantes posibilitan la obtencion de metas. X
18. Los reactivos ayudan en la recopilacion de datos con el fin X
de lograr los propositos de la investigacion.
19.Las variables y los indicadores estan incluidos en el X
instrumento.
20. Los elementos permiten poner a prueba las suposiciones X

Nombres y Apellidos del Experto: MAG. GISSELA H. AHUMADA CHUMBIAUCA
Teléfono: 943660946
DNI. N°: 09304222

Firma:
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Anexo 04. Data de la investigacion
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Anexo 05. Evidencia del Google Form

Link del Google form: https://forms.gle/jJLfK2BVIL992JM1gt7

"Certificacion del comercio justo y su
relacion con las exportaciones de
legumbres de la regién Junin, 2023"

Estimado sefior(a), somos bachilleres de la carrera de Administracion y Negocios
Internacicnales de la Universidad Continental de Huancayo; estamos realizando nuestra
Tesis, la cual tiene como titulo

"Certificacion del comercio justo y su relacién con las exportaci de | bres de la

9
regién Junin, 2023", cuyo objetivo es determinar la relacion entre la certificacion de
comercio justo y la relacién con las exportaciones de legumbres de la regién Junin,

2023. De establecerse alguna relacion entre ambas variables, se pueda recomendar
diversas acciones, actividades y estrategias para seguir competitivos dentro de los
mercados internacionales a través de sus productos (lequmbres).

Instrucciones: Marque la respuesta de acuerdo a su nivel de percepcién, apreciacion o
forma de pensar, para lo cual tiene 5 opciones de respuesta tal como se presenta.

De antemano agradecemos su colaboracion, contribucién y tiempo al presente estudio. A
continuacion, responda por favor las siguientes preguntas:

Correo *

Tu respuesta

Nombre de la empresa *

Tu respuesta

Nombre y Apellido *

Tu respuesta

Cargo en la organizacién *

Tu respuesta
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01. ¢Con qué frecuencia ajusta su empresa el precio de las legumbres para
cumplir con los estandares de Comercio Justo?

() Nunca
() Casinunca

O Aveces

() casisiempre

() siempre

02. ¢Con qué frecuencia considera que los precios justos mejoran la
competitividad de sus productos en el mercado internacional?

() MNunca
() Casinunca

() Aveces

() casisiempre

() siempre

03. iCon qué frecuencia considera que los precios justos son un factor clave en
la relacién con sus clientes internacionales?

() MNunca

() casinunca

() Aveces

O Casi siempre

() siempre

07. ¢Con qué frecuencia se generan oportunidades de mejora en la
infraestructura productiva gracias a la certificacion de Comercio Justo?

() Munca
(0) Casinunca

() Aveces

() Casisiempre

() siempre

*

08. ;Con qué frecuencia su empresa adopta précticas de reduccion de huella de *

carbono en la produccion de lequmbres?
() Nunca
() Casinunca

O Aveces

(O) Casisiempre

() siempre

09. ¢Con qué frecuencia utiliza su empresa métodos sostenibles para el uso
eficiente del agua?

() Nunca

() Casinunca

(0) Aveces

(7) Casi siempre

() siempre

*

04. ¢Con qué frecuencia su empresa busca obtener un margen de ganancia
acorde a los principios del Comercio Justo?

O Nunca

(C) Casinunca

() Aveces

() Casisiempre

() siempre

05. ¢Con qué frecuencia se presentan nuevas oportunidades de exportacion
debido a la certificacion de Comercio Justo?

() Nunca
() casinunca

() Aveces

() Casisiempre

O Siempre

06. ¢Con qué frecuencia recibe apoyo de entidades certificadoras para explorar
nuevos mercados?

() Nunca
O Casi nunca
() Aveces

(0) Casisiempre

() siempre

10. ¢Qué tan importante es para su empresa cumplir con las normativas
di bi les interr relacionadas con el Comercio Justo?

() Nunca

() casinunca
() Aveces
O Casi siempre

() siempre

11. ¢Con qué frecuencia la certificacion de Comercio Justo ha incrementado el
valor FOB de sus exportaciones?

O Nunca
() casinunca
() Aveces
() Casisiempre

() siempre

12. ¢Con qué frecuencia la certificacién de Comercio Justo ha influido en el
aumento de las toneladas exportadas por su empresa?

(0) MNunca

() casinunca

() Aveces

() Casisiempre

O Siempre
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13. £Qué tan importante es la certificacion de Comercio Justo para mantenerel 16. ¢Con qué frecuencia su empresa logra acceder a nuevos mercados
volumen de sus exportaciones de manera constante? internacionales debido a la certificacion de Comercio Justo?

(0) Nunca () Nunca

() Casinunca () Casinunca
() Aveces () Aveces

() Casisiempre () Casisiempre
() siempre () siempre

17. iQué tan significativo es el impacto de las barreras arancelarias en los
paises de destino de sus exportaciones de legumbres certificadas como
Comercio Justo?

14. ¢Qué tan facil es para su empresa alcanzar nuevos volimenes de *
exportacion con la certificacién de Comercio Justo?

Nunca
o () MNunca

() Casinunca () casinunca
() Aveces () Aveces

(O casi siempre () Casisiempre
() siempre () siempre

15. ¢Con gué frecuencia se ve afectado el volumen de exportacion por las *

18. ¢Con gué frecuencia la certificacion de Comercie Justo reduce las barreras

i 2
normativas del Comercio Justo? no arancelarias para su empresa en los mercados internacionales?

(O Nunca () Nunca

() Casinunca Casinunca

() Casisiempre Casi siempre

Siempre

@)

O Aveces () Aveces
(@]
O

() siempre

19. ¢Con qué frecuencia ha podido diversificar sus destinos de exportacion *
gracias a la certificacién de Comercio Justo?

(O) Nunca

() casinunca
() Aveces
(C) Casisiempre

O Siempre

20. ;Qué tan relevante es la certificacion de Comercio Justo para mantener *
relaciones comerciales a largo plazo en mercados internacionales?

(C) Nunca

(O) casinunca
() Aveces
(7) casisiempre

() siempre

Enviar Borrar formulario

Nunca envies contrasefias a ravés de Formularios de Google.

Este formularic se creé en Organizacion Educativa Continental.
;Parece sospechasa este farmulzrio? Informe

Google Formularios

*
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Anexo 06. Evidencias del trabajo de campo

Nadia Ruiz — Administradora de Terra Azul S.A.C Cleiver Romero — Gerente de Agroexportaciones
Llacta S.A.C.

Cleiver Romero — Gerente de Agroexportaciones

Llacta S.AC. Luzmila Hinostroza — Administradora de Cooperativa

Agraria Cafetalera Acpc Pichanaki
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