Silabo de Formulacion y Evaluacion de Proyectos

I. Datos generales

Cadigo AAUC 00205

Caracter Obligatorio

Créditos 3

Periodo académico 2019

Prerrequisito Economia |

Horas Tedricas: Practicas: 2

II. Sumilla de la asighatura

La asignatura corresponde al area de estudios especificos, es de naturaleza tedrico

practica. Tiene como propdsito desarrollar en el estudiante la capacidad de formular y

evaluar un proyecto de inversion.

La Asighatura contiene: Los aspectos tedricos en la formulacidon de proyectos, las etapas de

un proyecto de inversién, su estructura, analisis de mercado, la determinacién del tamafio,

las decisiones de localizacion, la ingenieria del proyecto y los aspectos cuantitativos en la

evaluacion de un proyecto. Los instrumentos tedricos y practicos necesarios para formular y

evaluar adecuadamente un proyecto de inversion, la evaluacion financiera, econémicay

social.

lll. Competencia

Formula un proyecto de inversion de negocio con alto potencial comercial evaluandolo y

validandolo mediante los estudios de mercado, técnico, legal, organizacional y econémico.
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V. Organizacion de los aprendizajes
Unidad Conocimientos Procedimientos Actitudes
EL ESTUDIO DE PROYECTOS Y EL ENTORNO ECONOMICO
SOCIAL DE LAS DECISIONES DE INVERSION Identifica aspectos del marco tedrico de los proyectos de
EL ESTUDO DE PROYECTOS DE INVERSION inversion en sus diversas dimensiones y caracteristicas a través del
Definiciéon. Niveles de estudio. Viabilidades. Fases del | estudio de casos reales.
proyecto. Clasificacion de los proyectos. Factores que | Describe y comprende la definicion, niveles de estudio,
contribuyen al éxito de un proyecto. Estrategia del | viabilidades, fasesy clasificacion de los proyectos.
proyecto. Identifica los factores que contribuyen al éxito de un proyecto.
Valora la importancia de definir estrategia del proyecto.
EMPRENDEDURISMO
Definicién de emprendedor. Tipos de emprendedores. Tipos | Identifica y comprende la definicion y caracteristicas del
de emprendimientos. ¢ Quiénes son los emprendedores? emprendedor
¢Por qué es necesario el emprendorismo? Tendencias del | Reconoce y Comprende los tipos de emprendedores y
emprendedurismo. Perfil del emprendedor continental. | emprendimientos.
Diferencia entre emprendedor y empresario. Fuentes de | Conoce el perfil del emprendedor Continental.
aprendizaje de los emprendedores. Investiga, compara y genera procesos empresariales con
La creatividad e innovaciéon empresarial. La iniciativa | iniciativa y creatividad.
empresarial. Desarrollo de ideas y oportunidades de | Aplica lo aprendido en el curso generando a partir de sus ideas
emprendimiento. el inicio del desarrollo de su Proyecto de Inversion.
IDENTIFICACION DEL PROYECTO Describe la etapa de identificacién del proyecto.
La etapa de identificacion del proyecto. Oportunidades de | Identifica las diferentes megatendencias del entorno local y
inversion. ;Donde invertir? Las megatendencias. nacional a través de la exploracidon e investigaciéon en
Mapa de oportunidades y potencialidades regionales. | direcciones web, revistas, libros, entre otros.
Métodos y técnicas para generar ideas de negocios. Analiza el entorno macroeconémico actual las oportunidades y
Por actividad economica: servicios, comercio, productivo, | riesgos desde las principales variables macroeconémicas: | Asyme una actitud
por sectores econémicos de la region. Crecimiento, PIB, inflacion, devaluacion, desempleo, riesgo pais. emprendedora en todo el
Estudio del entorno macroeconémico: Oportunidades y | Genera ideas y oportunidades de negocio para el desarrollo de
riesgos del entorno empresarial. Principales variables | su proyecto. proceso . del
macroeconémicas: Crecimiento, PIB, inflacion, | Desarrolla las matrices para elegir oportunidades de negocio. planteamiento del

devaluacioén, desempleo, riesgo pals.

Identifica y define una oportunidad de negocio para la
formulacién y evaluacién de su proyecto de inversién.

FORMULACION DEL PROYECTO

INFORMACION GENERAL DEL PROYECTO

Denominacion del proyecto, horizonte de evaluaciéon
(Razén social, nombre comercial y horizonte de
evaluacion). Actividad econémica. Cddigo CIIU, partida
arancelaria. Ubicacion. Definicion del proyecto. Objetivos.
Descripcion del producto o servicio. Oportunidad del
negocio. Estrategia.

Determina la informacién general del proyecto que formulara:
Nombre, naturaleza, ubicacién, idea de necesidad u
oportunidad que atendera, para iniciar la formulacion del
proyecto de inversion.

Describe el producto principal y sub productos del proyecto de
inversion mediante la identificacion de sus principales
caracteristicas.

Elabora la prueba piloto y tabulacién de resultados

ESTUDIO DE MERCADO
Conceptos basicos del estudio de mercado. Las
herramientas del estudio de mercado. El flujo del estudio de

Describe los conceptos basicos del estudio de mercado.

Analiza la importancia de la demanda dentro del estudio de
mercado.

proyecto de inversibn con

responsabilidad y
entusiasmo.
Fomenta el trabajo en

equipo para el desarrollo
de la formulacion vy
evaluacion de proyecto.

Demuestra puntualidad
en el aulay en la entrega
oportuna de sus avances
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mercado. Descripcién del
subproductos.

Andlisis de la demanda. Segmentacion de mercado. El
universo del proyecto. El proceso de muestreo. La muestra
estadistica.

producto principal y los

Describe el proceso de segmentacién de mercado.
Determina el universo del proyecto.
Calcula, analiza e interpreta la muestra estadistica.

La encuesta. Mercado potencial, mercado disponible y
mercado objetivo. La demanda proyectada. Los
competidores potenciales.

Elabora y aplica técnicas de informaciéon primaria a través de
encuestas.

Analiza la demanda del producto, segmentacion, demanda
potencia y demanda efectiva, preferencias del consumidor a
través de técnicas de informacién primaria: Encuestas y/o
Sondeos validadas estadisticamente.

Determina la demanda proyectada de su proyecto.

Analisis de la oferta. Analisis Interno del proyecto (Fuerzas
de Porter). Andlisis del entorno (factores externos).
Estructura de mercado: EI monopolio, el oligopolio, la
competencia perfecta, la competencia monopolistica. La
diferenciacién del producto.

Analiza los factores internos del proyecto.

Analiza los factores del entorno del proyecto.

Identifica la estructura de mercado.

Describe el sector productivo, los compradores potenciales,
productos sustitutos, competencia, precios y fuerzas competitivas
de Porter a través de técnicas administrativas y estadisticas.

El plan de marketing. Conceptos centrales del marketing,
segmentacion desde el marketing, La mezcla marketing:
Las 4 Ps del marketing.

Métodos de fijacibn de precios, la promociéon y la
publicidad. El disefio de la investigacion. Investigacion
cualitativa y cuantitativa. Procesamiento de informacion.
Pronéstico de la oferta y la demanda.

Formula un plan de marketing considerando la planeaciéon
estratégica, los componentes (necesidades, deseos, demanda,
producto, valor - precio, intercambio, mercado) y el mix
marketing (Producto, precio, promocién, plaza, cliente
complacido, costo para el cliente, comunicacion y convivencia)
para incrementar el valor del producto.

Aplica métodos de fijacién de precios.

Aplica estrategias de promocién y publicidad.

Analiza la posibiidad de realizar investigacion cualitativa y
cuantitativa.

Proyecta la oferta y la demanda de su proyecto.

de desarrollo de su
proyecto de inversion.

Demuestra
responsabilidad en todas
las labores designadas.

E

valuacién parcial

ESTUDIO TECNICO

Tamarfo del proyecto de inversién, proceso de
produccién, requerimientos de Materia prima directa
(MPD) e indirecta (MPI), mano de obra directa (MOD) e
indirecta (MOI), costos de fabricacion directos (CDF) e
indirectos (CIF), gastos administrativos (GA),gastos de
venta (GV).

Determina el tamafio del proyecto de inversion a través de
informacion cualitativa organizada en cuadros de requerimiento
de: materia prima directa (MPD) e indirecta (MPIl), mano de obra
directa (MOD) e indirecta (MOI), costos de fabricaciéon directos
(CDF) e indirectos (CIF), gastos administrativos (GA), gastos de
venta (GV), para poner en marcha el proyecto de inversion.
Describe el proceso de produccion a través de un flujograma.

ESTUDIO TECNICO
Inversiones, localizacién y matriz de impacto ambiental.

Elabora informacién primaria sobre las inversiones, localizacion
para poner en marcha el proyecto de Inversion.
Desarrolla la matriz de impacto ambiental.

ESTUDIO LEGAL Y ORGANIZACIONAL

Estudio Legal. Las formas societarias. Clasificacion de las
empresas de acuerdo ala Ley de Sociedades. Las licencias.
Afeccion tributaria. Proceso de constitucion de la empresa.

Investiga y analiza las diferentes ventajas y desventajas de los
tipos de sociedad comercial y los tramites legales necesarios a
través del estudio de las diferentes alternativas legales existentes
en el Pera.

Asume una actitud
emprendedora en todo
el proceso del
planteamiento del
proyecto de inversion
con responsabilidad y
entusiasmo.
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Estudio organizacional. Pasos basicos para organizar.
Puestos de trabajo. El organigrama funcional. Manual de
organizacion y funciones. Reglamento de organizacion y
funciones.

Determina el régimen tributario y categoria del impuesto a la
renta del proyecto de inversibn para formalizar el proyecto de
inversion.

Propone una alternativa organizativa para su proyecto,
considerando la division del trabajo, la especializacion y jerarquia
de la organizacion mediante el disefio de puestos de trabajo,
plasmados en el organigrama.

ESTUDIO ECONOMICO.

Proyeccién de costos y gastos. Pronéstico de ventas.
Calculando el costo total y unitario de produccién
proyectado. Calculando la depreciaciéon. Calculando la
amortizacion.

Inversion total, Activo tangible, Activo intangible,

Capital de trabajo, el programa de inversiones,
Financiamiento, las fuentes de ingresos del proyecto.

Calcula, analiza e interpreta el resultado de las siguientes
variables econémicas: Proyeccién de costos y gastos. Prondstico
de ventas. Calculando el costo total y unitario de produccién
proyectado. Calculando la depreciacion. Calculando Ila
amortizacion.

Calcula, analiza e interpreta el resultado de las siguientes
variables econémico financieras: Inversion total, activo tangible,
activo intangible, capital de trabajo, el programa de inversiones,
financiamiento, las fuentes de ingresos del proyecto.

EVALUACION DEL PROYECTO

El fluo de caja. Valor residual del activo. La tasa de
descuento, valor actual neto, tasa interna de retorno,
periodo de recuperacion del capital.

Calcula, analiza e interpreta el resultado de las siguientes
variables econémico financieras: El flujo de caja. Valor residual
del activo. La tasa de descuento, valor actual neto, tasa interna
de retorno, periodo de recuperacion del capital.

Estados financieros proyectados. Balance general
proyectado. Analisis costo — Volumen - Utilidad. Andlisis del
margen bruto. Analisis del margen neto.

Calcula, analiza e interpreta el resultado de las siguientes
variables econdémico financieras: Estados financieros
proyectados. Balance general proyectado. Andlisis costo -
Volumen - Utilidad. Analisis del margen bruto. Analisis del margen
neto.

Andlisis de riesgo. Analisis de sensibilidad. Analisis de
escenario. Analisis de simulacion. Arbol de decisiones.

Calcula, analiza e interpreta el resultado de las siguientes
variables: Riesgo, sensibilidad, escenarios, simulacién y arbol de
decisiones para el proyecto.

PRESENTACION DEL PROYECTO FINAL
Presentacion y exposicion de su proyecto de inversion
concluido.

Formula y evalGia un proyecto de inversion de negocio con alto
potencial comercial evaluandolo y validandolo mediante los
estudios de mercado, técnico, organizacional y econémico.

Fomenta el trabajo en
equipo para el desarrollo
de la formulacién y
evaluacion de proyecto.

Demuestra puntualidad
en el aulay en la entrega
oportuna de sus avances
de desarrollo de su
proyecto de inversion.

Demuestra
responsabilidad en todas
las labores designadas.

Evaluacion final
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V. Estrategias metodoldgicas

La metodologia activa se aplicara en el desarrollo de la asignatura. Las estrategias seran: Clases

magistrales, estudio de casos, panel de debate y otros. Los materiales a utilizar seran el texto base,

lecturas de casos de éxito y videos.

V1. Sistema de evaluacion

Rubros Instrumentos Peso
Evaluacion diagnostica Prueba objetiva
. Lista de cotejo.
Consolidado 1 Prueba mixta. 20%
Rubrica.
Evaluacion parcial Prueba mixta 20%
. Lista de cotejo.
Consolidado 2 Prueba mixta. 20%
Rubrica
Evaluacion final Rubrica 40%
Evaluacion sustitutoria (*) No aplica

(*) Reemplaza la nota mas baja obtenida en los rubros anteriores

Férmula para obtener el promedio:

PF = C1 (20%) + EP (20%) + C2 (20%) + EF (40%)
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7.3 Recursos digitales

e Ministerio de Economia y Finanzas en: www.mef.gob.pe (consulta 16.01.17)
Pagina de emprendedores en:. www.soyentrepreneur.com. (consulta 16.01.17)
Instituto Cuanto. Peril en Numeros en: www.cuanto.org.pe (consulta 16.01.17)
Instituto Nacional de Estadistica en: www.ine.gob.pe (consulta 16.01.17).
http://search.proquest.com/docview/334397418?accountid=146219
http://search.proquest.com/docview/465650460?accountid=146219
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