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Competencias con las que la asignatura Nivel de logro de
Resultado de Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de contribuye: la competencia
Nombre . . identificar necesidades de los consumidores que -, o
Fundamentos aprendizaje ; : . . Gestidon Organizacional 1
dela de Marketing de la constituyen oportunidades de negocios aplicando las
asignatura . técnicas del marketing estratégico y creando valor para | Evaluacion del Entorno De Negocios 1
asignatura: .
los clientes. B
Elija un elemento.
Nombre Resultado de Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de identificar los conceptos fundamentales
Unidad 1 dela Fundamentos de aprendizaje de la de marketing en el contexto actual.
R marketing .
unidad: unidad:
o Actividades sincronas
g 25 (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
£ ~ 9 Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para el Asincronas
o R Actividades y recursos para la ensenanza - o tudiante - aula virtual
o 2o aprendizaje Metodologia (Estudiante — aula virtual)
6T (Docente) X
T (Estudiante)
-1: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la
sesion
- D: estudiantes se presentan asertivamente. . . ,
N P, s - Los estudiantes interactban sobre la
- Comparten expectativas (con dindmica participativa y RN " P
. : organizacién cognitiva, metodolégica
activa) docente y estudiantes respecto al desarrollo de . .
: . . y de evaluacién del silabo.
la asignatura (silabo y demds). oo - .
. X ) . . - Desarrollan la evaluacion diagndstica Clase magistral
- La evolucion de la - Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos de . . . N
2T . L . ; . . : X para evidenciar sus saberes previos. activa
orientacion del marketing Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de ideas, ; -
- s . : - Los estudiantes sefalan sus
manifiestan sus opiniones en referencia a sus propias -
- expectativas con respecto ala s .
especialidades. asianatura v se evalda la viabilidad - Revision del silabo
https://www.youtube.com/watchev=0B9FedWEMRE S uray se - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
1 - 7 " Pt de su ejecucioén. .
- Aplicacion de la prueba diagnéstica en el aula virtual.
- C: el docente aplica la estrategia lluvia de ideas sobre - Revisién de las PPTs de la clase
expectativas sobre la asignatura. Solucidn de preguntas
2P -I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la Aprendizaje
sesion - Los equipos de trabajo identifican una | colaborativo
D: A través de una PPT se explica el tema empresa de nuestra zona.
- Caso 1. |Identificar un - Se propone la conformacién de equipos, la revisién y | - Formulan el concepto de marketing
sistema de marketing resolucion del caso 1 que aplican.
-C: Se redliza la consolidacidon vy sinfesis del tema | - Presentan su solucion a través del aula
Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué virtual
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2T -1: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion - Los estudiantes participan durante la | activa - Lecturas de la realidad nacional. disponibles
2 - La evolucién del concepto - D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT clase, toman apuntes del tema en el aula virtual - ap
del marketing - Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos de expuesto. -7 .
- - . - X - Revision de las PPTs de la clase
Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de ideas, | - Responden las preguntas formuladas
manifiestan sus opiniones en referencia a sus propias

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=OB9FedWEmRE
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especialidades.
https://www.youtube.com/watch2v=UhBNvafphfU
- C: Se redliza retroalimentacion.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2P -1: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la Aprendizaje
sesion - Los estudiantes participan durante la colaborativo
- D: Se presenta el fema con ayuda de la PPT clase
- Andlisis de casos - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo .
. " . = . . - Los estudiantes resuelven grupalmente
-C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema
S = A el caso propuesto
Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2T -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion activa
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT
- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos de . .
: X ) : X - Los estudiantes participan durante la
. - Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de ideas,
- Aplicacion del concepto del I o . ) clase, foman apuntes del tema
- manifiestan sus opiniones en referencia a sus propias
marketing - . _ expuesto.
especialidades.  https://www.youtube.com/watch?2v=-
- Responden las preguntas formuladas
tkdLYl XRM . . . .
. " . ., - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
- C: Se realiza retroalimentacion. f
3 O L . en el aula virtual.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Revision de las PPTs de la clase
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2P - Andlisis de Casos -1: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la Aprendizaje
sesion - Los estudiantes participan durante la colaborativo
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT clase P P
Consolidado 1 - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo .
R . iz . . h . . . - Los estudiantes resuelven grupalmente
Ejercicios grupales aplicacion | - C: Se readliza la consolidacion vy sintesis del tema
- S = A el caso propuesto
para problemas/ Ficha de Metacognicion: se formula la reflexion de qué
evaluacién aprendieron y cémo lo aprendieron.
2T -1: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion activa
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT
- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos de . .
: . . - X - Los estudiantes participan durante la
Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de ideas,
- Ofros conceptos del . . . : clase, foman apuntes del tema
: manifiestan sus opiniones en referencia a sus propias
marketing o expuesto.
especialidades. - Responden las preguntas formuladas
https://www.youtube.com/watch2v=TCpNzWdoO3Y P preg - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
4 - C: Se redliza retroalimentacion. en el aula virtual.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Monitoreo del foro de discusién
aprendieron y cémo lo aprendieron. - Revision de las PPTs de la clase
2P . -1: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la Aprendizaje
- Andlisis de casos - h
seston - Los estudiantes participan durante la colaborativo
- D: Se presenta el fema con ayuda de la PPT clase P P
. - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo .
Consolidado 1 . . h = ) . - Los estudiantes resuelven grupalmente
Lz - - -C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema
Evaluacioén teédrico-practica S - A el caso propuesto
Metacognicion: se formula la reflexién de qué
/ Prueba de desarrollo ! . .
aprendieron y cémo lo aprendieron.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=UhBNvafphfU
https://www.youtube.com/watch?v=-tkdLYI_XRM
https://www.youtube.com/watch?v=-tkdLYI_XRM
https://www.youtube.com/watch?v=TCpNzWdoO3Y
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Nombre . L Resultado de - . . , . ., ., L
Unidad 2 de la Direccién de aprendizaje de la Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de explicar la relacién de la planeacion estratégica
o Marketin . i i
vnidad: 9 il empresarial con el marketing.
5 o Actividades sincronas
c g\g (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
g ~ 3 Temas y subtemas . - Actividades y recursos para el Asincronas
) Actividades y recursos para la ensenanza - - . .
o g o (Docente) aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
z° (Estudiante)
2T - 1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT
- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos | | (o oo S aicinan durante la
de Marketing y los estudiantes, a fravés de la lluvia de clase.  toman po UHTZS del  tema Clase magistral
- Funciones del marketing ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus ox uésfo P activa
propias especialidades. - Rer) ondén las preguntas formuladas
https://www.youtube.com/watch2v=0ODfZkNSyBnM P preg Lecturas de la redlidad nacional. disponiol
1 - C: Se redliza retroalimentacion. . eicelIJoOuslo sir’?ucxelo ad nacional, disponibles
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué s .
aprendieron y cémo lo aprendieron. - Revision de las PPTs de la clase
2P - I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Aprendizaje
. i:)e'ssloenpresemo el tema con ayuda de la PPT - Los estudiantes participan durante la colaborativo
- Andlisis de casos - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo -CngzeesfudionTes resuelven arupalmente
- C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema el Caso PrOPUESto grue
Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué prop
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2T -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion activa
- D: Se presenta el fema con ayuda de la PPT
- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos || (o Gontes sarticioan durante Ia
de Marketing y los estudiantes, a fravés de la lluvia de clase.  toman po UnTZs del  fema
2 - Planeacién estratégica ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus ox uésfo P
propias especialidades. - Rer) ondén las preguntas formuladas
https://www.youtube.com/watch2v=XB8 uyd1H9| P preg Locturas de la realidad nacional. disbonibl
- C: Se redliza retroalimentacion. . eicefoojlo iirﬁmelcl ad nacional, disponibles
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué s .
aprendieron y cdmo lo aprendieron. - Revision de las PPTs de la clase
2pP - Andlisis de casos - Iszeii%r:do a conocer el proposito de aprendizaje de la églrsgsrlé?ijveo
- D: Se presenta el tema con avuda de la PPT - Los estudiantes participan durante la
Consolidado 1 o Y . clase
S . . s - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo .
Ejercicios grupales aplicacion . X ) . . . - Los estudiantes resuelven grupalmente
. e - C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema
para identificar problemas / . = . el caso propuesto
) iz Metacognicién: se formula la reflexion de qué
Ficha de evaluacién ’ . .
aprendieron y cémo lo aprendieron.
a -I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la |~ Los esfudiantes participan durante la Clqse magisiral - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
3 Marketing y medio ambiente sesion clase, foman apuntes del tema | acfiva en el aula virtual
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT expuesto. - Revision de las PPTs de la clase
- Responden las preguntas formuladas

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=ODfZkNSyBnM
https://www.youtube.com/watch?v=XB8_uyd1H9I
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- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos
de Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de
ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus
propias especialidades.
https://www.youtube.com/watch2v=VG2t{fGVmbeY

- C: Se redliza retroalimentacion.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

2P

- Andlisis de casos

Consolidado 1

Ejercicios grupales en clase de
andlisis de casos/ Ficha de
evaluacién

- I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion

- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

- Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo

- C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron.

- Los estudiantes participan durante la

clase

- Los estudiantes resuelven grupalmente
el caso propuesto

Aprendizaje
colaborativo

2T -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion activa
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT
- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos . .
- A . ) - Los estudiantes participan durante la
L . de Marketing y los estudiantes, a fravés de la lluvia de
. Gestion en marketing y su N s L . clase, foman apuntes del tema
o ) ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus
relacion con otras dreas X - expuesto.
propias especialidades. | Responden las preguntas formuladas
https://www.youtube.com/watch2v=kylpGyWr7IY P preg - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
4 - C: Se redliza retroalimentacion. en el aula virtual.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Monitoreo del foro de discusién
aprendieron y cémo lo aprendieron. - Revision de las PPTs de la clase
2P g - I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Aprendizaje
- Andlisis de casos - h
sesion - Los estudiantes participan durante la colaborativo
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT clase
EVALUACION PARCIAL . Lgs olumno§ resuelven el c'osovpropues,fo en equipo - Los estudiantes resuelven grupalmente
.z L. - - C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema
Evaluacion tedrico-practica / . = . el caso propuesto
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
Prueba de desarrollo : . .
aprendieron y como lo aprendieron.
Nombre Comprension del Resultado de Al finglizar | idad. el estudiant , de int far | Hén de inf ion d ceti
Unidad 3 de la mercado y de los oprendizoje dela | INa IZOI’TO Ul"ll TO ,del estu |orjde S?FO |COSO|Z ein ergre ar la ges |o|n € Informacion ae marketing y
unidad: clientes unidad: el comporramiento adel consumidor 1final 'y ael compraaor empresarial.
o Actividades sincronas
2 28 (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
g ~ 3 Temas y subtemas . . - Actividades y recursos para el Asincronas
3 g v Actividades y recursos para la ensehanza - - . - .
So aprendizaje Metodologia (Estudiante — aula virtual)
(< 6T (Docente) .
T (Estudiante)
2T . . . - |: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la | - Los estudiantes participan durante la | Clase magistral - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
- Sistema de informacion del = N .
1 marketing sesion clase, toman apuntes del tema | activa en el aula virtual.
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT expuesto. - Revisidn de las PPTs de la clase

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=VG2tfGVmbeY
https://www.youtube.com/watch?v=kyLpGyWr7lY
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- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos
de Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de
ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus
propias especialidades.
https://www.youtube.com/watch2v=RhébxdIbFDk

C: Se redliza retroalimentacion.

Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

- Responden las preguntas formuladas

2P

- Andlisis de casos

I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion

D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo

- C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron.

- Los estudiantes participan durante la
clase

- Los estudiantes resuelven
grupalmente el caso propuesto

Aprendizaje
colaborativo

21

- Estructura de mercados

- 1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion

D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos
de Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de
ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus
propias especialidades.
https://www.youtube.com/watchg2v=bDLsdwJBPr8

- C: Se redliza retroalimentacion.

Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

- Los estudiantes participan durante la
clase, foman apuntes del tema
expuesto.

- Responden las preguntas formuladas

Clase magistral
activa

2P

- Andlisis de casos

I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion

D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo

C: Se redliza la consolidaciéon vy sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron

- Los estudiantes participan durante la
clase

- Los estudiantes resuelven
grupalmente el caso propuesto

Aprendizaje
colaborativo

- Lecturas de la realidad nacional, disponibles
en el aula virtual.
- Revision de las PPTs de la clase

21

- Estructura de mercados

-1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion

D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos
de Marketing y los estudiantes, a fravés de la lluvia de
ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus
propias especialidades.
https://www.youtube.com/watch2v=tMz2hi2STqQC: Se
realiza retroalimentacion.

Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

- Los estudiantes participan durante la
clase, toman apuntes del tema
expuesto.

- Responden las preguntas formuladas

Clase magistral
activa

2P

- Andlisis de casos

I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion

D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo

C: Se redliza la consolidaciéon y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

- Los estudiantes participan durante la
clase

- Los estudiantes resuelven
grupalmente el caso propuesto

Aprendizaje
colaborativo

- Lecturas de la realidad nacional, disponibles
en el aula virtual.
- Revision de las PPTs de la clase

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk
https://www.youtube.com/watch?v=bDLsdwJBPr8
https://www.youtube.com/watch?v=tMz2hi2STqQ
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- Comportamiento de
consumidor

sesion

- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos
de Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de
ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus
propias especialidades.
https://www.youtube.com/watch2v=il_j[SWueKIQ

- C: Se redliza retroalimentacion.

- Los estudiantes participan durante la
clase, toman apuntes del tema
expuesto.

- Responden las preguntas formuladas

activa
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2T -I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Clase magistral

- Lecturas de la realidad nacional, disponibles
en el aula virtual.

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Monitoreo del foro de discusion
aprendieron y cémo lo aprendieron. - Revision de las PPTs de la clase
2p - Andlisis de casos - 1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Aprendizaje
sesion L tudiant fici tel colaborativo
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT ) | 0s estudiantes parficipan durante la
- Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo _coLsoes estudiantes resuelven
CONSOLIDADO 2 - C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema rupalmente el caso propuesto
Trabajo grupal desarrollo de un Metacognicién: se formula la reflexion de qué arup prop
caso/ Ficha de evaluacién aprendieron y cémo lo aprendieron.
Nombre | Disefio y estrategia Resultado de Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de relacionar la estrategia empresarial y el
Unidad 4 de la de la mezcla de aprendizaje de la diseno de una mezcla de marketing impulsada por el cliente en un trabajo infegrador.
unidad: marketing unidad:
o Actividades sincronas
2 25 (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
g ~ 9 Temas y subtemas Ay = Actividades y recursos para el Asincronas
a v Actividades y recursos para la ensehanza - , . .
5 2o (Docente) aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
z° (Estudiante)
2T - I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la

- Estrategia de  marketing

orientada al cliente

sesion

- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT

- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos
de Marketing y los estudiantes, a fravés de la lluvia de
ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus
propias especialidades.
hitps://www.youtube.com/watch2v=9H9gGVIIB/M

- C: Se redliza retroalimentacion.

- Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

- Los estudiantes participan durante la
clase, toman apuntes del tema
expuesto.

- Responden las preguntas formuladas

Clase magistral
activa

- Lecturas de la realidad nacional, disponibles
en el aula virtual.
- Revision de las PPTs de la clase

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=iT_j5WueKlQ
https://www.youtube.com/watch?v=9H9gGvIIB7M
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2P -I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Aprendizaje
sesion I - colaborativo
- D: Se presenta el fema con ayuda de la PPT - Los estudiantes participan durante la
- Andlisis de casos - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo cIQLse tudiant |
-C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema - oS estudiantes resuelven
Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué grupcimente el caso propuesfo
aprendieron y cémo lo aprendieron
2T - 1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion activa
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT
- Se visualiza un video sobre la asignatura Fundamentos | Los estudiantes participan durante la
de Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de clase, foman apuntes del tema
- Marketing mix ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus expuésfo
propias especialidades. | Respondén las preguntas formuladas
https://www.youtube.com/watch2v=0OB?FedWEmMRE . . . .
- C: Se redliza retroalimentacion. - Lecturas de_lo realidad nacional, disponibles
2 - Metacognicion: : a floxid d . en el aula virtual.
gnicion: se formula 1a reflexion - de - que - Revision de las PPTs de la clase
aprendieron y como lo aprendieron.
2P -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Aprendizaje
sesion h .. colaborativo
- D: Se presenta el fema con ayuda de la PPT - | Los estudiantes participan durante la
- Andlisis de casos - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo -Cngeesfudiomes resuelven aruoalmente
- C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema el Caso PropUEsto arup
Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué prop
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2T - I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion activa
-D: Se \visudliza un video sobre la asignatura
Fundamentos de Marketing y los estudiantes, a fravés | Los estudiantes parficipan durante lo
de la lluvia de ideas, manifiestan sus opiniones en clase, toman apuntes del tema
- Marketing mix referencia a SUS propias especialidades. expuésto
hitps://www.youtube.com/watchgv=el FEBV?70w&t=1 |
895 - Responden las preguntas formuladas . _ _ )
- C: Se redliza retroalimentacion - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
3 -M.efcco O : | ’ | floxid d . en el aula virtual.
gnicion: se formula la - reflexion - de - que - Revision de las PPTs de la clase
aprendieron y como lo aprendieron.
2P - Andlisis de casos -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Aprendizaje
sesion I - colaborativo
- D: Se presenta el fema con ayuda de la PPT - Los estudiantes participan durante la
CONSOLIDADO 2 - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo -Cl_lgzeesfudiomes resuelven aruoalmente
Evaluacién tedrico-practica / | -C: Se realiza la consolidacion y sinfesis del tema | N grup
Prueba de desarrollo Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué €l caso propuesio
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2T - I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Clase magistral
sesion activa
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT - Los estudiantes participan durante la - Lecturas de la realidad nacional, disponibles
4 Marketing mix - Se visualiza un video sobre la osigno’rL{ro Fundamentos clase, foman apuntes del tema en el aula virtual. )

: de Marketing y los estudiantes, a través de la lluvia de expuesto. - Monitoreo del foro de discusion
ideas, manifiestan sus opiniones en referencia a sus | - Responden las preguntas formuladas - Revision de las PPTs de la clase
propias especialidades.
https://www.youtube.com/watch2v=2YPxOJQCMQc

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=OB9FedWEmRE
https://www.youtube.com/watch?v=eI_FEBV970w&t=189s
https://www.youtube.com/watch?v=eI_FEBV970w&t=189s
https://www.youtube.com/watch?v=9YPxOjQCMQc
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- C: Se redliza retroalimentacion.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2P Andlisi -1: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la Aprendizaje
- Andlisis de casos - b
sesion . . colaborativo
- D: Se presenta el tema con ayuda de la PPT ) l';;se estudiantes parficipan durante la
EVALUACION FINAL - Los alumnos resuelven el caso propuesto en equipo c Los estudiantes resuelven

- C: Se redliza la consolidaciéon y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron.

Evaluacién teérico-practica /
Prueba de desarrollo

grupalmente el caso propuesto

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



