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CALENDARIZACION DE CONTENIDOS

Modalidad Presencial

Asignatura de: Innovacion y Gestion Tecnolégica

Resultado de Aprendizaje de la Asignatura: Al finalizar la asignatura, el estudiante
serd capaz de plantear las posibles causas de la innovacion tecnoldgica y su
relacion con la evolucion de los negocios para el desarrollo de un producto
innovador.

Unidad Resultadolde Atprendizaje e Semana W .d,e el Conocimientos P dgeseswn et
a unidad Sesion | horas -
aprendizaje
4 Importancia de la innovacion tecnolégica en la industria.
1 1 La innovacién tecnoldégica como motor del éxito. Tedrico - AuUlG
Semana Efectos de la innovacion tecnoldgica. Prdctico
Fuentes de innovacioén.
N . 4 La creatividad. Inventores individuales. Innovacion por los usuarios,
Al finalizar la unidad, el 1+D N
esfudianfe sera capaz s 2 2 Tipos y patrones de innovacion. Teorico - Aula
de describir la relacion emana Tipos de innovacién. Curvas tecnoldgicas sobre rendimiento. Practico
| enfre creafividad e Cambio de tecnologia. El disefio dominante.
innovacion en el 4 Batallas de estdndares y predominio de un disefo.
marco de desarrollo 3 Efectos del aprendizaje. Efecto de las externalidades positivas de Tedrico -
de los productos Sermnana 3 consumo. Efecto de la percepcién del producto. Practico Aula
innovadores. Metodologia TRIZ de resolucidn de problemas en base all
conocimiento.
4
4 4 RUbrica de evaluacién de la exposicion de la idea de producto Tedrico - Aula
Semana innovador y los alcances previos de tiempo y costo de desarrollo Prdctico
o . 4 Momento de enfrada al mercado.
Al finalizar la unidad, el 5 5 Definicién de la orientacion estratégica de la organizacion. Tedrico -
estudiante serd capaz Semana Seleccion de proyectos de innovacion. Practico Aula
de analizar técnicas Estrategias de colaboracion.
para desarrollar 4 Ventajas de ser los primeros. La reputacion del liderazgo
habilidades de 6 6 tecnolégico. Desventajas de mover primero. Momento éptimo de Tedrico -
| | in nOVOCiéﬂ con el Semana entrada. Practico Aula
mercado. Estrategia. El modelo de Porter. Andlisis de factores. Capacidades
infegradas y competencias esenciales que distinguen a la
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Andlisis de la oferta, precios y comercializacion.

- Tipo de sesion Lugar
o o
Unidad el e Atprendlzaje il Semana N .d,e el Conocimientos de
la unidad Sesion | horas N
aprendizaje
empresa. Capacidad dindmica de una empresa.
Métodos cuantitativos basados en flujos de caja descontados.
Métodos cudalitativos.
Factores que afectan la colaboraciéon. Factores que evitan la
colaboracion.
7 4 Rubrica de evaluacion del andlisis de factores, flujos de caja, L.
7 -~ L. P . Tedrico -
Semana factibilidad econdmica, técnica y operativa del proyecto de - Aula
. Practico
desarrollo de un producto innovador.
4
8 8 Evaluacidn parcial: RUbrica de evaluacion del proyecto de Tedrico Aula
Semana desarrollo de un producto innovador
9 4 Pro’recqgn dela innovacion. ‘ . Tedrico -
Semana 9 Pro’recqon ,de la prop}edod mglus’mol e intelectual. Practico Aula
Organizacién para la innovacién.
4 Direccién del proceso de desarrollo de nuevos productos.
Al finalizar la unidad, el 10 10 Direccién de los equipos de desarrollo de nuevos productos. Tedrico - Aula

. P Semana Mecanismos para proteger la innovacion: Patentes, marcas y derechos de Practico
esfudiante S.erc' capaz autor. El secreto comercial.
de, analizar y los 4 La economia de escala. La organizacién estructural de la empresa. Las

”l métodos de gestion de empresas ambidiestras. Las empresas multinacionales.
la innovacidn que le El desarrollo exitoso de nuevos productos. La participacion de los clientes. -

. a n 11 Implementacién de metodologias de calidad Teorico - Aula
perm{Tgn desarrollar la Semana Ventaja de los equipos multifuncionales de desarrollo. Desventajas de los Practico
CreOT'Y|qu en la EMD. Los equipos virtuales.
organizacion.

4
12 Examen de desarrollo: casos planteados para la aplicacién de criterios de Tedrico -
Semana 12 .z . .7 N Lo Aula
evaluacion de productos exitosos y formacion de equipos de desarrollo. Practico
. . 4
Al fmghzor la Ur,“dOd’ el Ser;::mo Estrategia de despliegue. Tedrico - Aula
estudiante serd capaz 13 Estudio de mercado. Practico
IV de plantear posibles
causas de innovacidon 14 4 Momento de lanzamiento del producto. Estrategia de precios. Métodos de
tecnolégica, travé comercmll.zomon. . . . . Tedrico -
ecnologica, d aves Semana 14 Importancia del estudio de mercado. Aplicaciones del estudio de mercado. Prdactico Aula
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- Tipo de sesion Lugar
o o
Unidad LCHILEED E Atprendlzaje e2 Semana N .d,e APl Conocimientos de
la unidad Sesion | horas N
aprendizaje
mercado  para el 15 4 . . Teéri
lanzamiento del Semana !!ubrlco de evalu.m:lon del proyecto de desarrollo de un producto eergo - Aula
15 innovador, estudio de mercado. Prdactico
producto.
16 4 Evaluacion final: RUbrica de evaluacién para exposicion,
Semana 16 presentacion y pruebas del producto innovador. Practico Aula
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