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HOJA CALENDARIO DEL DOCENTE - PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

Resultado de
N;:\Ibqre Mercadotecnia aprendizaje | Al finalizar la asignatura, el estudiante sera capaz de entender, desarrollar y aplicar conceptos fundamentales de
asignatura dela mercadotecnia, su relacidn sistémica en las actividades empresariales y el uso de modelos de decisidn aplicada en ingenieria.
asignatura:
Mercadotecnia
TIPO COMPETENCIAS CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DEL LOGRO NIVEL
C1. Temas sociales, Explica acontecimientos sociales, econdmicos, ambientales y
econdmicos, politicos oliticos, incorporandolos como lecciones aprendidas para su 2
EL INGENIERO Y LA SOCIEDAD ambier;t’a)les ’ i ’ i futura practica profesionalIO i
TRANSVERSAL | Maneja temas contemporaneos relacionados con la practica I I ’ -
i4 L. Explica acontecimientos tecnoldgicos y cientificos
de su profesion. C2. Temas tecnolégicos y . P . gicos y
L incorporandolos como lecciones aprendidas para su futura 2
cientificos L .
practica profesional.
. e La Mercadotecnia y Resul'iac!o 2= Al finalizar la unidad, el estudiante sera capaz de identificar el concepto de mercadotecnia asi como el de macroentorno y microentorno
Unidad 1 de la aprendizaje de la .
q su enforno A donde se desarrolla esta area.
unidad: unidad:
S Hor Actividades sincronas
em .ﬁ;é . | Actividades de aprendizaje auténomo
@ de Temas y subtemas Actividades y recursos para la enseiianza clivida :sr)érr:-jci:zlg?:s para e Metodologia . Asincronas .
A (Docente) [PICEIE L] 9 (Estudiante - aula virtual)
n g2 (Estudiante)
a on
27 - Propdsito de la sesidn: revisidon de temas de la unidad
- Presentaciones: docente, - I: Dindmica de presentacién docente y estudiantes - Presentacioén: expectativas sobre el Clase magistral - Revision del silabo
estudiantes, asignatura - D: Explicacién silabo Curso activa - Solucién de la evaluacién diagndstica
- Introduccién al Marketing - C: solucion de preguntas / indicaciones para la | - Preguntas sobre silabo - Revisiébn de presentaciones PPt de la
1 evaluacién diagndstica semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad - Discusion en grupos: planteamiento Estudio de casos | - Tarea 1: 3Qué necesidades busca atender
. . - I: caso motivador: el caso de Cementos Sol de problemas / preguntas de Cementos Sol con su campana Techeritos
- Las Necesidades: Maslow . . g e . ) - L, ,
- D: preguntas para discusion / andlisis de ejemplos investigacion Futbol Club?
- C: sintesis conjunta - Plenaria

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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2T - l: revisibn semana 1 e infroducciéon Clase magistral
- E Ciclo de Vida del Producto - D: SO|UCIO.h de pregun_tos so_bre [gc’rura y video, acerca - Discusidon en grupos activa ANTES DE LA SESION DE VIDEO CLASE:
de paradigmas en la investigacion - Planteamiento de preguntas y dudas - .
- . 3 - Revision de presentaciones PPt de la
2 - C:sinfesis conjunta semana
2P - Proposn‘o dela sesion: revision de temas de la unidad ) y Estudio de casos - Realizar lectura critica sobre Gerencia de
- I: Ejemplos de articulos cientificos - Discusidn en grupos
- El Desarrollo de Productos ; = ) Producto
- D: Explicacién - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: Sintesis conjunta
27 - Propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad Clase magistral
- l: revisiones de la semana 2 e infroduccién - Discusién en grupos: andlisis de activa
- El Macroentorno - D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos ejemplos
- Uso de Simulador Markestrated. - Preguntas y dudas - Revision de presentaciones PPt de la
3 - C: sintesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Visualiza Video: Entrevista a Carlos Ahanos
- I: casos motivadores: Kola Real g . . . enla Hora N
. " - - Andlisis de un caso: sEn qué consiste la
- Las 5 fuerzas de Porter - D: explicacién Estrateaia de Kola Real?
- Uso del Simulador Markestrated. 9 i
- C:sintesis conjunta
21 - I: propésito de la sesidn: revision de temas de la unidad . o . . Clase magistral
K - X - - Trabajo grupal: andlisis y discusion de N
. - D: presentacion de ejemplos para trabajar en grupos ) activa
- Bl Microentomo - Uso del Simulador Markestrated ejemplos Revisidon d taci PPt de |
P - Plenaria: exposicion de cada grupo - Revision de presentaciones ela
4 - C:sinfesis semana
2P - I: Propdsito de la sesién Estudio de casos | - Realizacién del CONSOLIDADO 1 -
s - D: Explicacién sobre el formato, naturaleza y objetivos Discusion de dudas y preguntas en SUBCOMPONENTE 1
- Andlisis de Cadena de Valor = .
del C1-S1 / solucion de dudas grupo y plenaria
- C: Indicaciones para el C1-S1
Nombre Tipos de mercados y Resultado de
. segmentacién de . . Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de identificar los dos tipos de mercado (consumo e industrial) y establecer una
Unidad 2 dela mercados aprendizaje de la segmentacion de mercado para un producto y/o servicio
unidad: unidad: ’
S Hor Actividades sincronas
e as o N 2
m Tipc/> . Actividades de aprendizaje autonomo
al de Temas y subtemas Actividades y recursos para la ensefianza Actividades y recursos para el . Asincronas
. (Docente) aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
n sesi (Estudiante)
a on
i) - Propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad .
. . L . - Clase magistral
L. - I: Propdsito de la sesion - Discusién en grupos N
- La Segmentacion X : . . activa
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas - Revision de presentaciones PP de Ia
- C: sintesis conjunta sernana P
1 2P - Propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad ) ., . . Estudio de casos o~
X . . Py - Discusién en grupos: planteamiento - Tarea 1: 3Coémo segmentar al mercado de
- I: caso motivador: el caso de la evolucion del -
- Proceso para segmentar un . S de problemas / preguntas de Vino?
consumidor limeno. ) : -
mercado X . - . . investigacion
- D: preguntas para discusion / andlisis de ejemplos Pl >
PN - - Plenaria
- C: sintesis conjunta

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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27 - I revisibn semana anterior y propdsito de la sesidon Clase magistral
- Lg segmentacién por Estilos de | - D: SOlUCIO.h de pregun_tos so_bre [gc’ruro y video, acerca - Discusidon €n grupos activa ANTES DE LA SESION DE VIDEO CLASE:
Vida de paradigmas en la investigacion - Planteamiento de preguntas y dudas - .
- . 3 - Revision de presentaciones PPt de la
2 - C:sinfesis conjunta semana
2p - :9.rgz;sﬁ:)oggeloessilsgosn&;e\;/izgn de temas de la unidad Biseusn o arubos Estudio de casos | Realizar lectura critica sobre la
- Los Estilos de Vida T jemplos & ) Y engrup Segmentacion
- D: Explicacién - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: Sintesis conjunta
2T - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad . - e Clase magistral
. . . - Discusion en grupos: andlisis de N
- l: revisiones de la semana anterior ) activa
- El Mercado de Consumo L " L. ejemplos L .
- D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos - Revision de presentaciones PPt de la
L . . - Preguntas y dudas
3 - C: sinfesis conjunta semana
2p - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Visualiza Video: Tipos de Mercado de
. - I: casos moftivadores: La moradita de Inca Kola - Andlisis de un caso: 3En qué consiste la Consumo
- Tipos de Mercado X : . .
- D: explicaciéon Estrategia de Kola Real?
- C:sintesis conjunta
2T - I: propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad | - Trabajo grupal: andilisis y discusién de Clase magistral
- El Mercado Industrial - D: presentacion de ejemplos para trabajar en grupos ejemplos activa . )
- C: sintesis - Plenaria: exposicién de cada grupo . 5;;'222 de presentaciones PPt de la
4 2 - I: Propésito de la sesion Discusion de dudas v breauntas en Estudio de casos | elizacion  del  CONSOLIDADO 1 -
- Tipos de Mercado - D: Explicacién sobre los tipos de mercado U v plenaria Yy preg SUBCOMPONENTE 2
- C: Indicaciones para el C1-S2 grupoy P
Product ici
. e "ro .Lfc o serwgo, marcay Resul.iac!o de Al finalizar la unidad, el estudiante sera capaz de disefiar un producto y/o servicio para atender un segmento de mercado, asi como
Unidad 3 dela fijacién de precios aprendizaje de la ) N )
A . establecer estrategias de marca y fijacion de precios.
unidad: unidad:
S Hor Actividades sincronas
fn ﬁ;é e | Actividades de aprendizaje auténomo
al de Temas y subtemas Actividades y recursos para la ensefianza S rzc.:ur.sos el el Asincronas
i (Docente) ClPHEelH4e]= €todologia (Estudiante — aula virtual)
n Ses! (Estudiante)
a on
2T - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad .
. o L . . Clase magistral
. - I: Propésito de la sesion - Discusion en grupos N
- Gerencia de Producto . : 2 . activa
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: sintesis conjunta - Revisidon de presentaciones PPt de la
1 2p - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad - Discusién en arupos: planteamiento Estudio de casos semana
- I: caso motivador: el caso de la evolucion del grupos: p - Tarea 1: La Moradita de Inca Kola
. . h S de problemas / preguntas de
- Cilco de vida del Producto consumidor limeno. . ) -
X ’ L e . investigacion
- D: preguntas para discusion / andlisis de ejemplos >
o . - - Plenaria
- C: sinfesis conjunta
2T - I .I’EVISIOI'W’SGmOhO anterior y propdsito de Iq sesion ' . Clo§e magistral ANTES DE LA SESION DE VIDEO CLASE:
) - D: Solucion de preguntas sobre lectura y video, acerca - Discusion en grupos activa - .
2 - Gestion de Marca . . . Iy . - Revision de presentaciones PPt de la
de paradigmas en la investigacion - Planteamiento de preguntas y dudas semana
- C: sintesis conjunta

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Realizar  lectura  critica  sobre  La
- I: Elemplos de estilos de vida - Discusién en grupos Segmentacion
- El poder de la Marca X ; Iy )
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: Sintesis conjunta
2T - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad . - s Clase magistral
. . . - Discusion en grupos: andlisis de N
- . - l: revisiones de la semana anterior . activa
- Gestién de Precios L " - ejemplos s .
- D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos - Revision de presentaciones PPt de la
o . X - Preguntas y dudas
3 - C: sinfesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Visualiza Video: Entrevista Rodrigo Pinillos -
. - I: casos motivadores: La moradita de Inca Kola - Andllisis de un caso: 3En qué consiste la Pricing
- Metodologias . " -y A
- D: explicacién Estrategia de Kola Real?
- C:sintesis conjunta
2T - I: propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad | - Trabajo grupal: andilisis y discusién de Clase magistral
- Pricing - D: presentacion de ejemplos para trabajar en grupos ejemplos activa s .
- C: sintesis - Plenaria: exposicién de cada grupo - f:r\gzcr)‘g de presentaciones PPt de la
4 2 - I: Propdsito de la sesidon Discusion de  dudas requntas en Estudio de casos | _ Realizacién del CONSOLIDADO 2 -
- Estrategia de Precios - D: Explicacién sobre los tipos de mercado . Y preg SUBCOMPONENTE 1
i . grupo y plenaria
- C: Indicaciones para el C2-S1
Nombr: Canales, comunicacién y sistemas Result . . . . . N
. ombre A y . esu c,'d? de Al finalizar la unidad, el estudiante sera capaz de desarrollar estrategias para canales y comunicacion de
Unidad 4 de la de informacién de mercadotecnia | aprendizaje de L . . - . - .
o . o . mercadotecnia asi como utilizar diversos sistemas de informacién de mercadotecnia.
unidad: la unidad:
S Hor Actividades sincronas
e as Gon . e z
m Tip</> e | Actividades de aprendizaje auténomo
al de Temas y subtemas Actividades y recursos para la ensefianza S rzc.:ur.sos el el Asincronas
i (Docente) CIPREICIES Gietelelizele (Estudiante - aula virtual)
n Ses! (Estudiante)
a on
2T - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad .
. ‘- L . - Clase magistral
. - I: Propdsito de la sesion - Discusion en grupos N
- Gestion de Canales . ; 7 . activa
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas s .
L N . - Revision de presentaciones PPt de la
- C:sintesis conjunta semana
1 2p - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad . - . . Estudio de casos . -
. . . . - Discusion en grupos: planteamiento - Tarea 1: Inferbank e IDEO redisenan sus
- I: caso motivador: el caso de la evolucion del .
- Canales Modernos y . N de problemas / preguntas de agencias
. consumidor limeno. . . L.
Tradicionales X . - g . investigacion
- D: preguntas para discusion / andlisis de ejemplos >
o . - - Plenaria
- C: sinfesis conjunta
2T - I .reV|5|o'n’semonc1 anterior y propdsito de Ig sesion ' . Clc§e magistral ANTES DE LA SESION DE VIDEO CLASE:
. - D: Solucion de preguntas sobre lectura y video, acerca - Discusion en grupos activa - .
2 - La Promocion . . . iy . - Revision de presentaciones PPt de la
de paradigmas en la investigacion - Planteamiento de preguntas y dudas semana
- C: sintesis conjunta

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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La Investigacién de Mercados

- l: revisiones de la semana anterior
- D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos
- C: sintesis conjunta

- Discusién en grupos: andlisis de
ejemplos
- Preguntas y dudas

activa
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MODALIDAD PRESENCIAL
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Realizar  lectura  critica  sobre  La
- La Publicidad - I: Elemplos de estilos de vida - Discusién en grupos Segmentacion
- D: Explicacién - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: Sintesis conjunta
27 - Propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad Clase magistral

- Revisidon de presentaciones PPt de la
semana

3 2p - Propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad - Andlisis de un caso: Aplicacion de Ia Estudio de casos | - Visualiza Video: Entrevista a Gerente General
- Tipos de Investigacién de | - I: casos motivadores: La moradita de Inca Kola ) - - AP de Tondero Producciones
. ) . Investigacion de Mercados para la
Mercados - D: explicacién .
L . . pelicula Asu Mare
- C:sintesis conjunta
21 - I: propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad | - Trabajo grupal: andilisis y discusién de Clase magistral
- CRM - D: presentacion de ejemplos para trabajar en grupos ejemplos activa . .
- C: sintesis - Plenaria: exposicién de cada grupo - Revision de presentaciones PPt de la
4 2pP Estudio de casos semana

Inteligencia Comercial

- I: Propdsito de la sesidon
- D: Explicacién sobre los tipos de mercado
- C: Indicaciones para el C2-52

Discusion de dudas y preguntas en
grupo y plenaria

- Redlizaciéon del CONSOLIDADO 2 -

SUBCOMPONENTE 2

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.




