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Al finalizar la asignatura, el estudiante estara en condiciones de recopilar, analizar e
interpretar informacidn cualitativa y cuantitativa que permita a su propia empresa o

para la que trabaje disefar e implementar un proyecto de internacionalizacién de sus
actividades logrando asi su internacionalizacion.

Resultados de aprendizaje
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pa Estructura de la Asignatura

La asignatura de Ingenieria Industrial esta dividida en cuatro unidades didacticas.

___Unidadl__|__Unidadil__| Unidadlll | _ UnidadiV__

Herramientas Rol de la SUNAT vy Fuentes Los organismos
tecnoldgicas organismos internacionales promotores de
aplicadas al gremiales en la de informacion exportaciones de
comercio obtencidén de estadistica principales paisesy
internacional informacion para la segmentacion de
el comercio mercados
internacional internacionales
12y 22 semana 32y 42 semana 52y 62 semana 72y 8%a semana

16 horas 20 horas 16 horas 16 horas
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pa Unidad I: Herramientas tecnoldgicas aplicadas al

comercio internacional
Contenidos:

= La estrategia empresarial internacional.

= Fuentesy bases de datos nacionales.

= Funciones del BCRP e INEI para la internacionalizacion.
= La Nomenclatura del comercio exterior.

Al finalizar la unidad, el estudiante conoce las estrategias de internacionalizacién de
las empresas y determina las entidades estatales para la obtencion de informacion.
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pa Unidad Il: Rol de la SUNAT y organismos gremiales en la

obtencion de informacion
Contenidos:
= Base de datos de SUNAT (Parte I).
= Base de datos de SUNAT (Parte ll).
= Los gremios privados vinculados al comercio internacional.
= PROMPERU y SIICEX.

Al finalizar la unidad, el estudiante obtiene informacion y la procesa para la toma de
decisiones de proyectos de exportacion e importacion.

ASOCIACION DE EXPORTADORES
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F Unidad lll: Fuentes internacionales de informacion
estadistica

Contenidos:

= Rol de organismos internacionales en la informacion

= Informacién obtenida de los bloques econémicos.

= Informacién de herramientas de inteligencia comercial.

= |nformacion obtenida de las administraciones aduaneras
de EE.UU., Canada y UE.

Al finalizar la unidad, el estudiante analiza y aplica la informacion obtenida de los
organismos internacionales para realizar un reporte de inteligencia sobre la eleccion
de un mercado internacional para un producto determinado.
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P& Unidad IV: Los organismos promotores de exportaciones
de principales paises y la segmentacion de mercados

Contenidos: ESPAROL
- L . d . s d . d DE COMERCIO
0s organismos de promocion de exportaciones de EXTERIOR
paises latinoamericanos y Espafia. )
Ny, . . w
" Lasegmentacion de los mercados internacionales. |CHILE *y
’ |

= El reporte de inteligencia comercial internacional.

Al finalizar la unidad, el estudiante realiza un reporte de inteligencia comercial
en el gue muestra la segmentacion de un mercado internacional para un
producto determinado de su libre eleccidn, de preferencia de su regidn.
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' Recursos educativos virtuales

= Manual Autoformativo Interactivo.

= Videoclases.

= Foros.

= Biblioteca Virtual.

= Enlaces a informacion de importancia.
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Bienvenidos a la asignatura
Investigacion de Mercados Internacionales
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