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HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de

. . Resultado de aprendizaje de la identificar necesidades de los consumidores que
Nombre de la asignatura Fundamentos de Marketing X X . . - .
asignatura: constituyen oportunidades de negocios aplicando las
técnicas del marketing estratégico y creando valor para los
clientes.
Periodo 1 EAP Administracién y marketing
COMPETENCIA CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO NIVEL
Gestién Organizacional i 4lisi
Herramler;'r:ssﬁ%i analisis y Identifica las diversas herramientas e instrumentos de gestién de las dreas funcionales. 1
Andadliza y evalta las funciones de marketing, finanzas,
contabilidad y recursos humanos aplicando herramientas Identifica necesidades en los consumidores que constituyen oportunidades de
e instrumentos de gestién, en organizaciones publicas o Marketing negocios, sobre la base de la investigacion de mercados; analiza y formula 1
privadas. estrategias de marketing estratégico y marketing operativo.
Evaluacion del Entorno de Negocios Evaluacién del impacio Idenhﬂco y explica Igs posibles |mpoctosld.e los factores del erjfomo en ]os 1
organizaciones considerando aspectos éticos y de responsabilidad social.
Andliza y evalUa informacidon socioecondmica y politico- Identifica y explica informacién socioecondmica y politico-legal del entorno para
legal a escala global, considerando aspectos éticos y de Andlisis del entorno encontrar oportunidades y amenazas, considerando aspectos éticos y de 1
responsabilidad social en los negocios. responsabilidad social en las organizaciones.
.. .. Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de .
Unidad 1 Nombre de Creacion de valor y Resultado de aprendizaje exolicar  los  concentos fundomen‘rolgs de Duracion 16
la unidad: compromiso del cliente de la unidad: P . P en horas
marketing en el contexto actual.
S Actividades sincronas
e Horas (Clase hibrida ) Actividades de aprendizaje
m Tipo - - auténomo
a / dz Temas y subtemas Actividades y recursos para la Actividades y recursos para el Asincronas
oz ensenanza aprendizaje Metodologia . .
n sesion . (Estudiante - aula virtual)
a (Docente) (Estudiante)
I: se da a conocer el propédsito de | - Los estudiantes interactian sobre la
aprendizaje de la sesion. organizacién cognitiva, metodoldgica s .
.. . h P . s . - Revision del silabo
- Presentacién del docente y | D: a traves de dindmicas activas el | y de evaluaciéon del silabo. S
. . ., Oftros - Revision de las PPT de la semana
estudiantes docente y los estudiantes se presentan | - Desarrollan la evaluacion . X .
1 21 o . - . Lo . : metodologia - Tarea: Ingresar al aula virtual
- Presentacion del silabo aserfivamente. diagndstica para  evidenciar  sus -
" . . . . . . activa para resolver la tarea.
- Evaluacién de entrada - Se visualiza el video sobre la asignatura: saberes previos.
https://www.youtube.com/watch2v=ZMSS | - Resuelven la evaluacion
sfrY3hQ diagnéstica.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=ZMSSsfrY3hQ
https://www.youtube.com/watch?v=ZMSSsfrY3hQ
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- Comparten expectativas (con dindmica
participativa y activa) docente vy
estudiantes respecto al desarrollo de la
asignatura (slabo y demds).

- Luego inicia la clase de manera
inferactiva haciendo uso de unas
diapositivas

- Se toma la evaluacion diagnéstica.
C: atiende las preguntas de los alumnos
esclareciendo algunas dudas.

Los estudiantes senalan SUS
expectativas con respecto a la
asignatura y se evalta la viabilidad
de su ejecucion.

Identificacion de empresas de

I: Se da a conocer el propdsito de
aprendizaje de la sesién.

Los estudiantes participan durante la

o D: A través de una PPT se explica el tema. clase, toman apuntes del fema
Huancayo que a su criterio L .
- Se propone la conformacién de equipos, expuesto.
desarrollan los conceptos de o L2 o a : . .
op marketin la revision y resolucion de la practica 01 a | - Los equipos de trabagjo resuelven la Aprendizaje
arketing. . e través del aula virtual. prdctica. colaborativo
Practica 01: Identifican las ; . " L. . . L
. C: Se realiza la consolidacién y sintesis del | - Formulan una solucién integrada.
empresas  huancainas  que ; .
- - tfema. - Presentan el sistema de operaciones
practican el marketing. s . . .
- Metacognicién: se formula la reflexién de a través del aula virtual.
qué aprendieron y cémo lo aprendieron.
I: Se da a conocer el propdsito de
aprendizaje de la sesién.
- Elpapel del marketing en el desarrollo de
o . una estrategia de valor.
Diseho de una estrategia de | . | os estudiantes responden a la pregunta
marketing orientada a crear 5Qué es valor? . o
valor para el cliente. _los estudiantes visudlizan un video |~ LOS studiantes participan durante la )
o Elaboraciéon de un plan y un relacionado clase, toman apuntes del tema | Clase m.oglstrol
programa  de  marketing . oy= expuesto. activa
integrados gjtgf\'//éﬁvyw'vo"mbe'Com/WOTCh'V Ra | Responden las preguntas formuladas. - Revision de las PPT de la semana
Afraer clientes 'y establecer | p: se presenta el tema a través de PPT - Tarea: .
relaciones con ellos - Se formulan preguntas - Ingresar al aula virtual para
2 C: Se redaliza retroalimentacion. rDe'Zg:’\]/sr la Tc:reo.de ABR:
- Metacognicion: se formula la reflexiéon de - h‘:‘r s://docs.google.com/doc .
qué aprendieron y cémo lo aprendieron. mean g ]94(3 g Y
IcQ f:ncizoo.g dg?g‘;gsgne' proposito de 4gLH6mMvQdVUEDFANING4F7hDq
P I - - Los estudiantes participan durante la s/edit
D: Se explica a los estudiantes sobre la
. . clase, toman apuntes del tema
metodologia ABR apoydndonos en el
. : . expuesto.
Aplicacion de la metodologia: siguiente video: | _ Los equipos de frabajo resuelven la
2P . https://youtu.be/uYGcTMyOPZs o ABR
Aprendizaje Basado en retos practica.

Actividades previas:

a) Los alumnos se organizan en grupos
de no mds de cinco integrantes.

b) Su frabajo lo realizan en un
emprendimiento de su comunidad.

Formulan una solucién integrada.
Presentan el sistema de operaciones
a través del aula virtual.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Rg9J-6-V5Uk
https://www.youtube.com/watch?v=Rg9J-6-V5Uk
https://docs.google.com/document/d/19462-4qLH6mvQdvuEDftANtNq4F7hDqs/edit
https://docs.google.com/document/d/19462-4qLH6mvQdvuEDftANtNq4F7hDqs/edit
https://docs.google.com/document/d/19462-4qLH6mvQdvuEDftANtNq4F7hDqs/edit
https://docs.google.com/document/d/19462-4qLH6mvQdvuEDftANtNq4F7hDqs/edit
https://youtu.be/uYGcTMy0PZs

=

Universidad
Continental

MODALIDAD PRESENCIAL

HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

c) Deberdn realizar un diagndstico
situacional utilizando el andlisis DAFO.
Sustentar el andlisis.

C: Se indica alos grupos que deben
presentar sus avances en la semana 3y
presentacién final en la semana 4.

- Compromiso del cliente en la
era digital. Marketing generado

Se da a conocer el propédsito de

aprendizaje de la sesién
- El papel del marketing para fomentar la

lealtad de los clientes

Los estudiantes responden a la pregunta
3Como fomentar la lealtad del cliente y
conservarlo?

- Los estudiantes participan durante la

relacionado
https://www.youtube.com/watchev=bv
OlfPQZ66E

D : Se presenta el tema a través de PPT

- Se formulan preguntas.

C: Se redliza retroalimentacion.

- Metacognicién: se formula la reflexién de

qué aprendieron y cémo lo aprendieron.

- Responden las preguntas formuladas.

o A -Los estudiantes visualizan un video clase, toman apuntes del tema | Clase magistral
por el consumidor. relacionado expuesto. activa
- Captacién de valor de los https://www.youtube.com/watch2v=PS - Responden las preguntas formuladas.
clientes wofUPé Bg - Revision de las PPT de la semana
3 D: Se presenta el tema a través de PPT - Tarea:
- Se formulan preguntas. - Ingresar al aula virtual para
C: Se redaliza retroalimentacion. resolver la tarea.
- Metacognicion: se formula la reflexiéon de
qué aprendieron y cémo lo aprendieron.
- Los estudiantes participan durante la
I: Se da a conocer el propédsito de clase, toman apuntes del tema
aprendizaje de la sesién. expuesto.
op - Aplicacién de la metodologia: | D: Se realiza la revision de los trabajos | - Los equipos de frabajo resuelven la ABR
Aprendizaje Basado en retos grupales. prdctica.
C: Se indica a los grupos que deben |- Formulan una solucién integrada.
presentar el diagndéstico en la semana 5. - Presentan el sistema de operaciones a
través del aula virtual.
I : Se da a conocer el propédsito de
aprendizaje de la sesién
- La era digital marketing mévil y de social
media.
- Cambio en el entorno econémico
- Marketing y responsabilidad social
) Iios,esfudmntes responden a lapregunta | | o oot diantes participan durante la - Revisién de las PPT de la semana
- EIl cambiante panorama del gComo ho.evolumorjodc.) el morkehn‘g? clase, toman apuntes del tema | Clase magistral | - Tarea:
4 2T . -Los estudiantes visualizan un video . i
marketing expuesto. activa -Ingresar al aula virtual para

resolver la tarea.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=PSwofUP6_Bg
https://www.youtube.com/watch?v=PSwofUP6_Bg
https://www.youtube.com/watch?v=bvoIfPgZ66E
https://www.youtube.com/watch?v=bvoIfPgZ66E
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Trabajo grupal: planeacién
estratégica de marketing de
un emprendimiento de mi
comunidad (ideacidén,

aprendizaje de la sesidn

D: A través de una PPT se explica el tema
-Se propone la conformaciéon de equipos,

la revision y resolucién de la préctica 04 a

través del aula virtual.

- Los estudiantes analizan la prueba de
desarrollo y proponen una solucién.

Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
c1-sCi I: Se da a conocer el propédsito de

2P . . g . - ABR
solucién-reto) / Ribrica de |- Se indica a los grupos el Refo: preguntas, | - Presentan la solucion de la prueba de
evaluacién actividades y recursos guia. desarrollo a través del aula virtual
C: Se realiza la consolidacién y sintesis del
- Aplicacién de la metodologia: tema Metacognicién: se formula la
Aprendizaje Basado en retos reflexion de qué aprendieron y cémo lo
aprendieron.
. .. Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de .
Unidad 2 Nombre de Empresa y estrategia de Resultado de aprendizaje exolicar la relacién Emopresa estrate pic de Duracion 16
la unidad: marketing de la unidad: P . P Y 9 en horas
marketing.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m Tipo - auténomo
/Tip Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para -
a de Actividades y recursos para la ensenanza N z Asincronas
oz el aprendizaje Metodologia - -
n sesion (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
a (Estudiante)
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje
de la sesién
- Definicién de la funcién del marketing
- Definicion de una mision orientada al
- Planeacion estratégica mercado. ] ) o
infegral de la  empresa: | - Los estudiantes responden ala pregunta sCudl | - Los  estudiantes  participan
definicién de la funcidon del es la funcién del marketing? durante la clase, toman apuntes .
: . . . . Clase magistral
il marketing: - Los estudiantes visualizan un video relacionado del tema expuesto. .
: = activa
- Definicidn de una misidén | -httos://www.youtube.com/watchev=UCFaXH | - Responden las  preguntas
orientada al mercado Paynl formuladas. - Revision de las PPT de la semana
5 D: Se presenta el tema a través de PPT - Tarea:
- Se formulan preguntas. - Ingresar al aula virtual para resolver
C: Se redliza retroalimentacion. la tarea.
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
I: Se da a conocer el propédsito de aprendizaje | - Los  estudiantes  participan
de la sesion. durante la clase, toman apuntes
. L . | D: Etapa de ideacién que consiste en: realizar del tema expuesto.
- Aplicacién de la metodologia: . . . . ; .
2P . una lluvia de ideas de como redlizar la |- Los equipos de frabajo ABR
Aprendizaje Basado en retos -, P . oo
planeacion estratégica de marketing de un resuelven la practica.
emprendimiento por medio del jamboard con | - Formulan una soluciéon
SUS equipos. infegrada.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=UCFaXHPqynI
https://www.youtube.com/watch?v=UCFaXHPqynI
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Revisar el siguiente link: | - Presentan el sistema  de
https://youtu.be/EwMk1pWzh-8 operaciones a través del aula
virtual.
C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron
I: : Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién
- Establecimiento de las metas y objetivos del
- Planeacién estratégica marketing
integral de la empresa: | - Los estudiantes responden ala pregunta ;Qué . .
definicion de la funcion del es un objetivo y cudles son sus caracteristicas? | - Los ~ esfudiantes  participan
. ) - . . durante la clase, toman apuntes .
o marketing: - Los estudiantes visualizan un video relacionado del tema expuesto Clase magistral
- Establecimiento delasmetasy | - https://www.youtube.com/watch2v=wrmlzlOt P ’ activa
s < - Responden las preguntas
objetivos de la compania. 73c formuladas
- Diseno de la cartera de | D:Se presenta el tema a través de PPT ’
negocios - Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacion.
- Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron. - Revision de las PPT de la semana
5 I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje - Tarea:
de la sesién. - Ingresar al aula virtual para resolver
D: Etapa de solucion consiste en: seleccionar la la tarea.
propuesta de solucién viable y efectiva parala | - Los  estudiantes  participan
planeacion estratégica de marketing de un durante la clase, toman apuntes
emprendimiento de acuerdo al diagndstico del tema expuesto.
realizado en la etapa anterior (SEMANAS 3y 4). | - Los equipos de  frabagjo
op - Aplicacién de la metodologia: | Revisar el siguiente link: resuelven la prdctica. ABR
Aprendizaje Basado en retos https://youtu.be/1SvI8 UCTXw - Formulan una solucién
Los grupos deben exponer sus trabajos hasta la integrada.
etapa de solucién. Se utiliza una rdbrica para la | - Presentan el sistema  de
cdlificacién y forma parte del subcomponente 2 operaciones a través del aula
del Consolidado 1. virtual.
C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema
Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cédmo lo aprendieron
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje
de la sesién
- Asociaciones para establecer relaciones con
el cliente. - Los  estudiantes  participan s
. . - Revision de las PPT de la semana
Planeacién de  marketing: | - Los’esfudlon‘re§ respond,en a la pregunta sPor durante la clase, toman apuntes Clase magistral | - Tarea:
7 21 asociaciones para establecer qué el mquehng por si solo no puede crear del tema expuesto. activa - Ingresar al aula virtual para resolver
relaciones con el cliente valor superior para el cliente? - Responden  las  preguntas la tarea
- Los estudiantes visualizan un video relacionado formuladas. ’
https://www.youtube.com/watch2v=2V7K5 Féz
5k
D: Se presenta el tema a través de PPT

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://youtu.be/EwMk1pWzh-8
https://www.youtube.com/watch?v=wrmIzlOt73c
https://www.youtube.com/watch?v=wrmIzlOt73c
https://youtu.be/1Svl8_UCTXw
https://www.youtube.com/watch?v=2V7K5_F6z5k
https://www.youtube.com/watch?v=2V7K5_F6z5k
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- Se formulan preguntas.

C: Se redliza retroalimentacion.

- Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y como lo aprendieron.

2P

C1-sC2
- Aplicacién de la metodologia:
Aprendizaje Basado en retos

I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién

D: La fase de Prototipo consiste en: Desarrollar el
contenido del plan estratégico de marketing de
acverdo a la naturaleza de la empresa
(emprendimiento). El  equipo sintetiza  su
contenido en mindmiester, canva, etc (mapa
mental). Explica cémo se llevard a cabo la
solucion del problema real. Responde a la
pregunta: scémo lo voy a hacer?
https://youtu.be/BZyamp5Xty0

La fase de Validacién consiste en: Presentacion
del prototipo de forma expositiva (con ayuda
del profesor y companeros se validard). Se
recogerd informacién de sus pares.
https://youtu.be/b3cBnXmOc2I

C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan
qué aprendieron y cémo lo aprendieron

-Los estudiantes analizan la

prueba de desarrollo y proponen

una solucién.

-Presentan la solucién de la
prueba de desarrollo a través
del aula virtual

ABR

I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje

de la sesién

- Los estudiantes responden a la pregunta 3En
qué consiste la  administracién  de las
actividades del marketing?

- Los estudiantes visualizan un video relacionado

- Los  estudiantes participan
durante la clase, foman apuntes

Clase magistral

21 Administracion de las | https://www.youtube.com/watchgv=wN9g7FTQ del tema expuesto. activa
actividades de marketing efl -Responden  las  preguntas
D: Se presenta el tema a través de PPT formuladas.
8 - Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacion.
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
. . . -Los estudiantes analizan la
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje : e
' ce o i e P e e
EVALUACION PARCIAL . . _ e
2p ~ Opciones multiples / Prueba D: Desarrolla preguntas de opciones multiples y solucion.

de desarrollo (Casos)

propone la solucién a un caso
C: Metacognicién: Los estudiantes reflexionan
qué aprendieron y cémo lo aprendieron

-Presentan la solucién de la
prueba de desarrollo a través
del aula virtual.

- Revision de las PPT de la semana

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://youtu.be/BZyamp5Xty0
https://youtu.be/b3cBnXm0c2I
https://www.youtube.com/watch?v=wN9gZFTQefI
https://www.youtube.com/watch?v=wN9gZFTQefI
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. L Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de
Administracién de la . - - -
. . .. identificar la gestion de la comprension del .,
Unidad 3 Nombre de informacion de Resultado de aprendizaje comportamiento de compra de los Duracion 16
la unidad: marketing para de la unidad: por P ; en horas
. consumidores y el desarrollo de una estrategia
conocer a los clientes - . -
de marketing orientada al cliente.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m Tipo . auténomo
/ Tip Temas y subtemas . . _ Actividades y recursos para el z
a de Actividades y recursos para la ensenanza o . o Asincronas
hy aprendizaje Metodologia s 8
n sesion (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
a (Estudiante)
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesiéon
- Los estudiantes responden a la pregunta zPor
» qué los marketeros evalian las necesidades de
EV‘J'UC_’C'O"‘ de las informacién de marketing? - Los estudiantes participan
necesidades de | _Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase
21 informacion de | nttps://www.youtube.com/watch2v=RhébxdIbFD del tema expuesto. magistral
markefing: Sistema de | - Responden las preguntas activa
informacion de | D: Se presenta el tema a través de PPT formuladas.
marketing (SIM). - Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacioén.
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué - Revisidon de las PPT de la semana
9 aprendieron y cémo lo aprendieron - Tarea:
- Investigacion de - Ingresar al aula virtual para resolver la
mercados tarea.
- Practica 06: 3Qué | I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de | - Los estudiantes participan
efecto ha tenido | lasesion. durante la clase, foman apuntes
internet sobre la | D: A fravés de una PPT se explica el tema del tema expuesto.
manera en que se | Se propone la conformacidén de equipos, la |- Los equipos de trabajo resuelven .
. . - . D . . . P Aprendizaje
2P realiza la investigacion | revisidon y resolucidn de la practica 06 a fravés, del la practica. colaborativo
de mercados? zQué | aula virtual - Formulan una solucién integrada.
ventajas brinda | C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema | - Presentan el sistema de
internet frente a los | Metacognicion: se formula la reflexion de qué operaciones a través del aula
métodos tradicionales | aprendieron y cémo lo aprendieron virtual.
de recopilacion de
datos de marketing?
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesion . . - Los estudiantes participan .
Evaluaciéon de  las | -Los estudiantes responden a la pregunta sPor durante la clase. toman apuntes Clase - Revision de las PPT de la semana
necesidades de qué los marketeros deben definir correctamente ; P ) - Tarea:
10 21 del fema expuesto. magistral .
informacion de el problema? - Responden las requntas activa - Ingresar al aula virtual para resolver la
Q- TP - Los estudiantes visualizan un video relacionado P preg tareaq.
marketing:  Definicion formuladas
del problema y de los | https://www.youtube.com/watchgv=RhébxdIbFD ’
k&1=19sM

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk
https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk
https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk&t=19sM
https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk&t=19sM
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HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
objetivos de la | D: Se presenta el tema a través de PPT
investigacion. - Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacion.
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesion.
D: La fase de Implementacién consiste en: Los | Los estudiantes articioan
estudiantes prueban la eficacia de su durante la clase Tomorpw) q us’res
implementacién en un ambiente real. Entrega del tema ex ues%o P
- Aplicacion de la del informe final del plan de marketing - P Lo
.. P - Los equipos de trabajo resuelven
2p metodologia: estratégico al emprendedor. la oréctica ABR
Aprendizaje  Basado Fase de Publicacién: Diseno del planeamiento ) Fo?mulon uﬁo solucién intearada
en retos estratégico de Marketing de la empresa elegida | Presentan ol sistemog dé
a través de un mapa mental. Los grupos operaciones a fravés del aula
exponen sus frabajos. virtual
C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema ’
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesiéon
- Los estudiantes responden a la pregunta zPor
- Mercados de qué los marketeros evaltan el comportamiento | Los estudiantes articioan
del consumidor?e P P
consumo y . . . . . durante la clase, foman apuntes Clase
o comportamiento  de | Los estudiantes visualizan un video relacionado del ferma expuesto magistral
P https://www.youtube.com/watch2v=5FbZXT7XbLc P ’ o
compra del 3 2 - Responden las preguntas activa
. D: Se presenta el tema a fravés de PPT
consumidor formuladas.
- Se formulan preguntas.
- C: Se redliza la consolidacion vy sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron - Revision de las PPT de la semana
1 I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de - Tarea:
la sesiéon. - Ingresar al aula virtual para resolver la
D: Fase de Publicacién: Disefio del planeamiento | Los estudiantes articioan tarea.
estratégico de Marketing de la empresa elegida a durante la clase tomopr: q urI?’res
través de un mapa mental. Los grupos exponen sus ; P
C1-sC1 trabaios del fema expuesto.
- Aplicacion de o 195. .z - Los equipos de frabajo resuelven
2p metodologia: Fase de Reflexion. En clase con los alumnos se la practica ABR
l0g1d: llegard a una reflexion de cada equipo y sus P : S
Aprendizaje  Basado . . - Formulan una solucion integrada.
presentaciones finales. El docente prepara un -
en retos . - : . - Presentan el sistema de
cuestionario a los estudiantes para conocer cédmo operaciones a través del aula
se han sentido, que han aprendido en el proceso. vi?fuol
C: Se redliza la consolidacion vy sintesis del tema ’
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=5FbZXT7XbLc
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Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesidén
- Los estudiantes responden a la pregunta :Cémo
se define una estrategia de marketing orientada
al cliente? - Los estudiantes participan
- Estrategia de | -Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase
21 marketing orientada al | https://www.youtube.com/watch2v=8o0JUtY73a5 del fema expuesto. magistral
cliente o - Responden las preguntas activa
D: Se presenta el tema a través de PPT formuladas.
- Se formulan preguntas.
C: Se realiza la consolidacion vy sintesis del tema - Revision de las PPT de la semana
12 Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Tarea:
aprendieron y cémo lo aprendieron - Ingresar al aula virtual para resolver la
C2-S8C1 tarea.
- Trabajo grupal:
p'oﬂeﬁlc}om I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de | - Los estudiantes analizan la prueba
es’rro’reglco de | | sesion de desarrollo y proponen una
2p marketing de un | D: propone la resolucion de prueba de desarrollo | solucién. Estudio de
emprendimiento de | tedrica-préctica de manera individual. - Presentan la solucién de la prueba Casos
mi comunidad | C: Metacognicién: Los estudiantes reflexionan qué de desarrollo a fravés del aula
(resolucién final de aprendieron y cémo lo aprendieron virtual
reto) / Ribrica de
evaluacién
Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de
. Nombre de Marketing y dareas de Resultado de aprendizaje | idenfificar las diferentes aplicaciones del Duracién
Unidad 4 ! . L R . . 16
la unidad: aplicacion de la unidad: marketing en actividades del quehacer en horas
moderno.
S Actividades sincronas
e Horas (Videoclases) Actividades de aprendizaje
m Ti . tédnom
/Tipo Temas y subtemas . . _ Actividades y recursos para au, onomo
a de Actividades y recursos para la ensenanza - z Asincronas
. 7 el aprendizaje Metodologia . .
n sesion (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
a (Estudiante)
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion - Los  estudiantes articipan
- Los estudiantes responden a la pregunta 3;Qué P P - Revision de las PPT de la semana
. . - durante la clase, toman Clase X
. .. entiende usted por marketing furistico? ] - Tarea:
13 21 - Marketing Turistico . . . . . apuntes del tema expuesto. magistral .
- Los estudiantes visualizan un video relacionado . - Ingresar al aula virtual para resolver la
. - . - Responden las preguntas activa
https://www.youtube.com/watch2v=hoaés oKigc tarea.
- , formuladas.
D: Se presenta el tema a través de PPT
- Se formulan preguntas.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=8oJUtY73a5o
https://www.youtube.com/watch?v=8oJUtY73a5o
https://www.youtube.com/watch?v=hoa6s_oKigc
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C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron

- Andlisis del turismo en
el Pery
Préctica 09: Realizar un

I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion.

Los estudiantes  participan
durante la clase, toman
apuntes del tfema expuesto.

andlisis sustentado y | D:Se propone la conformacién de equipos, larevision | - Los  equipos de  trabagjo
2 debidamente y resolucién de la practica 09 a través, del aula resuelven la prdctica. Aprendizaje
explicado de la virtual - Formulan una solucién colaborativo
actividad turistica en | C: Se realiza la consolidacién y sintesis del tema integrada.
el Pery a la luz de la Metacognicion: se formula la reflexion de qué | - Presentan el sistema  de
pandemia del Covid aprendieron y cémo lo aprendieron operaciones a través del aula
19. virtual.
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion
- Los estudiantes responden a la pregunta zPor qué
es importante el marketing financiero? - Los  estudiantes  participan
- Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman Clase
21 - Marketing Financiero https://www.youtube.com/watch2v=xXJklszmwJA apuntes del tema expuesto. magistral
D: Se presenta el tema a través de PPT - Responden las preguntas activa
- Se formulan preguntas. formuladas.
C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema
. L , - Revisidon de las PPT de la semana
Metacognicion: se formula la reflexion de qué - Tarea:
14 aprendieron y cémo lo aprendieron : .
- — - Ingresar al aula virtual para resolver la
- Los  estudiantes  participan tarea
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la durante la clase, toman ’
- Marketing Financiero sesion. apuntes del fema expuesto.
- Practica 10: Redlizarun | D: Se propone la conformacién de equipos, larevision | - Los  equipos de  trabajo
2 andlisis de la situacion y resolucién de la préctica 10 a través, del aula resuelven la prdctica. Aprendizaje
de labancaen el PerU virtual - Formulan una solucion colaborativo
a raiz de la pandemia | C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema integrada.
del Covid 19. Metacognicion: se formula la reflexion de qué | - Presentan el  sistema  de
aprendieron y cémo lo aprendieron operaciones a través del aula
virtual.
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion
- Los estudiantes responden a la pregunta 3;Qué
puede hacer el marketing educativo por la . -
educaciéon? - Los  estudiantes  participan - Revision de las PPT de la semana
- . . . . durante la clase, toman Clase X
15 21 - Marketing Educativo - Los estudiantes visualizan un video relooon.cdo apuntes del tema expuesto magistral - Tarea: .
https://www.youtube.com/watch2v=0sFSUC|NH58 ’ - - Ingresar al aula virtual para resolver la
- Responden las preguntas activa

D: Se presenta el tema a través de PPT

- Se formulan preguntas.

C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron

formuladas.

tarea.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=xXJkIszmwJA
https://www.youtube.com/watch?v=0sF5UCjNH58
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(Casos)

- C: Metacognicién: Los estudiantes reflexionan qué
aprendieron y cémo lo aprendieron

-Presentan la solucién de la
prueba de desarrollo a fravés
del aula virtual.

H V4
Continental HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
Cc2- SC2. 3 I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la | -Los estudiantes analizan la
- .EVC.”L.JOC'OH o sesidén prueba de desarrollo y
2 individual  tedrico- | D: Propone la resolucién de prueba de desarrollo proponen una solucion. Estudio de
practica  /Andlisis tedrica-prdctica de manera individual. -Presentan la solucidén de la Casos
de casos Prueba de | C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan qué prueba de desarrollo a través
desarrollo aprendieron y cémo lo aprendieron del aula virtual
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion
- Los estudiantes responden a la pregunta gPor qué
les intferesa a las empresas aplicar el marketing los estudiantes  parficipan
2 -
verdeogcologpo. i . laci durante la clase, foman Clase
21 - Marketing ecoldgico - Los estudiantes visualizan un video relacionado apuntes del tema expuesto magistral
https://www.youtube.com/watch2v=dm-7pV1i0xfs ’ .
3 , - Responden las preguntas activa
D: Se presenta el tema a fravés de PPT formuladas
- Se formulan preguntas. ’ s
16 C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema - Revision de las PPT de la semana
Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron
. L. o -Los estudiantes analizan la
cié - I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la brueba de opciones mltiples y
EVALUACION FINAL sesidon
2p - Opciones multiples / | - D: Desarrolla preguntas de opciones multiples y ?oeluggsr?m”o Y proponen una Estudio de
Prueba de desarrollo propone la solucién a un caso ’ Casos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=dm-7pVt0xfs

