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INICIATIVA EMPRESARIAL 2019 - 20
CARTA DE COMPROMISO PARA EL DESARROLLO DEL
PLAN DE INICIATIVA EMPRESARIAL

Yo, JANAMPA ARANDA MAYKER estudiante del curso de Iniciativa Empresarial de la carrera de
ADMINISTRACION Y MARKETING identificado con cédigo de estudiante N° 73023423 y domiciliado en
AV. MARISCAL CASTILLA 1909 me comprometo a respetar y asumir los siguientes compromisos para el
desarrollo del plan de iniciativa empresarial denominado: “CLEANDENT”

De los Compromisos:

1. Formar un grupo con la madurez y responsabilidad del caso (entre 2 y 5 integrantes) que
coincidan en horarios para reuniones de trabajo, excepcionalmente se permitird trabajos
individuales.

Aportar al grupo significativamente y comprometerme al cumplimiento de las metas y trabajos.
Aportar de manera equitativa en los gastos que involucre el trabajo.

Resolver los problemas internos del equipo de trabajo sin llegar a la violencia fisica o verbal.
En la redaccion del plan de iniciativa empresarial se debera registrar las fuentes de los datos
utilizando la metodologia APA.

vk wnN

De las Penalidades:

1. El estudiante que se retira o es retirado de un equipo de trabajo pierde su inversién y sera
desaprobado automdaticamente de la evaluacion correspondiente (exposicidn del capitulo |,
capitulo Il, capitulo I, capitulo IV y exposicion del capitulo V, seguin sea el caso).

De los casos especiales:

1. Los estudiantes que deseen hacer el trabajo individualmente, pueden hacerlo asumiendo todos
los compromisos anteriores y teniendo en cuenta la rubrica de evaluacion.
2. Elaspecto no contemplado en la presente sera consultado y definido por el docente de aula.

Nombres y apellidos: Janampa Aranda Mayker
Cddigo de estudiante: 73023423

Carrera profesional: Adm. marketing

Plan de iniciativa empresarial: CLEAN DENT Huella




INICIATIVA EMPRESARIAL 2019 - 20
CARTA DE COMPROMISO PARA EL DESARROLLO DEL
PLAN DE INICIATIVA EMPRESARIAL

Yo, HIMOSTROZA SANTANA VALERIA estudiante del curso de Iniciativa Empresarial de la carrera de
MEDICINA HUMANA identificado con cédigo de estudiante N° 76844820 y domiciliado en JR. TRUJILLO
790 me comprometo a respetar y asumir los siguientes compromisos para el desarrollo del plan de
iniciativa empresarial denominado: “CLEAN DENT”

De los Compromisos:

1.
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Formar un grupo con la madurez y responsabilidad del caso (entre 2 y 5 integrantes) que
coincidan en horarios para reuniones de trabajo, excepcionalmente se permitird trabajos
individuales.

Aportar al grupo significativamente y comprometerme al cumplimiento de las metas y trabajos.
Aportar de manera equitativa en los gastos que involucre el trabajo.

Resolver los problemas internos del equipo de trabajo sin llegar a la violencia fisica o verbal.
En la redaccion del plan de iniciativa empresarial se debera registrar las fuentes de los datos
utilizando la metodologia APA.

De las Penalidades:

1. El estudiante que se retira o es retirado de un equipo de trabajo pierde su inversidn y sera
desaprobado automaticamente de la evaluacion correspondiente (exposicién del capitulo
I, capitulo Il, capitulo Il, capitulo IV y exposicién del capitulo V, segun sea el caso).

De los casos especiales:

Los estudiantes que deseen hacer el trabajo individualmente, pueden hacerlo asumiendo todos
los compromisos anteriores y teniendo en cuenta la rubrica de evaluacion.
El aspecto no contemplado en la presente sera consultado y definido por el docente de aula.

Nombres y apellidos: Hinostroza Santana Valeria
Cadigo de estudiante: 76844820
Carrera profesional: Medicina Humana

Plan de iniciativa empresarial: CLEAN DENT Huella




INICIATIVA EMPRESARIAL 2019 - 20
CARTA DE COMPROMISO PARA EL DESARROLLO DEL
PLAN DE INICIATIVA EMPRESARIAL

Yo, ALVA SANDOVAL YOEL estudiante del curso de Iniciativa Empresarial de la carrera de
ARQUITECTURA identificado con cédigo de estudiante N° 77214143 y domiciliado en CALLE CENTRAL
1153 CONCEPCION me comprometo a respetar y asumir los siguientes compromisos para el desarrollo
del plan de iniciativa empresarial denominado: “CLEAN DENT”

De los Compromisos:

1

Formar un grupo con la madurez y responsabilidad del caso (entre 2 y 5 integrantes) que
coincidan en horarios para reuniones de trabajo, excepcionalmente se permitird trabajos
individuales.

Aportar al grupo significativamente y comprometerme al cumplimiento de las metas y trabajos.

Aportar de manera equitativa en los gastos que involucre el trabajo.

Resolver los problemas internos del equipo de trabajo sin llegar a la violencia fisica o verbal.
En la redaccion del plan de iniciativa empresarial se debera registrar las fuentes de los datos
utilizando la metodologia APA.

De las Penalidades:

1

El estudiante que se retira o es retirado de un equipo de trabajo pierde su inversién y serd
desaprobado automdaticamente de la evaluacion correspondiente (exposicién del capitulo |,
capitulo Il, capitulo II, capitulo IV y exposicion del capitulo V, segun sea el caso).

De los casos especiales:

1

2

Los estudiantes que deseen hacer el trabajo individualmente, pueden hacerlo asumiendo todos
los compromisos anteriores y teniendo en cuenta la rubrica de evaluacion.
El aspecto no contemplado en la presente sera consultado y definido por el docente de aula.

Nombres y apellidos: Alva Sandoval Yoel
Cddigo de estudiante: 77214143
Carrera profesional: Arquitectura

Plan de iniciativa empresarial: CLEAN DENT Huella




INICIATIVA EMPRESARIAL 2019 - 20
CARTA DE COMPROMISO PARA EL DESARROLLO DEL
PLAN DE INICIATIVA EMPRESARIAL

Yo, ANCO PARDAVE JOE ANTHONY, estudiante del curso de Iniciativa Empresarial de la carrera de
Ingenieria Civil identificado con cédigo de estudiante N° 77044957 y domiciliado en Jr. Pablo Bermudez
121 me comprometo a respetar y asumir los siguientes compromisos para el desarrollo del plan de
iniciativa empresarial denominado: “CLEAN DENT”

De los Compromisos:

1
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Formar un grupo con la madurez y responsabilidad del caso (entre 2 y 5 integrantes) que
coincidan en horarios para reuniones de trabajo, excepcionalmente se permitird trabajos
individuales.

Aportar al grupo significativamente y comprometerme al cumplimiento de las metas y trabajos.
Aportar de manera equitativa en los gastos que involucre el trabajo.

Resolver los problemas internos del equipo de trabajo sin llegar a la violencia fisica o verbal.
En la redaccion del plan de iniciativa empresarial se debera registrar las fuentes de los datos
utilizando la metodologia APA.

De las Penalidades:

1

El estudiante que se retira o es retirado de un equipo de trabajo pierde su inversidn y serd
desaprobado automdaticamente de la evaluacion correspondiente (exposicién del capitulo |,
capitulo Il, capitulo II, capitulo IV y exposicion del capitulo V, segun sea el caso).

De los casos especiales:

2

3

Los estudiantes que deseen hacer el trabajo individualmente, pueden hacerlo asumiendo todos
los compromisos anteriores y teniendo en cuenta la rubrica de evaluacion.

El aspecto no contemplado en la presente sera consultado y definido por el docente de aula.

Nombres y apellidos: Anco Pardave Joe
Cadigo de estudiante: 77044957
Carrera profesional: Ing. Civil

Plan de iniciativa empresarial: CLEAN DENT Huella




INICIATIVA EMPRESARIAL 2019 - 20
CARTA DE COMPROMISO PARA EL DESARROLLO DEL
PLAN DE INICIATIVA EMPRESARIAL

Yo, Wladimir Eulalio Rojas Paucarpura estudiante del curso de Iniciativa Empresarial de la carrera de
Ingenieria civil identificado con cédigo de estudiante N° 44357751 y domiciliado en Av. Daniel A. Carrién
1914 me comprometo a respetar y asumir los siguientes compromisos para el desarrollo del plan de
iniciativa empresarial denominado: “CLEAN DENT”

De los Compromisos:

1 Formar un grupo con la madurez y responsabilidad del caso (entre 2 y 5 integrantes) que
coincidan en horarios para reuniones de trabajo, excepcionalmente se permitira trabajos
individuales.

2 Aportar al grupo significativamente y comprometerme al cumplimiento de las metas y
trabajos.

3 Aportar de manera equitativa en los gastos que involucre el trabajo.

4 Resolverlos problemas internos del equipo de trabajo sin llegar a la violencia fisica o verbal.

5 Enlaredaccién del plan de iniciativa empresarial se debera registrar las fuentes de los datos
utilizando la metodologia APA.

De las Penalidades:

1 El estudiante que se retira o es retirado de un equipo de trabajo pierde su inversidn y sera
desaprobado automaticamente de la evaluacién correspondiente (exposicion del capitulo
I, capitulo Il, capitulo Il, capitulo IV y exposicién del capitulo V, segun sea el caso).

De los casos especiales:

2 Los estudiantes que deseen hacer el trabajo individualmente, pueden hacerlo asumiendo
todos los compromisos anteriores y teniendo en cuenta la rubrica de evaluacidn.
3 Elaspecto no contemplado en la presente serd consultado y definido por el docente de aula.

Nombres y apellidos:
Cddigo de estudiante:
Carrera profesional:

Plan de iniciativa empresarial: Huella




RESUMEN EJECUTIVO

Para defender la problematica que se vive en la sociedad, en el grupo de personas entre 18-40
afos que cuidan su salud bucal mas vulnerables, se lanzé un producto denominado “CLEAN
DENT” que es una pasta dental altamente orgdnica y 100% artesanal. Este proyecto se basa en
el cuidado y prevencidn de caries, ademds de mejor el aliento en las personas.

En donde primero se identificard las ideas generales del producto y ademas de las
caracteristicas innovadoras y creativas que pusimos en esta pasta. Por segundo lugar se realizo
el estudio de mercado para saber quiénes y cuantos clientes podriamos tener, ademads del ciclo
de vida de este producto. En el tercer punto hablaremos sobre la ficha técnica del producto, en
donde se especificard de que esta elaborado esta pasta dental, ademas se observara los
procesos que tiene que pasar para la creacidon de esta pasta. En el cuarto punto hablaremos
sobre todo el estudio administrativo y legal que necesita este producto para venderla, tales
como permisién, sindicatos, papeles, ademds se dard a conocer el organigrama que
establecimos. Y por ultimo punto se dara a conocer el VAN, TIR y el flujo de caja en donde con
esto conoceremos si este proyecto es tan viable para su produccion.
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ABSTRACT

To defend the problem that exists in society, in the group of people between 18-40 years who care for
their most vulnerable oral health, a product called “CLEAN DENT” was launched, which is a highly
organic and 100% handmade toothpaste. This project is based on caries care and prevention, as well as
better breath in people.

Where first the general ideas of the product will be identified and in addition to the innovative and
creative characteristics that we put in this paste. Secondly, the market study was carried out to know
who and how many customers we could have, in addition to the life cycle of this product. In the third
point we will talk about the technical data sheet of the product, where it will be specified that this
toothpaste is made, in addition the processes that have to go through the creation of this paste will be
observed. In the fourth point we will talk about all the administrative and legal study that this product
needs to sell it, such as permission, unions, papers, in addition the organization chart we established
will be announced. And finally, the NPV, IRR and cash flow will be announced, where we will know if this

project is so viable for its production.
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1. ASPECTOS GENERALES

1.1.

1.2.

TITULO DEL PLAN DE INICIATIVA EMPRESARIAL

PRODUCCION DE PASTA DENTAL PARA PERSONAS QUE DESEAN UNA HIGIENE BUCAL MAS
SALUDABLE EN LA PROVINCIA DE HUANCAYO,2019

DESCRIPCION DE LA IDEA DE NEGOCIO

El problema que se identificd en las personas que se interesan en su higiene bucal, es que
necesitan una pasta dental que no sea producida quimicamente, ademas que no tenga mucho
fluor en su ingrediente ya que es dafiino segun (https://www.salud180.com/salud-dia-dia/3-
danos-que-podria-causarte-el-fluor-de-tu-pasta-de-dientes), por lo que se ha planteado la
produccién de una pasta dental 100% artesanal que permitirdn mejorar el cuidado de los
dientes y caries, ademas de satisfacer positivamente en la salud bucal de dichas personas.

Esta pasta dental serd hecha 100% artesanal con aceite de coco, sabila, bicarbonato de sodio,
aceite esencial de menta, hierba buena y stebia. Ademas de ello esta pasta tendra un peso de
120 gramos.

Segin la pag. Web (https://ucontinental.edu.pe/noticias/segun-estudio-de-arellano-
marketing-en-huancayo-33-de-la-poblacion-es-nueva-clase-media/) nos proporciona que la
poblacién de la provincia de Huancayo en lo que es la clase media gasta en su salud un 7 %, sin
embargo sus necesidades no estan bien atendidas, ya que ahora la poblacién se estd
preocupando por el medio ambiente, en donde este porcentaje crecera muy rapido en los
proximos afios.
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1.3. CARACTERISTICAS INNOVADORAS Y CREATIVAS DEL PRODUCTO

-




2.

ESTUDIO DE MERCADO
2.1. ANALISIS DE LA OFERTA

éQuiénes son nuestros competidores?

En este sector de pasta dentales, tenemos una alta variedad de competidores, pero tomamos
en cuentas los principales competidores que son: COLGATE, KOLINOS y DENTO

éCual es la gama de productos que ofrecen?

Estas empresas tienen una variedad de productos dirigidos para un publico objetivo grande, en
donde el cliente tiene la posibilidad de elegir su pasta dental que mds le favorezca. En cambio,
nosotros lo que ofrecemos en una pasta totalmente diferente dirigido a las personas que les
gusta cuidar su higiene dental sin consumo de pastas dentales con quimicos, este producto que
ofrecemos es 100% natural y artesanal, quien nos ayudara en la proteccion de nuestros dientes
y en el cuidado y fortalecimiento de los dientes ya que tendra calcio en su ingrediente.
éCuanto tiempo han estado en el negocio?

Las empresas competidoras tienen posicionamiento en el mercado peruano por unos 10 afios
aproximadamente, en cambio nosotros como ser nueva empresa en este rubro realizaremos
estrategias de penetracién de mercado e innovacidn en nuestro producto artesanal
Finalmente, nosotros nos enfocamos a mujeres y varones de 18afos hasta los 40 anos que
desean una higiene bucal mas natural y ademas fortalecer sus dientes para un mejor placer
disfrutando sus comidas.
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2.1.1.CARACTERISTICAS COMPARATIVAS DE LA COMPETENCIA

items

COLGATE

DENTO

KOLINOS

Av. 28 de Julio 1011 of. 1201,

INTRADEVCO INDUSTRIAL

Av. 28 de Julio 1011 of. 1201,

Ubicacion S.A. Av. Produccion Nacional
Miraflores, Lima — Peru V- Froduccion Raciona Miraflores, Lima — Peru
Nro. 188
Horario 6:00 am a 10:00pm 6:00 am a 10:00pm 6:00 am a 10:00pm
Productos Pasta dental triple accion de 100 | Crema Dental DENTO Menta | Crema Dental KOLYNOS Super

ml.,

Natural Tubo 75ni

Blanco Paquete Tubo 75ml

Precios y formas de pago

3.50 soles, en efectivo y tarjetas
de crédito

3.00 soles, en efectivo y
tarjetas de crédito

4.10 soles, en efectivo y tarjetas
de crédito

Servicios adicionales

Centro del cuidado bucal,
colgate sonrisas brillantes

Campafia de ayuda dentales
gratuitas, charla de prevencién
de caries en colegios.

Consejos de salud bucal

Promociones, venta personal,

Promociones, venta personal,

Promociones, venta personal,

Promocion publicidad en TV y redes publicidad en TV y redes publicidad en TV y redes

sociales sociales sociales

65 hectareas dISIrIbUIan en 250,000 metros cuadrados, en 65 hectareas dISIrIbU\an en

6 plantas y con 140 millones sus tres plantas v 24 millones 6 plantas y con 250 millones
Infraestructura de délares de inversion en . P y de dolares en su Ultima

. de dolares en sus nuevos .
su Ultima planta (en - planta (en Guanajuato-
. s laboratorios L

Guanajuato-México) México)

Personal 250 solo en su nueva planta Aprox. 2000 personas 250 solo en su nueva planta

Otras caracteristicas afines al negocio

35% de preferencia del publico

12% de preferencia por el

publico

13% de preferencia de por el

publico
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FODA:
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FODA: (COMPETIDORES)
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PESTEL:

FACTOR

DETALLE

OPORTU
NIDAD

AMENA
ZA

-Cambio de presidente

El programa de gobierno de
adecua a las necesidades de la

empresa

X

-lmpuestos y reforma

El impuesto que debemos de

o | tributaria pagar por nuestros productos

LE) -Politica empresarial Ley 29571 cuidado de proteccion

§ y defensa del consumidor X
-PBI Aumento del PBi en un 2.28% X
-Financiacion Financiamiento crediticio

mediante algun banco que desea X

8 realizar este proyecto

% -Tasa de inflacién La economia peruana tendra un X

% crecimiento del 4% y su tasa de

8 inflacion se mantendra en 2%

SOCIAL

-Estilo de vida

El mayor estilo de vida en JUNIN
es la moderna con un 28% en
donde les interesa la moda y la

tendencia.

-Nivel socioeconomico

Nos enfocamos en el sector C ya

gue es la mayor en Junin
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-Calidad de vida

Actualmente se esta cambiando
la calidad de vida a una vida mas

ecologica y de proteccion

-Nuevas maquinarias y | Nuevas tendencias en
dispositivos maquinarias industriales vy
8 tecnoldgicos ademas el uso de aplicaciones
8 en tu celular
5‘ -Uso de internet Mayor accesibilidad a los
§ conocimiento de ingredientes
=
-Cultura de reciclaje El producto es reciclable para
gue ayude al medio ambiente
o -Leyes de proteccion | Ley 28611 ley general del medio
% medioambiental ambiente
9 -Proceso e ingredientes | Proceso y producto artesanal
§ para fabricaciéon gue no dafia el medio ambiente

LEGAL

Licencias, salarios,

proteccion, trabajo

Cumplir con el decreto N2 1072
sistema de gestion de salud y

seguridad en el trabajo
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2.2. ANALISIS DE LA DEMANDA
2.2.1.LA SEGMENTACION

Poblacion del Peru: 32, 526, 084 habitantes en el Peru
(m.inei.gob.pe > estadisticas > indice-tematico > poblacion-y-vivienda)

Poblacion de Huancayo: 517,701 habitante en la ciudad de Huancayo

(m.inei.gob.pe » estadisticas » indice-tematico > poblacion-y-vivienda)

Personas de 18-40 aios: 18,819 personas

N2 personas importancia en la salud: 1317 personas 7%segun
(https://ucontinental.edu.pe/noticias/segun-estudio-de-arellano-marketing-en-huancayo-
33-de-la-poblacion-es-nueva-clase-media/
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2.2.2.FICHA TECNICA ESTADISTICA

Universo/poblacién: 1317 personas

Ambito geogréfico: Ciudad de Huancayo

Método de muestreo: Muestreo aleatorio simple poblacion infinita.

Tamarfio muestral: 298 personas, solo se ara 200 encuestas los 6 integrante

Perfil del entrevistado: Persona que desea una higiene bucal mas saludable
entre 18 a 40 afios.

Nivel de confianza: 95%

Error de muestreo: 5%

Fecha de trabajo de campo: 15/11/2019

Coordinador(a) del equipo de trabajo: Janampa Aranda Mayker

2.2.3.LA ENCUESTA (se puede utilizar otras técnicas de recoleccién de datos)

Encuesta Crema Dental Clean Dent

Entrevistador/a: Fecha

/ /

¢,Cudl es su edad?
afios

Sexo

1 Hombre
2 Mujer

Pais 1 Peru Empresa 1 Clean dent

Muchas gracias por tomarse el tiempo para completar esta encuesta de Clean dent. Su
opinién es de gran importancia para mejor nuestro producto. Esta encuesta solo requiere 5
minutos de su tiempo. Sus respuestas seran totalmente anénimas.

A continuacion, encontrara una serie de preguntas destinadas a conocer su opinién sobre
este producto. Mediante esto queremos conocer lo que piensa la gente como usted sobre
esta temética.

Por favor lea las instrucciones al inicio de cada seccién y conteste la alternativa que mas
se acerca a lo que usted piensa.
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SECCION 1: INTERESES

A continuacién, encontrara una serie de preguntas sobre sus intereses respecto a este
tema. Por favor haga un circulo en la alternativa que mas se acerca a lo que usted piensa.

1) ¢ Usted compraria nuestra pasta dental Clean Dent?

1 Si
2 No

2) ¢Cada cuanto tiempo usted compra pasta dental.?

1 1vezal mes

2 2veces al mes

3 4 veces al mes

4 5 amas veces al mes

3) ¢Cuantas pastas dentales compra usted cuando va a la tienda o supermercado?

1 1 unidad
2 2 unidades
3 3 unidades

4 4 amas unidades

4) ¢Cbomo calificas a la pasta dental que utilizas?
1 Excelente

2 Bueno
3  Regular
4 Malo

5) ¢La crema dental que utilizas satisface tus necesidades?

1 Si
2 No
3 Aveces

6) ¢Dobnde adquiere la pasta dental?
Supermercados

Mercados

Tiendas de Barrios
Farmacias

Otros

GOl B~ WN -

7) ¢ Como le gustaria que fueran las presentaciones de la pasta dental?
1 Me es indiferente
2 Liquida
3 Gel
4 Spray
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8) ¢ Cuanto cree que usted debe de pagar para una buena pasta dental?

1 3.5 soles
2 4.5 soles
3 6 soles
Otro
9) ¢Cual seria la promocion perfecta que le gustaria que se implemente a la crema
dental?
1 2x1

2 Crema dental + Cepillo gratis
3 Crema dental + Enjuague Bucal de 180 ml

4 Otros
10) ¢A través de qué medios de comunicacion usted se informa de su publicidad?
1 Radio
2 Television
3 Internet
4 Revistas
5 Otro

Muchas Gracias
SECCION 2: CONOCIMIENTO

¢, Cual diria usted que es el nivel de uso de las personas como usted frente a las siguientes

interrogantes?
Por favor encierre en un circulo la alternativa que mas se parece a lo que usted piensa.

En escala de Likert siendo 1 calificaciébn mas baja y 5 calificaciéon mas alta. Al
momento de elegir la pasta dental que tantas tomas en cuenta.

Nivel de conocimiento
Tema: PASTA DENTAL

2 3 4 5

OO0
— 9.00.0.0;
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Tema: PASTA DENTAL

Nivel de conocimiento

La marca

Su funcién

QO r
QO |

OO
QO] |

OO |

En escala de Likert siendo 1 calificacion mas baja y 5 calificacién mas alta ¢Qué

funcién prefieres en una pasta dental?

Tema: PASTA DENTAL

Nivel de conocimiento

Pastas dentales blanqueadoras

Pastas dentales para dentaduras postizas

Pastas dentales para gingivitis

Pastas dentales para sensibilidad

Pastas dentales contra el mal aliento

00000,

0,000 0
0/0/00 0
000 00;

9/0/00 0.
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2.2.4.RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS U OTROS RESULTADOS

De acuerdo con las encuestas(piloto) realizadas tenemos estos resultados

PREGUNTA 1:

é¢Usted compraria nuestra pasta dental
CLEANDENT?

16.70%

N

83.30%

*SI ®ENO ® m

PREGUNTA 2:

¢CADA CUANTO TIEMPO USTED
COMPRA PASTA DENTAL?

45.0%
40.0%
35.0%
30.0%

2>.0% 19.4%

20.0%

15.0% | =——= |

10.0%

6%

5.0%

0.0%
1 UNIDAD 2 UNIDADES 3 UNIDADES 4 A MAS
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PREGUNTA 3:

45.0%

40.0%

35.0%

30.0%

25.0%

20.0%

15.0%

10.0%

5.0%

0.0%

2.2.5.DETERMINACION DE LOS MERCADOS

¢Cuantas pastas dentales compra cuando va a la tienda o

supermercado
41.7%
33.3%
19.4%
6%
1 UNIDAD 2 UNIDADES 3 UNIDADES 4 A MAS

2.2.5.1. MERCADO POTENCIAL

1317 personas entre 18-40 afios de edad preocupadas en el cuidado de la salud bucal

en la ciudad de Huancayo.

2.2.5.2. MERCADO DISPONIBLE

Con una aceptacion del producto del 83.3% en donde nuestro Mercado disponible es

de 1097 personas.

2.2.53. MERCADO OBIJETIVO

Con una capacidad de atencion del 50% en donde nuestro Mercado objetivo es de 549

personas.
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2.2.6.DETERMINACION DE LA DEMANDA

La demanda esperada es de 549 personas * 24 frecuencias de visita al afio * 2 compra de
insumos mensuales = 26329 productos que se debe vender.

2.2.7.PROYECCION DE LAS VENTAS A 5 ANOS

Tasa de
Crecimiento
(%)

1.50%

1.50%

1.50%

1.50%

1.50%

Mercado
Potencial
(segmentaci
6n)

1317

1337

1357

1377

1398

1419

% de
aceptacion
de las
encuestas

83.30%

84.50%

85.80%

87.10%

88.40%

89.73%

Mercado
Disponible =

(2 x(3)

1097

1130

1164

1200

1236

1273

% de
captacion
(capacidad
de atencion)

50%

50.80%

51.50%

52.30%

53.10%

53.90%

Mercado
Objetivo (en
personas) =

(4) x(5)

549

573

600

627

656

686

Frecuencia
de Visita
(resultado
segun
encuestas en
forma con
estimacion
anual)

24

24

24

24

24

24

Unidades de
consumo por
vez de
compra
(resultado
segun
encuestas)

Cantidad
demandada
anual =

OX(7N)x(8)

26329

27516

28784

30103

31476

32938

10

Precio de
venta S/ por
unidad

S/210,632.00

S/220,128.00

S/230,272.00

S/240,824.00

S/251,808.00

S/263,501.63
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2.3. ANALISIS DE LA COMERCIALIZACION
2.3.1.ESTRATEGIAS GENERICAS

Utilizaremos Ventaja de segmentacion de mercado conoceremos el comportamiento de las
personas a la hora de consumir este producto para que pueda satisfacer sus necesidades.
Desarrollaremos un sistema de distribucidn eficiente que permita que los productos lleguen
en Optimas condiciones a sus puntos de venta, nos especializaremos en determinado
segmento del mercado para conocer sus requerimientos y ofrecer el mejor.

Nuestra marca de pasta dental tiene como nombre “CLEANDENT”

Utilizaremos la estrategia de Liderazgo de costo

El objetivo es captar clientela a través de precios mas bajos que el resto de competidores
(S/ 8), el pago sera efectuado al contado, también utilizaremos una tarjeta de crédito para
gue los clientes depositen a esa cuenta y se le entregue el producto, contaremos con
muchas promociones como 3x2, haremos rebajas el dia 22 de Abril por el dia del planeta,
haremos Delivery gratis en el Tambo.

Para la publicidad del producto utilizaremos el alcance de las redes sociales como Facebook
e Instagram para poder crear una pagina referente a la marca y poder dar a conocer por ese
medio las cualidades del producto. A su vez queremos utilizar el marketing “boca a boca”
para lo cual al inicio como promocidn solo invertiremos en la entrega de muestras a un
numero reducido de personas, principalmente a influencers de diversos sectores, para que
se puedan familiarizar con el producto y asi recomendarlo y llegue facilmente a nuestro
publico objetivo. Finalmente, ya en un futuro cuando se esté obteniendo una rentabilidad
estable por el producto se piensa ofrecer como promocién descuentos a los canales para
que el producto también pueda obtener una posicidn estratégica en las tiendas y asi mejorar
la relacion con el cliente.

31







CUADRO No 1: RESUMEN DE LAS PRINCIPALES CARACTERISTICAS DE LA COMPETENCIA

(Puede utilizar mas de tres competidores y mencionar otros items)

items

COLGATE

ORALB

DENTO

Plaza vea, Tottus y centros

comerciales en Huancayo

Plaza vea, Tottus y centros

comerciales en Huancayo

Plaza vea, Tottus y centros

comerciales en Huancayo

Ubicacién

(Bodegas, Farmacias, (Bodegas, Farmacias, (Bodegas, Farmacias,

Minim Minim Minim

7:30 am — 10:00 pm de Lunes a | 7:30 am — 10:00 pm de Lunes |7:30 am — 10:00 pm de Lunes a
Horario

Domingo a Domingo Domingo

Cepillos dentales eléctrico,

Pasta dental, hilo dental, cepillos de dientes Cremas dentales, enjuague

Productos cepillo de dientes, enjuague | manuales, pastas dentales, |bucal, cepillos dentales y

bucal, entre otros

hilo dental, enjuague bucal,

entre otros

cuidado para bebes

Precios y formas de pago

Entre S/.9.73- S/.19.10

Entre S/.8.90 - S/.18.90

Entre S/.8.90 - S/.11.90

Al Contado y tarjeta debito

Al Contado y tarjeta debito

Al Contado y tarjeta debito

Servicios adicionales

Ninguno

Ninguno

Ninguno

Regalan sus productos, vales
para que puedan comprar sus

productos, vienen ambos

pastas dentales en pack de

pastas dentales en pack de

Promocién tres, duo de pasta dental y | tres, duo de pasta dental y
productos de cuidado bucal
cepillo a un menos precio. cepillo a un menos precio.
(pasta dental y cepillo)
pagando un menor precio.
Infraestructura Material noble Material noble Material noble
Personal Gran nimero de vendedores Gran nimero de vendedores Gran nimero de vendedores

Ofras caracteristicas afines al negocio

Participacion del 38,20% en el

mercado
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2.3.2.MARKETING MIX
2.3.2.1. PRODUCTO

Nosotros nos preocupamos por la presentacidn, la higiene y toda la calidad de
nuestras pastas dentales, por ahora solo ofrecemos pasta dental, pero mas
adelante se ofrecera mas variedad como enjuagues bucales y cepillos de dientes.
Y finalmente lo que nos hace diferente del resto de competidores es que
nosotros usamos productos naturales y no usamos el fluor ya que es daiino en
mayores cantidades.

2.3.2.2. PLAZA

Contaremos con un local en la ciudad de Huancayo, ademas nuestros productos
seran ofrecidos por venta online en donde nuestros clientes podrdn obtener su
pedido con la comodidad de non salir de sus hogares y también se ofrecera las
pastas dentales en ferias de salud demostrando la efectividad que se puede
tener con este producto

2.3.2.3. PROMOCION

-Utilizar redes sociales de manera activa.

-Ser incluidos en guias de salud de los odontélogos.

-Patrocinar eventos socioculturales a razén de la salud bucal.

-Ofrecer y promocionar ofertas en dias festivos como navidad, afio nuevo,
cumpleafios, etc.

-Crear boletines electrénicos para ddrselos a los clientes.

2.3.24. PRECIO

El precio esta establecido tomando en cuenta que estén dentro de lo que pueda
pagar el cliente y también que cubra los gastos de inversidn.

2.3.3.CICLO DE VIDA ESTRATEGICO DEL NEGOCIO

PRODUCTO

Pasta dental en | Pasta dental en | Pasta dental en | Diversificacidon
envase de vidrio | envase organica | envase organica | de los
con etiqueta (reciclable) con | con mayor | productos en
etiqueta cartera de | Pasta dental,
monocromatico productos enjuague bucal
y cepillos
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S/ 8 S/ 8 S/9 S/ 8
PRECIO
Sin Compra 3 x 2, Rebaja | Compra 3 x 2, | Compra 3 x 2,
Promociones, en el dia del planeta, | Rebaja en el dia | rebaja en el dia
publicidad de | delivery a todo | del planeta, | del planeta,
boca a boca, | huancayo, delivery, dia de | delivery, 10 %
delivery descuentos en dias | la ecologia, | de descuento
PROMOCION (tambo) y Fan | festivos, publicidad | publicidad en | por la 3ra
page BTL internet, recarga de
publicidad ATL producto,
sorteos, canjesy
cepillos gratis.
Venta por | Ventas por pdagina de | Ventas por | Ventas por
pagina de | Facebook (delivery a | pagina de | pagina de
Facebook, todo Huancayo) vy | Facebook Facebook
delivery a todo | puntos de venta | (delivery) y | (delivery) y
el tambo intensivo a través de | puntos de venta | puntos de
intermediarios intensivo a | venta intensivo
PLAZA (bodegas) través de [ a través de
intermediarios intermediarios
(bodegas vy | (bodegas,
mercados) mercados y
supermercados
)
PERIODO INTRODUCCION CRECIMIENTO MADUREZ DECLINACION
DURACION DE 6 meses 1 afio 1 aho 1 afo
CADA ETAPA
ESTRATEGIA

GENERICA DE M.
PORTER

Diferenciacidn

Diferenciacion

Diferenciacion

Diferenciacion

DEMANDA
ESTIMADA
(unidades fisicas)

1500

3000

4000

2500
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VENTAS ESTIMADAS

(Slfnidades 5/.12000 S/. 24000 S/. 36000 S/ 20000

monetarias)

3. ESTUDIO TECNICO — OPERATIVO
3.1. FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

Ficha técnica del producto
Cliente + 18-40 mejor cuidado bucal

Género » Hombres y mujeres
Tamano * 120 gramos

Color + \erde y azul

nm » 001-CD
escripcion: Pasta dental 100% artesanal con un disefio Unico y un

envase oradnico pard el cuidado de la naturaleza.
Cadlidad de

* 100% artesanal

producto

Titulo © =20% icoroonate de sodio, 8% sabila.s g.
prestacion [k iaia et

Q g _: .
- =5us instruccionss estardn en la parte ’ | '
Observacion posterior derecha, cada wno con un L !,..? J| /

codigo onging y el envase serd ovalodo.
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3.2. PROCESO DE PRODUCCION

Diagrama Procesos

* Recepcidn, compra de material @ )

* Inspeccidn del material L2

* Lavado de menta, sabila y hierba

* Cortar y sacar la pulpa

* Agregar la menta

* Agregar el bicarbonato ]

* Agregar aceite de coco :

* Agregar hierba buena y estevia

* Licuar e inspeccionar el producto final .

* Empaquetado .
@

. ==

EMPAQUETADO MATERIAL

|
e Conseguir envase Recepcion del
de vidrio material
Q Lavarlo Inspeccion

* Entrega final

Licuadora-Llevar

lerva buenay

Licuar e

inspeccionar

S - C-RCR-R-X-RC-RON - BB
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3.3. LOCALIZACION

8666954

3.3.1.MACRO LOCALIZACION

8666954

477940

FUENTE: Elaboracion propia

FACTOR PESO El Tambo Cercado de | Chilca
Huancayo

CALIF. | PONDER. | CALIF. | PONDER. | CALIF. | PONDER.
Alquiler del | 0.35 8 2.8 9 3.15 6 2.1
local
Factor 0.05 8 0.4 8 0.4 8 0.4
climatico
Costo de | 0.15 9 1.35 6 0.9 7 1.05
materia prima
Materia prima | 0.10 7 0.7 9 0.9 6 0.6
disponible
Seguridad del | 0.1 9 0.9 8 0.8 6 0.6
lugar
Servicios 0.08 9 0.72 9 0.72 9 0.72
basicos
disponibles
Factor 0.15 8 1.2 8 1.2 7 1.05
transporte
Cercania a los|0.1 8 0.8 9 0.9 7 0.7
puntos de
distribucién
Costos 0.02 7 0.14 8 0.16 9 0.18
indirectos
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FUENTE: Elaboracion propia

3.3.2.MICRO LOCALIZACION

Para la eleccion de la micro localizacién se pondo 1 ubicacidén: Av. Amazonas245(frente a
Electrocentro)

FACTOR PESO Av. Amazonas 601
CALIF. | PONDER.

Alquiler del | 0.35 9 3.15

local

Factor 0.05 8 0.4

climatico

Costo de | 0.15 9 1.35

materia prima

Materia prima | 0.10 9 0.9

disponible

Seguridad del | 0.1 9 0.9

lugar

Servicios 0.08 9 0.72

basicos

disponibles

Factor 0.15 8 1.2

transporte

Cercania a los|0.1 9 0.9

puntos de

distribucion

Costos 0.02 7 0.14

indirectos

FUENTE: Elaboracion propia
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3.4. TAMANO DE PLANTA

AMBIENTES

Almacen materia primay prod. Term.

Area de proceso

Oficina administrativa
Servicio higienico

Area de atencional cliente
TOTAL

3.5. DISTRIBUCION DE PLANTA

18m2
14m2
/m2
6m2
15m2
60M2

PUERTA

ARES DE
PROCESOS
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3.6. REQUERIMIENTOS
3.6.1.REQUERIMIENTOS DE RRHH

PERSONAL PUESTO DE TRABAJO CANTIDAD | TIEMPO COSTO
ADMINISTRADOR G.GENERAL 1 COMPLETO 1200
ADMINISTRADOR G.PRODUCCION 1 PART TIME 700
ADMINISTRADOR G.LOGISTICA 1 PART TIME 700
ADMINISTRADOR G.MARKETING 1 PART TIME 700
OPERATIVA ENVASADORA 2 COMPLETO 1940
OPERATIVA EMPAQUETADORA 1 COMPLET 970

3.6.2.REQUERIMIENTO DE MAQUINARIAS, EQUIPOS, MUEBLES Y HERRAMIENTAS

MAQUINAS EQUIPOS, | cantidad costo
MUEBLES
Mesas, sillas, escritorios, | ------ 6440
computadoras
licuadora 1045
Magquina empaquetadora 5390
3.6.3.REQUERIMIENTO DE INSUMOS O MATERIA PRIMA
MATERIA/INSUMO CANTIDAD COSTO
BICARBONATO 8 KG 96
SABILA 12 KG 240
ACEITE DE COCO 2 LITROS 192
HIERBA BUENA 1 KG 5
STEVIA 4KG 125
ENVASES 2200 880
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ETIQUETADO

2200

440

TOTAL

1978

4. ESTUDIO ADMINISTRATIVO / LEGAL / ORGANIZACIONAL

4.1. FILOSOFIA EMPRESARIAL
4.1.1.VISION

Al 2025, ser una de las mejores compaiiias de salud bucal y ser reconocida por nuestra

calidad natural; a nivel regional

4.1.2.MISION

Somos una empresa dedicada al cuidado de la salud bucal, que ofrecemos pasta dental
100% artesanal para ayudarles a prevenir las caries y proteger sus dientes.

4.1.3.VALORES

-CALIDAD
-SEGURIDAD
-INTEGRIDAD
-HONESTIDAD
-CONFIABILIDAD
-RESPONSABILIDAD

4.1.4.0BJETIVOS

-Alcanzar los mas altos estandares de calidad en el mercado provincial y posicionarnos en

la mente del consumidor como un producto confiable.
-Vender 30000 productos al finalizar el primer afio.

-Lograr una rentabilidad anual del 25%.

-Abrir una tienda mas al finalizar el primer semestre.
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4.2. TIPO DE EMPRESA

4.2.1.EMPRESA SEGUN CONSTITUCION LEGAL

CLEAN DENT S.A.C

4.2.2.EMPRESA SEGUN EL TAMANO

MICROEMPRESA

4.2.3.EMPRESA SEGUN EL SECTOR

EMPRESE SECTOR TERCERIA DIRIGIDO A SALUD

4.2.4.EMPRESA SEGUN EL ORIGEN DEL CAPITAL

EMPRESA PRIVADA CON FINES DE LUCRO

4.3. PROCESO DE FORMALIZACION
4.3.1.FORMALIZACION REGISTRAL

FORMALIZACION

Determinacion del nombre de la
empresa y el Tipo de Personeria
Juridica elegida

r

Busqueda de Nombre

Reserva de Nombre

Elaboracion de Minuta

Adjuntar la negatividad de la
Busqueda de nombre

Copia simple del DNI (socios) v
Conyugue

Objeto social de la empresa
Aporte de Capital o Capital social
( Pago en Banco si es dinerario)

Elaboracion de la Escritura Piblica

. Inscripcidn en registro Piblico

GISTRAL

2. Elaboracion de la minuta
(s6lo Persona Juridica)

Dénde van a funcionar las agencias o sucursales, si es que
las hubieran.

Quién va a administrar o representar a la sociedad.
Los aportes de cada socio. Los cuales pueden ser:

— bienes dinerarios: dinero y sus medios sustitutos tales como
cheques, pagarés, letras de cambios, etc.

— bienes no dinerarios: inmuebles o muebles tales como
escritorios, sillas, etc.

Otros acuerdos que establezcan los socios.
El capital social o patrimonio social (aporte de los socios).

Es recomendable elaborar la minuta con la ayuda de un
abogado de confianza.

minuta.pdf

FUENTE: Internet
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La empresa CLEAND DENT sera constituida por JANAMPA ARANDA MAYKER, HINOSTROZA
SANTANA VALERIA, ALVA SANDIVAL YOEL, ANCO PARDAVE JOE ANTHONY, ROIJAS
PAUCARPURA WLADIMIR. Primero, se constituird a la una empresa como persona juridica,
porque si constituye a la empresa como persona natural, los socios asumiremos todas las
obligaciones de la empresa, garantizando con tu patrimonio las deudas que pueda contraer
el negocio. Segundo, serd el patrimonio de la empresa el que asumira todas las obligaciones
de esta. Lo que implica que las deudas u obligaciones se limitan solo a los bienes que forman
parte del patrimonio de la empresa. No se optdé por la Sociedad Anénima o S.A. porque este
tipo de sociedad nos dificulta la toma de decisiones y nosotros como emprendedores
necesitamos tomar decisiones rapidas. Con lo ya expuesto, se llegd a la conclusion que el
proyecto adoptara la forma societaria de Sociedad Andénima Cerrada o S.A.C. porque se
constituye en un solo acto. El capital de la sociedad estd representado en acciones
nominativas que pueden ser bienes o efectivo en el cual se inscribe el porcentaje de
acciones de cada socio. Como la S.A,, la responsabilidad de los socios es limitada. En este
tipo de sociedad, las acciones no se inscriben en Registros Publicos, ademas permite
sociedades mads dindmicas, es decir, no es obligatoria la conformacién del directorio y las
Juntas Generales de Accionistas se pueden convocar a través de correo electrénico.
Elaboracion de una Minuta de Constitucion

Este documento, elaborado y firmado por un abogado, contiene la declaracién de voluntad
de querer constituir una empresa. Aqui se detalle el tipo de modalidad empresarial, luego
los datos de los socios o accionistas y los estatutos.

Primero se necesita reservar el nombre de la empresa en Sunarp para que nadie mas tome
el mismo nombre mientras dura el proceso. Ya debe haberse adoptado la modalidad de la
compaiiia (EIRL, SA, SAC, etc.), en nuestro caso se decidio por la SAC

La reserva requiere la busqueda de los indices, para comprobar que ninguna compaiiia tiene
el mismo nombre, luego se solicita la reserva por 30 dias naturales.

Después se presenta una copia simple del DNI de los socios, ademds de una copia del
documento de identidad del cényuge (en caso hubiere) y visa de negocio o carné de
extranjeria (en caso de que alguno sea extranjero).La minuta también debe incluir una
descripcién detalla de la actividad econdmica a desarrollar con la firma por los interesados.
Por ultimo, se detalla el capital de la empresa, entre bienes dinerarios y no dinerarios que
aporten los socios. Los bienes dinerarios es el capital en efectivo. Se efectua el depdsito a
nombre de la empresay se adjunta la constancia de depdsito, original y copia.

Los no dinerarios constituyen las maquinas, equipos, muebles o enseres. Esta lista también
debe presentarse con declaracién jurada

- Personeria juridica de la empresa Caracteristicas Dos accionistas como minimo. No
existe un limite en cantidad de socios

- Capital Social: Representado en acciones (dinerario o no dinerario)

- Denominacién: “CLEAN DENT”

- Organos Junta General de Accionistas, Directorio y Gerencia

- Duracién Determinado o indeterminada entidad de socios.
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[ FORMA ACTUAL ]

EMPRESARIAL

Apersonarse a las oficinas deJ DESARROLLO (E Consinentat

(" La espera es menor v es
gratis por proceso de
blisqueda, reserva y

T
FUENTE: Internet

4.3.1.1. TIPO DE PERSONA JURIDICA

Sociedad Andnima Cerrada (S.A.C.)

También tiene cardcter de limitada en cuestiones de sociedad, es decir, la responsabilidad

y participacion de los socios es limitada.

- Nuestra capital social esta representada por acciones.

- Nuestro niumero de socios no puede ser mayor a 20.

- Las acciones de los socios no deben estar inscritas en el registro publico del mercado de
valores.

- Los socios tienen como derecho la preferencia en el caso de la venta de acciones.

4.3.2.FORMALIZACION TRIBUTARIA

Exhibir el original y presentar la fotocopia simple de la partida registral certificada (ficha o
partida electronica) por los Registros Publicos. Dicho documento no podrd tener una
antigiedad mayor a treinta (30) dias calendario.

El régimen tributario establece la manera en la que se pagan los impuestos y los niveles de
pagos de los mismos. Por lo cual se optarad por un régimen que esté acorde al tipo y el
tamafio de nuestro proyecto.

éCOomo se determind la forma en la que se asumira el pago de los impuestos?

Como se estd iniciando un pequefio negocio, con ingresos mensuales no muy altos se tuvo
dos opciones el Nuevo Régimen Unico Simplificado y el primer régimen considera que en
caso nuestros clientes nos soliciten facturas para sustentar sus gastos nos permite no emitir
este tipo de comprobantes por los servicios o ventas pero no contaba con los requisitos que
pedia este régimen, entonces se optd por el Régimen Especial impuesto Renta (RER), porque
si se cumplia con los requisitos que pedia la SUNAT
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Numero de Transaccidn ; 40978893
CIR - Constanca de Informacion s
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A CORRAZA

o
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LR Operacianes ma | ined
Blicma Wirtual

SSUNAT

FUENTE: Internet

4.3.2.1. TIPO DE REGIMEN TRIBUTARIO

Régimen considerado a adoptar: Régimen Especial impuesto Renta

Pueden acogerse a este régimen las personas naturales, sociedades conyugales,
sucesiones indivisas y personas juridicas que obtengan rentas de tercera categoria
proveniente de actividades de comercio y/o industria, ademas por actividades de
servicios.

Cabe sefialar que estas personas deberan contar con un ingreso neto que no supere los
S/. 360,000.00 (Trescientos sesenta mil y 00/100 Nuevos Soles) por ejercicio gravable,
dentro de otros requisitos.

Por udltimo, existen sujetos que no pueden acogerse a este régimen por mandato
expreso de la Ley, como, por ejemplo: Actividades de contratos de construccidn,
presenten servicio de transporte de carga de mercancias, siempre que los vehiculos
tengan una capacidad de carga mayor o igual a 2 TM, organicen cualquier tipo de
espectaculo publico, etc.

- Llevar libros contables (Registro de ventas e ingresos, Registro de compras y libro de
inventario y balances). Ademas, los Registros de consignaciones y de planillas de pago, de
corresponder.

- Emitir comprobantes de pago en las ventas o servicios y solicitarlos en las compras que
realice. Puede emitir los siguientes comprobantes de pago: Facturas, boletas de venta,
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tickets, liquidacion de compra, notas de crédito, notas de débito, guias de remisién, entre
otros.

- Declarar y pagar sus obligaciones tributarias.

- Efectuar las retenciones a sus trabajadores (dependientes e independientes) y otras
acciones que sefale le ley.

- Comunicar la suspensidn de actividades y mantener actualizado su RUC.

- Efectuar la baja del RUC en caso de cierre o cese de actividades.

Acogimiento NRUS RER RMT RG
Sdlo con la afectacion al Con la Con la declaracion mensual que Solo con la
Requisitos momento de la declaracién y corresponde al mes de inicio de declaracion
inscripcion.* pago mensual actividades * mensual
Medios de declaracion y Codigo de NRUS RER RMT RG
Tributos
FV 1621 FV 1621
FV Simplificado FV Simplificado
Medios de declaracion FV 1611 FV1611 1621 1621
Declara Facil Declara Facil
PDT 621 PDT 621

1ra Categoria
4131
Cadigo de tributo (pago mensual) 31 321 3031
2da categoria
4132

4.3.3.FORMALIZACION LABORAL

La legislacién laboral peruana para el sector privado establece derechos y beneficios comunes para los
empleados. Sin embargo, en algunos casos, se establecen condiciones y derechos diferentes en funcion
de la industria (sector agrario, mineria, textil, entre otros), la ocupacion o actividad (p.ej. régimen de
enfermeras) o el nimero de empleados en la empresa (microempresas y pequefias empresas). Los
contratos de trabajo son acuerdos entre el empleador y el empleado que se basan en elementos
esenciales:

El servicio debe ser personal (no puede ser delegado),
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e  Relaciéon de subordinacién entre el trabajador y el empleador

FORMALIZACION LABC

Ley de Promocion y formalizacion de
la MYPE - Ley 28015
y Reglamento D.S. 009-2003 TR

Definicion de la Micro y Pequefia Empresa.- Es la unidad econémica
constituida por una persona natural o juridica, bajo cualquier forma de
organizacion o gestion empresarial contemplada en la legislacion vigente,
que tiene por objeto desarrollar actividades de extraccion, transformacion,
produccién, comercializacion de bienes o prestacion de servicios,

Caracteristicas de las MYPES
Las MYPES deben reunir las siguientes caracteristicas concurrentes

MICRO
EMPRESA

1 a 10 trabajadores
maximo150 UIT

PEQUENA
EMPRESA
1 a 50 trabajadores
de 150 hasta 850 UIT

NGmero de trabajadores
Niveles de Venta Anuales

MICRO EMPRESA
Remuneracién Minima Vital (RMV)
Jornada de trabajo de 8 horas

Descanso semanal y en dias feriados |

Remuneracién por trabajo en
sobretiempo
Descanso vacacional de 15 dias

calendarios

Cobertura de seguridad social en salud

a través del SIS (SEGURO INTEGRAL
DE SALUD)

Cobertura Previsional

Indemnizacién por despido de 10 dias
de remuneracién por afio de
servicios (con un tope de 90 dias de
remuneracién)

FUENTE: Internet

4.3.3.1.

TIPO DE REGIMEN LABORAL

REGIMEN LABORAL ESPECIAL MICRO Y PEQUENA EMPRESA
La Micro y Pequefia Empresa es una unidad econdmica constituida por persona natural
o juridica, bajo cualquier forma de organizacién o gestion empresarial contemplada en
la legislacidn vigente, que tiene como objeto desarrollar actividades de extraccidn,
transformacion, produccidn, comercializacidon de bienes o prestacion de servicios.

En donde nuestra empresa serd microempresa por que no pasaremos de las 150 UITs
de las ventas anuales, ademas nos ayuda al ser una empresa que recién esta iniciando
ya que los beneficios sociales nos menores a la de pequefia empresa:

- Remuneraciéon Minima Vital
- Jornada maxima

- Descanso semanal

- Trabajo en sobretiempo

- Feriados

PEQUENA EMPRESA
Remuneracién Minima Vital (RMV)
Jornada de trabajo de 8 horas
Descanso semanal y en dias feriados
Remuneracién por trabajo en sobretiempo

Descanso vacacional de 15 dias calendarios

Cobertura de seguridad social en salud a través
del ESSALUD

Cobertura Previsional

Indemnizacién por despido de 20 dias de
remuneracién por afio de servicios (con un
tope de 120 dias de remuneracién)

Cobertura de Seguro de Vida y Seguro
Complementario de trabajo de Riesgo (SCTR)
Derecho a percibir 2 gratificaciones al ano
(Flestas Patrias y Navidad)
Derecho a participar en las utllidades de la
empresa
Derecho a la Compensacion por Tiempo de
Servicios (CTS) equivalente a 15 dias de
remuneracién por ano de servicio con tope de 90
dias de remuneracién.
Derechos colectivos segin las normas del
Régimen General de la actividad privada,

- Vacaciones: 15 dias. Posibilidad de reduccion de 15 a 7 dias calendario.
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MICRO EMPRESA

PEQUENA EMPRESA

Remuneracion Minima Vital (RMV)

Remuneracion Minima Vital (RMV)

Jornada de trabajo de 8§ horas

Jornada de trabajo de 8 horas

Descanso semanal y en dias feriados

Descanso semanal y en dias feriados

Remuneracién por trabajo en
sobretiempo

Remuneracion por trabajo en sobretiempo

Descanso vacacional de 15 dias
calendarios

Descanso vacacional de 15 dias calendarios

Cobertura de seguridad social en salud
a través del SIS (SEGURO INTEGRAL
DE SALUD)

Cobertura de seguridad social en salud a través
del ESSALUD

Cobertura Previsional

Cobertura Previsional

Indemnizacién por despido de 10 dias
de remuneracion por aio de
servicios (con un tope de 90 dias de
remuneracion)

Indemnizacion por despido de 20 dias de
remuneracion por afo de servicios (con un
tope de 120 dias de remuneracion)

Cobertura de Seguro de Vida y Seguro
Complementario de trabajo de Riesgo (SCTR)

Derecho a percibir 2 gratificaciones al ano
(Fiestas Patrias y Navidad)

Derecho a participar en las utilidades de la
empresa

Derecho a la Compensacién por Tiempo de
Servicios (CTS) equivalente a 15 dias de
remuneracién por afo de servicio con tope de 90
dias de remuneracion.

Derechos colectivos segln las normas del
Régimen General de |la actividad privada.
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4.3.4.FORMALIZACION MUNICIPAL

FORMALIZACION MUNI(ML

MUNICIPALIDAD PROVINC,

WHUANCAYO

FLUJOGRAMA DE PROCEDIMIENTO DE LA LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO
UNIDAD ORGANICA: Gerencia de Promocién Econémica y Turismo

WOCULO D ATENCION AL CROAIAND

INICIO

vy vESs 1€ AREA DE

PARTES LCENCIS s

o
Bl | !W‘ e

Ul | UCINCIS 0
FUNCIONAWENTO

X EFECTUA EL PA50 POR CE
BLODMOOM A mp  WICETRAY DERWA D
UCENCIA T8 EXPECEINTE

ARCHVA LO8 EXPMEDENTTS

P " e
o 8 - . N LA LN S 1
. FUNCO N
: 1 wo
M AN
DE LA LICENCIA DE
FUNDOMAMENTD
ENTRIGA D LICINOW
28 FUNCONAVIINTC

TEAWNO

FUENTE: Internet

La empresa debe de cumplir con todas las normativas exigidas por instituciones tales como
la municipalidad, INDECI, DIGESA, DIGEMID, para el pago de arbitrios, licencias, u otras
certificaciones exigidas de acuerdo al tipo de negocio que se tiene. También tener en cuenta
las exigencias de las normas de seguridad que se deben de seguir en cada negocio, todo
esto es necesario para poder evitar sanciones y multas mds adelante.

La formalizacion municipal permite actuar de acuerdo a las normas establecidas para evitar
ciertas contingencias a futuro que pueden hacer que el negocio tenga que asumir sanciones
que perjudique sus actividades.

Teniendo en cuenta lo anterior, y de acuerdo a la experiencia que tienen muchos
empresarios, podemos afirmar que una empresa para poder crecer de manera sostenida y
seguir ampliando su mercado es necesario que realice sus actividades dentro del campo de
la formalidad lo que le garantiza que sus operaciones comerciales se realicen de manera
transparente y al amparo de las normas establecidas en nuestro pais.
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4.3.5.FORMALIZACION SECTORIAL

SMIAOF

MINISTERIO DE LA SALUD @ PERU (I;/Iinisst(i:-ri((j)
‘ e Sailu

Autorizacién Sanitaria de Funcionamiento o Traslado de Laboratorio y Traslado de planta o
almacenes de laboratorio, de productos farmacéuticos. (Procedimiento N° 138 del TUPA -

MINSA)
Requisitos:
1. Solicitud de autorizacion con caracter de Declaracién Jurada, segun

formato. http://www.digemid.minsa.gob.pe/Main.asp?Seccion=464.

2. Croquis de ubicacién del establecimiento.

3. Croquis de distribucion de las areas de laboratorio. En el area de almacenamiento indicar el volumen util de
almacenamiento maximo en metros cubicos por cada area, como minimo, en formatos A-3.
Para laboratorios de produccidon de gases medicinales, el area de almacenamiento sera indicada en metros
cuadrados.

4. Diagrama de flujo de los procesos de produccién, por forma farmacéutica indicando los controles de calidad por
cada etapa del proceso.

5. Copia de la licencia de zonificacién.

Croquis de los sistemas de apoyo critico, excepto para los laboratorios de produccién de gases medicinales.

7. Relacion de equipos criticos para la produccién y control de calidad
Se exceptua del presente requisito cuando se trate de laboratorios que se dedican exclusivamente al
acondicionamiento, reacondicionamiento o fraccionamiento. En este caso el interesado debe presentar la
relacién de equipos para el acondicionado, reacondicionado o fraccionamiento.

8. Copia del contrato de servicio de tercero, cuando corresponda.

9. Copia del certificado de habilidad profesional del Director técnico y de los profesionales a cargo de las jefaturas
de aseguramiento de la calidad y de las areas de produccién y control de calidad.

10. Pago por derecho de tramite.

o

Derecho de Pago: 20,3% UIT
Plazo para Resolver: 30 dias habiles
Recursos Impugnativos:

Reconsideracion: Director Ejecutivo de Autorizaciones Sanitarias
Apelacion: Director General de la DIGEMID
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4.4. PRESUPUESTO DE FORMALIZACION

N° | PASOS DE COSTOS 5/,
FORMALTZACION

FROCESD REGISTRAL-SUMARFE

JMIOTARLA
1 Bl\.'u-:[u:liz de Mombre o0
2 Feserra d= Mombres 13.00

Dependiendo el Micnto de capital Socszl

3 - o om0 1,000-10,000 Cagizal
Afmuata 7 Escritnn Fiiblica <
20000 10,000-100,000 Capital
4 Elsrar Escritura Fablica
N omhrmmiento del representrte Legal 22.00
Trawmite Drocormeastanic 28,00
5/ 300 = Cada 5/ 1,000 d= capital 200 El.r_'l.r_'nlodePELd.ﬂ:l. del Monto de Capital
Ciopia Literal 4.00 Forhojz
FROCESD FORMALIZACION
TRIEUTARIA
3 T.'hsﬂ_"P-r_"lEcL dsl RITC Grrataito
[ Irapresidn de Commprobates 60.00 Dependerd del tamesio, cantidad, dsesfic
T In:gall.zl.mfm de Likros Coxtablas 12.00 Cada lihra contahle
FROCESD DE FORMALTF ACTON
LABORAT
8  Acogimients sl Ler dela MIFYAE Grataito
(2] Contrato de 'I'n'bﬂ.ll.d.uru 12.00 For I‘:l'za.iadur

PASOS DE FORMALIZACION COSTOS

S/.
PROCESO DE FORMALIZACION

MMUNICIPAL
10 Licenciz Inmediatz 258.00
Licenciz Basica 412.00
11 Amuncios publicitarios (Po internat) 100
| : 5,/1.269
TOTAL COSTO DE FORMALIZACION )
aprozmmado
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4.5. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL (ORGANIGRAMA)

G.MARKETING

GERENTE
GENERAL

G.PRODUCCION G.LOGISTICA

PUESTO

DESCRIPCION

Gerente General

Se encarga de la direccion y coordinacion de las
tareas de la empresa. Realiza actividades
como: Trato con los proveedores, toma de
decisiones, manejo de personal

Gerente de Produccion

Encargado en la produccion de las pastas
dentales, supervision de calidad y supervision
de tareas de los empleados.

Gerente de Marketing

Encargado de las ventas y de las publicidades
gue tendremos, encargado de auspicios ,
promocionar la marca de la empresa.

Gerente de Logistica

Encargada del almacenado y distribucion en un
buen estado de los productos, ademas que
garantizara la calidad de los productos.
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5. ESTUDIO ECONOMICO

5.1. CUADRO DE INVERSION INICIAL

INVERSION
Concepto U.M. CANT. P.UNIT TOTAL
Sl. 35268.8
1. Activos Fijos 17908.8
| Maquinaria y Equipo
Computadoras und 2 2720 5440
Caja registradora und 1 1000 1000
Licuadoras und 5 209 1045
Maquina empaquetadora und 1 5390 5390
SUB TOTAL | 12875
Il Muebles y Enseres
Estantes und 4 499 1996
Escritorio + Silla und 558.9 1117.8
Mesas und 6 320 1920
SUB TOTAL | 5033.8
2. Capital de Trabajo
Costos variables mes 1 3500 3500
Costos y gastos fijos mes 1 9000 9000
SUB TOTAL | 12500
3. Gastos Preoperativos
Plan de negocios e investigacion und 1 800 800
Licencias y constituciéon de empresa | und 1 2260 2260
Publicidad und 1 500 500
Software de venta (CRM) und 1 300 300
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Obras civiles (decoracion del local, | M2 1

pintura)

1000

1000

SUB TOTAL | 4860

TOTAL DE INVERSIONES 35268.8
5.1.1.INTERPRETACION DEL CUADRO DE INVERSION INICIAL
ACTIVOS FIJOS:
ACTIVO FIJ0 - ;QUE ES UN ACTIVO FIjO? P3gina veb

6 Son nuestros bienes ya sea tangible o intangible que normalmente son necesarios para el

fiuncionamiento de nuestra empresa y esto no se destina a la venta.

En el texto: (Debitoor.es, 2019)

Bibliografia: Debitaor.es. (2019). Activo fijo - ;Qué es un activo fijo?. [online] Available at:

https://debitoor.es/glosario/activo-fijo [Accessed 29 Nov. 2019],
-

CAPITAL DE TRABAJO:

|, CAPITAL DE TRABAJO | GERENCIE.COM.

Pagina web

66 Son nuestros costos que nuestra empresa requiere para poder operar, en otras palabras, son

nuestros activos corrientes (Efectivo, inversiones, inventarios).

La empresa para poder operar requiere de recursos para cubrir necesidades de insumos, materia
prima, mano de obra, reposicion de activos fijos, etc. Estos recursos deben estar disponibles a corto

plazo para cubrir las necesidades de la empresa a tiempo.

En el texto: ("Capital de trabajo | Gerencie.com.”, 2019)

Bibliografia: Capital de trabajo | Gerencie.com. (2019). Retrieved 29 November 2019, from

https://www.gerencie.com/capital-de-trabajo.html

—

J
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GASTOS PREOPERATIVOS:

¢QUE SON LOS GASTOS PREOPERATIVOS? (CON EJEMPLOS) - LIFEDER

6 Son aquellos que se realizan antes del inicio de operaciones de una empresa.

Pagina web

En ocasiones suele pensarse que estos gastos preoperativos son realmente inversiones, pero esto es incorrecto,

debido a que estos gastos de constitucion se limitan a aquel periodo en el cual la empresa en cuestion aiin no ha

empezado a producir.

En el texto: (";Qué son los Gastos Preoperativos? (con Ejemplos) - Lifeder", 2019)
Bibliografia: ;Qué son los Gastos Preoperativos? (con Ejemplos) - Lifeder. (2019). Retrieved 29 November

2019, from https://www.lifeder.com/gastos-preoperativos/

5.2. DEPRECIACION, AMORTIZACION

Depreciacion Tasa Precio Depreciacion | Depreciaciéon
Total Anual mensual

Maquina Empaquetadora 20% 5390 1078 89.833

Escritorios y Sillas 10% 1117.8 111.78 9.315

Mesas 10% 1920 192 16

Computadoras 25% 5440 1360 113.33

TOTAL DE DEPRECIACION MENSUAL 228.478

AMORTIZACION TASA COSTO TOTAL | AMORTIZACION AMORTIZACION

ANUAL MENSUAL
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Total de
operativos

gastos pre | 10% 4860 486 40.5

5.2.1.INTERPRETACION DE LA DEPRECIACION Y LA AMORTIZACION

DEPRECIACION:

/Q ;QUE ES LA DEPRECIACION? | GERENCIE.COM. Péging Web\

6 Es el mecanismo mediante el cual se reconoce contable y financiera mente el desgaste y pérdida de valor que
sufre un bien o un activo por el uso que se haga de el con el paso del tiempo.

En el texto: (";Qué es la depreciacion? | Gerencie.com.”, 2019)
Bibliografia: ;Qué es la depreciacion? | Gerencie.com. (2019). Retrieved 29 November 2019, from

\ https.//www.gerencie.com/depreciacion.html

AMORTIZACION:

66 Los activos de una empresa pierden valor a lo largo del tiempo y esa pérdida se contabiliza teniendo
en cuenta los afios de vida del activo. Las amortizaciones es la pérdida del valor de los activos o pasivos

’ AMORTIZACION - ;QUE ES LA AMORTIZACION? Pagina web

con el paso del tiempo. Esta pérdida, que se debe reflejar en la contabilidad, debe tener en cuenta
cambios en el precio del mercado u otras reducciones de valor.

Con las amortizaciones, los costes de hacer una inversion se dividen entre todos los afios de uso de esa
inversion.

En el texto: ("Amortizacidn - ;Qué es la amortizacion?", 2019)
Bibliografia: Amortizacién - ;Qué es la amortizacién?. (2019). Retrieved 29 November 2019, from
https://debitoor.es/glosario/definicion-amortizacion
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5.3.

COSTOS FIJOS Y VARIABLES POR MES Y ANO

COSTOS FIIOS:

Conceptos/Afio MES ANO
Costos Fijos 9000 108000
Alquiler del local 800 9600
Sueldos Administrativo 3300 39600
Sueldo Operativo 2910 34920
Impuestos 1237 14844
Tributos 603 7236
Teléfono / Internet 150 1800
Costos Variable 3500 42000
Bicarbonato 96 1152
Sabila 240 2880
Aceite Coco 192 2304
Hierba Buena 5 60
Stevia 125 1500
Envases 1880 10560
Etiquetas 440 5280
Fletes 522 6264
COSTO TOTAL 12500 150000
5.3.1.INTERPRETACION DE LOS COSTOS FIJOS Y VARIABLES

. COSTOS FIjOS | GERENCIE.COM. P4gina web

66 Los costos fijos son aquellos costos que la empresa debe pagar independientemente de su nivel de operacion,

es decir, produzea o no produzea debe pagarlos.

En el texto: ("Costos fijos | Gerencie.com.”, 2019)

Bibliografia: Costos fijos | Gerencie.com. (2019). Retrieved 29 November 2019, from

https://www.gerencie.com/costos-fijos.html
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COSTOS VARIABLES

COSTE VARIABLE - ;QUE ES UN COSTE VARIABLE?

P3gina web

66 Los costes variables varian en funcion de la cantidad procucida. Las materias primas y la mano de

obra son ejemplos de costes variables, a mayor produccion, mds se incurrira en este tipo de costes.

En el texto: ("Coste variable - ;Qué es un coste variable?", 2019)

Bibliografia: Coste variable - ;Qué es un coste variable?. (2019). Retrieved 29 November 2019, from
https.//debitoor.es/glosario/coste-variable

J

5.4. PROYECCION DE VENTAS MES Y ANO

MES ANO
1 PERIODO 17 553 210 632
2 PERIODO 17 816 213 791
3 PERIODO 18 083 216 998
4 PERIODO 18 354 220 253
5 PERIODO 18 630 223 557

5.4.1.INTERPRETACION DE LA PROYECCION DE VENTAS

»~ INTERPRETACION DE LA PROYECCION DE VENTAS - GOOGLE SEARCH

Pagina web

66 "Es la técnica que tiene como fin caleular las proyecciones de ventas de una manera rapida y confiable,

permite estimar la demanda hacia el futuro, basandose en informacion historica generada por el

movimiento de productos”

En el texto: ("INTERPRETACION DE LA PROYECCION DE VENTAS - Google Search", 2019)

Bibliografia: INTERPRETACION DE LA PROYECCION DE VENTAS - Google Search. (2019). Retrieved 4
December 2019, from https://www.google.com/search?rlz=1C1NDCM_esPE780PE780&sxsrf=ACYBGNS3h-

c4Rba202zkmXy-

OYNdcW2NNw%3A1575425691322&ei=mxbnXcytE9XD50UPrreqwAQ&q=INTERPRETACION+DE+LA+PROY...

ab.3..0i7118.2400.2400..2673...0.1..0.0.0.......0....1..gws-wiz.u-hERD-71-
|&ved=0ahUKEwWiM582F3prmAhXVIbkGHabbCkgQ4dUDCAs&uact=5

J
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5.5. PUNTO DE EQUILIBRIO

COSTO FIJO

TOTAL 9000
C.UNIL.VARIABLE 1.60
PRE.UNITARIO 8
P.EQUILIBRIO 1405

5.5.1.INTERPRETACION DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

Como se logra ver se necesita 1405 unidades mensuales que se tiene que vender
para cubrir los todos los gastos necesarios, para lo halle perdida ni ganancia.

¢ -
El Punto de Equilibrio: IT = CT ‘e.-,«ﬁ g e"\"‘:
T WP QO‘ R

Valor \

Area de

1
“ Beneficios Utilidad
\

* Neta
Area de

<o
Déficit pes ¢

/ -
CQS‘O" By oW

Punto de Costos
EquilibrioQ-----t----- [ Variables
en Valor : /.-
1
©h :
g : : C()ftos
2, : Fijos
O, E
0 7
Punto de Volumen

equilibrio
en Volumen

= Tiempo...

http://www.elblogsalmon.com
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5.6. FLUJO DE CAJA ECONOMICO

2020 2021 2022 2023 2024 2025
Unidades 26,329 26,724 27,125 27,532 27,945
Precio 8 8 8 8 8

2020 2021 2022 2023 2024 2025
Ventas 210,632 213,791 216,998 220,253 223,557
Costo de Ventas 23,736 23,736 23,736 23,736 23,736
Utilidad Bruta 186,896 190,055 193,262 196,517 199,821
COSTO FlIJO 108,000 108,000 108,000 108,000 108,000
Depreciacion 2,742 2,742 2,742 2,742 2,742
COSTO VARIABLE | 42,000 42,000 42,000 42,000 42,000
Utilidad
Operativa 34,154 37,313 40,520 43,775 47,079
Utilidad Al 34,154 37,313 40,520 43,775 47,079
Impuesto 10,246 11,194 12,156 13,133 14,124
Utilidad neta 23,908 26,119 28,364 30,643 32,955

FLUJO DE CAJA

Flujo de Caja
Libre 2,020 2,021 2,022 2,023 2,024 2,025
Utilidad 23,908 26,119 28,364 30,643 32,955
COMP.INVEN -8,000
Flujo de Caja 23,908 26,119 20,364 30,643 32,955
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5.6.1.INTERPRETACION DEL FLUJO DE CAJA ECONOMICO
Aqui vemos que, al finalizar las ventas de cada afio, nuestra empresa tendra liquidez
y podra controlar el momento de efectivo. En donde al sumar nuestros ingresos y
egresos el resultado es positivo y beneficioso para los accionistas.

5.7. INDICADORES DE RENTABILIDAD
5.7.1.VANE Y SU INTERPRETACION

12% | COK
Valor Actual De
los Flujos 94,837
Inversion 35,269
VAN 59,568

Se actualizé el flujo de caja y las tasas de los accionistas con un COK del 12% en
donde nuestro VAN salié positivo y por ello este plan de negocio es fiable y rentable
para su accioén.

5.7.2.TIRY SU INTERPRETACION

PERIODO 0 -35269
PERIODO 1 23908
PERIODO 2 26119
PERIODO 3 20364
PERIODO 4 30643
PERIODO 5 32955
TIR 65%

En este caso, la tasa de rendimiento interno que obtenemos es superior a la tasa minima
de rentabilidad exigida a la inversidn. Por lo tanto, este proyecto de inversion sera
aceptada.
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5.7.3.BENEFICIO / COSTO Y SU INTERPRETACION

TASA 12%
0 1 2 3 4 5 VALOR.PRESE
BENEFICIO 23,908 | 26,119 | 20,364 30,643 32,955 S/94,837
COSTO 35269 0 0 8000 0 0 S/36,574
RELACION
B/C 2.6

Al obtener el resultado mayor a 1, esto indica que los beneficios son mayores a los costos.
En consecuencia, el proyecto debe ser considerado y es rentable para todos.

5.7.4.PERIODO DE RECUPERO Y SU INTERPRETACION

0 1 2 3 4 5
FLUJO
EFECTIVO 23,908 26,119 20,364 30,643 32,955
INVERSION -35269 -8000
FLUJO -
ACUMUL -35269 | 11,361 14,758 27,122 57,765 90,721
PR 1.43

Donde se observa el resultado de recuperacion de 1.43 aios, detalladamente este
tiempo de recuperacion serd en 1 afio con 5 meses y 5 dias exactamente. Por lo cual
este periodo de recuperacion es viable al ser corto el tiempo.
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6.1.MATRIZ DE EVALUACION DEL IMPACTO SOCIAL POSITIVO

@ OBJETIVE.:S SostenizLe

1 {l.ll POSREZA
AT

TRABAJO DECENTE
Y CRECMIENTO
ECONOMICO

o
185 [ 14 B
D|Hreo

1[] DESIGUALDADES

OBIJETIVOS
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

ANALISIS DEL IMPACTO SOCIAL POSITIVO DEL PLAN DE INICIATIVA EMPRESARIAL

VARIABLES DISTR | PROV | REG | NACI | MUND | PUNTJ
Erradicar la pobreza en todas sus formas en todo el | 0 1 0 2 1 4
mundo.

Poner fin al hambre, conseguir la seguridad alimentariay | 0 0 0 0 1 1
una mejor nutricién, y promover la agricultura sostenible.

Garantizar una vida saludable y promover el bienestar | 3 3 4 4 3 17
para todos para todas las edades.

Garantizar una educacion de calidad inclusiva y equitativa, | 0 0 1 0 0 1
y promover las oportunidades de aprendizaje permanente

para todos.

Alcanzar la igualdad entre los géneros y empoderar a | 0 0 0 0 0 0
todas las mujeres y nifas.

Garantizar la disponibilidad y la gestién sostenible del | 1 1 2 2 2 8
agua y el saneamiento para todos.

Asegurar el acceso a energias asequibles, fiables, | 0 0 0 0 0 0
sostenibles y modernas para todos.

Fomentar el crecimiento econémico sostenido, inclusivoy | 2 3 1 0 0 6
sostenible, el empleo pleno y productivo, y el trabajo

decente para todos.

Desarrollar infraestructuras resilientes, promover la |3 3 0 0 0 6
industrializacion inclusiva y sostenible, y fomentar la

innovacion.
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10

Reducir las desigualdades entre paises y dentro de ellos. | 0 0 0 0 0

11

Conseguir que las ciudades y los asentamientos humanos | 1 1 0 0 0

sean inclusivos, seguros, resilientes y sostenibles.

12

Garantizar las pautas de consumo y de produccion | 3 3 2 2 1
sostenible.

11

13

Tomar medidas urgentes para combatir el cambio | 3 3 3 2 1
climatico y sus efectos (tomando nota de los acuerdos
adoptados en el foro de la Convencion Marco de las

Naciones Unidas sobre el Cambio Climéatico).

12

14

Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, | 0 1 2 2 2
mares y recursos marinos para lograr el desarrollo

sostenible.

15

Proteger, restaurar y promover la utilizacion sostenible de | 4 4 3 4 2
los ecosistemas terrestres, gestionar de manera
sostenible los bosques, combatir la desertificacion y
detener y revertir la degradacion de la tierra, y frenar la
pérdida de diversidad biologica.

17

16

Promover sociedades pacificas e inclusivas para el |1 1 0 0 0
desarrollo sostenible, facilitar acceso a la justicia para
todos y crear instituciones eficaces, responsables e

inclusivas a todos los niveles.

17

Fortalecer los medios de ejecucion y reavivar la alianza | 1 1 0 0 0

mundial para el desarrollo sostenible.

TOTAL 22 25 18 18 13

Este plan de iniciativa aborda la ODS N2 3 “Garantizar una vida saludable y promover el
bienestar para todos para todas las edades” y N? 15 “Proteger, restaurar y promover
la utilizacion sostenible de los ecosistemas terrestres, gestionar de manera
sostenible los bosques, combatir la desertificacion y detener y revertir la
degradacion de la tierra, y frenar la pérdida de diversidad bioldgica”, entonces se
puede demostrar que es un plan con impacto social positivo. Finalmente se puede

evidenciar que el alcance de este plan es provincial.
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7. CONCLUSIONES

- La realizacidn de este proyecto servird como una guia para la futura creacion de
nuestro producto, cumpliéndose asi el objetivo general del trabajo. Ademas,
vemos que este proyecto CLEAN DENT al finalizar todos los resultados, este
proyecto es factible para su elaboracién y cualquier inversionista que desee
invertir en este proyecto, tendra utilidad al finalizar la proyeccién de ventas.

- La realizacién de este proyecto al ser amigable con el medio ambiente, dara un
impacto positivo puesto que contribuiremos positivamente con disminuir el uso
de plastico (tubos dentales convencionales).

- El proyecto nos genera un gran cambio ya que se esta cambiando recursos
ecolégicos para la productividad de este proyecto ya que estamos reemplazando
qguimicos por esencias naturales.

67




8. SUGERENCIAS

-Se recomienda cumplir con las indicaciones ensefiadas en clases al momento de elaborar
el plan de negocio para no tener inconvenientes como “obtener ganancias exorbitantes”, o
planes de negocio imposibles de ejecutar.

- Otra sugerencia es que este proyecto no solo se puede realizar con un inversionista, sino
con préstamo bancario a largo plazo en donde afectaria en el flujo de caja disminuyendo las
cuotas y los intereses que esta financiera posea.

-Es necesario seguir correctamente las investigaciones y pasos necesarios para garantizar
que un plan de negocio sea viable.

-Se recomienda tomar como parte importante del plan de negocio la parte econémica
puesto que esta indicara si este es viable o no, en este caso es viable.

-Seguir todo los pasos correctamente , debido a que es un negocio extenso lo cual requiere
de varios puntos para poder sobresalir ,teniendo en cuenta paso a paso obteniendo un
resultado positivo.

68




9. ANEXOS
9.1.FOTOS, COPIAS
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9.2.BUSINESS MODEL CANVAS
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