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. Introduccién

Taller de Creatividad Grafica es una asignatura de especialidad de cardcter obligatorio, se
ubica en el sexto periodo de la carrera y es prerrequisito de la asignatura Investigacién de
Mercados. Desarrolla, en un nivel intermedio, la competencia especifica Publicidad vy
Marketing. Su relevancia reside en que permite desarrollar campanas publicitarias

valorando las necesidades del mercado vy las tendencias globales.

Los contenidos que la asignatura desarrolla son los siguientes: Conceptos bdsicos del taller
de creatividad: fundamentos y teoria de la composicién; Teoria e instrumentos (softwares)
para generar los mensajes visuales requeridos; Diseno y elaboracién de piezas graficas;

Transmision de los mensajes publicitarios deseados por el cliente segun sus necesidades.

Il. Resultado de aprendizaje de la asignatura

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de diseiar creativamente mensajes

publicitarios valorando las necesidades del consumidor.
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Organizacién de los aprendizajes

Fundamentos tedricos de la composicion visual en horas

Unidad 1 Duracion 04

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de explicar la
importancia de la composicidon visual en la comunicacién y el
proceso que se requiere.

Ejes temdticos

1. Fundamentos de la composicién visual
2. Teoria de la psicologia de la Gestalt
3. Contenido y forma

Unidad 2 Duracion

; : 24
El mensaje creativo en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de redactar los
mensajes adecuados para la difusion de piezas grdficas publicitarias
segun el publico objetivo del cliente.

Ejes temdticos

1. El proceso creativo en la construccidén de mensajes
2. Elementos del mensaje publicitario
3. El mensaje minimalista

Disefio y elaboracion de piezas grdficas en horas

Unidad 3 Duracion 04

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de disenar piezas
grdficas sobre diferentes productos o servicios segun las necesidades
del publico objetivo del cliente.

Ejes temdticos

1. Elaboracién y diseio del logotipo

2. Creacién de afiches publicitarios minimalistas

3. Creacién y diseno de afiches publicitarios con fotos
4. Comportamiento del consumidor

Marketing y publicidad digital en horas

Unidad 4 Duracion o4

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de disenar
creativamente mensajes publicitarios valorando el mercado vy las
necesidades del consumidor.

Ejes temdticos

1. Fundamentos del marketing digital
2. Insights: definicién e importancia
3. Publicidad digital

ucontinental.edu.pe



Universidad
E Continental

IV. Metodologia

Modalidad Presencial

El taller promueve la participacion activa del estudiante a través del desarrollo de proyectos
de forma individual y grupal. Las sesiones de aprendizaje se desarrollan con la exposicion
del docente y el andlisis de lecturas para la discusidn de los temas. Asimismo, se hard uso

de programas de diseno grdfico para el desarrollo de piezas publicitarias.

También se hard estudio y exposiciones de casos, investigacion de campo, entre otros. Se
busca reforzar el aprendizaje y desarrollar en el estudiante las competencias necesarias
para desenvolverse exitosamente en el campo laboral haciendo uso de la capacidad de
andlisis, sintesis critica, solucién de problemas y toma de decisiones. El profesor asume el rol
de docente facilitador y motivard en el grupo la discusion y el intercambio de informacion
sobre temas fratados.

La metodologia que se usard serd la siguiente:

- Clase magistral activa

- Aprendizaje colaborativo

- Aprendizaje basado en proyectos
- Estudio de casos

- Aprendizaje experiencial

V. Evaluacion
Modalidad Presencial

Unidad Peso Peso
Rubros por Fecha Entregable / Instrumento Parcial total
evaluar
Evaluacién Prerrequisi Primera Evaluacién individual tedrica /
. . . 0%
de enfrada fo sesion Prueba objetiva
! Semana Evaluacion individual tedrico- 50 %
Consolidado 1-4 prdctica / Prueba de desarrollo °
1 Semana Ejercicios grupales de andlisis de 20 %
C1 2 casos desarrollados en clase / 50 %
5-7 P Lz
RUbrica de evaluacion
Evogrizlon v 2 Semana Evaluacién individual tedrico- 20 %
P EP Y 8 prdctica / Prueba de desarrollo ?
3 Semana Evaluacién individual tedrico- 50 %
Consolidado 9-12 prdctica / Prueba de desarrollo °
2 semana | Hercicios grupales de  andlisis de 20 %
Cc2 4 casos desarrollados en clase /| 50%
13-15 PR .
Rubrica de evaluacion
EVG'.UC'C'On Todas las Semana Evaluacién individual tedrico-
final . P - y 40 %
EF unidades 16 prdactica / Rubrica de evaluacion
Fecha
Evaluacién Todas las posTTaOnoro Aplica
sustitutoria® unidades ., P
evaluacion
final

* Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores.
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Férmula para obtener el promedio

PF = C1 (20 %) + EP (20 %) + C2 (20 %) + EF (40 %)

VL.

VIL.
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