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. Introduccién

Gestidn y Produccidén Audiovisual es una asignatura de especialidad de cardcter
obligatorio. Se ubica en el octavo periodo de la Escuela Académico Profesional de
Ciencias y Tecnologias de la Comunicacién. Desarrolla, en un nivel logrado, la
competencia especifica Comunicacién Audiovisual. Su relevancia reside en el
entrenamiento para la produccién televisiva integrando la creacidén estética con las nuevas

tecnologias.

Los contenidos generales que la asignatura desarrolla son los siguientes: las variables de
produccién; tiempo, dinero y equipo. Los recursos financieros; el mercado y los nichos con
las especificidades de cada una. La produccion segun el medio; periodismo, publicidad,
television y corporativa. Formacién de una empresa productora; concretar proyectos,

necesidades y recursos, clasificaciones y alcances.

Il. Resultado de aprendizaje de la asignatura

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de redlizar un proyecto televisivo
integrando recursos virtuales e interactivos en la produccién de un relato televisivo acorde

a las nuevas tecnologias.
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lll. Organizacion de los aprendizajes

Las variables de produccion; tiempo, dinero y equipo

Unidad 1 Duracion

en horas 24

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de organizar las
variables de una produccién televisiva en términos profesionales.

Ejes temdticos

1. Eltiempo

2. Lainversion

3. Elequipo tecnoldgico
4. El equipo humano

Los recursos financieros; el mercado y los nichos

Unidad 2 Duracidn

en horas 24

Resultado de
aprendizaje de la
uvnidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de analizar los
diferentes mercados para la exhibicién de una produccién televisiva
en términos profesionales.

Ejes temdaticos

1. El mercado nacional

2. El mercado infernacional

3. Los segmentos y el pUblico objetivo

4. Laidenticacion de sponsor segun temdtica

Unidad 3 Duracién
La produccién segin el medio; periodismo, publicidad, television y en horas 24
corporativa

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de evaluar la
organizacién presupuestal en las diferentes lineas de produccion
televisiva en términos profesionales.

Ejes tematicos

1. La produccién de telediarios
2. La produccién publicitaria

3. La produccion televisiva

4. La produccién corporativa

Unidad 4 .z
. 7 . . Duracion
Formacion de una empresa productora; el proyecto televisivo, en horas 24
necesidades y recursos, clasificaciones y alcances

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de redlizar un proyecto
televisivo integrando recursos virtuales e interactivos en la produccion
de un relato televisivo acorde a las nuevas tecnologias.

Ejes temdticos

1. El proyecto televisivo

2. Costos operativos de produccion

3. Identificacion del mercado y publico objetivo

4. Presentacién del plan de gestion de produccién
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IV. Metodologia

Modalidad Presencial
Segun los contenidos y actividades propuestas, la asignatura se desarrollard siguiendo la
secuencia tedrico-prdctica enfocada en la metodologia colaborativa y experiencial, que
impligue actividades tales como:

- Aprendizaje basado en proyectos

- Estudio de casos

- Aprendizaje colaborativo

- Clase magistral activa

V. Evaluacién

Modalidad Presencial

Rubros Unidad por Fecha Entregable / Instrumento PesP Peso
evaluar parcial | total
Evaluacion - Primera - Evaluacion individual tedrico / Prueba
Prerrequisito - 0%
de enfrada sesion de desarrollo
) ! Semana | - Evaluacion individual tedrico-practica / 0
Consolidado 1-4 Prueba mixta 0%
1 PR — - 20 %
Ci 5 Semana - Evaluacion individual tedrico-practica / 50 %
5-7 Prueba mixta °
Evaluacién - Trabajo grupal: presentacién de un
. Semana .
parcial 1y2 proyecto televisivo hasta los recursos 20 %
8 - - Lo 2
EP financieros / RUbrica de evaluacion
) Semana - Evaluacién individual tedrico-préctica /
COI’]SOQHdCIdO 3 9-12 Prueba mixta 50% 20 %
c2 4 Semana - Evaluacion individual tedérico-practica / 50 % °
13-15 Prueba mixta °
Evolyoaon Todas las Semana - Trabajo grupol: pres.eln’rooon” del
final ) proyecto final de gestion televisiva / 40 %
unidades 16 L0 7
EF Rubrica de evaluacion
Fecha
Evaluacion Todas las posfia;oro - No aplica
sustitutoria* unidades . P
evaluacion
final

Férmula para obtener el promedio:

PF = C1 (20 %) + EP (20 %) + C2 (20 %) + EF (40 %)
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